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Resumen

Se investiga la representacion grafica de la mujer en el cine espafol a través de 30 peliculas nomi-
nadas como “mejor pelicula” en los Premios Goya entre 2018 y 2023. Se examinan los carteles prin-
cipales de las 19 peliculas que superan el Test de Bechdel (1986), considerando variables de disefio
grafico como linea, direccion, forma, composicion, color, tipografia, encuadre y angulo. El 63,3% de
los carteles analizados logra una destacada representacion femenina, empleando recursos como el
primer plano (44,44%) y el angulo natural (66,66%) para resaltar a la mujer como centro de interés en
un 84,21% de los casos analizados.
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Graphic representation of women in Spanish Cinema. Graphic analysis of
Goya-nominated film posters between 2018 and 2023.

Abstract

The graphic representation of women in Spanish cinema is analysed through 30 films nominated for the
“Best Film” category at the Goya Awards between 2018 and 2023. We examine the main posters of the
19 films that pass the Bechdel Test (1986), considering graphic design variables such as line, direction,
shape, composition, colour, typography, framing and angle. As a result, 63.3 % of the posters analysed
achieved a prominent female representation, using resources such as the foreground (44.44 %) and
the natural angle (66.66 %) to highlight women as a centre of interest in 84.21 % of the cases analysed.
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Introduccion

El cine, como reflejo de la sociedad y sus dinami-
cas culturales, desempefia un papel fundamental
en la promocion de la igualdad de género y la re-
presentacion de la mujer (Arranz et al., 2011; Bini-
melis, 2016). En los ultimos afos, la cuestién de
como se retrata a las mujeres en la gran pantalla
ha ganado una atencién cada vez mayor en todo
el mundo, y Espafia no es una excepcion (Anguia-
no y Gonzalez, 2020).

Desde el auge del feminismo en 2018, la so-
ciedad ha experimentado un cambio hacia un
entorno mas equitativo en todos los aspectos
(Cobo, 2018). En este nuevo contexto feminista,
esta investigacion se centra en cémo ha evolu-
cionado la representacién de la mujer en el cine
desde esta fecha, hasta 2023. Asi, se pretende
conocer si la mujer esta representada en las pe-
liculas en si y de qué manera se traslada esto al
disefio de los pdsteres principales y/o promocio-
nales de dichas peliculas.

En los ultimos afos, se han llevado a cabo di-
versas investigaciones que exploran la representa-
cion de la mujer en el cine, abarcando desde enfo-
ques mas generalizados (véase Bernardez, 2015;
Guarinos, 2008) hasta analisis mas especificos que
emplean el Test de Bechdel para evaluar la repre-
sentacion femenina en peliculas (véase Monroy
Rodriguez, 2020; De Almeida, 2012). Asimismo,
otros estudios se han focalizado en el andlisis de
posteres cinematograficos, indagando en la com-
posicion (véase Ledezma, 2012), el disefio grafico
(véase Juarez Aguilar, 2018; Luna, 2016) o la co-
municacion visual (véase Sanchez de Lucas, 2018;
Santanilla Cala, 2009). A diferencia de investigacio-
nes anteriores, este trabajo no solo actualiza datos
de 2018 a 2023, sino que se distingue al integrar
dos ambitos aparentemente separados: la repre-
sentacion femenina en las peliculas y su visualiza-
cion en posteres a través del disefio gréfico.

La novedad de este andlisis radica en su capa-
cidad para arrojar luz sobre cémo el cine espariol
esta respondiendo a las demandas de igualdad de
género y como esta contribuyendo a moldear la
percepcion de la sociedad sobre el papel de las
muijeres en la cultura y en la vida cotidiana. Me-
diante un examen detallado de las peliculas nomi-
nadas a los Premios Goya, se busca contribuir al
dialogo sobre la representacion de la mujer en el
cine y su impacto en la sociedad espafnola.

Objeto de estudio

El objeto de estudio de esta investigacion son las
peliculas nominadas a los Premios Goya entre
2018 y 2023 en la categoria “Mejor Pelicula”. El
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objetivo principal de esta investigacion es identi-

ficar tendencias y patrones en la representacion

de la mujer en las peliculas nominadas a los Pre-
mios Goya en la categoria “Mejor Pelicula” en-
tre los afios 2018 y 2023. Se pretende analizar si
existen cambios en la forma en que las mujeres
son representadas en el cine espafnol durante
este periodo, tomando en consideracién facto-
res como la conciencia creciente sobre la igual-
dad de género en la sociedad. La investigacion
se centra no solo en la presencia de personajes
femeninos, sino también en su relevancia en la
tramay en la direccioén de los largometrajes.

En este sentido, los objetivos secundarios de
este estudio son:

— Evaluar si la industria cinematografica espa-
fola se ha sumado a la corriente feminista,
analizando las peliculas nominadas a los pre-
mios goya en la categoria “mejor pelicula” en-
tre 2018 y 2023.

— Examinar cémo se refleja visualmente la re-
presentacion de la mujer en los pdsteres de
las peliculas estudiadas. Esto implica identifi-
car y analizar los recursos graficos utilizados
para retratar a los personajes femeninos en la
primera impresion visual que el publico tiene
de la obra cinematografica.

— Determinar si ha habido avances en la repre-
sentacion de las mujeres en el cine espafol,
no solo cuantitativamente, sino también en
términos de la calidad de su representacion
en términos de relevancia en la trama y direc-
cioén de los largometrajes.

— Obtener una imagen clara de cémo se repre-
senta graficamente a las mujeres en el cine
espafol, lo que implica comprender visual-
mente como se proyectan los roles y la pre-
sencia de las mujeres en los posteres de las
peliculas nominadas a los Premios Goya.

— Proporcionar una comprension mas profunda
de si el cine espafol refleja los movimientos
sociales contemporaneos y como comunica
esta reflexion al publico a través del disefo,
utilizando los pdsteres como medio de expre-
sion visual.

Fundamentacion tedrica

La cuarta ola del feminismo

En la actualidad, nos encontramos inmersos en lo
que se ha definido como la cuarta ola del feminis-
mo, un movimiento caracterizado por su enfoque
en la lucha contra todas las formas de violencia
hacia las mujeres, un problema persistente que
afecta a nivel global y que ha permeado en la vida
de mujeres de todas las edades y estratos socia-
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les (Aguilar Barriga, 2020). Esta ola se distingue
por su renovado énfasis en la interseccionalidad,
la inclusion y el uso de recursos online para el
activismo feminista (Posada, 2018).

Amparo Rubiales (2018) sefiala que la cuarta
ola del feminismo comenzé a tomar forma con
las manifestaciones de mujeres estadounidenses
en respuesta a la ascensién de Donald Trump al
poder, y posteriormente se vio impulsada por el
movimiento #MeToo, culminando en las masivas
manifestaciones del 8 de marzo de 2018 en todo
el mundo.

De este modo, el feminismo se ha convertido
en un aspecto omnipresente en la vida cotidiana,
y cada vez son mas las personas que, a través de
sus acciones diarias, manifiestan su compromiso
con la igualdad de género (Green, 2017; Aran-
guez Sanchez, 2019). Este compromiso también
ha permeado en la cultura, y especificamente en
el ambito del cine, que es el foco de atencién en
este articulo.

La representacion de la mujer en el cine.

Cuando los espectadores se sumergen en una
pelicula, temporalmente aceptan la verosimilitud
o la realidad de lo que estan viendo, a pesar de
reconocer que se trata de una creacién imagina-
ria (Lopez-Iglesias y Bellido-Blanco, 2023). Este
fendmeno se conoce como “la suspension de
incredulidad”, concepto acufado por Samuel Ta-
ylor Coleridge en su obra “Biographia Literaria”
en 1817. Durante esta suspensién de increduli-
dad, el publico se sumerge en la obra y acepta
temporalmente la “realidad” que presenta, lo que
otorga a la historia un mayor impacto emocional
y persuasivo (Bernardez, 2015).

Sin embargo, a menudo esa “supresion de
incredulidad” se olvida por parte del espectador
y, consiguiente, ente, gran parte de nuestra com-
prension del mundo que nos rodea esta influen-
ciada por las representaciones audiovisuales y los
medios de comunicacion, que desempefian un
papel fundamental en la construccion de conoci-
mientos sociales y en la definicion de la imagen
de la mujer, siendo esencial su contribucion al fe-
minismo (Bernardez, 2015). Consiguientemente,
la representacion de la mujer en el cine juega un
papel fundamental en la forma en que percibimos
y comprendemos a las mujeres en la sociedad

El cartel cinematogréfico.

Los pdsteres cinematograficos funcionan como
la portada de un libro: son la primera impresion
visual que las personas tienen de una peliculay a
menudo son la unica fuente de informacion visual
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que el espectador tiene antes de tomar la decision
de visionar o no el largometraje (Cardozo, 2022).

En un mercado cinematografico saturado,
donde se estrenan innumerables peliculas cada
dia, los carteles tienen la dificil tarea de destacar y
atraer la atencion del publico. Es el escaparate que
debe seducir al espectador en un instante (Rolo y
Kattau, 2019). Por lo tanto, su eficacia es crucial
para atraer audiencias y garantizar el éxito en ta-
quilla de cualquier produccioén (Pérez Rufi, 2011).

El cartel debe transmitir la esencia de la pe-
licula, su género, su tono, es una reflexion de si
misma, de su trama y de sus personajes princi-
pales (Perales, 2017). Ademas, debe capturar la
atencion del espectador y despertar su curiosi-
dad mediante un disefio visual impactante que
combine elementos graficos y textuales de ma-
nera efectiva.

En este contexto, el estudio de la representa-
cién de la mujer en los posteres cinematograficos
es especialmente relevante: el disefio del cartel
influye en la percepcion de la pelicula en si, pero,
ademas, puede reflejar y perpetuar estereotipos
de género. Es por ello por lo que, conocer la re-
presentacion de las mujeres en los carteles es un
paso importante hacia una industria cinemato-
grafica mas inclusiva y equitativa.

Metodologia.

A nivel metodoldgico, esta investigacion se divi-
de en dos fases. En la fase 1, el propdsito prin-
cipal es examinar si las peliculas cumplen con el
Test de Bechdel en cuanto a la representacién de
personajes femeninos, herramienta fundamental
“para hacer visible la desigualdad de género en
el cine” (Freitas et al., 2016, p. 35). En la fase 2,
se pretende analizar de qué manera esta repre-
sentacion se refleja en los elementos visuales de
los carteles principales promocionales asociados
a estas peliculas tomandose estudios previos
como referencia sobre el andlisis grafico general
(como Dondis, 2000; Joly, 2003; Montes y Viz-
caino, 2015) y especifico de carteles y portadas
(véase Sanchez De Lucas, 2018; Vicente-Fernan-
dez y Arroyo-Almaraz, 2021).

El instrumento utilizado en la fase 1 es el Test
de Bechdel, una herramienta conceptualizada por
Alison Bechdel en 1985 a través de su tira comica
“The Rule” (Bechdel, 1986). Este test busca visibi-
lizar la desigualdad de género en el cine mediante
la evaluacion de la representacion de personajes
femeninos en las peliculas. Originalmente, el test
incluia tres condiciones: 1) la presencia de al me-
nos dos personajes femeninos, 2) su interaccién
en algun momento de la trama, y 3) una conversa-
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MAIXABEL

1ciaR BOLLAIN

Maixabel

Ne Cartel: 14

Drama. Basado en hechos reales.
Terrorismo. ETA.

Direccion: Iciar Bollain

Personajes femeninos en el cartel

Lineas, direccion, formas y contornos

El centro de interés es la mirada de Maixabel en la diagonal derecha
que aporta tensién. El segundo punto de interés es la mirada de Ibon.
Predomina la linea curva en la imagen que simboliza la energfa y el
movimiento, denotande un cambio en fa accion. El contorno
rectangular transmite estabilidad dentre de la imagen.

Composicién

Nos encontramos con tres elementos de
interés en la composicion. El principal es

i Maixabel que vemos en un segundo plano y
resalta por su nitidez respecto del fondo y del
8 primer plano, en el que vemos a Ibon
desenfocado. El tercer elemento es el texto
que resalta en blanco sobre los. jes. Se

Tipografia

MAIXABEL

Tipografia en caja alta ubicada en la parte inferior de la imagen y
alineada en el centro. Es una tipografia moderna lineal, sin serifa y sin
contraste entre sus trazos. Tiene mucha amplitud entre sus caracteres
y la"X" se difumina simbolizando la marca metaférica que ETA ponia a
sus objetivos.

Encuadre, dngulo, iluminacion, pose y mirada

Primeros planos de los protagonistas que
vemos desde un angulo ligeramente
contrapicado,  queriendo  remarcar  su
importancia y fuerza. La iluminacién es dura,
viene de la derecha marcando las facciones de
la protagonista que mira al horizonte con
argullo. Ibon mira al suelo arrepentido,

Funci lidad delai

establece una jerarquia que a través de los
diferentes recursos van guiando nuestra
mirada por los personajes y el titulo. Al ser los

MAIXABEL

elementos tan pesados y ocupar tanto espacio en el encuadre,
transmite una sensacién compacta.

El péster refleje el final de la pelicula. No es un clip sacada de ella, pero
si una foto fija de la ultima escena. En ella podemos ver a Ibon
cabizbajo, arrepentido de haber matado al marido de Maixabel cuando
formaba parte de ETA. También vemos a Maixabel orgullosa de todo el
proceso por el que ha pasado, por saber pedir perdény por ser capaz de
ponerse en lugar del otro. La protagonista es ella, en segundo plano,

Maixabel (Blanca Portillo)

Argumento

Maixabel Lasa pierde a su marido, Juan Maria
Jatregui, asesinado por ETA en el 2000. Once
afos mas tarde, recibe una peticién por
parte de uno de los asesinos para mantener
un encuentro tras haber abandonado la
banda. Maixabel accede a encontrarse cara a
cara con él.

Color

Predomina una paleta de colores poco saturados, apagados y con una
connotacién de desolacién. Contrastan con la luz del color de la cara
de la protagonista que evoca fuerza y esperanza.

pero bien definida e iluminacia.

La mujer en laimagen

De dos personas en el poster, hay una mujer: Maixabel, que es el punto
de atencién y muestra una fuerza arrolladora por su gesto y mirada que
nos hacen pensar que ha habido una transformacién en su personaje.
Una mujer fuerte y valiente que fue capaz de reconciliarse con el
asesino de su marido. Asi se refleja en el péster.

Figura 1.

Ejemplo de ficha de andlisis gréfico realizado. Fuente: elaboracion propia.

cién entre ellas sobre un tema que no involucrara
a un hombre. Con el tiempo, se ha incorporado
una cuarta caracteristica, actualizandose asi el
instrumento y, actualmente, se exige que los per-
sonajes femeninos estén identificados individual-
mente con nombres (Selisker, 2015). La inclusion
de la cuarta caracteristica con respecto a la iden-
tificacion individual de los personajes femeninos
subraya la adaptabilidad de este instrumento a los
cambios culturales y sociales. Consecuentemen-
te, el Test de Bechdel sigue siendo relevante y util
en la actualidad debido a su capacidad para re-
saltar y evidenciar patrones de representacion de
género en el cine. Aunque su origen se remonta
a 1985, su adaptabilidad y capacidad para poner
de manifiesto la falta de diversidad en la represen-
tacion de mujeres en peliculas lo han mantenido
vigente, tal y como demuestran estudios recientes
(Bouchat, 2019; Stigsdotter, 2022; Valentowitsch,
2023; Nguyen, 2023).

Partiendo de esta idea, en la fase 1 se toma
como unidad muestral las peliculas nominadas
en la categoria “Mejor pelicula” en los Premios
Goya entre 2018 y 2023. Asi, se tienen en cuenta
las 30 peliculas que son las consideradas como
mejores en sus respectivos afnos, de acuerdo con
la evaluacién de mas de 1.200 miembros del ju-

rado de la Academia de Cine. A continuacion, se
incluye una lista de los 30 largometrajes sobre los
que se aplica el Test de Bechdel:

Adu Alcarras
Ane As bestas
Campeones Carmeny Lola

Cinco lobitos Dolor y Gloria

El autor El buen patron

El reino Entre dos aguas
Handia Intemperie

La boda de Rosa La libreria

La maternal La trinchera infinita
Las ninas Libertad

Madres paralelas Maixabel
Mediterraneo Mientras dure la guerra
Modelo 77 O que arde
Sentimental Todos lo saben

Verano 1993 Verodnica

En la fase 2, se toman aquellos que superan
dicho Test y se seleccionan sus carteles para ser
analizados descriptivamente en funcion de su di-
sefio y una serie de variables claves en el mismo:
composicion, lineas, direccion, formas y contor-
nos, color, tipografia, encuadre, angulo, ilumina-
cién, pose y mirada, funcionalidad de la imagen
y la presencia (o no) de personajes femeninos en
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Figura 2.

Evolucién entre 2018 y 2023 del porcentaje de peliculas analizadas que supera el Test de Bechdel. Fuente: elaboracién propia.

el poster (ver figura 1). También se analiza si la
mujer es el elemento clave en el poster, el tama-
Ao que ocupa la mujer, el plano de la mujer, su
expresion y angulo de presentacion. Nétese que
estas variables de andlisis han sido determinadas
a través de la consulta de estudios similares vin-
culados al andlisis del cartel y a la representacion
femenina (véase Flores y Montes, 2017; Porcel,
2018; Tabuenca et al., 2020; Machado, 2020; Te-
rres et al., 2021; Kora, 2021; Vivas, 2023). Ade-
mas, el analisis analizado al cartel de cada largo-
metraje se recoge en una ficha similar a la aqui
presentada en la figura 1. Todas las fichas resul-
tantes de dicho andlisis se incluyen en el Anexo |
y han sido publicadas en abierto en Zenodo bajo
el doi.org/10.5281/zenodo.8423126.

Asi, con el fin de conocer cémo se representa
a las mujeres en el cine mediante el disefio y de
qué manera se realiza este proceso, se tienen en
cuenta los elementos formales, como los com-
ponentes graficos empleados, y se busca com-
prender los signos presentes en el mensaje visual
para entender la manera en que el disefiador ha
estructurado dicho mensaje, explorando también
semantica de los elementos visuales utilizados.

Desarrollo y resultados
Fase 1: Aplicacion del Test de Bechdel sobre las
peliculas nominadas en la categoria “Mejor peli-
cula” en los Premios Goya entre 2018 y 2023
Mediante la aplicacion del Test de Bechdel a
las treinta peliculas- nominadas en la categoria
“Mejor pelicula” en los Premios Goya entre 2018
y 2023 y citadas anteriormente, se observa que

19 de 30 si logran cumplir con los criterios es-
tablecidos en dicho Test. En otras palabras, el
63,3% de las peliculas analizadas en la fase 1
superan el Test de Bechdel.

Al realizar un desglose anual, se observa una
evolucioén favorable en los ultimos afios en lo que
respecta a la representacién femenina en el cine
espafol: mientras que en los afios 2019 y 2020
solo un 40% de peliculas cumplen con el Test de
Bechdel, en 2021 y 2022, el 60% de las peliculas
nominadas incluyen representacion femenina, y
en 2023 un 80% de peliculas pasan favorable-
mente el Test (figura 2).

Por otro lado, al observar la relacién entre el
cumplimiento del Test de Bechdel y el género de
la persona encargada de la direccion del largome-
traje, se aprecia que 10 peliculas de las 30 anali-
zadas son dirigidas por mujeres y el 100% de ellas
logran superar el Test. Por otro lado, son 20 de 30
los largometrajes dirigidos por hombres y solo 9
de ellas superan el Test, lo que supone un porcen-
taje del 45% de todos los dirigidos por hombres.

Fase 2: Andlisis gréfico de las peliculas nomina-
das en la categoria “Mejor pelicula” en los Pre-
mios Goya entre 2018 y 2023 que superan el Test
de Bechdel.

Partiendo del andlisis realizado en la fase 1, se
seleccionan las 19 peliculas que han superado
el Test de Bechdel para continuar con el andlisis
grafico de sus posteres. Este andlisis se realiza
principalmente en torno a dos aspectos princi-
pales: 1) aspectos vinculados a la representacion
de la figura femenina en el cartel (tipo de plano,
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lobitos No 2 3 Si | 1/3 | Medio Feliz Perfil Picado Azul Moderna | Blanco Baja Superior | Centro
Lasnifas | Si | 0 | 1 | S | 33| 1 | Neutra | Frente | Picado | Blanco Ci:ga' Rojo T'i‘i’é‘:a' Inferior | Centro
Verdnica Si 0 1 Si | 2/3 Ter Terror Arriba Picado | Blanco | Moderna| Rojo Alta Superior | Centro
‘; ‘I"’)‘:”a" No| 1 | 0 No NA|l NA | NA N/A N/A Rojo |Modema | Amarillo | Baja | Inferior | Izq.
Figura 3.

Sintesis del andlisis grafico de los carteles de las peliculas nominadas en la categoria “Mejor pelicula” en los Premios Goya entre 2018 y 2023 que supe-
ran el Test de Bechdel. Fuente: elaboracion propia.
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tamafo que ocupa, pose, angulo, presencia/au-
sencia de personajes masculinos) y 2) aspectos
compositivos del cartel (color, tipografia). Ambos
andlisis se sintetizan en la figura 3.

El andlisis realizado lo relativo a los aspectos
vinculados a la representacion de la figura femenina
en el cartel, de esta que en el 52,63% de los pds-
teres analizados, aparecen personajes femeninos
solos, mientras que en el 47,36% de los casos, los
personajes femeninos estan acompanados por per-
sonajes masculinos. Ademas, en el 84,21% de los
posteres, las mujeres son el centro de interés, mien-
tras que solo en un 15,78%, estan subordinadas a
otros centros de interés o personajes masculinos.

En cuanto al espacio que ocupan los perso-
najes femeninos en el poéster, en el 11,11% de
los carteles analizados, ocupan todo el tamafo,
el 44,44% ocupan un tercio del espacio y otro
44,44% ocupan dos tercios del espacio. consi-
guientemente, las mujeres suelen aparecer en
un 44,44% de los casos en primer plano, en un
33,33% en un plano medio y en un 22,22% en un
plano general. En términos de expresion facial, el
47,36% tienen una expresion neutra, el 31,57% se
muestra feliz, y en un 21,05% se representa con
expresiones minoritarias, como el terror y el placer.

En cuanto a los angulos utilizados para repre-
sentar la figura femenina en los pésteres, el angu-
lo natural es predominante en un 66,66% de los
casos, seguido del plano picado en un 16,66%,
el contrapicado en un 11,11%, y el angulo cenital
en un 5,55%. La postura corporal mas comun es
el perfil, presente en un 42,10% de los poésteres,
seguido de la postura de frente en un 31,57%.
Solo en una pelicula de las 19 analizadas (0,05%),
la protagonista mira directamente al espectador.

Por otro lado, en lo relativo a los aspectos
compositivos de los carteles de las peliculas se-
leccionadas, destacan aspectos vinculados al
color y la tipografia. El 26,31% de los posteres
analizados tiene una composicién cromatica en
la que dominan los colores marrones y los tonos
tierra; el 15,78% presenta colores verdes, rosas y
rojos y los azules y blancos estan presentes en un
10,58% cada uno.

En cuanto al rotulado de los titulos de los lar-
gometrajes en los carteles, el 47,36% de los carte-
les utilizan el color blanco o crema para resaltarlos
del fondo, el 26,31%, recurre al rojo y, el 15,78%
de los carteles hacen uso del amarillo. También
en lo referente a los titulos, cabe destacar que la
tipografia moderna prevalece en un 78,94% de
los posteres, mientras que la clasica y la caligra-
fica estan presentes en un 10,52%. Ademas, el
42,10% de los titulos se encuentra ubicado en la
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parte inferior del cartel y el 36,84%, en la parte
superior en el eje vertical. En el eje horizontal, el
84,21% de los titulos se colocan en el centro. Pre-
domina la caja alta en un 73,68% de los pdsteres,
seguido de la tipografia en estilo de oracién en un
15,78%, y la caja baja en un 10,52%.

Finalmente, es importante destacar que, de
los 19 pdsteres analizados, el referente a la peli-
cula Dolor y Gloria no representa a ninguna mujer
en su poster, a pesar de haber superado el Test
de Bechdel.

Conclusiones

Los principales resultados de la presente inves-
tigacion, centrada en analizar la representacion de
la mujer en el cine espanol a través de sus carteles
cinematograficos, respaldan los hallazgos de tra-
bajos previos que resaltan la influencia de la cuarta
ola feminista en la cultura contemporanea (Green,
2017). Ademas, se confirma la idea de que cada
cartel constituye una reflexion en si mismo y sobre
los personajes principales de la pelicula (Perales,
2017), en este caso, las mujeres, quienes trans-
miten sus mensajes a través de elementos como
la composicién, el color, la forma, el tamafo, la
tipografia, entre otros. El andlisis de las 30 mejores
peliculas nominadas a los Goya entre 2018 y 2023
revela algunas tendencias interesantes sobre los
avances en la representacion de la mujer en la in-
dustria cinematografica espanola.

El 63,3% de las peliculas en la muestra logra
mostrar una representacion femenina significa-
tiva a través del Test de Bechdel, lo que refleja
un avance en términos de equidad de género en
la industria cinematografica. Sin embargo, sigue
siendo preocupante que el 36,7% de las pelicu-
las carezcan de esta representacion, subrayando
la necesidad continua de trabajar en la inclusion
y diversidad de género en el cine espainol. Como
De Almeida (2012) remarca en su trabajo, la ma-
yoria de su muestra analizada pasa el Test, pero
con matices, puesto que si aplicaramos el Test
de manera inversa (hacer cumplir las tres reglas a
los personajes masculinos) todas saldrian victo-
riosas de manera inequivoca.

Es importante destacar que la mayoria de las
peliculas que incluyen representacion femeni-
na presentan a las mujeres como protagonistas
en la trama, ya sea en solitario o junto con otros
protagonistas. Sin embargo, las peliculas que no
superan el Test de Bechdel muestran una falta
significativa de representacién femenina cuando
las mujeres no forman parte de la trama principal.

Se ha observado una tendencia positiva en el
aumento de la representacion femenina en las pe-
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liculas nominadas a los Goya desde 2018. A pesar
de una disminucién en 2019 y 2020, los afos pos-
teriores mostraron un aumento significativo, alcan-
zando un impresionante 80% en 2023. Esto refleja
una creciente conciencia sobre la importancia de la
representacion de la mujer en la industria cinema-
tografica, como también refleja Monroy Rodriguez
(2020) en su estudio sobre la representacion del gé-
nero en peliculas nominadas a los Oscars en 2020.
Otro aspecto relevante, es que todas las peli-
culas dirigidas por mujeres analizadas pasaron el
Test de Bechdel, lo que sugiere que las directo-
ras estan contribuyendo significativamente a una
representacion mas equitativa de las mujeres en
el cine. Sin embargo, las peliculas dirigidas por
hombres muestran una variacion considerable en
la representacion de género, con mas del 50%
de ellas careciendo de una representacion sig-
nificativa de la mujer. Esto evidencia aun mas la
necesidad de promover la direccion de largome-
trajes por parte de mujeres en la industria cine-
matografica (Dominguez, 2010; Pisters, 2020).
En lo relativo al andlisis grafico de los carte-
les principales de las peliculas analizadas, cabe
destacar que las mujeres desempefan un papel
central en la mayoria de los pdsteres, captando
gran parte de la atencion visual. Estos pdsteres
utilizan estratégicamente la imagen de las mujeres
para transmitir mensajes y atraer al publico, des-
tacando su presencia y relevancia en la trama de
las peliculas. Se observa ademas una tendencia
hacia la representacion de las mujeres protagonis-
tas con gestos neutros y expresiones que invitan a
la reflexion. Los angulos naturales y la iluminacion
suave se utilizan para transmitir cercania y auten-
ticidad. El disefio tipografico es principalmente
moderno y se ubica en la parte superior o inferior
del poster. Las protagonistas femeninas ocupan
gran parte del espacio visual. Con todos estos
elementos graficos se busca capturar la esencia
de la protagonista y transmitir al espectador una
idea sobre su historia y personalidad, cuyo papel
en la trama de la pelicula es fundamental (Barney
y Kaya, 2019). No obstante, existen una serie de
tendencias y diferencias identificadas; cada peli-
cula tiene su propio enfoque estético y narrativo,
muy relacionado con el género del film, lo que de-
muestra la diversidad en la promocién cinemato-
grafica. Esto tiene relacion con el estudio de San-
chez de Lucas (2018), en el que concluye que, una
vez que el espectador mira el cartel, ya sabe a qué
género pertenece por el uso del encuadre, la pose
del modelo o el lenguaje no verbal del modelo.
Aunque estos resultados se limitan a un anali-
sis vinculado a los largometrajes premiados en los
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Premios Goya y, consecuentemente, la muestra es
limitada al ambito nacional, gracias al analisis rea-
lizado se puede sugerir que la cuarta ola feminista
esta dejando huella en la cultura espaiiola, y el am-
bito cinematografico no es una excepcion. El cine
espanol esta reflejando una representacion cada
vez mas aceptable y equitativa de las mujeres. Aun-
que no se ha identificado una tendencia clara en los
conceptos graficos utilizados para representar a la
mujer en los posteres, se han encontrado indicios
prometedores que podrian guiar investigaciones fu-
turas. Por ejemplo, seria interesante desarrollar un
andlisis de la evolucion a largo plazo de la represen-
tacion de las mujeres en el cine, con el propdsito de
determinar si las tendencias observadas son dura-
deras y sostenibles en el tiempo. Ademas, seria in-
teresante investigar el impacto de la direccion a car-
go de mujeres en la representacion de género tanto
en la pantalla como en los posteres, permitiendo
entender como la perspectiva de las directoras in-
fluye en la forma en que se presentan las mujeres
en la industria cinematografica. También seria valio-
so explorar si el género del personaje principal tiene
un impacto significativo en la representacion de las
mujeres en la pelicula, y si esto varia en funcién de
si el personaje principal es masculino o femenino.
Finalmente, como futura linea de investigacion tam-
bién seria de relevancia profundizar en la significa-
cion de las distintas representaciones gréaficas de la
muijer que han sido halladas en este estudio.

Los resultados de este estudio nos llevan a
una profunda reflexién sobre el impacto del femi-
nismo en la industria cinematografica y su influen-
cia en la representacion de las mujeres. Aunque el
cine espafol ha experimentado avances notables
hacia una mayor visibilidad y empoderamiento fe-
menino, se hace evidente que aun enfrentamos un
largo camino por recorrer en la consecucion de la
equidad de género en este ambito.

Es innegable que la presencia de mujeres en
la industria audiovisual ha ido en aumento, con-
tribuyendo con perspectivas Unicas y enrique-
cedoras. Sin embargo, los resultados de este
estudio ponen de manifiesto una preocupante
disparidad. Mas del 50% de las peliculas dirigi-
das por hombres carecen de una representacion
minima de la mujer en base al Test de Bechdel,
lo que subraya la persistencia de desafios en la
inclusion y la diversidad de género.

El impacto del feminismo se refleja en los lo-
gros alcanzados hasta ahora. Se ha trabajado ar-
duamente para romper con estereotipos y ofrecer
personajes femeninos mas complejos y empo-
derados. La representacion de mujeres fuertes y
diversas en la pantalla no solo es un reflejo de la
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realidad, sino que también influye en la percep-
cioén y construccién de roles de género en la so-
ciedad. Sin embargo, a pese a estos avances, es
crucial reconocer que la igualdad de género en la
industria del cine no se trata solo de la cantidad de
mujeres involucradas, sino también de la calidad y
profundidad de sus representaciones. La presen-
cia femenina no debe limitarse a un mero cumpli-
miento cuantitativo, sino que debe aspirar a una
representacion auténtica y significativa que refleje
la diversidad de experiencias y voces femeninas.

Asi, mientras celebramos los avances lo-
grados gracias al feminismo en la industria ci-
nematografica espafiola, también debemos ser
conscientes de las brechas persistentes y com-
prometernos a continuar trabajando hacia una
representacion equitativa que refleje la riqueza y
complejidad de la experiencia femenina. La cola-
boracion entre todos los actores de la industria,
junto con una mayor conciencia y accion, son
fundamentales para forjar un futuro cinematogra-
fico mas inclusivo y representativo.
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