MERCADOS

Al analizar los datos de la SCEES de
Francia se aprecian unas diferencias
muy grandes en el censo cunicola segun
sus diversas regiones.

No se sabe fielmente cuél es larazén de
tanta diferencia. Tampoco lo sabemos
en Espafia, donde pasa exactamente lo
mismo. Tal vez sea debido a injustifica-
das cargas fiscales en funcion del niime-
ro de animales.

De cualquier modo, seria de sumo inte-
rés, para aumentar el consumo de carne
de conejo, el llegar a conocer el porqué
en alguna regién de Franciay en alguna
Comunidad de Espaiia, se consumen
por encima de los 5 kg. de carne por
personay encambio, enotrasnosellega
al medio Kg.

Los datos franceses indican, con la con-
siguiente alarma para ellos, la existen-
cia de una tendencia negativa en el
consumo de carne de conejo, lo que se
traduce incluso en una reduccion pro-
gresiva en los pesos de sacrificio, al
contrario de lo ocurrido tradicional-
mente.

Evolucién de los pesos al
sacrificio en Francia

Afios Kg/canal
1975 1,434
1985 1,397
1995 1,362

(*) Direccion del autor:
Folgueroles, 4, atico 1°- 08022 Barcelona

Comparacion de
producciones cunicolas entre

regiones de Francia y
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comunidades de Espana

Jaume Camps (*)

Este estudio, basado en datos de la
SCEES, resalta a ocho regiones france-
sas, principales productoras y consumi-
doras, que son comparadas con las asi-
mismo ocho Comunidades espaifiolas
de mayor censo de conejos, segun datos
del MAPA y de ASESCU -Asociacion
Espaifiola de Cunicultores.

A continuacion se presentan dos cua-
dros, siguiendo el mismo esquema en
ambos, uno para las ochoregiones fran-
cesasy otro para las ocho Comunidades
espafiolas. A su vez se afiade un tercer
cuadro que aporta otros datos de interés.

Principales departamentos franceses productores de conejo
Departamentos Miles de conejas % sobre el total
Pays de la Loire 576 18,6
Bretagne 384 12,4
Midi Pyrénées 319 10,3
Poitou Charentes 270 8,7
Rhoéne - Alpes 226 7.3
Centre 143 4,6
Basse Normandie 124 4,0
Aquitaine 121 39
Total 8 Departamentos 2.163 69,8
Total 22 Regiones 3.100 100




Porcentajes de produccion por departamentos de carne de conejo.

Principales Comunidades Autondnomas productoras

de conejos
Comunidades Miles de conejas % sobre el total
Cataluia 550 22,9
Valencia 395 16,5
Aragén 245 10,2
Galicia 220 9,2
Castilla - La Mancha 135 56
Navarra 105 4.4
Andalucia 103 4,3
Castilla - Leodn 100 42
Total 8 Comunidades 1.853 77,2
Total 17 Comunidades 2.400 100

p Resultados

A simple vista se aprecian muchas me-
nos diferencias de lo que de antemano
podria suponerse.

En Francia las 4 regiones punteras, con
mas de 240.000 congjas, estan al Oeste
y en su conjunto bafiadas por el Atlanti-
co.
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eso al sacrificio

En Espaiia son 3 las Comunidades con
mas de 240.000 conejas y estan al Este,
baiiadas en este caso por el Mediterra-
neo y una cuarta -Galicia- que como
contrapunto se situa al Oeste en contac-
to con el Atlantico.

El promedio de conejas por zona cuni-
cola tanto en miles de conejas como en
porcentaje es muy parecido en ambos
paises.

Ladiferencia sensiblese encuentraen el
peso de sacrificio de los conejos 1,35
Kg/canal en Francia frente a 1,15 Kg/
canalen Espaiia, aunque contendenciaa
acercarse.

La produccion por coneja es parecida
en numero de congjos llegados a sacri-
ficio y el consumo promedio de carne
per capita ya esta en  términos
parejos -2,900 Kg en Francia frente a
2,260 Kg en Espaiia.

Estas son las grandes cifras y a buen
seguro que no son matematicas, dentro
de lo que las estadisticas y censos per-
miten y pueden ser criticadas por ello,
pero indican las tendencias y peculiari-
dades que existenen ambos paises entre
Departamentos y Comunidades Auto-
nomas con producciones cunicolas con-
siderables y aquéllas con producciones
y CONSumos menores.

p Conclusiones

Debe considerarse la existencia de una
gran oportunidad de aumentar el consu-
mo decarne de conejo encadaunode los
dos paises, aumentando precisamente
en las areas donde hay menores produc-
ciones en la actualidad.
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Para ello, convendria hacer un estudio
global de esta situacidn, para presentar
un programa de promociony publicidad
efectivoy que convenciera a participar a
todo el sector.

También conviene alertar de que el con-
sumo de carne de conejo en canales
grandes, con mayor proporcion de gra-
sa, es llevado a cabo por las familias
tradicionales de edad avanzada y por
ello se explica la disminucion del con-
sumo en Francia sino sereduce el tama-
fio de las canales.

Finalmente para competir con otras car-
nes mas implantadas y mas baratas, en
Espaiia, es necesario revalorizar el uni-
co argumento que distingue claramente
a la carne de conejo: ser carne ligera,
blanca, con minimo de colesteroly otros
elementos como el sodio, perjudiciales
enexcesopara lasalud. O sea, el ser«la
carne dietética». La promocion debe
dirigirse a familias jovenes y modernas
que aseguren la subsistencia del consu-
mo de carne de conejo. []
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Porcentajes de produccion por Comunidades Auténomas de carne de conejo.

Comparativa de diferentes factores productivos
Parametros Espana Francia
Promedio de las regiones principales
(miles de Conejas) 2316 2704
Promedio de todas las regiones
(miles de Conejas) 1412 140,9
N°de Conejos/Coneja/Afio 38 39
Peso al sacrificio, Kg. 1,15 1,35
Kgcarne Netos/Coneja/Afio 437 52,6
Produccién total de carne, Tm. 104.900 163.060
Ingresos generados, millones de Pts. 40 56
Consume per cépita, Kg. 26 29

LOS MATADEROS DE CATALUNA REVISAN LOS PRECIOS DE

Desde el pasado 17 de Noviembre
de 1997, la totalidad de mataderos
de conejos de Cataluiia, ha modifi-
cado el obsoleto sistema de fija-
cion de precios de las canales de
congjo. La nueva fijacion se reali-
zara a partir de las siguientes for-
mulas:

LAS CANALES DE CONEJOS

Conejos parareparto
Precio Vivo Lonja Bellpuig dividido
por 0,57 + 100 Pts.

Conejos paraventa almayor
Precio Vivo Lonja Bellpuig dividido
por 0,57 + 80*/70* Pts.

*Segiin volumen de Compra

Los motivos que han inducido a los
mataderos a este cambio se basan en
el intento de lograr una rentabilidad
enlacomercializacion de las canales,
ajustando los margenes a los costes
realeas de la industria y asimismo a
los de la distribucion o reparto hasta
el comercio detallista.




