La comunicacio a Catalunya, 2005-2006:
continuitats, nous reptes

L'Informe de la comunicacid a Catalunya, des de la perspectiva dels estudis
sobre estructura i politiques de comunicacio, analitza tres aspectes principals:
en primer lloc, els diversos mitjans de comunicacié convencionals (premsa,
radio, televisio i cinema) i les indUstries culturals d'edicié discontinua (edito-
rial, fonografica, discografica i multimédia); en segon lloc, diversos temes que
afecten de manera transversal tot el sistema de comunicacio: les telecomunica-
cions, Internet, la publicitat i la configuracié empresarial dels grups de comu-
nicaci6; finalment, I'Informe, tot cercant tendéncies i caracteristiques més
generals, presenta diversos assaigs sobre temes d'actualitat, nous problemes i
noves formes d'interpretar la comunicacio, entre ells un capitol especial sobre
I'estat de la recerca sobre comunicacio.

Premsa: la crisi de difusio arriba a les
publicacions de proximitat

Josep Lluis Gomez Mompart i David Vidal Castell constaten en aquest capitol
que la crisi de difusio i audiencia que, a escala internacional, travessen les
publicacions periodiques -causada en gran mesura per la puixanga dels diaris
gratuits i la disponibilitat creixent d'informacio a través d'Internet- continua a
Catalunya el bienni 2005-2006.

Els autors destaquen el descens de les xifres globals de venda de diaris, un
fet que s'explica en gran part pel descens dels indexs de difusié de diversos
diaris d'informaci6 general, els diaris esportius i els locals i comarcals. En el
cas d'aquests darrers, escrits majoritariament en catala, la baixada contrasta
amb la tendéncia de I'Gltima década i es nota especialment a les revistes
comarcals d'informaci6 general. En canvi, sobresurt I'increment de vendes de
La Vanguardia i de I'Avui, coincidint amb I'adquisicio d'aquest rotatiu per part
de Grupo Planeta, Grupo Godé i I'Institut Catala de Finances.

Entre les diverses publicacions que arriben al llarg del bienni 2005-2006
al mercat catala cal citar -tot i que aquest negoci també sembla haver tocat
sostre- el gratuit ADN, impulsat per Planeta i sis editors regionals més, i la
revista mensual Aran Ath Dia, la primera publicacié editada integrament en
aranes.
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Radio: transformacio tecnologica incerta

Segons apunta Josep M. Marti, la radio catalana, tot i I'estancament de I'au-
diéncia, ha experimentat durant el bienni 2005-2006 un increment de I'oferta i
dels ingressos publicitaris. | aixd en un context d'estancament del DAB, un
estandard tecnologic que no sembla que hagi de conduir finalment el transit
digital a Europa.

Mentrestant, el mapa de la radio analogica s'ha reforcat amb I'aprovacio per
part del Govern espanyol d'un Pla Tecnic d'FM, que preveu 105 noves fre-
quiencies per a Catalunya, quasi totes en la linia de les previsions del pla pilot
impulsat el bienni anterior per I'Gltim govern de Convergéncia i Uni6. Entre les
mesures politiques que afecten el sector també cal mencionar les recollides a la
Llei de la comunicaci6 audiovisual de Catalunya, una norma forca restrictiva
en matéria de publicitat i que pretén substituir el sistema de concessions vigent
per un sistema de llicéncies intransferibles, una modificacio I'aplicacié de la
qual esta suspesa a I'espera que es pronuncii el Tribunal Constitucional.

Des del punt de vista de I'estructura, Marti destaca I'entrada de grups esta-
tals al mercat radiofonic catala -els casos de Prisa a Ona Catalana i Kiss FM a
Radio Club 25-, els canvis experimentats per Catalunya Radio -particularment
la transformacid de Catalunya Cultura en iCat FM, que ofereix quatre progra-
macions a través d'Internet- i la crisi de Radio 4 -que va estar a punt de desa-
pareixer en el context del pla de sanejament de RTVE. Tot plegat en un entorn
en el qual s'adverteix un notable creixement de RAC1, que es consolida com a
segona oferta de radio en catala; un cert increment d'audiéncies de COPE, i
una reduccio dels oients d'Onda Cero Radio després de la marxa de Luis del
OlImo a Punto Radio.

Televisio: més oferta que diversitat

Al llarg del bienni 2005-2006 s'han produit novetats importants en el mapa de
I'oferta televisiva disponible per I'audiéncia catalana. Aixi, han sorgit dos nous
operadors de televisid analogica per ones en obert amb cobertura estatal (Cua-
tro i La Sexta); s'ha ampliat fins a 20 el nombre de programes de TDT de la
mateixa cobertura, després de la redistribucié de I'espectre que ocupava Quie-
ro; s'ha produit I'absorcio6 de I'operador de cable Menta per Ono, que ha com-
portat que es tripliquin els canals de la plataforma, i han sorgit noves ofertes
d'IPTV (Jazztelia TV i Orange TV), que se sumen a Imagenio. D'altra banda,
s'ha anat consolidant Digital+ en I'ambit del satel-lit multicanal, i esta per veu-
re que succeira amb la TDT autonomica i local.

En el primer cas, Emissions Digitals de Catalunya (adjudicataria de I'inic
multiplex privat d'abast nacional, amb la majoria del capital a mans de Grupo
Godo) solament ofereix un programa en digital, 8tv, mentre que TVC té pen-
dent I'explotaci6 d'un segon mdltiplex. Pel que fa a la TDT local s'han atorgat
la majoria de les concessions que la planificacio de I'espectre permetia, fet que
ha comportat el reconeixement legal per primera vegada dels operadors de
menys abast. Tot aix0 en un context d'alentiment en el procés d'implantacié de
la TDT i de clar estancament de les aplicacions interactives, també en el cas de
les plataformes multicanal.

A més, malgrat un augment en el temps de consum televisiu i de la inversid
publicitaria en el sector, I'analisi feta per Emili Prado, Matilde Delgado, Nuria
Garcia i Gemma Larrégola posa de manifest que I'increment de canals no ha



implicat una diversificacio de géneres i continguts i si una reduccié de la pro-
porcio de productes televisius en catala.

Publicitat: la premsa continua atraient la major
part de la inversio

El bienni 2004-2005 apareix com un periode de continuitats respecte als anys
precedents en el camp de la publicitat a I'Estat. La inversié continua augmen-
tant, liderada per uns mitjans convencionals que també segueixen creixent més
que els no convencionals. Aixi mateix, la televisio, la premsa i la radio conti-
nuen al capdavant dels mitjans convencionals. El capitol elaborat per Laura
Bergés i Marta Sabater posa de manifest, pero, que Catalunya té un perfil
propi. Com els anys anteriors, el mitja del Principat amb major inversié publi-
citaria els anys 2004 i 2005 va ser la premsa, seguida de lluny per la televisid i,
encara a més distancia, per la radio.

El capitol també posa de manifest que els anunciants catalans segueixen
generant al voltant del 20% del total de la inversi6 publicitaria a I'Estat, una
participacio que es déna gairebé des de principis dels anys dos mil. Els sectors
de l'alimentacio; cultura i ensenyament, i automocio son els tres grups d'em-
preses catalanes que més inverteixen en publicitat, un lideratge que no canvia
respecte al bienni anterior.

Pel que fa a la indUstria publicitaria catalana, Bergés i Sabater assenyalen
que també representa al voltant d'una cinquena part del mercat espanyol, tant
pel que fa al nombre d'empreses i treballadors com també a la facturacid.
Format majoritariament per empreses petites, les més importants estan integra-
des en companyies multinacionals, la majoria de les quals tenen la seu central
de I'Estat a Madrid.

Cinema: crisi permanent sense noves politiques

El capitol elaborat per Esteve Riambau assenyala el paper de les televisions en
el finangcament de la produccid cinematografica en un context de profundes
transformacions en les formes de consum, que es tradueix en una reduccio
creixent de I'assisténcia a les sales d'exhibicié mentre que s'incrementa el con-
sum domestic.

L'autor també apunta el caracter continuista de les politiques proteccionis-
tes del cinema catala de les quals en sén una bona mostra I'increment de les
subvencions gestionades per I'lCIC i de la inversié de TVC en adquisicio de
drets d'antena. Riambau qiiestiona, tot i aix0, el sentit de les politiques de
doblatge del catala de les pel-licules estrangeres, vista la resposta del pablic. |
tot aix0 en un context de preparacié d'una llei de la cinematografia d'ambit
estatal i una altra d'abast nacional.

Mentrestant, es manté la tendencia a I'alga en la produccio de llargmetrat-
ges, un fet que s'explica per l'increment de les coproduccions internacionals i
dels documentals, totes dues férmules menys oneroses que els Ilargmetratges
de ficcié. Filmax i Mediapro continuen sent els dos grups liders de la produc-
ci6 cinematografica a Catalunya.

Es manté, igualment, el domini estatunidenc en el sector de la distribucid, i
la tendéncia decreixent del nombre d'espectadors, sales i pantalles, encara que
aixo no ha impedit que el cinema catala hagi gaudit d'una notable acceptacid
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als festivals internacionals. En aquest marc, les produccions estatunidenques
perden quota de pantalla a favor de les europees; les espanyoles es mouen al
voltant del 15%, i les catalanes passen del 3,5% al 5% entre 2004 i 2005.

Induistries culturals: sense canvis tot afrontant la
digitalitzacio

L'analisi feta per Xavier Cubeles en el capitol corresponent a les indUstries cul-
turals d'edici6 discontinua (editorial, fonografica, videografica i multimedia)
mostra que els anys 2005-2006 el sector presenta moltes continuitats respecte
al bienni anterior.

D'una banda, el sector del llibre apareix com el més desenvolupat de Cata-
lunya. Les empreses del Principat representen al voltant de la meitat dels titols
i els exemplars que s'editen, aixi com de la facturaci6, al conjunt de I'Estat.
Aixi mateix, les industries fonografica i videografica presenten el mateix
domini per part d'empreses multinacionals, i en les quals Catalunya ocupa un
lloc secundari. El mateix es pot dir del sector multimédia fora de linia, en quée
el Principat ocupa un lloc molt secundari en el conjunt estatal segons les
poques dades disponibles.

Tot plegat, en un entorn que si que presenta canvis arran de l'accelerada
digitalitzacié del conjunt del sector, sobretot de la fonografia i la videografia.
Mentre que en el primer cas s'aprofundeix la crisi iniciada els primers anys dos
mil per la pirateria i les noves formes de consum vinculades a Internet, la
videografia presenta, el bienni 2005-2006, els primers indicis de patir una
situacio semblant. Tots dos sectors, doncs, han de comencar a repensar la seva
cadena de valor, amb la innovaci6 com a principal factor per a la competitivi-
tat.

Internet: visualitzacio del catala en un context
de revifada

L'analisi de la Internet catalana entre 2005 i 2006 feta per Merce Diez i David
Domingo apunta que els mitjans digitals han deixat enrere les Gltimes etapes
de la crisi que van marcar el tombant de mil-lenni. Els indicis sén diversos.

Per primera vegada els anys dos mil, el nombre de mitjans digitals catalans
ha tendit a créixer. A més, els principals webs informatius han redissenyat els
seus portals i alguns han invertit en innovacions tecnologiques i nous serveis.
Aixi mateix, les dades d'audiéncia disponibles apunten a un creixement de les
visites als portals catalans, i les xifres d'inversié publicitaria assenyalen cap a
una recuperacié després de la davallada de 2004. Finalment, la concessio del
domini .cat ha permés una major visualitzacio de la Internet catalana a la Xar-
xa.

De tota manera, també hi ha elements no tan positius. D'una banda, Cata-
lunya continua perdent posicions davant d'altres comunitats autonomes pel que
fa al nombre d'usuaris d'Internet i de llars connectades. Aixi mateix, les conne-
xions de banda ampla (que s'han doblat entre 2004 i 2006) presenten diferen-
cies territorials dins del Principat, fet que genera desigualtats tant en la qualitat
de l'accés com en el consum de serveis.



Claus d'interpretacio del bienni

Vistes les aportacions realitzades pels diferents autors de I'Informe, es pot con-
cloure que durant el periode 2005-2006 el sistema comunicatiu catala es veu
afectat de manera creixent per dues grans tendéncies de la comunicacié inter-
nacional: la concentracio empresarial en grans grups multimedia que estenen
les seves linies de negoci als diversos sectors de les industries culturals i la
convergencia tecnoldgica entre lI'audiovisual i les telecomunicacions, en la qual
Internet té un paper especialment rellevant.

En aquest context d'ampliacié constant de I'oferta gracies als progressos
tecnologics (augment de programes de TDT amb diferent cobertura, aparicio
de noves plataformes de televisio per IP, difusié de continguts radiofonics per
Internet, etc.), diversos autors mostren preocupacio per la qualitat dels contin-
guts.

En els paragrafs seglients ens referirem, en primer lloc, a aquestes tres
questions transversals -concentracid, convergéncia i reptes en materia de con-
tinguts- i, en aquest marc, intentarem, a continuacio, identificar i valorar els
fets més rellevants que han succeit durant el bienni amb relacié a I'espai catala
de comunicacio. En linies generals, el sistema comunicatiu catala pateix un
debilitament derivat d'operacions de mercat, per bé que aquest debilitament
queda parcialment contingut per les accions politiques empreses pel govern tri-
partit.

Concentracio creixent

En el marc d'un ampli estudi que Daniel E. Jones portava a terme sobre la con-
centraci6 de mitjans a Catalunya, aquest autor subratlla la presencia creixent
de grups transnacionals en el mercat de les industries culturals del Principat,
particularment en els sectors de la premsa gratuita, les agencies de noticies, el
cinema, la industria del comic i dels dibuixos animats i videojocs, la publicitat
i les indUstries de suports (telecomunicacions, electronica professional i de
consum, paperera, quimica, arts grafiques, Internet, etc.). | tot plegat sense
menysprear la preséncia que aquestes grans corporacions tenen en els ambits
de la premsa especialitzada, la televisio i la indUstria editorial.

Entre els grups multimédia espanyols amb presencia a Catalunya mereixen
una mencid Prisa, Telefonica de Contenidos, SEPI (RTVE + Agencia EFE) i
Vocento, centrats sobretot en els negocis del llibre, la premsa, la radio i la tele-
visid. | entre les operacions més recents que reforcen aquesta presencia sobre-
surten I'entrada de Prisa a Ona Catalana i les adjudicacions de concessions de
TDT local al grup de Polanco i a Vocento a la demarcacio de Barcelona, la més
poblada del Principat i amb majors potencialitats comercials.

Tot plegat coincideix amb un debilitament de les exportacions de béns i
serveis culturals catalans, per bé que encara sén notories les relatives a Ilibres,
enciclopedies i fascicles; i, en menor mesura, les de diaris esportius, revistes
(de consum i tecniques), comics, dibuixos animats i espots. Un fet que s'expli-
ca en bona mesura per l'activitat del grup Planeta, en un moment en que, no
obstant aixo, s'ha de subratllar que s'estan consolidant alguns grups multimedia
comarcals com Segre i 100% Comunicacio, cada cop més rellevants en el seu
ambit d'actuacié i que agrupen diverses combinacions d'emissores de radio, de
televisio, publicacions i portals informatius.
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Convergeéncia tecnologica i consums culturals

La convergéncia, derivada de la introduccio de la tecnologia digital, condicio-
na cada vegada més les diferents industries culturals, per bé que les possibili-
tats que se'n deriven estan en alguns casos poc explotades. Aquest fet s'adver-
teix clarament en el cas de la televisio -a causa de I'escassissim
desenvolupament de les aplicacions interactives, no només pel que faala TDT
sin6 també pel que fa a les diverses plataformes multicanal (satel-lit, cable i
IP)- i sobretot a la radio digital, en un context de clar estancament del DAB.

Pel que fa a I'oferta digital per ones de TVC, de moment només s'han posat
en funcionament aplicacions interactives pioneres, com guies electroniques de
programacio o concursos. Joan Majé apunta, al seu capitol, que es preveuen
dues fases posteriors per avancar en el desenvolupament de la interactivitat:
una primera en la qual els ciutadans podran emmagatzemar la programacié en
un disc dur i visionar-la quan els sembli, i una segona que requerira comptar
amb un canal de retorn per ADSL que permetra, segons l'autor, "una comunica-
cié completament bidireccional™ entre els espectadors i el mitja. Pero per fer-
ho possible s'han de substituir els zappers actuals per receptors que incorporin
I'estandard MHP.

En un sentit diferent, Mercé Diez i David Domingo destaquen I'evoluci6 en
termes de continguts, audiencia i ingressos publicitaris dels webs informatius
catalans, per bé que subratllen I'existencia de desigualtats territorials en la
implantacié de la banda ampla a Catalunya que poden dificultar I'accés a les
aplicacions més avancades.

D'altra banda, cal apuntar la tendéncia creixent al consum de determinats
productes culturals -particularment musica, cinema i video- a través d'Internet
i, de manera més incipient, a través de la telefonia mobil. En aquest sentit, es
preveu un creixement progressiu dels productes denominats Media Center que
introdueixen, com també indica Majo0, el concepte de convergencia tecnologica
a la llar a partir de la integracié de diversos dispositius interconnectables: pan-
talles de televisio, reproductors de DVD, home cinemas, ordinadors, consoles
de joc, telefons mobils, reproductors portatils d'audio, etc.

En qualsevol cas, la digitalitzacio esta provocant transformacions notables
en les formes de consum -cada vegada més personalitzades- i un replanteja-
ment necessari de les estratégies empresarials per racionalitzar la cadena de
valor dels diferents sectors industrials.

El repte dels continguts

Amb la multiplicacio6 de I'oferta mediatica derivada de les noves opcions tec-
nologiques, diversos autors mostren -en una linia que ja s'advertia en I'Informe
anterior- certa preocupacio per les questions relatives als continguts. Aixi,
Gomez Mompart i Vidal Castell insisteixen en el fet que, esgotada la politica
de promocions dels diaris de pagament, “caldra invertir més en periodisme (de
més qualitat, exclusivitat i complementarietat), alhora que s'hauran de dismi-
nuir les despeses tot reduint pagines i/o algunes noticies gastades per altres
mitjans". Milagros Pérez Oliva va més enlla quan afirma que "sembla clar que
el futur de la premsa de pagament esta en convertir-se en un proveidor d'infor-
macié de qualitat capac d'oferir els seus serveis en multiples formats, la qual
cosa comportara inevitablement canvis en la forma de produir la informacio". |
afegeix que "caldra buscar, doncs, una bona simbiosi entre paper i digital, i tro-



bar mecanismes de participacio dels lectors, perqué la interaccié és una pre-
missa consubstancial a Internet i s'esta incorporant rapidament com a valor
cultural”.

En aquest sentit, Diez i Domingo apunten que els principals webs informa-
tius del pais s'han redissenyat i incorporen noves aplicacions relacionades,
sobretot, amb el video, pero també orientades a impulsar la implicacio de I'au-
diéncia.

D'altra banda, Prado, Delgado, Garcia i Larrégola marquen, com ja hem
dit, el contrast entre el notable increment de I'oferta de canals i I'estancament
de l'oferta de continguts en televisio. En aquesta linia, Maria Corominas
Piulats assenyala que "la competitivitat (en termes de mercat) comporta que es
prioritzin els continguts o formats de rendibilitat -economica- demostrada,
generalment avaluada o entesa en termes de share (quota de mercat), de forma
que el resultat és una gran homogeneitat i pocs elements innovadors".

Espai catala de comunicacio:
indicis contradictoris

L'espai catala de comunicacio6 continua sent un eix classic d'analisi de I'evolu-
cié del sistema comunicatiu del Principat i, com en totes les edicions anteriors
de I'Informe, s'hi identifiquen indicis contradictoris respecte a la seva consoli-
dacid. De fet, a mitjans de la primera decada dels anys dos mil aquest desenvo-
lupament contradictori -amb avengos i retrocessos gairebé constants- es pot
considerar ja un element estructural d'aquest espai.

Com en els anys anteriors, un primer indici de la debilitat de I'espai catala
és l'absencia de dades especifiques sobre Catalunya de diversos ambits de
comunicacio. Aixi ho posen de manifest autors com Laura Bergés i Marta
Sabater (en la seva analisi sobre la publicitat), Daniel E. Jones (en el capitol
sobre els grups de comunicacid) o Xavier Cubeles (en I'estudi que dedica a les
industries culturals d'edici6 discontinua), que assenyalen les -fortes- limita-
cions existents a I'hora apropar-se a aspectes clau de I'espai catala. Pero els
anys 2005-2006 s'ha posat en marxa el projecte del Barometre de la Comunica-
cid i la Cultura, un element que s'ha d'entendre com un reforgament de I'espai.
Tal com explica Salvador Cardus i Ros en el seu capitol, el Barometre té preci-
sament per objectiu la creacio de dades que ajudin a coneixer millor els con-
sums, un dels aspectes cabdals del sistema comunicatiu.

Aquests indicis contradictoris es poden observar a gairebé tots els mitjans i
serveis de comunicaci6 catalans. Els indicis de debilitament de I'espai comuni-
catiu propi del Principat el bienni 2005-2006 es noten especialment en els
mitjans audiovisuals. En el camp de la televisié, TV3 no ha recuperat el lide-
ratge d'audiencia que va perdre el bienni anterior, en un context on el naixe-
ment de dos nous canals en obert d'abast estatal (Cuatro i La Sexta) inclina la
balanca en perjudici dels mitjans catalans en un element clau com és la televi-
si0. Si a aixo s'afegeix la posada en marxa de vint programes de TDT d'abast
estatal i solament cinc de catalans (els quatre de la CCRTV més 8tv, I'Unic del
multiplex privat que Grupo God6 ha aconseguit posar en marxa), les previ-
sions a curt termini no son gaire positives.

Tampoc criden a I'optimisme el naixement de les dues noves plataformes
de televisi6 per IP (IPTV) que se sumen a la ja existent. Operades en clau
espanyola per empreses de telecomunicacions, encara que es troben en un estat
incipient d'implantacio, reforcen I'oferta televisiva que es rep a les llars catala-
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nes des de fora del Principat. Sobre aquestes noves plataformes, Corbella
adverteix en el seu capitol que el fet que el 2006 no hi hagi agents catalans en
aquest camp obre dubtes sobre la possibilitat del Principat "de controlar els cir-
cuits televisius/audiovisuals del futur en el propi territori®.

En el camp de la radio, la compra d'Ona Catalana per part de Grupo Prisa i
I'adquisicio de Radio Club 25 per Kiss FM apunten a un reforcament de les
empreses d'ambit espanyol dins del mercat radiofonic, en detriment del sector
autocton que havia anat sorgint al llarg dels anys dos mil. Els dubtes sobre la
continuitat de Radio 4 reforcen aquesta pérdua de posicions de I'espai del Prin-
cipat, que podria veure desapare€ixer la radio degana en catala.

Pel que fa al cinema, la situaci6 és de marginalitat i ja gairebé permanent:
encara que disminueix una mica la quota de pantalla del cinema nord-america,
la del cinema catala no supera el 5% mentre que la del cinema espanyol se
situa a I'entorn del 15%.

Els senyals de difuminacié de I'espai (en la terminologia feta servir a I'ante-
rior Informe), també arriben a la premsa, que aquest bienni ha vist com les
publicacions locals i comarcals han comencat a perdre difusié i audiéncia.
D'aquesta manera, un dels fenomens distintius del sistema comunicatiu del
Principat atura un cicle de creixement de gairebé una decada que I'havia con-
vertit en un dels pilars de I'espai catala.

Segons el capitol elaborat per I'Observatori de la Comunicacié Local
(OCL), la premsa no és I'inic mitja local i comarcal en qué es troben indicis de
debilitament de I'espai catala. La consolidacié de I'entrada de grups espanyols
en la TDT local fa pensar en una pérdua de posicions dels operadors autoctons,
sobretot a I'area metropolitana de Barcelona (la zona amb més potencial
comercial de tot el Principat). Aixi mateix, els problemes de consolidacié i el
tancament de nombroses iniciatives en linia reforcen aquest afebliment des de
I'ambit local.

Pero els mateixos mitjans locals també aporten elements que es poden
interpretar com un reforgament de I'espai. El reconeixement legal de les televi-
sions locals a través de la TDT, amb un regim juridic que les forca a estar molt
arrelades al territori, n'és un. També I'aprofundiment de la tendencia a crear
grups multimedia locals i comarcals, detectada el bienni anterior, s'ha d'enten-
dre com un reforgament, ja que dona lloc a operadors autoctons amb un pes
cada cop més significatiu dins de la seva area d'influencia.

Pero el mitja que aporta més indicis d'una consolidacid de I'espai catala és
Internet, tal com es despren de I'analisi de Diez i Domingo. D'una banda, pel
naixement de nous mitjans informatius en linia d'abast nacional, fet que trenca
una tendencia a les desaparicions que durava tots els anys dos mil. De l'altra,
per la introduccié en el mercat catala d'innovacions tecnologiques, sobretot les
vinculades al video. A més, els mitjans catalans aconsegueixen augmentar I'au-
diencia i ocupen posicions significatives dins dels ranquings de consum al
Principat. Finalment, per I'assoliment del domini .cat, que dona visibilitat a
allo que els autors denominen I"'espai virtual catala".

En conjunt, pero, la tendencia dominant els darrers biennis és la creixent
presencia dels grups transnacionals en el mercat catala, i també dels grups
espanyols, tal com assenyalen Xavier Cubeles i Daniel E. Jones. Aixi, tot i que
Catalunya és, des del punt de vista economic, el primer pol de produccid i el
segon en consum de béns i serveis culturals, la suma dels indicis apunta que
I'espai catala de comunicacio esta cada cop més integrat en el sistema de mit-
jans espanyol, primer, i transnacional, després. En aquest sentit, tal com apunta
Joan Corbella Cordomi, aquests canvis fan que, cada cop més, el sistema de



mitjans del Principat perdi trets definitoris propis i s'assembli més als sistemes
d'altres paisos occidentals.

En aquest context, la llengua, un dels elements definidors de I'espai catala
de comunicaci6, també presenta variacions positives i negatives pel que fa a la
seva presencia en els mitjans. Aixi doncs, el catala també esdevé un indicador
contradictori.

L'analisi que fa Bernat Lopez sobre I'estat del catala als mitjans de comuni-
cacid del Principat dibuixa, per al bienni 2005-2006, una situacio d'estabilitza-
ci6 lleugerament a I'alca de la preséncia de la llengua propia de Catalunya en el
conjunt del sistema, encara que els diversos subsectors presenten diferéncies
notables.

La presencia del catala a la premsa tendeix a millorar, sobretot gracies als
diaris generalistes de pagament i, en especial, els locals i comarcals: en un
context de descens generalitzat de vendes, tot i la seva davallada, la premsa de
proximitat continua sent un puntal clau per al consum de publicacions en
catala. Pel que fa als mitjans audiovisuals, el pes del catala ha minvat tant al
cinema -clarament marginal- com a la televisio, sobretot per la ja esmentada
posada en marxa de nous canals estatals en obert.

A la radio, en canvi, continua el creixement del consum de programacio
generalista en catala ja detectada els biennis anteriors. A Internet el catala
també millora i continua sent una de les llenglies amb presencia més forta a la
Xarxa amb relacié al seu nombre de parlants. De fet, com ja passava els
biennis anteriors, la radio i Internet sén els dos mitjans en qué la llengua pre-
senta una situacié més normalitzada en un sistema en qué el catala continua
ocupant, en termes generals, una posici6 secundaria respecte al castella.

La importancia de les politiques i l'espai catala

Tot el seguit d'indicis contradictoris sobre la consolidacio d'un espai comunica-
tiu propi del Principat es déna en un context en que les politiques publiques del
Govern de la Generalitat han tendit d'una manera clara a intentar reforcar-lo.

D'una banda, I'aprovacié de la Llei 22/2005, de la comunicacié audiovi-
sual de Catalunya, tot i que es troba impugnada al Tribunal Constitucional, és
la mostra més clara de la voluntat d'articular un sistema legal que doti la
Generalitat de capacitat efectiva d'ordenacié del sistema audiovisual del Prin-
cipat, incloent-hi competéncies en matéria de planificacié de I'espai radioeléc-
tric.

Aixi mateix, I'assoliment de més multiplexs autonomics i locals de TDT,
com també una major capacitat per gestionar-los (sobretot, en el repartiment
entre operadors publics i privats), també han estat factors que permeten parlar
d'unes politiques compromeses amb I'espai. En aquest sentit, el concurs de la
TDT local n'és la mostra més clara, ja que expressa la voluntat explicita del
govern (amb el vistiplau del CAC) de beneficiar operadors vinculats al territori
i compromesos amb el catala. En aquesta mateixa linia s'hauria de situar I'apro-
vaci6 del nou contracte programa de la CCRTV, que la dota dels recursos
necessaris per liderar la migracio digital.

També assenyala en la mateixa direccio la diversificacié cap a tots els mit-
jans de comunicacio i la creixent dotacio pressupostaria al llarg del bienni dels
ajuts del Govern als mitjans de comunicacid del Principat -inclosa I'Agencia
Catalana de Noticies, que ha passat a dependre directament del nou Departa-
ment de Cultura i Mitjans de Comunicacid-, fonamentalment per promoure la
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presencia del catala; o I'impuls del Barometre, una eina que s'entén clau per
millorar el finangament publicitari del conjunt del sistema mediatic.

Finalment, els acords amb les Illes Balears per assegurar la reciprocitat de
la recepcio de les televisions autonomiques respectives i les negociacions amb
el Govern valencia (encara obertes I'abril de 2007, moment de tancar aquest
Informe), mostren una disposicié a articular un espai que abasti tot el domini
linguistic catala. En aquesta linia s'han de situar els ajuts Euroregid, que comp-
ten amb un pressupost de 800.000 euros i que han estat Ilangats per primera
vegada el 2006 amb la intencié de financar iniciatives que impulsin la verte-
bracio6 d'un espai mediatic als territoris de parla catalana.

De tota manera, en la present edicio de I'Informe ja s'han fet sentir les prime-
res veus que manifesten la necessitat d'una reorientacio, encara que sigui parcial,
de les politiques publiques de comunicacid al Principat. Ho fa Esteve Riambau
en el capitol de cinema, quan apunta cap a un fracas de les politiques de doblatge
de pel-licules al catala. Pero ho fa especificament i a bastamant Corbella Cordo-
mi en el seu text sobre els reptes de futur per al sistema comunicatiu catala.

Segons aquest autor, "les politiques a Catalunya han de comencar per iden-
tificar les noves dimensions que adquireix el sistema comunicatiu i el mercat
en qué opera, més enlla del mapa d'actors actual”. S'han d'incloure, en unes
politiques globals, Internet i les diverses plataformes de telecomunicacions que
sorgeixen amb la convergencia tecnologica. Pero també el conjunt del sistema
audiovisual (produccid, distribucio, exhibicio) per poder fer front als reptes de
la digitalitzacié. Aixi mateix, Corbella Cordomi proposa “la revisié de les pre-
visions sobre I'equilibri entre pluralisme i la necessitat de disposar d'agents
comunicatius forts que competeixin amb els d'abast espanyol i internacional”.
Finalment, i coincidint amb Riambau, manifesta la necessitat de revisar les
"politiques de foment tradicionals (quotes, subvencions)" i "integrar-les en una
politica global que inclogui tots els aspectes anteriors, a fi de buscar una
dimensi6 i una estructura adequades a les possibilitats reals de cada mitja o
servei en I'entorn del mercat real de la comunicaci6 a Catalunya".

Son reptes per al nou Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio,
que es trobara amb notables limitacions de natura politica (el repartiment de
competéncies entre Estat i comunitats autonomes) i de natura economica (la
creixent globalitzaci6 del mercat de la comunicacio i la cultura) per desenvolu-
par la seva tasca.

Centres docents i de recerca: necessitat de
coordinacio

Aquesta quarta edici6 de I'Informe inclou un capitol, renovat i ampliat respecte
a les edicions anteriors, relatiu a la recerca i la formacié en comunicacio: "La
recerca i els estudis sobre comunicaci6 a Catalunya. Estat de la qliestié (2005 i
2006)". Es tracta d'un sector decisiu no solament per a l'orientacié de les politi-
ques de comunicacio, sind també per a la formacio i la capacitacio dels profes-
sionals que han de fer possible la produccié de continguts que reclama el
complex sistema de comunicaci6 descrit a I'Informe.

Els autors d'aquest capitol destaquen el gran creixement dels centres uni-
versitaris especialitzats en comunicacio (actualment a Catalunya s'ofereixen un
total de 33 Ilicenciatures en comunicacio i 14 programes de Doctorat) i sugge-
reixen la necessitat d'establir politiques de coordinacid, especialment en mate-
ria d'estudis de tercer cicle.



Pel que fa estrictament a I'ambit de la recerca i les publicacions, es detecta
la limitada preséncia d'investigadors catalans en revistes internacionals de
referéncia, especialment en I'ambit anglosaxé i, en canvi, una presencia esti-
mable en revistes de I'America Llatina i espanyoles.

També es destaca I'important nombre de tesis doctorals en comunicacio
defensades a les universitat catalanes, tot i que s'‘observen alguns desequilibris
pel que fa a les prioritats tematiques, amb poques tesis dedicades als aspectes
més teorics o metodologics. Finalment, cal assenyalar la tendéncia, d'acord
amb els estandards de les politiques cientifiques actuals, a organitzar la recerca
de forma col-lectiva o0 amb grups, per tal de poder participar en els diversos
programes d'l+D d'ambit estatal i en els programes de grups consolidats de
recerca reconeguts per la Generalitat de Catalunya.

Per optimitzar tots aquests recursos i per fer-los Gtils en termes de politi-
ques i de desenvolupament de la comunicacio se suggereix la necessitat d'una
major coordinaci6 interuniversitaria, perd també entre els grups de recerca uni-
versitaris i les principals institucions de comunicaci6 del pais.

Miquel de Moragas i Spa
Isabel Fernandez Alonso
Josep Angel Guimera i Orts

Bellaterra, juny de 2007
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