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Capitol 5

El sector cinematografic

Esteve Riambau
Departament de Comunicacié Audiovisual i de Publicitat
(Universitat Autonoma de Barcelona)

Aquest capitol s'ocupa del cinema des d'una perspectiva industrial i també politica. L'autor
aborda la situacié dels sectors de la produccio, la distribucio i I'exhibicié a Catalunya en
un context de profunds canvis en les formes de consum. Quant a la perspectiva politica,
apunta els reptes que han d'afrontar la nova llei del cinema d'ambit estatal i la futura llei
catalana de foment de la cinematografia.
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La novetat dels
darrers anys rau en
unes formes de
consum que
substitueixen
l'assistencia a les
sales d'exhibicio
cinematografica per
d'altres finestres
domestiques

Aquesta renovacio del
sector implica

un profund
replantejament
metodologic en el seu
estudi ja que les
dades disponibles no
permeten més que un
diagnostic parcial

1. Introduccio

"La circulacio de les obres cinematografiques europees en el si de la Uni6 con-
tribueix, per a cada un dels paisos membres, a I'aprenentatge de qué és la
diversitat del nostre continent, a un millor coneixement de les cultures dels
nostres veins" (Europa Cinemas. Network Review, maig de 2006, pag. 1).
Aquestes paraules de Renaud Donnedieu de Vabres, ministre de Cultura de
Franca, haurien de presidir les politiques cinematografiques dels diversos pai-
sos de la Unié Europea. Carmen Calvo va invocar conceptes similars quan el
2004 va prendre possessio de la cartera de Cultura del govern socialista
espanyol pero, ara per ara, no sén més que una declaracio de bones intencions.
Catalunya, un pais particularment bel-ligerant en matéria d'identitat cultural,
també n'hauria de prendre exemple. |, tanmateix, no és tan facil. Franca és I'-
nic bastié europeu que resisteix amb dignitat la penetracid del cinema nord-
america gracies a una legislaci6 proteccionista solidament arrelada pero de
dificil exportaci¢ a d'altres cinematografies.

A Espanya, la nova llei de cinema proposada pel Ministeri de Cultura ha
estat objecte, abans de la seva tramitaci6 parlamentaria, d'un encés debat entre
els interessos contrastats de les diverses branques implicades, especialment els
productors cinematografics i els operadors de les televisions comercials. Tam-
bé Catalunya esta pendent de I'aprovacio d'una llei de foment de la cinemato-
grafia amb mesures especifiques destinades a regular una activitat que es mou,
com sempre, entre els interessos divergents dels productors locals, els distri-
buidors i exhibidors que viuen majoritariament dels beneficis que proporciona
el cinema nord-america i, per Gltim, la utilitzacid politica del cinema com a
vehicle de normalitzaci6 lingiistica.

La novetat dels darrers anys, cada cop més accentuada també a Catalunya,
rau en uns mecanismes de produccio que tenen en les televisions el seu princi-
pal motor economic i en unes formes de consum que substitueixen l'assisténcia
a les sales d'exhibici6 cinematografica per d'altres finestres domestiques que
inclouen el DVD, les descarregues legals o il-legals d'Internet, les pantalles
dels telefons mobils o les cadenes de televisio especialitzades que, en conjunt,
tendeixen al consum individual i a la carta. El futur del cinema a Catalunya
passa, doncs, per la seva adaptacio industrial i tecnologica a aquest nou model
indissoluble de la participacio6 de les televisions i de la intervencio de grups
mediatics locals obligats a contrastar la sempre present penetracié nord-ameri-
cana.

Aquesta renovacio del sector implica, també, un profund replantejament
metodologic en el seu estudi ja que les dades disponibles i fins ara utilitzades
com a barometres globals no permeten més que un diagndstic parcial. Des del
moment que el finangament d'una pel-licula espanyola depén molt més de I'ad-
quisicid dels drets d'antena per part de les televisions que de la recaptacio a la
taquilla, la xifra d'espectadors a la sala revela poc més que la salut economica
de I'exhibicid. Tampoc el nombre de llargmetratges produits anualment és ple-
nament simptomatic de I'activitat productiva. S6n nombrosos els films que no
s'estrenen a les sales i, tanmateix, les seves empreses productores segueixen en
actiu. En canvi, el paisatge audiovisual actualment vigent discorre per terrenys
de quantificacio dificil o d'accés opac a les dades derivades de les noves for-
mes de consum. Apropar-s'hi des dels registres habituals ofereix, Gnicament,
una radiografia indirecta que caldra precisar, en un futur immediat, amb noves
eines diagnostiques.



2. Politiques cinematografiques

L'avantprojecte de la nova llei de cinema destinada a ser aprovada pel Parla-
ment espanyol durant el 2007 es basa en els seguents principis fonamentals
d'ordre cultural i industrial: a) el suport dels sectors independents de la produc-
cio, la distribucid i I'exhibicié; b) la utilitzacié de mecanismes que evitin els
desequilibris patents al mercat audiovisual; c) I'adaptacio de noves tecnologies
i formats, i d) el suport dels creadors com a origen de la relacié que mantenen
amb els espectadors. Un cinque apartat generic, basat en "articular d'una forma
més adient la relaci6 entre els operadors televisius i la produccié cinematogra-
fica independent™ ha estat la font d'agres controversies entre les dues parts
implicades pel fet que, en I'actualitat, la inversio televisiva -ja sigui de forma
directa o a través de I'adquisici6 dels drets d'antena- constitueix la principal
font d'inversio en la produccié cinematografica espanyola.

A l'informe sobre el compliment, per part dels operadors televisius, de
I'obligatorietat de financar cinema espanyol i europeu d'acord amb la Llei
25/1994, modificada per les lleis 22/1999 i 15/2001, el Ministeri d'IndUstria,
Comerg i Turisme es congratula de la bona resposta dels diversos operadors
implicats per aquesta normativa. Tot i que ha disminuit el nimero de films en
els quals s'ha invertit, de 177 el 2004 a 160 el 2005, I'import total ha augmentat
de 87 milions d'euros a més de 100. Globalment, també s'han invertit les pro-
porcions entre el finangament directe -més elevat el 2005- i la compra de drets
d'antena, que ha baixat del 73,7% el 2004 al 61, 93% el 2005 (vegeu la
taula 1).

Taula 1. Evolucio del sistema d’inversioé en cinema espanyol per
part dels operadors de televisio (2004-2005)

Any 2004 2005
Llargmetratges 177 160
Financament en directe (en euros) 23.041.577 (26,3%) 38.386.092 (38,1%)
Drets d’antena (en euros) 64.476.962 (73,7%) 62.459.900 (61,9%)
Total inversi6 (en euros) 87.518.539 100.845.992

Font: Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion (2006).

Tal com s'observa a la taula 2, les estratégies d'inversio per part de les
diverses cadenes no son les mateixes i mentre que TVE aposta decididament
pel cinema espanyol a través de I'adquisicid de drets d'antena dels productors
independents, Telecinco dedica un percentatge important als telefilms produits
per empreses filials i Sogecable té una atencio preferent vers I'adquisicio de
cinema europeu.

L'any 2006, tant Antena 3 com Telecinco han variat les seves estratégies
amb una concentracio selectiva de la seva inversi6é en dues grans produccions
cinematografiques: els llargmetratges Los Borgia, en el cas de la primera, i
Alatriste en el de la segona. Els bons resultats obtinguts a la taquilla, especial-
ment per I'adaptacio a la pantalla del popular personatge de les novel-les d'Ar-
turo Pérez Reverte (3.130.710 espectadors, a nivell estatal, molt per sobre de
1'1.903.583 de Volver), avalen la rendibilitat d'aquesta estratégia perd no han
apaivagat la confrontacio de les cadenes privades, agrupades a la Uni6 de Tele-
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visions Comercials Associades (UTECA), i els productors cinematografics,
representats per la Federacio d'Associacions de Productors Audiovisuals
Espanyols (FAPAE). El tema de litigi son els criteris introduits a la nova llei
de cinema que no només corroboren el percentatge d'inversi6 fins ara exigit
als operadors televisius sind que també modulen els seus destinataris a fi d'afa-
VOiir la produccio independent, limitar el benefici de les empreses participa-
des, evitar la concentracio en casos com els dos llargmetratges esmentats i, a
més, exigeixen un 1% addicional per a la promoci6 publicitaria de les pel-licu-
les espanyoles financades. De l'aprovacid del text i de la seva aplicacio
dependra el futur immediat del nou paisatge audiovisual que s'esta dibuixant
els darrers anys amb els operadors televisius com a grans protagonistes.

Taula 2. Inversi6 dels principals operadors televisius segons les diverses modalitats
cinematografiques legalment acceptades (2005)

Operador ecs:E:nr;gl
Antena 3 20.460.404
AXN =
Cinemania 1.861.976
Sogecable 18.103.971
Telecinco 25.373.340
TVE 34.851.301
Walt Disney 195.000
Total 100.845.992

imeTy,  Cheme  FmeTy  Aues(lengua Alres e o inersi
355.000 11.850.000 1.521.000 - - 34.186.654

- - 913.750 - - 913.750

- 345.907 - - - 2.207.883

300.000 11.090.248 - - - 29.494.219
2.346.826 3.727.407 1.608.837 - - 33.056.410
1.332.266 1.215.000 - - - 37.398.567
25.000 410.892 - 322.149 96.800 1.049.841
4.359.092 28.639.454 4.043.837 322.149 96.800 138.307.324

Font: Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion (2006).

També obligada per la normativa de la televisio sense fronteres, TVC té un
paper actiu en I'adquisicié dels drets d'antena de la producci6 catalana, conso-
lidat gracies a I'acord signat a principis de 2006 entre la televisié publica cata-
lana, I'Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC) i I'Institut Catala de
Finances (Butlleti de I'lCIC, nim. 2, 2006, pag. 12) i, molt especialment, a la
renovacio del conveni signat entre TVC i les tres principals associacions cata-
lanes de productors cinematografics. Si durant el periode 2002-2005 la televi-
si6 publica catalana va invertir un total de 39 milions d'euros, la dotacio del
nou conveni 2006-2009 és de 18 milions d'euros anuals fins a un total de 72
milions d'euros. Aproximadament un terc de la seva inversio esta especifica-
ment dedicat a la producci6 de telefilms. Fins a la fi de 2004, es calcula que
els coproduits per Televisié de Catalunya van ser 69, repartits entre aproxima-
dament 30 empreses productores i amb un cost mitja d'uns 700.000 euros
(Poch i Jiménez Morales, 2005: 92). La resta es destina a les produccions
especificament cinematografiques, a través de la coproduccié o, més habitual-
ment, de l'adquisicié de drets d'antena.



La politica proteccionista en matéria cinematografica vigent a Catalunya,
vehiculada a través de I'lCIC i complementaria dels ajuts que atorga I'Institut
de la Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA) a nivell estatal, con-
templa una panoramica de les linies de suport a la produccié catalana que,
independentment de la llengua emprada, s'orienta essencialment vers la realit-
zacio de telefilms destinats a la petita pantalla (2.520.000 euros el 2005) i I'ex-
plotacid de llargmetratges cinematografics (2.523.586 euros el 2005). Aquesta
segona partida es reparteix selectivament entre els nous realitzadors (12% del
cost del projecte, amb un maxim de 120.000 euros), els autors amb una tra-
jectoria destacada (12% del pressupost, amb un maxim de 120.000 euros), els
curtmetratges (40% del cost, amb un maxim de 10.000 euros) i la creacid
d'obres cinematografiques realitzades per artistes procedents d‘altres discipli-
nes (import maxim de 80.000 euros). A aquestes mesures de suport a la pro-
duccié catalana, amb una dotaci6 global que va augmentar des dels 7,9 milions
d'euros el 2004 fins als 10,4 el 2005, cal sumar els incentius especifics per a la
producci6 en catala. A principis de 2006 es va filtrar a I'opini6 publica (EI
Periddico de Catalunya, 10-03-2006, pag. 70) un eshorrany de la Llei de
foment de la cinematografia -encara no aprovada en el moment de redactar
aquest capitol- que incloia una definicid de pel-licula catalana en funcié de la
ciutadania dels seus autors, els equips técnics, la versio original i la postpro-
duccid, a més d'unes quotes idiomatiques per a les sales que obligarien a la
projeccio d'un dia d'obres de produccio catalana per cada 20 d'altres ambits.
Aparcat momentaniament aquest projecte i passades les eleccions autonomi-
ques catalanes de 2006 que van reeditar un nou govern tripartit, Xavier Marcé
va ser substituit com a director de I'lCIC, a partir del febrer de 2007, per I'ad-
vocat i economista Antoni Llado (Avui, 21-01-2007, pag. 53).

3. Produccio

En termes quantitatius, la producci6 catalana de Ilargmetratges segueix la pro-
gressid en augment iniciada el 2002. Si aquell any es van produir 26 llargme-
tratges, els anys successius van ser 31 (2003), 40 (2004), 42 (2005) i 71
(2006). Aquesta tendéncia és paral-lela, si bé no tan accentuada, en el conjunt
del cinema espanyol, pero la proporcio de llargmetratges catalans respecte als
de la resta de I'Estat ha augmentat des del 18,9% de 2002 fins a un desorbitat
47,3% de 2006 (vegeu la taula 3).
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Taula 3. Producci6 de llargmetratges espanyols” i catalans® (2002 - 2006)

2002 2003
Llargmetratges espanyols 137 110
Llargmetratges catalans 26 31
% llargmetratges catalans/espanyols 18,9 28,1

(A) Produits en el conjunt de I'Estat, incloent-hi Catalunya.
(B) Produits o coproduits per alguna empresa amb seu social a Catalunya.

2004 2005 2006
133 142 150
40 42 71
30,0 29,5 47,3

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Institut de la Cinematografia i de les Arts Audiovisuals (ICAA, 2005 i 2006) i de I'Institut Catala

de les IndUstries Culturals (comunicacié personal, mar¢ de 2007).

109



110

PART |

La situacié dels mitjans
(Informes, estadistiques,
interpretacions)

La produccio catalana
de llargmetratges
segueix la progressio
en augment iniciada
el 2002. El fenomen
s'explica per
Uincrement de les
coproduccions
internacionals i una
major produccio de
documentals

Els grups mediatics
Filmax i Mediapro
encapcalen
'hegemonia de la
produccio
cinematografica a
Catalunya

El fenomen s'explica per I'increment de les coproduccions internacionals i
una major produccio de documentals, dues formules d'inversié que exigeixen
un menor cost financer que els llargmetratges de ficcid de produccio integra-
ment propia. Dels 42 titols gestats a Catalunya durant el 2005, 14 (33,3%) eren
documentals i, del conjunt, només 18 (42,8%) eren integrament catalans, 11
(26,1%) tenien participacio estrangera i 13 (30,9%) comptaven amb el concurs
d'altres empreses de la resta de I'Estat espanyol. Dels 71 llargmetratges gene-
rats el 2006, amb relacio a I'any anterior s'ha doblat el nombre de films de fic-
ci6 pero també el nombre de coproduccions (28,1%) i es manté estable el nom-
bre de documentals.

Taula 4. Llargmetratges produits a Catalunya (2004-2006)

2004 2005 2006
Total llargmetratges 40 42 71
Coproduccions internacionals 10 11 20
Documentals 7 14 16
Animacio 0 0 2

Font: ICIC (2006) i Area de I'’Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunica-
ci6 personal, marg 2007).

Castelao Productions, divisio de produccio del grup Filmax, és la responsa-
ble de la majoria de les coproduccions amb denominaci6 d'origen catalana,
moltes d'elles majoritaries pero sempre amb una mateixa empresa britanica,
Future Films Ltd., gestionada pel catala Albert Martinez Martin. En canvi, la
participacio en una superproduccié europea com és El perfum. Historia d'un
assassi, només arriba al 20% del pressupost total i no és estrany veure darrere
aquest tipus d'aliances simples operacions estrategiques per optar a subven-
cions procedents de programes europeus o llatinoamericans. Es aixi com Los
Dalton, amb només el 10% d'una coproduccié majoritariament francoalemanya,
o la tercera part de Les maletes de Tulse Luper, coproducci6 entre no menys de
sis paisos europeus, esdevenen, a efectes legals i estadistics, produccions ple-
nament "catalanes". L'al-licient de les subvencions autonomiques o la partici-
pacio6 de TVC atreu, d'altra banda, productores de la resta de I'Estat o, fins i tot,
la creacid d'empreses locals subsidiaries que distorsionen la dimensio real de la
inddstria local.

Els grups mediatics Filmax i Mediapro encapcalen I'negemonia de la pro-
duccié cinematografica a Catalunya amb estrategies diverses. El primer, liderat
per Julio Fernandez, apunta al mercat internacional amb una linia de produccio
que conjuga el génere fantastic amb la participacié en coproduccions europees
i titols locals amb voluntat comercial. En termes de recaptacid, Castelao Pro-
ductions és la cinquena productora de I'Estat durant el 2006, amb 10.943.145
euros obtinguts per 24 llargmetratges, la qual cosa la fa ser la segona producto-
ra espanyola més prolifica. En canvi, I'empresa de Jaume Roures aposta per
una major concentracio i ocupa el seté lloc del mateix ranquing amb només
nou llargmetratges produits, la majoria d'ells orientats vers un cinema d'autor
capag de traspassar fronteres. Salvador (Puig Antich) va ser la seva produccid
més rendible durant el 2006, mentre que Princesas, el drama dirigit per Fer-
nando Ledn de Aranoa i coproduit per Mediapro va ocupar el tercer lloc del
ranquing de pel-licules més vistes al conjunt de I'Estat durant el 2005. EI per-



fum. Historia d'un assassi, coproduccié europea amb participacié de Filmax és
la cinquena millor recaptacio de 2006.

Taula 5. Recaptacio estatal dels films espanyols més taquillers
(2005-2006)*

2005
Titol Estrena Recaptacio (€) Espectadors
1. Torrente 3. El Protector 29-09-2005 18.157.984 3.573.065
2. El Reino de los Cielos 06-05-2005 11.978.118 2.386.774
3. Princesas 02-09-2005 5.983.768 1.168.446
4. El penalti més largo 08-03-2005 5.136.188 1.054.421
del mundo
5. 7 virgenes 23-09-2005 4.770.059 972.474
2006
Titol Estrena Recaptacio (€) Espectadors
1. Alatriste 01-09-2006 16.489.511 3.130.710
2. Volver 16-03-2006 10.120.241 1.903.583
3. El laberinto del fauno 11-10-2006 7.156.755 1.346.853
4. Los Borgia 06-10-2006 6.598.611 1.244.590
5. El perfum. Historia 23-11-2006 6.499.507 1.184.849
d’'un assassi

(A) En negreta, els de produccié totalment o parcialment catalana.

Font: ICAA (2005) i ICAA (2006) [En linia]: "Peliculas espafiolas con mayor recaudacién”
<http://www.mcu.es/cine/MC/CDC/Anio2005/CinePeliculasEspaniolas.html> i
<http://www.mcu.es/cine/MC/CDC/Anio2006/CinePeliculasEspaniolas.html> [Consultes: mar¢ de
2007].

Aquestes proporcions varien dins I'ambit d'exhibici6 estrictament catala. EI
2005, Tapas va superar Princesas gracies a la major acceptacié local de I'hu-
morista televisiu José Corbacho, codirector del film conjuntament amb Juan
Cruz. De les set pel-licules més taquilleres, quatre eren produccions de Filmax
i dues de Mediapro, amb la curiosa intrusio d'El misteri del Nil, un documental
destinat a les sales de gran format que va atreure 85.179 espectadors el 2005 i
31.611 més el 2006.

Taula 6. Recaptacid a Catalunya dels films catalans més taquillers
(2005)

Titol Estrena Recaptacio (€) Espectadors

1. Tapas 13-05-2005 1.498.130 274.380

2. Princesas 02-09-2005 1.270.582 230.148

3. La vida secreta 21-10-2005 827.305 148.094
de les paraules

4. Fragiles 14-10-2005 721.858 131.725

5. El misteri del Nil 04-03-2005 709.122 85.179

Font: ICIC (2006).

Dins la produccié de 2006 es repeteix la competéncia entre totes dues pro-
ductores en els dos primers llocs destacats del ranquing de recaptacions a Cata-
lunya. El perfum. Historia d'un assassi, adaptaci6 de la novel-la de Patrick
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Siskind, va superar Salvador (Puig Antich), reconstruccio biografica de I'uto-
pic pistoler condemnat a mort pel franquisme. Va a ser que nadie es perfecto,
una comedia protagonitzada pels comics televisius Fernando Tejero i Santi
Millan, ocupa un quart lloc que subratlla la importancia de la petita pantalla
com a reclam publicitari dels llargmetratges cinematografics.

Taula 7. Recaptacio estatal dels films catalans més taquillers
(2006)

Titol Estrena Recaptacio (€) Espectadors

1. El perfum. Historia d’'un 23-11-2006 1.933.624 330.273
assassi

2. Salvador (Puig Antich) 15-09-2006 1.472.217 263.136

3. Yo soy la Juani 20-10-2006 691.027 119.105

4. Va a ser que nadie 27-10-2006 540.925 92.445
es perfecto

5. La educacion de las hadas  23-06-2006 525.990 92.550

Font: Area de I'Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunicacié personal,
marg de 2007).

Al marge de la politica industrial d'aquestes dues grans empreses, la pro-
ducci6 catalana esta a les mans de mitjanes o petites empreses amb una activi-
tat que només excepcionalment supera els dos Ilargmetratges anuals. A nivell
de continguts, es manté I'activitat d'autors consagrats, com Ventura Pons (Amor
idiota, Animals ferits), Bigas Luna (Yo soy la Juani), Isabel Coixet (La vida
secreta de les paraules), Rosa Vergés (Iris) o Marc Recha (Dies d'agost), i apa-
reixen nous valors, com Albert Serra (Honor de cavalleria), Ramon Térmens i
Carles Torras (Joves) o Jo Sol (El taxista ful). Dins I'ambit documental, Carles
Benpar va produir i dirigir el diptic Cineastes contra magnats i Cineastes en
accio, a més de donar-se I'estrena de La leyenda del tiempo (Isaki Lacuesta),
Aguaviva (Ariadna Pujol), Rock&Cat (Jordi Roigé) o La doble vida del faquir
(Elisabet Cabeza i Esteve Riambau). La mort de Joaquim Jorda, després de
I'estrena de Veinte afios no es nada i el postum Mas alla del espejo, deixa un
buit insubstituible en aquest territori.

- y

4. Distribucio i exhibicio

Els espectadors de cinema registrats a Catalunya van disminuir de 29.034.898
el 2004 a 25.869.951 el 2005. Aquesta davallada de més de tres milions d'en-
trades (11%) va prosseguir el 2006, si bé amb menor mesura perd amb una
tendéncia ja iniciada des de fa temps (vegeu la taula 8).

Dins d'aquest marc general, el cinema nord-america va disminuir la seva
quota de pantalla des del 70% el 2004 a poc menys del 60% el 2005, en benefi-
ci del conjunt del cinema europeu, que es va apropar al 37%. El cinema
espanyol es mou al voltant del 15%, amb petites oscil-lacions (16,7% el 2005;
15,4% el 2006) que varien segons I'exit puntual de determinades pel-licules.
L'espai encara més reduit en el qual oscil-la el cinema de produccié catalana
també provoca l'augment espectacular d'1.000.133 espectadors el 2004 a
1.348.143 el 2005, atribuible a I'exit de coproduccions, nacionals o internacio-
nals, que maquillen un increment percentual que si proporcionalment equival a



Taula 8. Dades generals de I'exhibicié cinematografica a
Catalunya (2004-2006)

Pantalles Espectadors Recaptacio (€)
2004 785 29.034.898 151.341.368,73
2005 795 25.869.951 140.259.016,29
2006* 781 25.341.048 143.959.910

(A) Dades provisionals.
Font: ICIC (2006) i Area de I'Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunica-
ci6é personal, marg de 2007).

Taula 9. Espectadors de cinema a Catalunya segons procedéncia
del productor principal del llargmetratge (2005)

Llarg;rrl]ieéri‘talstges % Espectadors
Catalunya 72 8,23 1.348.143
Resta d’Espanya 123 14,06 2.853.205
Resta de la UE 275 31,43 5.352.870
EUA 309 35,31 15.430.739
Resta del mon 96 10,97 884.994
Total 875 25.869.951

Font: ICIC (2006).
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un 70%, en termes més prosaics passa del 3,5% a un no menys raquitic 5% del
conjunt del mercat al nostre pais.

Les sucursals espanyoles de les cinc grans distribuidores nord-americanes
encapgalen el ranquing de la distribuci6 al conjunt de I'Estat espanyol. Si la
quota de mercat del cinema de Hollywood a Catalunya va disminuir del 70% al
60% entre el 2004 i el 2005, la quota de mercat ocupada per les cinc grans
filials de les majors (United International Pictures, Hispano Foxfilm, Warner
Sogefilms, Walt Disney i Sony Pictures-Columbia TriStar) durant aquest Ultim
any va augmentar fins al 66,23% amb només 197 llargmetratges (un 20% de
tots els distribuits). Les pérdues de la produccio propia es compensen, doncs,
amb la distribuci6 d'algunes de les produccions europees més taquilleres i aixi
asseguren els beneficis globals que sistematicament s'emporten d'un mercat,
com el nostre, colonitzat des de Hollywood amb politiques de mercat als limits
de la legalitat. Resulta simptomatic que el 10 de maig de 2006 el Tribunal de
Defensa de la Competéncia sancionés aquestes distribuidores amb 12 milions
d'euros per unes practiques monopolistiques que perjudiquen la competéncia
local. Entre elles, a les distribuidores amb seu a Catalunya que es mouen dins
la segona franja del ranquing, amb la presencia estable de Sogedasa, la divisio
de distribucio del grup Filmax, seguida de DeAPlaneta, participada pel grup
italia De Agostini, i més lluny per Manga Films (situada en catorzena posicio),
adquirida per Grupo Avanzit el juliol de 2006 i integrada a la seva divisid
audiovisual (vegeu la taula 10).
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Taula 10. Distribuidores amb major recaptacio a Catalunya (2005)*

Distribuidora

. United International Pictures

. Hispano Foxfilm

. Warner Sogefilms

. The Walt Disney Company Iberia
Sogedasa

. Tripictures

. DeAPlaneta

. Sony Pictures Releasing de Espafia
. Alta Classics

10. Columbia TriStar Films de Espafia

(A) En negreta, les empreses catalanes.
Font: ICIC (2006).

Espectadors Films Recaptacio (€) Quota
4.652.898 52 25.034.726 18,06
4.387.902 35 24.414.246 16,89
3.213.873 85 17.559.153 12,67
3.054.222 36 16.275.936 11,74
1.552.540 49 8.384.265 6,05
1.380.245 28 7.399.564 5,34
1.156.454 24 6.250.916 4,51

910.274 12 4.937.119 3,56
855.574 53 4.642.035 BE5
855.176 27 4.589.215 3,31

(1) Vegeu ICAA [En linia]: "Salas de
exhibicion con mayor recaudacion™.
<http:/Mmmww.mcu.es/cine/MC/CDC/Anio200
5/CineSalas.html> i <http://www.mcu.es/ci-
ne/MC/CDC/Anio2006/CineSalas.html>
[Consulta: marg de 2007].

La perdua d'espectadors registrada durant els darrers anys va acompanyada
d'una disminucié del nombre de sales a Catalunya (201 el 2004, 192 el 2005) i
també de pantalles (795 el 2005, 781 el 2006), essencialment concentrades en
una proporcio creixent de multisales (20 el 2000, 33 el 2005). Set de les vint-i-
cinc sales de I'Estat amb major recaptacié el 2005 estan ubicades a Catalunya.
Tres pertanyen al complex Cinesa Diagonal, i dues al de Warner La Maquinis-
ta, totes elles controlades per capital nord-america i ubicades en grans superfi-
cies comercials. Les restants sén el Bosque, del Grup Balaiia, i el Cinesa Mata-
ré Park, que es converteix en I'excepcio fora de la metropoli barcelonina. Els
mateixos locals es repeteixen el 2006, amb la sorprenent presencia de I'lmax
Port Vell de Barcelona com la sala de tot I'Estat amb major recaptacié*. Aques-
ta inesperada irrupci6 d'una sala de gran format per damunt de les d'exhibicio
convencional s'explica per I'exit d'El misteri del Nil, una coproducci6 entre una
empresa catalana i una altra de nord-americana que, dirigida pel periodista Jor-
di Llompart, s'ha estrenat a seixanta sales d'arreu del mon.

5. Politica lingiiistica

Des que I'oposici6 de les sucursals de les multinacionals nord-americanes que
operen al nostre pais va posar fre a la implantacio de la Llei de politica lingiiis-
tica en el sector cinematografic, la politica de la Generalitat ha optat per assu-
mir la realitat d'un mercat hostil a la implantaci6 del catala sense renunciar a
determinades accions puntuals de caire possibilista. Reconegut el peatge
comercial que per a moltes produccions catalanes suposa I'estrena en aquesta
llengua, la normativa actualment vigent de I'lCIC en materia de subvencions
ha optat per separar els conceptes de produccid, promocio i llengua. En aquest
darrer terreny, Xavier Marcé va recongixer una aposta “per la discriminacid
positiva" (Avui, 27-01-05, pag. 42), que es concreta en la subvencio de 40.000
euros per als llargmetratges que s'estrenin en versié catalana i 20.000 euros
addicionals si la versié original és en catala. A fi d'evitar picaresques detecta-
des en époques passades també s'estableix la condicié d'haver estrenat com a
minim 6 copies (10 o 15 si el total sén més de 100 o 150 copies) en versid
catalana, 3 si sdn nous realitzadors i 1 en cas de documentals o de films de
gran format; i exhibir la versié catalana com a minim una setmana a Barcelo-



na, en local d'estrena i a totes les sessions. La Secretaria de Politica Lingiistica
ha dedicat, en canvi, un total de 2,1 milions d'euros per a I'exercici 2005 i una
previsid de 2,6 milions per al 2006 (Avui, 22-04-2006, pag. 41) destinats al
doblatge, la subtitulacid, el copiatge i la promoci6 del cinema catala. Malgrat
el notable increment d'aquesta partida respecte a la destinada el 2003, els resul-
tats de taquilla s6n cada cop més decebedors, i dels 832.028 espectadors regis-
trats el 2005 (3,2% del total a Catalunya) s'ha passat a 650.852 el 2006 (2,5%
del total), amb un nombre similar de pel-licules (93 el 2005 i 99 el 2006). En
conseqliencia, cada entrada d'una pel-licula -normalment nord-americana-
doblada al catala esta subvencionada amb 2,5 euros (2005) o 3,9 euros (2006)
procedents de I'erari pablic.

Taula 11. Espectadors de cinema en catala (2005-2006)

2005 2006
Versi6 original catalana 108.067 101.191
Doblada 723.763 533.892
Subtitulada 198 15.769
Total 832.028 650.852

Font: ICIC (2006) i Area de I'Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunica-
ci6 personal, marg de 2007).

Mentre que el subtitulat, I'opcié més coherent per respectar la versio origi-
nal i fomentar alhora la normalitzaci6 linglistica, és purament testimonial, les
produccions catalanes estrenades en la seva versi6 original mantenen la fideli-
tat d'un public reduit per la dura competencia del mercat. Dels films de produc-
ci6 catalana estrenats en la seva versio original catalana, el més vist durant el
2005 va ser el bilingtie Amor idiota, amb 33.113 espectadors, seguit de Joves,
amb 20.901. Del conjunt dels deu primers, cinc eren documentals. El ranquing
de 2006 I'encapcala Ficcid, amb 28.913 espectadors, si bé es tractava d'una
versid doblada de I'original castellana del rodatge. Darrere segueixen la bilin-
gue Animals ferits (17.234 espectadors), el documental Rock&Cat (13.230) i
I'experimental Honor de cavalleria (8.468). La contractacié d'actors de renom
internacional provoca, en canvi, que algunes de les pel-licules catalanes més
vistes al nostre pais tinguin la seva versi6 original en anglés, com és el cas de
La vida secreta de les paraules, Fragils, El maquinista, La monja, EI perfum.
Historia d'un assassi o Cargo.

La principal deserci¢ d'espectadors de cinema en catala s'ha produit en
aquelles pel-licules que procedeixen majoritariament d'empreses nord-america-
nes que permeten que un percentatge minoritari de les seves copies siguin
doblades al catala a costa de les subvencions del govern autonomic. Com que
es prioritza un public infantil i juvenil, la qualitat artistica de les pel-licules
doblades sovint queda forca degradada, peroé tampoc no s'obté una bona res-
posta: només dins I'ambit catala, Star Wars Episodi I11. La venjanca dels Sith
va atreure 700.586 espectadors en la versio castellana i 37.496 en la catalana,
mentre que les diferencies entre els espectadors d'Ice Age 2: el desglac -la més
vista de les doblades al catala durant el 2006- va ser de 685.236 per a la versio
castellana i 58.314 per a la catalana. La diferéncia del nombre de copies entre
una i altra, aixi com la discriminacio dels locals d'estrena, expliquen només
una part d'aquesta dissociacio que cal justificar des d'una perspectiva sociolin-
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La principal desercio glistica molt més amplia. De moment, la Secretaria de Politica Lingistica
d'espectadors de s'excusa de la davallada global del nombre d'espectadors cinematografics per

cinema en catala s'ha "potenciar el catala a la televisio i els formats domestics".

produit en aquelles
pellicules que Taula 12. Pel-licules més vistes en catala (2005)

procedeixen
. aay . Doblades Espectadors
malontanament Doraemon i els déus del vent 79.771
d'empreses nord- Madagascar 59.093
americanes que Chicken Little 41.937
permeten que un Harry Potter i el calze de foc 41.538
percentatge Charlie i la fabrica de xocolata 40.930
minoritari de les El misteri del .N|I . . . 39.316
. . . . Star Wars Episodi Ill. La venjanca dels Sith 37.496
seves copies SIgl.‘IIn Robots 30.699
doblades al catala a Versio original catalana Espectadors
costa de les Amor idiota 33.113
subvencions del Joves 20.901
govern autonomic Centenari 20.457
El viatge de la llum. Segon viatge 14.247
La casita blanca. La ciutat oculta 5.685
Sévigné 4.445
La doble vida del faquir 3.846

Font: Area de I'Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunicacié personal,
mar¢ de 2007).

Taula 13. Pel-licules més vistes en catala (2006)

Doblades Espectadors
Ice Age 2: El desglag 58.314
Cars 46.542
Scoop 29.052
S.0.S. Planeta 29.013
El perfum. Historia d’'un assassi 27.281
Veins invasors 25.243
Happy Feet, trencant el gel 24.587
Ciutat Ratoli 17.179
Tirant lo Blanc 16.110
Versio original catalana Espectadors
Ficcio 28.913
Animals ferits 17.234
Rock&Cat 13.230
Honor de cavalleria 8.468
La central 8.395
La casa de mi abuela 5.624
El viatge de la llum. Segon viatge 4.576

Font: Area de I'Audiovisual de I'Institut Catala de les Industries Culturals (comunicacié personal,
marg de 2007).




6. Difusio cultural

El caracter comercialment minoritari del cinema catala contrasta amb la seva
gran acceptacio als festivals internacionals. Honor de cavalleria (Albert Serra)
va participar en una seccio paral-lela del festival de Cannes de 2006 i va obte-
nir una acollida excel-lent per part de la critica francesa, després traduida en un
ampli recorregut pel circuit d'altres certamens internacionals. Berlin, els
darrers dos anys, ha acollit Amor idiota (Ventura Pons) i El triunfo (Mireia
Ros), mentre que La vida secreta de les paraules (Isabel Coixet) i Fragils (Jau-
me Balaguerd) es van projectar a la Mostra de Venecia. Les vides de Celia
(Antonio Chavarrias) va concursar el 2006 a la seccid oficial de Sant Sebastia,
on l'any abans s'havien projectat Aguaviva i La doble vida del faquir a la sec-
ci6 paral-lela Zabaltegui. La ruta natural, un curtmetratge d'Alex Pastor, va ser
premiat a Sundance, mentre que David Marti i Montse Ribé, artistes del
maquillatge amb una empresa amb seu a Catalunya, van guanyar I'Oscar de la
seva especialitat per El laberinto del fauno, una coproduccié hispanomexicana
dirigida per Guillermo del Toro. Als premis Goya, atorgats per I'Académia de
les Arts i les Ciéncies Cinematografiques d'Espanya, Carles Benpar va obtenir
dos premis consecutius pels documentals Cineastes contra magnats i Cineastes
en accio. A l'edicio de 2005, Isabel Coixet va ser la gran triomfadora amb La
vida secreta de les paraules i, a més, es va endur els guardons com a millor
directora i autora del gui6 original. José Corbacho i Juan Cruz van guanyar el
premi a la millor direccié novell per Tapas mentre que Fragils, Princesas i El
método, altres produccions amb participacio catalana, van ser distingides en
d'altres especialitats. A I'edicié de 2006, Lluis Arcarazo va ser guardonat pel
guio de Salvador (Puig Antich) i El ratoncito Pérez va ser proclamat millor
[largmetratge d'animacid.

El Festival Internacional de Cinema de Catalunya, celebrat a Sitges i espe-
cialitzat en cinema fantastic, és el de referéncia en el territori i, els darrers
anys, ha guanyat en repercussid mediatica. Al seu voltant se celebren d'altres
petits festivals especialitzats que, de fet, fan les funcions propies d'un circuit
d'exhibicié alternativa per a tot aquell material que, per motius econdmics, no
s'estrena a les sales comercials. La Mostra Internacional de Films de Dones, el
Festival Internacional de Cinema Gai i Lesbic, Docupolis, I'Alternativa, el
Congrés Internacional de Cinema Europeu Contemporani o el Festival de
Cinema Asiatic de Barcelona atreuen, des de fa anys, un public jove interessat
en aquestes especialitzacions.

La Filmoteca de Catalunya tampoc ha quedat al marge de la davallada d'es-
pectadors, i dels 147.104 que van passar per taquilla el 2004 s'ha baixat als
132.695 el 2005. A I'espera de la nova seu que, al cor del Raval de Barcelona,
acollira unes noves instal-lacions que tenen la inauguracié prevista el 2009,
publica una col-leccié de monografies sobre cineastes catalans de reconeguda
trajectoria. Antonio Isasi-Isasmendi, José Maria Nunes, Joaquim Jorda o Jordi
Cadena son alguns dels autors dels primers volums editats.
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7. Conclusions

Les noves formes de consum cinematografic son la causa d'una progressiva
davallada dels espectadors que acudeixen a les sales. Aquest nou tauler on es
juguen les estrategies audiovisuals altera els equilibris entre les tres branques
tradicionals de la produccid, la distribucid i I'exhibici6, i atorga un protagonis-
me especial a les televisions. Els operadors, tant publics com privats, consti-
tueixen la principal font del financament d'una produccié espanyola i catalana
obligada a competir, en desigualtat de condicions, amb la majoritaria presencia
del cinema nord-america, especialment a través del sector de la distribucio. La
nova Llei del cinema, a nivell estatal, i la futura Llei catalana de foment de la
cinematografia hauran de modular aquest nou paisatge audiovisual, on el cine-
ma espanyol es manté en una quota de mercat propera al 15% mentre que la
quota del cinema catala, en el seu ambit especific, no supera el 5%. Les sub-
vencions atorgades per la Generalitat separen una produccié propia que, des de
la iniciativa privada, recorre al castella o a I'anglés per obrir-se a nous mercats,
mentre que la politica autonomica del doblatge al catala de produccions estran-
geres ha registrat una davallada de pablic important que en qiestiona I'efectivi-
tat.
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