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PRESENTACIO

L'Observatori de la Radio, vinculat al GRISS (Grup de
Recerca en Imatge, So i Sintesi del Departament de Co-
municacié Audiovisual i Publicitat de la UAB)', va néixer
I'any 2007 amb I'objectiu de crear una instancia de re-
cerca independent dedicada basicament a la realitza-
ci6 d’'estudis de recerca i a la celebracié d’activitats de
difusié que poguessin ser d'interés per al conjunt del
sector radiofonic catala. La seva creacio és un dels fruits
positius que va donar el 3r Congrés del sector, i ho és
en la mesura que constitueix el resultat d’'una demanda
expressada pels seus organitzadors, és a dir, la totalitat
dels operadors publics i privats de Catalunya i de les
seves associacions meés representatives.

Entre les activitats més importants que ha dut a terme
fins ara s’hi compten la realitzacié d’'una jornada oberta
a tots els professionals del sector, celebrada el maig del
2007 en el marc del Mercat Audiovisual de Catalunya
a Granollers, titulada «Radio digital: nous suports, nous
continguts», que va comptar amb la participacio d’ex-
perts nacionals i internacionals i va aconseguir forga éxit
de public. El mes de febrer de 2008, I'Observatori també
fou I'encarregat d’organitzar la trobada anual del Grup
Radio i Multimedia de la UER, a la qual van assistir prop
d’un centenar d’'experts de les principals radios europe-
es publiques i privades. Aprofitant aquesta avinentesa
i amb la participacié d’alguns membres estrangers, se
celebra una altra jornada titulada «Els reptes de la radio
en el nou entorn multimédia», inaugurada pel secretari de

1. Grup de recerca reconegut per la Generalitat de Catalunya (Grup
2005SG00846).

Mitjans de Comunicacié de la Generalitat de Catalunya,
Carles Mundo, i que fou closa pel president del Consell
de I'Audiovisual de Catalunya, Josep M. Carbonell.

Un dels primers encarrecs de recerca i difusio que I'Ob-
servatori va rebre en els seus inicis per part del Comite
Cientific fou el de la realitzacié d’'un informe anual so-
bre la situacié del sector radiofonic catala; el resultat
d’aquest treball el lector el té ara a les seves mans.

Una de les mancances, reiteradament expressades pels
representants d’aquesta industria cultural en diferents
ocasions?, ha estat la inexistencia de dades regulars i
contrastades sobre la realitat estructural del sector que
posessin en evidencia el pes especific que aquest té en
el conjunt dels mitjans de masses que funcionen en I'es-
pai comunicatiu catala. La majoria dels operadors coin-
cideixen a denunciar que la radio no esta prou valorada
des del punt de vista sociopolitic i publicitari, perque és
la gran desconeguda entre els suports de comunicacio.

El primer objectiu d’aquest primer Informe és, doncs, el
de fer una fotografia el més exacta possible de la rea-
litat actual del sector radiofonic catala. Té vocacié de
ser anyal, encara que, d’'una manera excepcional, en
aquesta edicié estudia el bienni 2006-2007, basicament
per no interrompre I'estudi d’avaluacié de la inversié pu-

2. Vegeu les conclusions del 1r i del 2n Congrés de la Radio a
Catalunya.
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blicitaria de I'any 2005, presentat amb motiu del 3r Con-
grés, celebrat I'any 20086.

La voluntat de la direccié de I'Observatori i també la del
grup d'investigadors que hi ha darrere d'aquest treball
és la de donar la imatge més completa possible de la
radiodifusio catalana en el periode estudiat. Per comen-
car, hem volgut oferir les dades més precises sobre la
situacié del mapa radiodifusor en els aspectes técnics;
creiem que per primera vegada es publiquen les dades
de la totalitat d’emissores, de qualsevol categoria i grau
de legalitat, que emeten regularment en el territori cata-
la; creiem que I'esforc dut a terme per Cinto Niqui i els
seus col-laboradors ha reeixit i ens mostra una realitat
que fins ara havia merescut tot tipus d’avaluacions, la
major part de les quals no ha aconseguit bastir aquesta
realitat complexa.

L’audiencia és el segon element que incorpora una visio
entenedora d’aquest panorama multiforme que ofereix
el sector radiofonic. L'existéncia a partir de 2007 de dos
estudis, 'EGM i el Barometre, afegeix un aspecte nou al
coneixement del consum. Amparo Huertas fa una pri-
mera mirada a les dades que ambdues recerques ens
ofereixen i extreu conclusions interessants sobre les va-
riacions experimentades en el bienni 2006-2007.

Hem dit algunes vegades que, pel que fa a I'oferta pro-
gramatica, el mercat catala mostra simptomes de ma-
duresa®; aquesta qualificacié té molt a veure amb la
quantitat i la varietat de les programacions generalistes
i especialitzades que I'oidor catala esta en disposicio
d’escoltar. En el seu article, Maria Gutiérrez estableix
com un dels possibles parametres d'analisi els generes
dels programes que integren I'esmentada oferta i apro-
fundeix en les estrategies que utilitzen els operadors per
dissenyar i modificar I'estructura de les seves graelles.

Com se sap, malgrat el pes que la radio publica té en el
conjunt del sistema, la part més important del financa-
ment de tots els operadors prové de la publicitat. Fins
ara, I'avaluacié economica de la inversio es feia a partir

3. Josep M. MARTI (2007), «La radio» a Informe de la Comunicacié
a Catalunya 2005-2006, Barcelona, Incom-UAB.
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d’estudis regulars, particularment el de 'empresa Info-
adex, que la calculava a partir del nombre d’insercions
publicitaries valorades al preu oficial de les tarifes de les
emissores i cadenes. Els operadors no s’han refiat mai
d’aquestes estadistiques perque sén conscients que la
competitivitat creixent del mercat catala ha provocat que
les esmentades tarifes tinguin un valor purament refe-
rencial en la venda de publicitat, ja que aquesta es fa
amb descomptes importants. Enric Yarza, amb dades
aportades per les mateixes emissores i cadenes, fa una
avaluacio que s'acosta molt més a la situacio real i que
ens serveix per mostrar el pes real del volum de negoci
de la industria radiofonica catalana.

L'Informe també pretén fer en cada edicid una mirada
especifica a algun aspecte concret del sector. En aques-
ta primera edicid hem escollit les estrategies a la xar-
xa de les empreses radiofoniques com a primer focus
d’atencio. Xavier Ribes, també amb la informacioé de
molts operadors, fa una primera mirada a aquest tema i
ens mostra una realitat canviant, motiu de preocupacié
i d’incertesa, pero també d'esperanca en el futur, ja que
tots els qui decideixen sén conscients que Internet és el
gran repte dels radiodifusors.

Finalment, aquest llibre es tanca amb una cronologia
dels fets més remarcables del periode 2006-2007, amb
I'objectiu de deixar constancia per a la memoria histori-
ca de I'evolucio de la radio catalana. La seleccié ha estat
realitzada per Belén MonclUs i Luis Segarra.

Creiem que I'Informe presenta, com no podria ser d’al-
tra manera, totes les limitacions d'una primera edicié
quant a format i grau d’aprofundiment en alguns aspec-
tes. Hem iniciat un cami amb voluntat de continuitat i
de millora. Estem convencguts que en els propers anys
podrem anar fent més completa la tasca, comptant amb
la col-laboracié dels operadors, els professionals i els
investigadors de I'equip. A tots ells, com a director de
I'Observatori, els voldria donar les gracies pel seu tre-
ball.

Josep M. Marti

Director de I'Observatori de la Radio a Catalunya.
Membre del Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi de
la UAB.



CAPITOL I.

Mapa de la radiodifusio
analogica i digital

Per Cinto Niqui, doctor en Ciencies de la Comunicacio
i professor associat del Departament de Comunicacio
Audiovisual i de Publicitat de la UAB; Luis Segarra, editor
de La guia de la radio en Espana, i Joaquim Fabregas,
enginyer i collaborador del programa L’altra radio de
Radio 4.

En aquest capitol dedicat al mapa de la radiodifusio analogi-
ca i digital a Catalunya fem un recompte de tota I'oferta ra-
diofonica, produida a I'Estat espanyol, que es pot rebre a
Catalunya mitjangant qualsevol modalitat de transmissio
hertziana. En cada cas s’ha intentat fixar, amb la maxima
precisié possible, el nombre de freqiencies i emissores ac-
tives.

La part més significativa de I'estudi és la referida a la banda
de freqéncia modulada. Presentem, agrupades per co-
marques i freqUencia d’emissio, totes les radios publiques,
privades i del tercer sector que estaven en funcionament a
Catalunya el mes de gener de 2008.






A Catalunya I'oferta radiofonica hertziana segueix arri-
bant als oidors mitjangant les dues bandes analdogiques
tradicionals: la de freqlencia modulada (FM) i la d'ona
mitjana (OM). El nostre estudi, fet el mes de desembre
de 2007, déna 860 frequiencies actives en la banda de
FMi22 en la banda d’OM. En la banda de FM, el 63,7%
de freqUencies les fan servir les emissores publiques.
El 22,7%, la radiodifusié privada i el 13,6%, les radios
del tercer sector. En la banda d’'OM, el repartiment de
les frequencies és d’un 45,4% per al sector public i d’'un
54,6% per al privat.

El nombre d’emissores que transmeten un minim de pro-
gramacio propia en FM és de 423, de les quals 246 son
de gesti6 publica, 67 sén de gestio privada, i 110, forga
heterogenies, pertanyen a I'anomenat tercer sector. Si
un dels trets diferencials historics del mapa radiofonic
catala era I'elevat nombre de radios publiques de proxi-
mitat, d’uns anys enca han aparegut un gran nombre de
radios locals del tercer sector que han definit un segon
tret caracteristic del nostre mapa radiofonic en FM.

Al dial de FM de Catalunya 423 emissores
transmeten un minim de programacio propia:

246 so6n de gestio publica, 67 son de gestio
privada i 110 s6n radios de ’'anomenat tercer
sector

Entre les 246 emissores de gestié publica podem fer
quatre divisions ben clares: les cinc emissores de Radio
Nacional d’Espanya, les quatre programacions de Ca-
talunya Radio, COMRadio i el conjunt de radios munici-
pals, format per unes 236 emissores amb programacio
propia (de les 240 que existeixen).

De radios privades, amb una minima part de produccio
propia, a la banda de FM n’hi ha 67. Tret de 5 emisso-
res, la resta forma part d’alguna de les 28 cadenes que
operen al territori, una quinzena de les quals soén radio-
formules musicals.

Finalment, cal afegir en aquest recompte de la FM unes
110 radios diferents del tercer sector, entre les anome-
nades radios lliures, radios de districte i de barri, emis-
sores religioses, radios escolars, estacions llatines, radi-
0s comercials —sense regularitzacié—, radios culturals
0 associatives i emissores penitenciaries.

Les arees amb més poblacié sén on el dial de FM esta
més ple. Al Barcelonées es poden sintonitzar una noran-
tena d’emissores, una cinquantena de les quals sén del
tercer sector. Al centre de la ciutat de Barcelona, fins
a 62, tot i que el nombre varia forga, segons el barri,
perque les emissores del tercer sector transmeten amb
poca potencia.

[’Unica comarca catalana que no té cap emissora de
radio en FM al seu territori és la Segarra, tot i que Ona
Catalana Lleida, que actualment transmet des del Segria
com a ONA FM, va obtenir la seva llicencia a Cervera.
Les cinc comarques amb més freqUencies actives son:
el Barcelones (91), el Bages (40), el Maresme (39), el
Girones (38) i Osona (33).

En ona mitjana es poden escoltar 15 emissores dife-
rents: 3 de publiques i 12 de privades. D’aquestes, no-
meés 3 transmeten un volum de programacio significativa
diferent a la que es pot sintonitzar simultaniament pel
seu canal de FM: Rock & Gol, de 16.00 a 01.30 hores,
COMRadio, unes deu hores diaries, aproximadament, i
Onda Cero Barcelona, a les nits.

Per acabar el recompte de la radio analdgica catalana,
caldria afegir una emissora que formaria part del conjunt
de radios pirates europees d'ona curta, situades una
mica per sobre de la freqiéncia més alta assignada a la
banda de radiodifusié dels 49 m (6.295 kHz). Es tracta
de Radio Barretina Catalunya que, des del 29 de de-
sembre de 2007, transmet des de I'Arbog. Emet durant
algunes hores del cap de setmana, pels voltants de la
freqUencia de 6.311 kHz, amb uns 100 W de potencia.

El consum massiu de radio digital es troba a Internet, bé
sigui en directe o0 a la carta, i no a les bandes de radio-
difusié. Tot ordinador multimedia connectat a Internet
és un receptor de radio i un «emissor» en potencia. Els
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nous receptors de radio IR que es connecten mitjangant
Wi-Fi a les linies ADSL, son una altra alternativa per po-
der triar mitjancant uns menus senzills entre unes deu
mil emissores de tot el mén. De moment, la radio digital
distribuida per Internet esta guanyant, en audiencia i en
nombre, la transmissid en qualsevol de les modalitats
de radiodifusié hertziana, que encara séon ben desco-
negudes per la immensa majoria de persones: la banda
de radiodifusié d’audio digital (DAB), els multiplexs de
la televisio digital terrestre (TDT) i la radio via satellit.
Aquests tres sistemes estan en funcionament a Cata-
lunya. De moment, encara no s’ha fet cap prova en la
quarta modalitat: el digital radio mondiale (DRM), a les
bandes d’ona mitjana, llarga i curta.

La radio distribuida per Internet guanya, en
audiéncia i en nombre, la radio transmesa en

qualsevol de les modalitats digitals de radio-
difusio hertziana: DAB, TDT i via satel-lit

A Catalunya es mantenen actius tres centres emissors
en DAB. Aquesta variant de radio digital no abasta, per
tant, tot el territori. Estan en funcionament 8 multiplexs
DAB, xifra que suposa 48 canals, repartits, a parts iguals,
entre el sector public i el privat. Es poden escoltar 23
emissores. N'hi ha 11 de publiques, 5 de Radio Nacio-
nal d’'Espanya i 6 de Catalunya Radio, i 12 de privades.
La dotzena de canals de radio digital DAB privats estan
gestionats per tots els grups empresarials de comunica-
cié que tenen interessos en tot el mercat espanyol de la
FM. Les llicencies de radio digital terrestre atorgades als
grups privats catalans de comunicacié no estan actives.
D’aquesta vintena d’emissores, 6 només es poden es-
coltar en modalitat digital i no estan presents ni a la FM
ni a 'OM. Aquesta modalitat de difusio, basada en la
compressio MPEG-2, esta en un estat que podriem qua-
lificar de «coma teécnic», perquée hi ha noves modalitats
del DAB més modernes i tecnologies alternatives. No
esta clar quina tecnologia de radiodifusié digital s'aca-
bara imposant en el futur.

Dins dels multiplexs de la televisio digital terrestre, en
algunes zones de Catalunya es poden escoltar 16 emis-
sores. Només una no esta present a la FM. D’aquestes
emissores, 7 son publiques: 4 de Catalunya Radio i 3 de
Radio Nacional d’Espanya. | 9 sén privades i formen part
de les empreses: Union Radio (ONA FM), Grupo Antena
3 (Onda Cero), Grupo Intereconomia, Vocento (Punto
Radio) i Grupo Godo (RAC).

Finalment, hi ha 45 emissores de I'Estat espanyol que es
poden rebre digitalment per quatre satél-lits europeus,
23 de les quals no es podrien escoltar per cap altre sis-
tema de radiodifusio terrestre, analogic o digital, a Ca-
talunya.
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1. GRUPS EMPRESARIALS

Al mapa radiofonic catala operen tres grups publics:
Radio Nacional d'Espanya, de la Corporaci¢ Radio Te-
levisié Espanyola; Catalunya Radio SRG SA, que forma
part de la Corporacio¢ Catalana de Mitjans Audiovisuals,
i COMRadio, que depen del Consorci de Comunica-
ci6 Local (CCL), format per la Diputacié de Barcelona,
la Mancomunitat de Municipis de I'Area Metropolitana
de Barcelona, I'Associacié d’Emissores Municipals de
Catalunya i I'adhesi6 de I'Ajuntament de Barcelona i un
centenar d'ajuntaments més. COMRadio és I'Unica que
actualment no té presencia en cap banda de radiodifu-
si6 digital.

Dels grups radiofonics privats existents, 8 basen el seu
negoci en el mercat de Catalunya i 7 tenen interessos
comercials a tot I'Estat espanyol. En el moment de fer
I'estudi, tret del Grup Flaix i el Grupcat de Comunica-
cio, totes les empreses amb concessions de llicéncies
radiofoniques tenen negocis relacionats amb la premsa
escrita o amb canals de televisio i se les podia conside-
rar multimedia.

Només hi ha 5 emissores locals comercials indepen-
dents, amb llicencia de FM, que no pertanyen a cap
cadena radiofonica: Radio Vic, d’'Osonenca de Radio i
TV; Radio Salut, al Garraf i el Penedes; Radio Marina,
de Blanes, de I'empresa Radio Marina SA; Radio Aran,
d’Aranesa de Radio i TV (que opera tres frequencies) i
Imagina Radio, de Tortosa, del diari La Veu de I'Ebre.

Vuit grups radiofonics privats basen el seu
negoci en el mercat de Catalunya i set tenen
interessos comercials a tot I’Estat espanyol.

Només hi ha cinc emissores locals comerci-
als independents, amb llicencia de FM, que
no pertanyen a cap cadena radiofonica

Quadre 1. Cadenes radiofoniques dels grups em-
presarials privats que operen a Catalunya (2007)

GRUPS PRIVATS DE COMUNICACIO DEL MERCAT
ESPANYOL

Unién Radio (Grupo Prisa i Grupo Godd), 55 emissores
analogiques, 2 canals DAB, més emissi6 en TDT.

e SER Catalunya, 20 emissores: Barcelona (OM i
FM), Manresa (OM i FM), Vic, Terrassa (OM i FM),
Vilafranca, Palamés, Olot, Girona (OM i FM), Ripoll,
Tremp, Lleida (OM i FM), Tortosa, Mdéra d’Ebre,
Reus (OM), Tarragona. Més 1 canal DAB, transmes
des de 2 centres emissors.

e 40 Principales, 11 emissores: Barcelona, Manresa,

Sant Pere de Ribes, Calella, Vic, Palamos, Puigcer-
da, Girona, Lleida, Reus, Tortosa.



e (Cadena Dial, 7 emissores: Barcelona, Manresa,
Sant Pere de Ribes, Rocacorba, Lleida, Vilaseca i
Salou, Tortosa.

¢ M-80 Radio, 4 emissores: Barcelona, Girona, Llei-
da, la Mussara. Més 1 canal DAB, transmeés des de
2 centres emissors.

* Maxima FM, 1 emissora: Barcelona.
* Radiolé, 2 emissores: Barcelona i Tarragona.

¢ ONA FM, 10 emissores: Barcelona, Manresa, Fi-
gueres, Macanet de Cabrenys, Olot, Girona, Ripoll,
Lleida, Tortosa, el Vendrell. Més emissié en TDT.

Radio Popular SA, 14 emissores analogiques. Més 1
canal DAB.

e (Cadena 100, 4 emissores: Barcelona, Rocacorba,
Lleida, Reus.

e (Cadena COPE, 10 emissores: Barcelona, Miramar-
Badalona (OM), Manresa, Rocacorba, Alpicat,
Tarragona, Reus (OM), Puigcerda, Figueres (OM),
Lleida (OM). Més 1 canal DAB, transmés des de 2
centres emissors.

* Rock & Gol, la Bisbal (inactiva), Miramar-Badalona
(OM).
Vocento (Punto Radio), 11 emissores analogiques, 2 ca-
nals DAB, més emissio en TDT.

* Onda Rambla, 11 emissores: Barcelona, Igualada,
Osona, Vilanova i la Geltrd (OM), Baix Emporda,
Tossa d’Alp, Girona, La Seu d'Urgell, Lleida, Vielha,
Tortosa. Més emissio en TDT.

e Punto Radio, 1 canal DAB, transmeés des de 2 cen-
tres emissors, més emissié en TDT.

e Vocento (Musical), 1 canal DAB, transmes des de 2
centres emissors.

Grupo Antena 3 (Uniprex), 10 emissores analogiques, 3
canals DAB, més emissio en TDT.

* Onda Cero, 6 emissores: Barcelona (OM i FM), Vi-
lanova i la Geltrt, Girona, Lleida, Tarragona i Sant
Feliu de Guixols (inactiva). Més 1 canal DAB, trans-
mes des de 2 centres emissors, i emissié en TDT.

e FEuropa FM, 4 emissores: Barcelona, Rocacorba,
Lleida, la Mussara. Més 1 canal DAB, transmes des
de 2 centres emissors, i emissié en TDT.

e Onda Melodia, 1 canal DAB, transmés des de 2
centres emissors, i emissié en TDT.

Grupo Intereconomia, 3 emissores analogiques, 1 canal
DAB, més emissio en TDT.

e Intereconomia, 3 emissores: Barcelona, Montser-
rat, Tarragona. Més 1 canal DAB, transmes des de
2 centres emissors, i emissio en TDT.

Grupo Radio Blanca SA, 3 emissores analogiques, 1
canal DAB.

e Kiss FM, 3 emissores: Barcelona, Sant Pere de Ri-
bes, Castell d’Aro. Més 1 canal DAB, transmes des
de 2 centres emissors.

Unidad Editorial (Unedisa-Recoletos), 1 emissora analo-
gica, 2 canals DAB.

e Radio Marca, 1 emissora: Barcelona. Més 1 canal
DAB, transmeés des de 2 centres emissors.

e El Mundo Radio, 1 canal DAB, transmes des de 2
centres emissors.

GRUPS PRIVATS DE COMUNICACIO CATALANS
D’ABAST NACIONAL

Grupo Godo, 26 emissores, més emissié en TDT.

e RAC 105, 12 emissores: Barcelona, Montserrat,
Sant Pere de Ribes, Osona, Castell d’Aro, Puigcer-
da, Olot, Banyoles, Ripoll, Alpicat, Valls, Tortosa.
Més emissié en TDT.

» RAC 1, 14 emissores: Barcelona, Igualada, Sant
Celoni, Sant Pere de Ribes, Osona, Castell d’Aro,
Lloret de Mar, Puigcerda, Olot, Rocacorba, Ripoll,
Lleida, Sant Carles de la Rapita, Tarragona. Més
emissio en TDT.

Grupo Teletaxi, 23 emissores.

* Radio RM, 9 emissores: Barcelona, Montserrat, Ma-
tard, Calella, Osona, Maganet de Cabrenys, Port-
bou, Platja d’Aro, Lloret de Mar.

* Radio Tele-Taxi, 14 emissores: Barcelona, Mont-
serrat, Osona, la Molina, Olot, Rocacorba, Ripoall,
Tremp, Sort, Alpicat, la Mussara, Tortosa, el Ven-
drell, Sant Pere de Ribes. També opera I'emissora
municipal Grama Radio, de Santa Coloma de Gra-
menet.

Grup Flaix, 20 emissores.

* Flaix FM, 10 emissores: Barcelona, Montserrat,
Osona, I'Alt Emporda, Castell d’Aro, Puigcerda, Gi-
rona, Alpicat, Valls, Tortosa.

e Flaixbac, 10 emissores: Barcelona, Montserrat,
Sant Pere de Ribes, Osona, I'Alt Emporda, Tossa
d'Alp, Rocacorba, Lleida, la Mussara, Tortosa.

Cadena Estel, 10 emissores.

e Radio Estel, 9 emissores: Barcelona, Montserrat,
Osona, Tossa d'Alp, Rocacorba, Alpicat, la Mussa-
ra, Tortosa, Sant Pere de Ribes.

* Radio Principat, 1 emissora: la Seu d’Urgell.

GRUPS PRIVATS DE COMUNICACIO
SUPRACOMARCALS
Grupcat de Comunicacié, 10 emissores.

e Gum FM, 10 emissores: Calella, la Molina, la Seu
d’'Urgell, Pont de Suert, Vall de Bof, Tremp, Sort-
Tornafort, Sort-Escobedo, Bossost, Vielha.

Radio i Televisié de Manresa SA, 3 emissores.

» Styl FM, 2 emissores: Barcelona, Manresa.

e Styl FM, 1 emissora Classics: Manresa.
Cadena Pirenaica de Radio i Televisio, 2 emissores.

* Proxima FM, 2 emissores: Tossa d’Alp, la Seu d’Ur-
gell. També emet per I'emissora municipal de Be-
llver de Cerdanya.

GRUPS PRIVATS DE COMUNICACIO
COMARCALS

Grup Segre, 2 emissores.
e Segre Radio, 1 emissora: Lleida.

* Exits FM, 1 emissora: Alpicat. També opera I'emis-
sora municipal Radio Ponent, de Mollerussa.

Font: Elaboracio propia.
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2. FREQUENCIA MODULADA

A Catalunya funcionen 860 freqléncies en la banda de
freqUiéncia modulada (FM). El 63,7% de freqléncies les
fan servir les emissores publiques, el 22,7% les fa servir
la radiodifusié privada i el 13,6% les fan servir les radios

del tercer sector.

Taula 1. Distribucié geografica de les emissores de freqiiéncia modulada (gener 2008)

NOMBRE D’EMISSORES PERCENTATGE D’EMISSORES
COMARCA 5%%%"&5% rvioes | TR rony ﬂ%%%?:ﬁ rvaoes | TERCER | oy
ALT PENEDES 0/8 2 11 0/0,9 0,1 0,2 12
ANOIA 6/8 2 0 16 0,7/0,9 02 0 18
BAGES 9/15 14 2 40 11,7 1,6 02 4,6
BAIX LLOBREGAT 0/20 0 5 25 0/2,3 0 0,6 29
BARCELONES 9/6 23 53 91 1/0,7 27 6,2 10,6
BERGUEDA 9/3 0 1 13 1/0,3 0 0,1 1,5
GARRAF 8/4 10 3 25 0,9/0,4 1,1 0,3 29
MARESME 12/21 4 2 39 1.4/2,4 0,4 02 45
OSONA 13/8 11 1 33 1,5/0,9 1,2 0,1 38
VALLES OCCIDENTAL 0/16 1 11 28 0/1,8 0,1 12 32
VALLES ORIENTAL 5/12 1 5 23 0,6/1,4 0,1 06 2,7
EXEQEESE%UENC'ES 71121 67 85 344 8,2/14 78 9.8 39,8
ALT CAMP 0/4 2 0 6 0/0,4 02 0 0,7
BAIX CAMP 10/4 8 2 24 1,1/0,4 09 0,2 2,7
BAIX EBRE 11/6 11 1 29 1.2/0,7 1,2 0,1 33
BAIX PENEDES 4/6 2 2 14 0,4/0,7 02 0,2 16
CONCA DE BARBERA 5/3 0 0 8 0,6/0,3 0 0 0,9
MONTSIA 0/6 1 0 7 0/0,7 0,1 0 0,8
PRIORAT 8/2 0 0 10 0,9/0,2 0 0 11
RIBERA D’EBRE 6/2 1 0 9 0,7/0,2 0,1 0 1
TARRAGONES 0/9 8 9 26 0/1 0,9 1 3
TERRA ALTA 0/3 0 1 4 0/0,3 0 0,1 0,4
ﬁ;ékggi%UENC'Es 44/45 33 15 137 5,1/5,2 38 17 15,8
ALT EMPORDA 12/6 6 1 25 1,4/0.7 0,7 0,1 29
BAIX EMPORDA 12/8 9 2 31 1,4/0,9 1 0,2 36
CERDANYA 8/1* 12 0 21 0,9/0,1* 14 0 2,4
GARROTXA 12/5 5 1 23 1,4/0,6 06 0,1 2,7
GIRONES 9/9 15 5 38 1/1 1,7 0,6 4.4
PLA DE L’ESTANY 0/1 1 1 3 0/0,1 0,1 0,1 03
RIPOLLES 13/3 0 21 1,5/0,3 06 0 2,4
SELVA 17/9 0 31 21 0,6 0 36
g?FISkIXREQUENC'ES 83/42 58 10 193 9,6/4,9 6,7 11 223
ALT URGELL 9/1 0 14 1/0,1 0,4 0 16
ALTA RIBAGORCA 17/1 0 20 2/0,1 0,2 0 23
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NOMBRE D’EMISSORES PERCENTATGE D’EMISSORES

COMARCA P:%%%?N;AAEL% PRIVADES ;Eg%g TOTAL ﬁ%%%?\l:{% PRIVADES ;EE%E TOTAL
GARRIGUES 0/3 0 0 3 0/0,3 0 0 0,3
NOGUERA 12/6 0 0 18 1,4/0,7 0 0 2,1
PALLARS JUSSA 8/2 3 0 13 0,9/0,2 0,3 0 1,5
PALLARS SOBIRA 10/0 3 0 13 1,1/0 0,3 0 1,5
PLA D'URGELL 0/3 0 0 3 0/0,3 0 0 0,3
SEGARRA 0/0 0 0 0 0/0 0 0 0
SEGRIA **22/9 ***20 6 57 **2 5/1 ***2 3 0,7 6,6
SOLSONES 7/2 0 0 0,8/0,2 0 0 1
URGELL 0/3 0 0 0/0,3 0 0 0,3
VALL D'’ARAN 25/1 6 0 32 2,9/0,1 0,7 3,7
[E)ETI’B'AFREQUENC'ES 110 /32* 38 6 186* 2,8/3,7* 4.4 0,7 215
Ei:FﬁtJSESUENCIES 308/240 196 116 860 27,9% 22,7% 13,6% 100%

* Radio Bellver de Cerdanya s’ha sumat a les emissores municipals de Lleida.

** Inclou una frequencia de I'emissora publica Aragén Radio.

*** |Inclou els repetidors d’'Onda Rambla Lleida, a Mequinensa (Saragossa), i Rock & Gol Lleida, a Fraga (Osca).

Font: Elaboracié propia.

De les 860 frequiéncies actives en la banda
de freqiiéncia modulada, el 63,7% les fan

servir les emissores publiques; el 22,7%, la
radiodifusio privada, i el 13,6%, les radios del
tercer sector

2.1. Radiodifusié publica en FM

Les emissores de Radio Nacional d’Espanya, de la Cor-
poracid Radio Televisié Espanyola, transmeten a Cata-
lunya a través de 76 frequiencies de FM: 18, Radio 4 (la
seva emissora en catala); 18, Radio 1; 17, Radio Clasi-
ca; 13, Radio 3; 10, Radio 5 Todo Noticias.

L'empresa radiofonica Catalunya Radio SRG SA, que
forma part de la Corporacié Catalana de Mitjans Au-
diovisuals, engloba sota aquesta denominacié quatre
canals: Catalunya Radio, Catalunya Musica, Catalunya
Informacié i iCat fm. Com que cada canal disposa de 53
freqUencies arreu de Catalunya, el grup d’emissores de
la Generalitat de Catalunya transmet dins del seu territori
per 212 frequéncies. A més, fa servir 7 frequencies al
Pals Valencia, 7 a les llles Balears i 1 al Principat d’An-
dorra.

COMRadio, que depen del Consorci de Comunicacio
Local (CCL), té un bon nombre de les seves frequenci-
es de FM pendents de concessié administrativa. Totes
aquestes frequencies, que inicialment estaven previs-
tes per a la radio privada, no han sortit a concurs en

la darrera convocatoria del Consell de I'Audiovisual de
Catalunya. Per aguesta rad, en aquest treball les hem
considerat com a frequéncies de la radiodifusio publica.
La gran majoria de les 120 radios municipals consor-
ciades a la xarxa COMEmissores tenen identitat i una
part de programacié propia. Hi ha cinc excepcions: Fre-
quencia Barcelona, Radio Estudi Esplugues, FreqUéncia
Lleida, FreqUencia Girona i Frequencia Camp de Tarra-
gona, que actuen com a repetidors de la programacio
de COMRadio en FM, amb una programacié propia mi-
nima, en cas que hi sigui. Tenint en compte la finalitat
inicial de la seva concessid, aquestes cinc emissores
també les hem inclos, juntament amb les altres, dins del
conjunt d’emissores municipals.

Quadre 2. Nombre de freqiieéncies del sector radio-
fonic public d’abast nacional en FM (2007)

Catalunya Radio, 212

e 53 Catalunya Radio, 53 Catalunya Musica, 53 Ca-
talunya Informacio, 53 iCat fm.

Radio Nacional d’Espanya 76

e 18, Radio 1; 17, Radio Cléasica; 13, Radio 3; 18,
Radio 4; 10, Radio 5.

COMRadio 19

Font: Elaboracioé propia.

MAPA DE LA RADIODIFUSIO ANALOGICA I DIGITAL eeee 15




Un dels trets diferencials del panorama radiofonic catala
és I'elevat nombre de radios publiques de proximitat. Tal
com passa amb la premsa escrita, els mitjans de comu-
nicacié local sbn nombrosos i forca arrelats a les seves
localitats o arees d'influencia. A Catalunya funcionen 240
emissores municipals en FM. Entre 2003 i 2007 el nom-
bre d’emissores municipals catalanes s’ha incrementat
en una desena. Ha baixat la xifra a les comarques gironi-
nes i ha pujat a les tarragonines i a les lleidatanes.

Taula 2. Nombre d’emissores municipals (2003-
2007)

ANY 2007 ANY 2005* ANY 2003**
BARCELONA 121 | 50,3% | 120 | 50,4% | 120 | 52,2%
TARRAGONA 45 |1 18,7% | 41 172% | 38 | 16,5%

GIRONA 42 | 176% | 48 | 202% | 44 | 19,2%
LLEIDA 32 | 1834% | 29 | 122% | 28 | 121%
TOTAL 240 230 238

Font: Elaboracié propia i comparacié amb les dades de la Direccio
General de Mitjans i Serveis de Difusié Audiovisuals (*) i de la Direcciod

General de Radio i Televisioé (**).

Les emissores municipals que no tenen alguna persona
contractada per gestionar i mantenir una minima pro-
gramacié propia, amb la participacié de desenes de
voluntaris, no tenen viabilitat a llarg termini 0 es veuen
obligades a oferir una seleccié musical automatitza-
da. Un exemple seria Monistrol Radio, de Monistrol de
Montserrat, que emet una programacié musical, a falta
de voluntaris per mantenir una programacio propia, un
fet que podria portar-la al tancament. Els darrers ajun-
taments que han posat en marxa les seves emissores
son els de Sant Jaume dels Domenys, al Baix Penedes, i
Puigcerda, a la Cerdanya, que el mes de gener de 2008
transmetien en proves.

Un altre fet que cal destacar és que aproximadament
un 3% de les emissores municipals estan explotades
per empreses privades o0 tenen acords amb emissores
d’aquell sector. Aquest és el cas de I'emissora municipal
de Santa Coloma de Gramenet, al Barcelones, explo-
tada pel Grupo TeleTaxi. Les emissores municipals de
Sant Cebria de Vallalta, al Maresme, Santa Coloma de
Farners, a la Selva, i Vilablareix, al Gironés, que emeten
la programacié musical de Radio Activitat. L'emissora
municipal de Mollerussa, al Pla d’Urgell, explotada pel
Grup Segre, amb el nom de Radio Ponent. Radio Bellver,
ala Cerdanya, gestionada pel grup de comunicacié Ca-
dena Pirenaica, amb estudis al Principat d’Andorra. El
contracte entre 'empresa i el consistori encara té un any
de vigéncia i posteriorment I'’Ajuntament de Bellver de
Cerdanya podria recuperar la gestié directa de la seva
radio municipal. Un altre cas singular és I'emissora mu-
nicipal de Roda de Bara que fa connexions amb la ca-
dena privada Punto Radio. Totes aquestes emissores
s’han comptat dins del grup d’emissores municipals i se
n'ha considerat la titularitat.

16 eee®e MAPA DE LA RADIODIFUSIO ANALOGICA | DIGITAL

Una vintena de localitats, durant les dues decades pas-
sades, han deixat inactives les seves emissores: Albesa,
Alcarras, Alforja, Alp, Avinyd, Castellé d’Empdries, Coll-
batd, les Franqueses, Guissona, els Hostalets de Pie-
rola, Navarcles, Polinya, Port de la Selva, Prats de Rei,
Puigverd i Rasquera, entre d’altres.

Quadre 3. Emissores municipals per comarques
(2007)

Barcelona, 121

Alt Penedes, 8

e Radio Foix (Torrelles de Foix), Radio Vilafranca, Ra-
dio Mediona, Radio Gelida, Sarroca Radio (Sant
Marti Sarroca), Radio Sant Sadurni, Ona Bitlles
(Sant Pere de Riudebitlles), Canal 20 Radio Oler-
dola (Moja - Olerdola).

Anoia, 8

e Radio Bruc, Radio Nova (Vilanova del Cami), Ra-
dio Altipla (Calonge de Segarra), Radio Capella-
des, Radio Igualada, Radio Masquefa, Radio Pie-
ra, Montbui Radio (Santa Margarida de Montbui).

Bages, 15

e Radio Zenit (Sant Viceng de Castellet), Radio Sant-
pedor, Radio TV Artés, Radio Moia, Radio Sallent,
Radio Sant Joan (Sant Joan de Vilatorrada), La
Veu de Navas, Radio Suria FM, Monistrol Radio
(Monistrol de Montserrat), Radio Sant Fruités, Ra-
dio Centre (Sant Salvador de Guardiola), Radio
010 (Santa Maria d’0l6), Radio Vilomara (el Pont
de Vilomara), Radio Cardona, Radio Balsareny.

Baix Llobregat, 20

e Radio Sant Esteve - RTV 10 (Sant Esteve Sesrovi-
res), Radio Esparreguera, Radio Sant Boi, Olesa
Radio, Radio Sant Viceng, Radio Molins de Rei,
Radio Sellares (Gava i Viladecans), El Prat Radio,
Radio Castelldefels, Radio Sant Andreu (Sant An-
dreu de la Barca), Radio Martorell, Radio Municipal
del Papiol, Radio Sant Feliu, Radio Sant Climent,
Radio Cornella, Radio Corbera, Radio Torrelles,
Radio Cervell6, Radio Palleja, Radio Abrera.

Barcelones, 6

e Radio I'Hospitalet, Radio Desvern, Grama Radio,
Radio Ciutat de Badalona, Radio Estudi Esplu-
gues, Freguencia Barcelona —COMRadio.

Bergueda, 3
e Radio Berga, Radio Puig-reig, Radio Lillet FM (la
Pobla de Lillet).

Garraf, 4

e Canal Blau FM (Vilanova i la Geltrd), Radio Maricel
(Sitges), Radio Cubelles, Radio Ribes (Sant Pere
de Ribes).



Maresme, 21

e Radio Arenys (Arenys de Mar), Mataré Radio, Pre-
mia de Dalt Radio, Radio Santa Susanna, Caldetes
Radio (Caldes d’Estrac), Radio Pineda, Radio Pre-
mia de Mar, Radio Vilassar de Dalt, Vilassar Radio
(Vilassar de Mar), La Radio Activitat (Sant Cebria
de Vallalta), Radio Argentona, Radio Arenys de
Munt, Radio Cabrera, Radio Tordera, Radio Litoral
(Sant Pol de Mar), Radio Tiana, Radio Malgrat, Ra-
dio Santvi (Sant Vicenc de Montalt), Radio Canet,
Radio Palafolls, Radio Calella.

Osona, 8

e Radio Manlleu, Radio Taradell, Radio Ona (Tore-
ll6), Radio Pista (els Hostalets de Balanya), Radio
Montesquiu, Radio Voltrega (Sant Hipolit de Voltre-
ga), Radio Roda (Roda de Ter), Radio Troka (Prats
de Lluganes).

Valles Occidental, 16

e Radio Sant Cugat, Radio Sant Quirze, Radio Caste-
llar, Radio Vila (Viladecavalls), Ripollet Radio, Radio
Palau (Palau-solita i Plegamans), Radio Sabadell,
Radio Municipal de Terrassa, Radio Barbera, Radio
Rubi, Radio Ullastrell, Montcada Radio (Montcada
i Reixac), Cerdanyola Radio, Radio Santa Perpé-
tua, Matadepera Radio, Radio Rellinars.

Valles Oriental 12

* Radio Montornés, Radio Vitamenia (Santa Maria
de Palautordera), Radio Vallromanes, Radio Mo-
llet del Valles, Radio la Llagosta, Radio I'Ametilla,
Ona Codinenca, Rap 107 (Parets del Valles), Ra-
dio Silenci (la Garriga), Radio 7 Vallés (Granollers),
Punt 7 Radio Sant Celoni, Radio Caldes (Caldes
de Montbui).

Girona, 42

Alt Emporda, 6

* Radio Cap de Creus (Cadaqués), Radio Cabanes,
Cent 7 Musica (Vila-sacra), Radio Vilafant, Radio
I'Escala, Radio Vilamalla K 25.

Baix Emporda, 8

e Radio Begur, Radio Platja d’Aro, Radio Santa Cris-
tina, Radio Sant Feliu (Sant Feliu Guixols), Radio
Montgri (Torroella de Montgri), Radio Bisbal, Radio
Palamds, Radio Palafrugell.

Cerdanya (gironina), 1
e Radio Puigcerda. Radio Bellver pertany a la pro-
vincia de Lleida.

Garrotxa, 5

e Radio Sant Joan (Sant Joan les Fonts), Radio
la Vall (les Preses), Radio les Planes (les Planes
d’'Hostoles), Radio Besall, Bas Radio (la Vall d’'en
Bas).

Girones, 9
e Top Gironés (Cassa de la Selva), FM Radio Sarria
(Sarria de Ter), Radio Salt, Radio Quart (Hot 101),

Llagostera Radio, La Radio Activitat (Vilablareix),
Radio Celra, Radio Sant Gregori, Frequencia Giro-
na —COMRadio.

Pla de I'Estany, 1
e Radio Banyoles.

Ripolles, 3
e Live FM (Campdevanol), Radio Camprodon, La
Veu Radio (Sant Joan de les Abadesses).

Selva, 9

* Nova Radio Lloret, La Radio Activitat (Santa Colo-
ma de Farners), Radio Blanes, Ona Jove (Riude-
llots de la Selva), Selva FM (Riells i Viabrea), Radio
DOS 84 (Hostalric), Radio Sant Hilari, Nova Radio
Tossa, Caldes FM (Caldes de Malavella).

Lleida, 32

Alt Urgell, 1
* Radio Seu (la Seu d'Urgell).

Alta Ribagorca, 1
* Radio Alta Ribagorga (el Pont de Suert).

Garrigues, 3
* Radio les Borges (les Borges Blanques), Radio Ju-
neda, Radio Arbeca.

Noguera, 6

* Radio Balaguer, Radio Foradada, Radio Artesa
(Artesa de Segre), Radio Ponts, Radio Vacalgor-
ges (Menarguens), Vallfogona Radio (Vallfogona
de Balaguer).

Pallars Jussa, 2
e Emissora Municipal la Pobla de Segur, Radio
Tremp.

Pallars Sobira, 0

Pla d’Urgell, 3
* Radio Torregrossa, Xtreme FM (Linyola), Radio Po-
nent (Mollerussa).

Segarra, 0

Segria, 9

* Alpicat Radio, Radio Aimenar, Radio Rossello, Ra-
dio Torres de Segre, Radio Alfarras, Radio Corbins,
Radio Alcoletge, Radio EMUN Terres (Alguaire),
Freqlencia Lleida COMRadio.

Solsoneés, 2
¢ Radio Pinds, Solsona FM.

Urgell, 3
e Radio Tarrega, Radio Si6 (Agramunt), Radio
Bellpuig.
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Vall d’Aran, 1
¢ Radio Les.

e (al afegir Radio Bellver, de la part lleidatana de la
Cerdanya.

Tarragona, 45

Alt Camp, 4
e Alcover Radio, Radio Aiguamurcia, Ona Valls FM,
Radio Jove del Pla de Santa Maria.

Baix Camp, 4

e Radio TV Cambrils, Ona Riudoms, Radio I'Hospi-
talet de I'Infant, Frequencia Camp de Tarragona (la
Selva del Camp) -COMRadio.

Baix Ebre, 6

e Radio Delta (Deltebre), La Cala Radio (’Ametlla de
Mar), Antena Aldaia ('Aldea), Cam Radio (Camar-
les), Radio Tortosa, Antena Caro (Roquetes).

Baix Penedes, 6

e Radio I'Arbog, Radio el Vendrell, Calafell Radio,
Radio Bellvei, Radio Banyeres, Radio Domenys
(Sant Jaume dels Domenys).

Conca de Barbera, 3
e Radio Santa Coloma de Queralt, L'Espluga FM Ra-
dio, Radio Montblanc.

Montsia, 6

e Radio Ulldecona, Amposta Radio, Radio Joventut
a Masdenverge, La Plana Radio (Santa Barbara),
Alcanar Radio, Radio Rapita.

Priorat, 2
¢ Radio la Vilella Alta, Radio Falset.

Ribera d’Ebre, 2
¢ Radio Méra la Nova, Radio Flix.

Tarragonés, 9

e Tarragona Radio, Constanti Radio, Radio Mo-
rell, Radio la Canonja, Antena Nord - Radio Sant
Salvador, Ona la Torre (Torredembarra), Altafulla
Radio, Roda de Bara Radio, Radio FM (la Pobla
Mafumet).

Terra Alta,3
¢ Radio Batea, Radio Gandesa, Radio Fatarella.

Font: Elaboracié propia.

2.2. Radiodifusio privada en FM

L'1 de setembre de 2006, mitjangant el Reial decret
964/2006, el Govern de I'Estat va aprovar el Pla tecnic
nacional de radiodifusié sonora de FM. Aquest nou Pla
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tecnic de FM substituia I'aprovat I'any 1989, que va ser
modificat parcialment I'any 1997.

La Llei de comunicacié audiovisual de Catalunya (LCA)
atribueix al Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC)
la competéncia plena per exercir totes les potestats
vinculades a I'atorgament dels titols habilitants per a la
prestacio de serveis audiovisuals en aquells suposits en
que aquesta es dugui a terme mitjancant I'is de I'espec-
tre radioeléctric.

El CAC, el 19 de desembre de 2007, va fer publica la
contractacio, mitjancant procediment obert de concurs,
de 83 concessions, per a particulars per a I'explotacio
del servei public de radiodifusié sonora en ones métri-
ques amb modulacié de freqléncia reservades per a
Catalunya.

L’antic Pla tecnic nacional de radiodifusioé sonora de FM
considerava 33 emissores privades a Barcelona; 23,
a Girona; 21, a Tarragona, i 17, a Lleida. El nou Pla in-
crementa el nombre de freqUéncies destinades tant a
la programacié publica com a la comercial. EI CAC ha
tret a concurs 27 frequéencies, a Girona; 26, a Barcelo-
na; 20, a Lleida, i 10, a Tarragona. D’uns anys enga, la
radiodifusié privada ja ha estat emprant la gran majoria
d’aquestes frequencies dins de I'anomenat Pla pilot. Se-
gons les dades de I'Informe sobre 'audiovisual a Cata-
lunya 2005, editat pel CAC, aquell any funcionaven 91
freqUencies en aquella situacio. Tal com recull el nostre
estudi, només 5 de les 83 frequéncies que han sortit a
concurs public no es feien servir. Ates que hem inclos
les frequéncies activades dins del Pla pilot, el mapa de
la radiodifusio privada que presentem reflecteix forga el
nombre d’emissores privades que hi haura regulades en
el dial catala després de la resolucié del concurs. Se-
gons les adjudicacions finals del CAC, allb que podria
variar és el nombre de freqUencies que donem a cada
empresa radiofonica.

L'oferta radiofonica analogica de la radio privada a Ca-
talunya arriba als oidors mitjangant 196 freqliencies en
la banda de FM, el 22,7% del total. Unes 67 emissores
transmeten programacioé propia en algun moment del
dia. Tret de 5 emissores, la resta forma part d’alguna de
les 28 cadenes d’emissores que operen al territori, una
quinzena de les quals sén radioférmules musicals. Tro-
bem 8 grups radiofonics privats que basen el seu negoci
en el mercat de Catalunya i 7 grups privats que tenen
interessos comercials a tot I'Estat espanyol.

2.3. El tercer sector de la FM

Per trobar una definicié el més precisa possible de les
emissores del tercer sector, podem prendre la que déna
la Llei de mesures d’impuls de la societat de la informa-
cio, aprovada el mes de desembre passat pel Congrés
dels Diputats. Tenen aquesta consideracio en la televisio
local les emissores que no tenen finalitat comercial i esti-



guin dirigides a unes comunitats per rad d’un interes cul-
tural, etnic o social. Actualment I'|anomenat tercer sec-
tor radiofonic engloba basicament les emissores sense
concessié administrativa o les poques que si que poden
estar autoritzades per I’Administracié per realitzar una
funcioé determinada. A Catalunya aquest conjunt trans-
met per 116 freqlencies, un 73,2% de les quals operen
a la provincia de Barcelona.

Hem intentat fer una classificacio, que pot ser inexacta
en algun cas concret, a causa de la casuistica complexa
i la gran varietat existent. Hem diferenciat les tipologies
seguents: culturals, lliures, religioses, penitenciaries, de
districte, de barri i escolars. A més, unes altres, per la
seva finalitat i contingut, realment haurien de formar part
de la categoria de radiodifusio privada, tot i que en diver-
S0S casos son promogudes per associacions culturals.
Son les que hem classificat com a comercials i llatines
i que son les que tenen més presencia, perqué ocupen
el 28,5% de les frequencies del tercer sector. Dins de
les comercials, per exemple, hi hauria Sensacié FM, a
Barcelona i Sabadell, propietat de Mediageneris, Radio
Kanal Barcelona, Xtra FM, a I'Alt i Baix Emporda, etc.
Els altres dos conjunts predominants son les emissores
culturals, amb un 22,4% de freqUencies ocupades, i les
religioses, amb un 18,9%.

La majoria de radios del tercer sector transmeten les 24
hores. Només una minoria surten a l'aire durant unes
hores o ho fan de manera ocasional: les escolars, les
penitenciaries, Radio Circuit —la megafonia del Circuit
de Catalunya en FM—, Radio Nadal, de Terrassa, o Bo-
navista Radio, de Tarragona.

taula 3. Nombre de freqiiéncies del tercer sector,
segons la tipologia, per provincies (2007)

Barcelona | Tarragona Girona Lleida " TOta',

ipologia

Cultural 6
" ° 2 ) (22,4%)

Religiosa 55
" ° 3 3 (18,9%)

Comercial 20
" 1 2 i (17,2%)

Llatina 13
’ § 2 ) (11,3%)

Lliure 8
! ) ) ! (6,9%)

Escolar 7 7
' i T 61%)

Barri 6
! 1 ) ! (5,2%)

Districte 6 6
) ) ) (5,2%)

Barcelona | Tarragona Girona Lleida ¢ Total
ipologia
Penitenci- 4
aria 2 - 1 1 (3.4%)
Musica >
continua 2 - - _ (1. 7%
Megafonia 5
en FM 2 - - _ (1.7%)
Total 116
provincia 85 15 10 6 (100%)

Font: Elaboraci¢ propia.

Dins del conjunt de radios de I’'anomenat ter-
cer sector de la FM les emissores comercials
i llatines son les que ocupen més freqiién-

cies, amb un 28,5%, seguides de les cultu-
rals, amb un 22,4%, i de les religioses, amb
un 18,9%

Als darrers anys s’ha incrementat notablement el nom-
bre d’emissores llatines, en les arees de més densitat de
poblacié. Al Barcelones: Fiesta FM, La Super Estacion,
Radio Tropical FM, Antena 2.000 Radio, Radio Gladys
Palmera, La Bomba, Zona Latina FM, Barcelona Latina
FM i Privilex. Al Gironés, Son Latino i Caribe FM Stereo.
Al Tarragonés, Latina Estereo i Energia FM.

Un segon grup que ha incrementat notablement la pre-
sencia en el dial de FM catala és el religiés. Ocupen el
18,9% de freqUencies del tercer sector. Al Barcelones,
Onda Paz, Radio Marfa, RKM, Radio Bona Nova i AVM
Radio. Al Valles Occidental, Radio Maria, Radio 7 i Ra-
dio Amistad. Al Gironés, Radio Maria i Radio Shalom de
Palau. Al Pla de I'Estany, Ona Pau. Al Segria, Ponent FM,
I'emissora parroquial de Llardecans i Radio Marfa. Al
Baix Ebre, Radio Maria. | al Baix Penedes, Mana Radio.
Amb un objectiu ben diferent, al Bages, funciona la radio
interna del monestir de Montserrat perque les persones
allotjades a les cel-les i a I'notel, a més a més dels mon-
jos que estan a la infermeria, puguin seguir els oficis de
la basflica.

Pel que fa a les frequéncies emprades per emissores
culturals, n’hi ha 26, el 22,4% del sector. Una de les més
veteranes és Punt Sis Radio, de Reus, Baix Camp, que
I'any 2007 va complir 25 anys i va rebre un reconeixe-
ment public del seu Ajuntament. Altres exemples sén:
a Sant Boi de Llobregat, al Baix Llobregat, Radio Maria-
nao; a Argentona, al Maresme, Duba FM; a Cardedeu,
al Valles Oriental, I'emissora de la residencia d’avis Ma-
ranatha; Radio Fatarella, a la Terra Alta, o Radio Costa
Creixell, al Tarragones.
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Algunes emissores de la ciutat de Barcelona, amb molts
anys d’emissio, com ara Radio Gracia o Alternativa Bar-
celona, s'autodefineixen com a municipals de districte.
Aquesta és una figura legalment inexistent, atés que
cada municipi només pot disposar d'una concessio,
que en el cas de Barcelona és el 91 MHz de Frequen-
cia Barcelona, que utilitza com a propia COMRadio. Per
aix0, en aquest treball les 6 emissores barcelonines de
districte s’han catalogat com a emissores de districte. Hi
ha 6 emissores més lligades a barris de ciutats, com ara
Sants 3 Radio —amb una decada de funcionament— i
Ona de Sants Montjuic, a Barcelona; Ona Mar i Radio
Pomar, a Badalona; Radio Florida, a I'Hospitalet de Llo-
bregat; Radio Pardinyes, a Lleida, i Radio Sant Pere i
Sant Pau, a Tarragona. Aquest grup d’emissores de dis-
tricte i de barri ocupa el 10,4% de les freqUencies del
tercer sector.

El col-lectiu de radios lliures esta present a la FM des de
fa trenta anys. Actualment esta integrat per 8 emissores.
Al Barcelones, Radio Pica, creada el 1981, Contrabanda
FM, Radio Bronka i Radio Linea IV. Al Bergueda, Radio
Korneta, creada I'any 2007. Al Valles Occidental, Radio
Kaos i Radio Trama. | Radio Golfa, al Segria. També es
podria incloure dins d’aquest col-lectiu Radio 90 d’'Olot,
que s’autodefineix com a lliure i cultural —que és on
I’'hem classificat.

El grup d’emissores escolars que transmeten ocasional-
ment en FM ha baixat forga els darrers anys, perque In-
ternet, a través del projecte Xtec Radio, del Departament
d’'Educacio de la Generalitat de Catalunya, els ha obert
un canal de distribucié dels seus continguts molt més
atractiu. Al dial del Barcelones, han desaparegut experi-
encies com ara Radio Besos, Radio Mila o Radio Escola
Sadeta. Encara es poden escoltar en FM 7 emissores a
la provincia de Barcelona: Radio Rapia i Radio Estalella,
a I'Alt Penedes; Radio Primavera, Radio Gaudi, Radio
Urgell i Aula Radio —aquesta lligada a un centre de for-
macio de radiofonistes—, al Barcelones, i Radio Escola
Vedruna, a Osona.

En quatre centres penitenciaris funcionen emissores de
FM, de molt baixa poténcia, que transmeten la progra-
maci6 feta pels interns, generalment coordinada pels
monitors d'activitats: Radio Modelo, a Barcelona, Radio
Contrapunt, a la Roca del Valles, Radio Circuit Tancat, a
Girona, i Radio Ona One, a Lleida.

2.4. Centres emissors de FM

Des de principi dels anys seixanta, Televisid Espanyo-
la va crear una xarxa d’emissors principals per distri-
buir el seu senyal. Amb l'arrencada de la FM, aquests
punts emissors, durant les decades dels anys setanta
i els anys vuitanta, van servir de referencia a les xarxes
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radiofoniques de la mateixa RTVE i a les d’altres orga-
nitzacions, com ara la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals —Corporaci6 Catalana de Radio i Televisié
en aquell moment.

Els serveis de difusio i xarxa es van privatitzar posteri-
orment a tot I'Estat, amb la creacié de Retevision i en el
territori catala, amb la creacié de Tradia. Aquestes dues
empreses anys després van quedar en I'orbita d’Abertis,
que actualment és el gestor d'infraestructures de teleco-
municacions més important, juntament amb Axién, filial
de TDF, que gestiona majoritariament els sistemes radi-
oelectrics d’Unién Radio.

Com a criteri general, es pot considerar que, si les ca-
racteristiques orografiques no ho impedeixen, es pot
tenir una bona recepcié del senyal de FM fins a uns 60
quilometres del centre emissor, si es transmet amb una
potencia de 20 kW, des d’'uns 400 metres d'altura, com
ara la torre de comunicacions de Collserola al Barcelo-
nes, o amb 2 kW de poténcia, des de 1.200 m d'altura,
com és el cas del centre emissor de la muntanya de
Montserrat.

Es fonamental disposar d’'un bon punt de transmissio
per garantir que el senyal arribi el millor possible al ma-
xim nombre de persones. El mercat radiofonic de qual-
sevol operador, que depén de la publicitat i 'audiéncia
—tret de les emissores de Radio Nacional d’Espanya—,
esta directament relacionat amb el nombre de centres
emissors principals des del qual pot transmetre.

Els punts basics de transmissio en FM a Catalunya es-
tan distribuits, de manera forca equilibrada, en 23 co-
marques.

Quadre 4. Punts basics de transmissio en FM a
Catalunya (2007)

* Collserola (Barcelonés)
Collsuspina (Osona)

Sant Jeroni (Bages)

Tossa de Montbui (Anoia)
Montgros - Sant Pere de Ribes  (Garraf)
Montcabrer (Maresme)
Total Barcelona: 6

* Rocacorba - Canet d’Adri (Gironés)
Calonge - Urbanitzacié

El Mas Nou (Baix Emporda)
Palafrugell - Far

de Sant Sebastia (Baix Emporda)
Santa Magdalena -

La Vall d’en Bas (Garrotxa)

El Catllar - Ripoll (Ripolles)

Coll de la Mola - Alp (Cerdanya)

Total Girona: 6



* Alpicat

Pic de I'Orri - Soriguera
Cap Vaqueira

El Cogull6 - Organya
Fallada de Malpas - EI Pont
de Suert

Castell de Mur - Tremp
Casa de la Creu - Olius
Total Lleida: 7

*La Mussara- Vilaplana
*Mont Caro - Roquetes
Coll Red6 - Tortosa
Lle6 - El Vendrell
Figuerola del Camp -
Montblanc

Total Tarragona: 5

* Emissors capcgalera.
Font: Elaboracio propia.

3. ONA MITJANA

La banda d’ona mitjana s’ha mantingut estable els dar-
rers anys. A Catalunya funcionen 22 transmissors d’'ona
mitjana, més un que t¢ RNE com a reserva a la mun-
tanya de Montjuic de Barcelona. Hi ha 10 comarques
catalanes que tenen algun centre emissor d’'OM al seu
territori: 9 son a Barcelona, 5 a Tarragona, 4 a Girona i

4 a Lleida.

Taula 4. Distribucié geografica de les emissores

(Segria)

(Pallars Sobira)
(Vall d’Aran)
(Alt Urgell)
(Ribagorca

/ Pallars Jussa)
(Pallars Jussa)
(Solsones)

(Baix Camp)
(Montsia)

(Baix Ebre)

(Baix Penedés)
(Conca de Barbera)

d’ona mitjana a Catalunya (2007)

DISTRIBUCIO
GEOGRAFICA

EMISSORES
PUBLIQUES

EMISSORES
PRIVADES

Bages

SER - Radio
Manresa
(Manresa, 1.539
kHz)

Baix Llobregat

SER - Radio
Barcelona
(Torrelles de
Llobregat, 666
kHz)

RNE reserva

Barcelonés
(Barcelona)

Onda Cero
(Badalona, 540
kHz)

COPE Miramar /
Rock & Gol
(Badalona, 783
kHz)

DISTRIBQCIO EMISSORES EMISSORES
GEOGRAFICA PUBLIQUES PRIVADES
Punto Radio -
Onda Rambla
Garraf Vilanova
(Vilanova i la Gel-
trd, 1.485 kHz)
RNE /Radio1 SER Radio
. ) (Palau-solita i Terrassa
Valles Occidental Plegamans 738 (Terrassa, 828
kHz) kHz)

RNE Radio 5
(Palau-solita i
Plegamans, 576
kHz)

COMRadio
(Palau-solita i
Plegamans, 882
kHz)

Total Barcelona 9

3 (2 RNE, 1 COM)

6 (3 SER, COPE,
Onda Cero, Punto
Radio)

Baixa Cam RNE Radio 1 SER - Radio Reus
P (Reus, 855 kHz) (Reus, 1.026 kHz)
RNE Radio 5 COPE-Reus
(Reus, 1.314 kHz) | (Reus, 1.143 kHz)
Baix Ebre RNE Radio 1

(Tortosa, 693 kHz)

Total Tarragona 5

3 RNE

2 (SER, COPE)

RNE Radio 1 oo - Radio
Girones Ed(i'a;;npllong, 801 (Girona, 1.008
kHz)
RNE Radio 5
(Campllong,
1.413 kHz)
COPE - Girona
Alt Emporda (Camallera, 1.269
kHz)
Total Girona 4 2 RNE 2 (SER, COPE)
RNE Radio 1 EEEéRadO
Segria E(ﬂ;;)letge, 612 (Lieida, 1.287
kHz)
RNE Radio 5 COPE - Lleida
(Alcoletge, 1.152 | (Lleida, 1.224
kHz) kHz)
Total Lleida 4 2 RNE 2 (SER, COPE)

Font: Elaboraci¢ propia.

Al dial catala d’ona mitjana 10 freqlencies sén de la radio
publica i 12 de la privada. Cal precisar que la concessio
privada de I'EAJ 20, antiga Radio Sabadell, 'opera des
de fa una decada I'emissora publica COMRadio.
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Quadre 5. Nombre de freqiieéncies d’ona mitjana per
cadenes (2007)

RNE, 9: 5 Radio 1i 4 Radio 5, a Barcelona, Reus,
Tortosa, Girona i Lleida.

COMRadio, 1: Sabadell.

SER, 6: Manresa, Barcelona, Terrassa, Reus, Gi-
rona i Lleida.

COPE, 4: Barcelona, Reus, Figueres i Lleida.
Onda Cero, 1: Barcelona.

Punto Radio, 1: Vilanova i la Geltru.
Font: Elaboracioé propia.

Des de Catalunya encara no s’ha fet cap prova d’emis-
si6 digital en ona mitjana fent servir el sistema Digital
Radio Mondiale. COMRadio esta estudiant la possibilitat
de fer unes emissions de prova durant aquest any des
del seu emissor de Palau-solita i Plegamans.

Com qualsevol transmissié radioeléctrica, I'abast ditrn
de la transmissié en ona mitjana esta condicionat per
I'orografia. El cap tecnic de Radio Nacional d’Espanya
a Catalunya, Joan Costa, considera que es pot tenir una
bona recepcio del senyal d’OM a tot Catalunya transme-
tent amb una potéencia de 300 kW —que és el regim de
funcionament normal del transmissor de RNE a Palau-
solita i Plegamans. L’abast de les emissores que trans-
meten amb 20 kW és d’'uns 100 quilometres al voltant
de I'antena, amb un senyal bo fins a uns 60 quildmetres.
Finalment, les radios que operen amb 10 kW arriben fins
a uns 50 quilometres i el radi d’accié amb bon senyal
resta limitat a uns 30 quildmetres.

4. DIGITAL AUDIO BROADCASTING (DAB)

El 24 de desembre de 1996 van comencar les primeres
emissions a Catalunya en la modalitat de radiodifusio
d’audio digital (DAB), des del centre emissor de Collse-
rola, amb els programes de Catalunya Musica i RAC
105. Posteriorment s’hi van afegir els multiplexs estatals
de programacio radiofonica provinent de Madrid.

Atées que la tecnologia ha estat superada per altres tec-
nologies noves o variants de la norma inicial, la poca
disponibilitat de receptors i el poc interes per part dels
radiodifusors, a causa del cost economic de la nova
xarxa i els pocs oients existents, han fet que el projecte
d’escampar la radio digital terrestre per tot I'Estat espa-
nyol estigui congelat. El sistema DAB només esta im-
plantat amb forca exit al Regne Unit i Dinamarca.

22 eeee MAPA DE LA RADIODIFUSIO ANALOGICA | DIGITAL

El futur de la radio digital terrestre esta encara per deci-
dir. Possiblement es resoldra quan els paisos europeus
capdavanters en el sector decideixin quin nou sistema,
DAB+ o Digital Multimedia Broadcasting (DMB), adop-
taran, tot aprofitant els fragments de les bandes B-Ill i
L, que la normativa internacional va atorgar a la radio
digital. En el cas de la banda L caldra consolidar acords
amb els serveis radiofonics actuals via satellit, com ara
Worldspace, i els que tenen previst d’operar-hi, per tal
d’establir un repartiment del seu espectre.

Malgrat que s’han atorgat 18 llicencies privades d’abast
estatal, publicades al Butlleti Oficial de I'Estat, el marg
de 2.000i el gener i agost de 2001, i 67 llicencies d’abast
autonomic i comarcal —6 a la Corporacié Catalana de
Mitjans Audioviosuals i 61 adjudicacions privades—, pu-
blicades al Diari Oficial de la Generalitat, 'agost i el no-
vembre de 2003, el nombre d’emissores que transmeten
en DAB al nostre territori és molt baix: 23. N'hi ha 11
de publiques, de Radio Nacional d’Espanya i Catalunya
Radio, i 12 de privades, gestionades per tots els grups
empresarials de comunicacié que operen a tot el mercat
espanyol de la FM. Les llicencies de radio digital terres-
tre atorgades als grups privats de comunicacio catalans
no estan actives.

Unicament funcionen tres centres emissors en DAB que
abasten, totalment o parcial, dotze comarques. Centre
emissor de Collserola: el Barcelones, el Baix Llobregat,
el Vallés Occidental, el Valles Oriental i zones costaneres
del Maresme. Centre emissor de la Mussara: el Tarrago-
nes, el Baix Camp i una part de I'Alt Camp i del Priorat.
Centre emissor de Mont Caro: el Baix Ebre, el Montsia
i zones de la Terra Alta. Totes les cobertures es veuen
minimitzades per I'escassa poténcia emprada i pel baix
rendiment del sistema radiant.

A Catalunya s’estan emetent 8 multiplexs DAB, la qual
cosa suposa 48 canals, repartits, a parts iguals, entre
el sector public i el privat. De la vintena d’emissores, 6
només es poden escoltar en modalitat digital i no tenen
cap freqiencia analogica en FM o OM: Radio Exterior de
Espana, Catalunya-Digital 1, Catalunya-Digital 2, Vocen-
to, Onda Melodia i EI Mundo Radio. Les tres primeres
son publiques, i les tres segones, privades. Tret de la
primera, la resta ofereixen una programacié musical.

Retevision, I'operador que va instal lar els multiplexs es-
tatals (MF1, MF2 i FU-E) només ho va fer en els centres
emissors de Collserola (el Barcelonés) i la Mussara (el
Baix Camp). Els multiplexs provincials MF1 i MF2, tot i
que poden fer desconnexions territorials, mai no les han
fet, i els programes sén connexions amb les programa-
cions produides des de Madrid.

El multiplex FU-CAT, que gestiona la CCMA, en el passat
s’havia transmes des dels centres emissors de Rocacor-
ba (el Girones), la Mussara (el Baix Camp) i Alpicat (el
Segria). Avui les emissions de radio digital en aquests



tres centres estan inactives i només es transmet des de
Collserola (el Barcelonés) i Mont Caro (el Baix Ebre).

El problema principal en la gestié del sistema de multi-
plexs és que els sis serveis que aplega estan gestionats
per empreses diferents. Aquesta rigidesa estructural di-
ficulta poder habilitar fluxos dinamics i personalitzats per
a cada radiodifusor, tret del multiplex de la Corporacio
Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), que fins i tot
ha pogut fer algunes proves en la modalitat DMB, coin-

cidint amb el salé 3GSM de I'any 2007.

Taula 5. Distribucié geografica de les emissores en
DAB a Catalunya (2007)

Catalunya | 495 iy
Informacio

Catalunya .
Digital 1 192 Kbit/s
Catalunya .
Digital 2 192 Kbit/s

Centre emissor de la Mussara

El Tarragones, el Baix Camp i una part de I'Alt Camp i el

Priorat.

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

8C MF2 Cadena SER | 160 Kbit/s

199,360 MHz | Provincial Onda Cero | 451 kpit/s
Radio
Kiss FM 160 Kbit/s
Europa FM 160 Kbit/s
Punto Radio | 160 Kbit/s
Onda .
Melodia 160 Kbit/s

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

10A MF1 RNE 1 192 Kbit/s

209,936 MHz | Provincial RNE 5 192 Kbit/s
Cadena .
COPE 160 Kbit/s
Interecono- | 455 kpiys
mia
Radio Marca | 160 Kbit/s
El Mundo ,
Radio 160 Kbit/s

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

11B FU-E RNE 1 192 Kbit/s

218,640 MHz | Estatal RNE Cléasica | 224 Kbit/s
RNE 3 192 Kbit/s
RANE Radio | 456 kpit/s
Exterior
Vocento )
(Musical) 160 Kbit/s
M-80 160 Kbit/s

Centre emissor de Mont Caro

Comarques del Baix Ebre, el Montsia i zones de la Terra

Alta.

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

11D FU-CAT Catalunya | 465 it/
Radio

222,064 MHz | Autonomic | CB1IUYE | 405 pitss
MUsica
iCat fm 192 Kbit/s
Catalunya | 405 it/
Informacio
Catalunya .
Digital 1 192 Kbit/s
Catalunya .
Digital 2 192 Kbit/s

Centre emissor de Collserola

El Barcelones, el Baix Llobregat, el Valles Occidental, el

Valles Oriental i zones costaneres del Maresme.

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

8A MF2 Cadena SER | 160 Kbit/s

195,936 MHz | Provincial OndaCero | 461 kpit/s
Radio
Kiss FM 160 Kbit/s
Europa FM 160 Kbit/s
Punto Radio | 160 Kbit/s
Onda )
Melodia 160 Kbit/s

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

10A MF1 RNE 1 192 Kbit/s

209,936 MHz | Provincial RNE 5 192 Kbit/s
Cadena )
COPE 160 Kbit/s
Interecono- | 455 kpiy/s
mia
Radio Marca | 160 Kbit/s
El Mundo )
Radio 160 Kbit/s

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

11B FU-E RNE 1 192 Kbit/s

218,640 MHz | Estatal RNE Cléasica | 224 Kbit/s
RNE 3 192 Kbit/s
RNE Radio | 456 kpit/s
Exterior
Vocento 160 Kbit/s
M-80 160 Kbit/s

CANAL MULTIPLEX EMISSORES FLUX

11D FU-CAT Catalunya | 405 ipitss
Radio

222,064 MHz | Autonomic | SN0 ki
MuUsica
iCat fm 192 Kbit/s

Font: Elaboracio6 propia.
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5. LA RADIO EN ELS FLUXOS DE LA
TELEVISIO DIGITAL TERRESTRE

A Europa cada multiplex de televisié digital terrestre
(TDT) conté quatre programes de video i dades com-
plementaries. La norma de radiodifusi¢ de video digi-
tal terrestre (DVB-T) permet incloure canals de radio,
amb una qualitat sonora variable. Aquesta possibilitat
ha estat aprofitada per alguns gestors que disposen de
multiplexs propis (RTVE, CCMA i Emissions Digitals de
Catalunya) per oferir els seus serveis radiofonics. Altres
radiodifusors han arribat a acords o han establert llo-
guers per poder estar presents en els diferents fluxos
televisius compartits, d’ambit estatal.

Dins dels multiplexs de la televisi¢ digital terrestre, en
algunes zones de Catalunya, es poden escoltar 16 emis-
sores. Només una no esta present a la FM. D’aquestes
emissores, 7 son publiques: 4 de Catalunya Radio i 3 de
Radio Nacional d’Espanya. | 9 sén privades i formen part
de les empreses: Union Radio (ONA FM), Grupo Antena
3 (Ona Cero), Grupo Intereconomia, Vocento (Punto Ra-
dio) i Grupo Godd (RAC).

Repassem quina és I'ocupacio radiofonica actual en els
multiplexs del centre emissor de Collserola, que abas-
ta les comarques del Barcelones, el Baix Llobregat, el
Valles Oriental, el Valles Occidental i zones costaneres
del Maresme. Després de cada canal es puntualitza en
quins altres punts de Catalunya també estan en funcio-
nament.

CANAL MFN2 EMISSORES FLUX
33 (570 MHz) | EDC RAC 1 192 Kbit/s
Provincial RAC 105 192 Kbit/s

El multiplex MFN2, d’Emissions Digitals de Catalunya,
també esta implantat en els emissors de les capcaleres
de: Rocacorba (el Girones), canal 36, la Mussara (el Baix
Camp), canal 51 i Alpicat (el Segria), canal 53.

43: Montcabrer-Cabrils/Matar6 —centre de capgalera
del Maresme—, Sant Andreu de Llavaneres, Dosrius,
Orrius, Tiana, Alella, Teid, Argentona, Caldetes, Arenys
de Munt, Canet de Mar, Sant Pol de Mar, Santa Susanna
i Calella.

Properament, la CCMA té previst implantar aquest servei
de canals radiofonics en els seus emissors de la Mussa-
ra (el Baix Camp), canal 56, Alpicat (el Segria), canal 42
i Rocacorba (el Girones), canal 46. Possiblement es fara
conjuntament amb I'activacio del servei d’alta definicio
televisiva. El desembre de 2007 només funcionen els
emissors de la Mussara i Alpicat, que ofereixen la matei-
xa programacio que el multiplex TVC1 que no incorpora
els serveis radiofonics per poder encabir els serveis mul-
timedia (MHP), prioritaris per a Televisié de Catalunya.

CANAL TL 10B EMISSORES FLUX
Privats/ Onda
48 (690 MHz) L Rambla - 128 Kbit/s
ocals .
Punto Radio
Barcelonés ONA FM 128 Kbit/s

Onda Rambla i ONA FM aprofiten les concessions tele-
visives de 25 TV i Localia, respectivament, per transme-
tre dins del senyal de TDT emeés des de Collserola.

CANAL RGE-CAT EMISSORES FLUX
64 (818 MHz) RTVE\ . *RNE 1 192 Kbit/s
autonomic

RNE Clasica | 192 Kbit/s

RNE 3 192 Kbit/s
* Desconnexié autonomica de Madrid.

CANAL SFN-1 ** EMISSORA FLUX
66 (834 MH2) | Estatal Irgtigrecono— 96 Kbit/s

CANAL SFN-3 EMISSORA FLUX

68 (850 MHz) | Estatal Punto Radio | 128 Kbit/s

CANAL TVC-2 EMISSORES FLUX

43 (650 MHz) | CCMA Catalunya | 495 pit/g
Radio

I Catalunya .
Provincial ) 192 Kbit/s

Informacio
Catalunya | 495 pit/g
Musica
iCat fm 192 Kbit/s

Cal destacar que iCat fm incorpora el servei interactiu
Multimedia Home Platform (MHP), amb informacid visu-
al a la pantalla del televisor dels continguts de I'emissio
radiofonica.

El multiplex TVC-2, a més de Collserola, també esta im-
plantat en diferents repetidors del Maresme, pel canal
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CANAL SFN-4 EMISSORA FLUX

69 (858 MHz) | Estatal Onda Cero 128 Kbit/s
Europa FM 128 Kbit/s
OndaMe- 158 Kpit/s
lodia

** SFEN (Single frequency network).

Els multiplexs dels canals 64, 66, 68 i 69, a més de Co-
llserola, estan implantats en els emissors i reemissors
segulents: Cabrils i Santa Susanna (el Maresme), Mont-
cada (el Barcelones), Sant Jeroni (el Bages), Tossa de
Montbui ('’Anoia), Collsuspina (Osona), Montgros (el
Garraf), la Mussara (el Baix Camp), Coll Redd (el Baix



Ebre), Alpicat (el Segria), Rocacorba (el Girones), el Ven-
drell (el Baix Penedes).

La relacié de punts de transmissioé de tots els concessi-
onaris de TDT que poden emetre a Catalunya es veura
incrementada notablement en poc temps amb I'engega-
da de les concessions comarcals de TDT. Aixo podria fer
créixer el nombre d’emissores que es podran escoltar
associades a la TDT. Un nombre dificil de precisar, entre
altres coses, perqué no esta clar si per poder transme-
tre un servei radiofonic en el sistema TDT cal tenir una
concessié atorgada en la modalitat analogica (FM) o en
la digital (DAB) o bé simplement cal arribar a un acord
amb les empreses concessionaries dels canals d’'un
multiplex estatal, autondmic o local.

6. EMISSORES DE L’ESTAT ESPANYOL VIA
SATEL-LIT EN SISTEMES DOMESTICS

L'oferta radiofonica espanyola des dels sistemes via
satellit sempre ha estat escassa i mal estructurada. El
Regne Unit, Franga, Alemanya, Italia i altres paisos eu-
ropeus han ofert un ventall molt ampli de canals radiofo-
nics per aquest sistema.

Actualment es poden escoltar, en sistema digital, 45
emissores diferents —19 de publiques i 26 de priva-
des— per quatre satél-lits d’abast europeu. D'aquestes,
23 no es podrien escoltar a Catalunya per cap altre sis-
tema de radiodifusio terrestre, analogic o digital. De les
emissores que formen part del mapa de la radiodifusié
en FM, OM, DAB i TDT, que també transmeten via satél-
lit, 10 son de cinc grups privats de comunicacio d'abast
estatal (Cadena SER, Cadena Dial, 40 Principales, M-80,
Radio Olé, Maxima FM, Rock & Gol, Punto Radio, Ra-
dio Intereconomia i Radio Marca), 2 de grups religiosos
(Radio Amistad i Radio Maria —que tenen emissores de
FM a Catalunya catalogades dins del tercer sector)— i
10 de corporacions publiques, I'estatal i I'autondmica:
Radio Nacional d’Espanya (Radio Exterior de Espana
—que també es pot escoltar en DAB—, Radio 1, Radio
Cléasica, Radio 3, Radio 4 i Radio 5 Todo Noticias) i la
Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (Catalunya
Radio, Catalunya Informacio, iCat fm i Catalunya Musi-
ca). Cal precisar que darrerament la implantacié de la
radio per |. P (Internet Protocol) ha eliminat I'oferta via
satel-lit de 'emissora publica COMRadio.

Per Hispasat es difon el nombre més alt d’emissores,
41, una bona part de les quals empren aquesta moda-
litat domestica per alimentar les capgaleres dels seus
centres emissors terrestres de FM. La segona oferta
principal prové de la plataforma Digital +, en obert, pels
satel lits Astra i Hispasat, amb 17 emissores, gairebé la
meitat del grup Unién Radio.

Quadre 6. Emissores de I’Estat espanyol que trans-
meten via satel-lit (2007)

Hispasat (30 graus oest), 41 emissores
Radio publica

Catalunya Radio, Catalunya Informacio, iCat fm,
Catalunya Musica

Euskadi Irratia, Radio Euskadi

Canal Sur Radio

Radio 1, Radio Clasica, Radio 3, Radio 5 Todo Noticias,
Radio Exterior de Espana

Aragén Radio

Extremadura Radio

Radio Castilla-La Mancha

EMA-RTV (Emisoras Municipales y Comunitarias de
Andalucia)

Asturias FM (Radio del Principado de Asturias)

Emuga Radiodifusion (Emisoras Municipals Galegas)
Radio privada

Cadena SER, Cadena Dial, 40 Principales, M-80, Radio
Olé, SinfoRadio, Maxima FM.

Radio Intereconomia

Radio Marca

Rock & Gol

Punto Radio

Cadena Formula Hit

Cadena City-FM (Corporacion de Radios Locales. Las
Rozas, Madrid)

Loca FM (Madrid)

Radio Nervion (Bilbao)

Hit Bilbao

Spectrum FM (en angles. Marbella)

Exito Radio (La Algaba, Sevilla)

Canal Coviran (audio dels supermercats Coviran,
Granada)

7.7 Radio (Las Palmas de Gran Canaria i Tenerife)
Radio ECCA (educativa. Canaries)

Radio Marfa (religiosa)

Radio de la Paz (religiosa. Mutxamel, Alacant)

Astra (19 graus est), 17 emissores

Radio publica

Catalunya Radio, Catalunya Informacio, iCat fm,
Catalunya Musica

Euskadi Irratia, Radio Euskadi

Canal Sur Radio

Extremadura Radio

Aragén Radio

Radio privada

Unién Radio

Cadena SER, Cadena Dial, 40 Principales, M-80, Radio
Olé, SinfoRadio, Maxima FM

Mallorca 95,8 (en alemany)

Hot-bird (13 graus est), 7 emissores

Radio publica

Radio 1, Radio Clasica, Radio 3, Radio 4, Radio 5 Todo
Noticias, Radio Exterior de Espana

Radio privada

Radio Al-Mahabba (emissora cristiana en arab,
Malaga)

Eutelsat w2 (16 graus est), 1 emissora

Radio privada
Radio Amistad

Font: Elaboracié propia.

MAPA DE LA RADIODIFUSIO ANALOGICA I DIGITAL eeee 25



. CONCLUSIONS

A Catalunya I'oferta radiofonica hertziana segueix ar-
ribant als oidors mitjancant les dues bandes analogi-
ques tradicionals: la de freqUéncia modulada (FM) i
la d’ona mitjana (OM).

En la banda de FM hi ha 860 freqléncies actives i 22
en la d’OM. En la banda de FM el 63,7% de frequen-
cies les fan servir les emissores publiques, el 22,7%
la radiodifusio privadai el 13,6% les radios anomena-
des del tercer sector.

En la banda d’OM el repartiment de les frequencies
€s:un 45,4% per al sector public i un 54,6% per al pri-
vat. En ona mitjana es poden escoltar 15 emissores
diferents: 3 de publiques i 12 de privades. D’aques-
tes, només 3 transmeten un volum de programacio
significativa diferent a la que es pot sintonitzar simul-
taniament pel seu canal de FM.

Les arees amb més poblacio és on el dial de FM esta
més ple. Les cinc comarques amb més freqléncies
actives son: Barcelones (91), Bages (40), Maresme
(39), Girones (38) i Osona (33).

El nombre d’emissores que transmeten un minim de
programacié propia en FM a Catalunya és de 423:
246 son de gestié publica i 67 de gestid privada.
Tret de 5 emissores privades, la resta forma part d’al-
guna de les 28 cadenes d’emissores que operen al
territori, una quinzena de les quals sén radioférmules
musicals. A més existeixen 110 radios que pertanyen
al tercer sector.

Si un dels trets diferencials historics del mapa radi-
ofonic catala és I'elevat nombre de radios publiques
de proximitat, amb 240 emissores municipals en
funcionament,d’uns anys enca han aparegut un gran
nombre de radios locals del tercer sector definint un
segon tret caracteristic del nostre mapa radiofonic
en FM. Aquest grup heterogeni d’emissores esta for-
mat per radios: culturals (22,4%), religioses (18,9%),
comercials (17,2%), llatines (11,3%), lliures (6,9%),
escolars (6,1%), de barri (5,2%), de districte (5,2%) i
penitenciaries (3,4%).

En FM és fonamental disposar d’un bon punt de trans-
missio per garantir que el senyal arribi amb el millor
possible al maxim nombre de persones. El mercat
radiofonic de qualsevol operador esta directament
relacionat amb el nombre de centres emissors prin-
cipals des del qual pot transmetre. Els punts basics
de transmissié en FM a Catalunya estan distribuits,
de manera forga equilibrada, en 23 comarques.

La radio digital distribuida per Internet esta guanyant,
en audiencia i en nombre, a la transmesa en qualse-
vol de les modalitats de radiodifusio hertziana, que
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encara sén ben desconegudes per la immensa ma-
joria de persones.

El DAB, basat en la compressid MPEG-2, es troba
en un estat que podriem qualificar de coma tecnic,
donat que hi ha noves modalitats del DAB més mo-
dernes i tecnologies alternatives. El futur de la radio
digital terrestre esta encara per decidir. Possiblement
es resoldra quan els paisos europeus capdavanters
en el sector decideixin quin nou sistema, DAB+ o
Digital Multimedia Broadcasting (DMB), adoptaran,
tot aprofitant els fragments de les bandes B-lll i L,
que la normativa internacional va atorgar a la radio
digital.

A Catalunya es mantenen actius tres centres emissors
en DAB. Aquesta variant de radio digital no abasta tot
elterritori. Estan en funcionament 8 multiplexs DAB, el
que suposa 48 canals, repartits, a parts iguals, entre
el sector public i privat. Es poden escoltar 23 emisso-
res: 11 de publiques i 12 de privades. La dotzena de
canals de radio digital DAB privats estan gestionats
per tots els grups empresarials de comunicacié que
tenen interessos en tot el mercat espanyol de la FM.
Les llicencies de radio digital terrestre atorgades als
grups privats catalans de comunicacié no estan acti-
Ves.

Dins dels multiplexs de la televisié digital terrestre,
en algunes zones de Catalunya, es poden escoltar
16 emissores de radio: 7 sén publiques i 9 sén priva-
des.

La relacié de punts de transmissié de tots els con-
cessionaris de TDT que poden emetre a Catalunya es
veura incrementada notablement en poc temps amb
'engegada de les concessions comarcals de TDT.
Aix0 podria fer créixer el nombre d’emissores que es
podran escoltar associades a la TDT. Un nombre di-
ficil de precisar, entre altres coses, perque no esta
clar si per poder transmetre un servei radiofonic en
el sistema TDT cal tenir una concessio atorgada en
la modalitat analogica (FM) o en la digital (DAB) o bé
simplement cal arribar a un acord amb les empreses
concessionaries dels canals d’'un multiplex estatal,
autonomic o local.
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9. MAPA RADIOFONIC DE CATALUNYA EN
OM | FM'

Aquest mapa s'ha fet el mes de desembre de 2007 i esta
actualitzat a 28 de gener de 2008.

En aquest mapa de la radiodifusié, hem agrupat totes
les emissores per comarques, segons el lloc geografic
d’emissi6. Algunes emissores privades transmeten des
d’'una comarca propera a la qual tenen la concessio.

Posem en negreta les freqléencies la contractacié de les
quals va fer publica el Consell de I'’Audiovisual de Catalu-
nya, el 19 de desembre de 2007, mitjangant procediment
obert de concurs per particulars per a I'explotacié del
servei public de radiodifusié sonora en ones metriques

1. Les taules que dibuixen el mapa radiofonic sén totes d’elaboracio
propia.

9.1. Ona mitjana

amb modulacié de frequiencia. D’aquestes freqléncies,
les poques que no estaven actives en el moment de fer
I'estudi tenen la casella del nom de I'emissora en blanc.

La dada relativa a la poténcia d’emissié pot considerar-
se com una orientacié. Pel que fa a les emissores amb
concessié administrativa, s'indica la poténcia concedi-
da. Les que no la tenen és impossible coneixer-la amb
exactitud, perqué escapen a tot control. Es molt frequent
que les emissores que emeten amb potencies reduides,
guan n'informen, I'exagerin per no semblar «massa pe-
tites», i les que emeten amb potencies superiors solen
declarar poténcies inferiors per no resultar «<massa cri-
daneres». A les concessions municipals freqUentment
se'ls assignen potencies molt petites que, en el cas que
es respectessin, les faria passar desapercebudes en un
dial saturat. En algunes emissores municipals primer
posem la poténcia concedida i després la que possible-
ment utilitzen.

FREQ. (kHz) EMISSORA ESTUDIS CENTRE EMISSOR KW CADENA

540 Onda Cero Ben Barcelona Badalona 50 Onda Cero

576 RNE Radio 5 TN Barcelona Palau-solita i Plegamans 100 RNE

612 RNE Radio 1 Lleida Alcoletge 10 RNE

666 Radio Barcelona Barcelona Torrelles de Llobregat 50 SER

693 RNE Radio 1 Tortosa Tortosa 10 RNE

738 RNE Radio 1 Barcelona Palau-solita i Plegamans (1) 600 | RNE

783 COPE Miramar (2) Barcelona Badalona 50 COPE
Rock & Gol (2) Rock & Gol

801 RNE Radio 1 Girona Campllong 10 RNE

828 Radio Terrassa Terrassa Terrassa 2 SER

855 RNE Radio 1 Reus Reus 20 RNE

882 COMRadio (3) Barcelona Palau-solita i Plegamans 10 COMRadio

1.008 Radio Girona Girona Girona 2 SER

1.026 Radio Reus Reus Reus 10 SER

1.143 COPE Reus Reus Reus 2 COPE

1.152 RNE Radio 5 TN Lleida Alcoletge 10 RNE

1.224 COPE Lleida Lleida Lleida 2 COPE

1.269 COPE Girona Girona Camallera 2 COPE

1.287 Radio Lleida Lleida Lleida 5 SER

1.314 RNE Radio 5 TN Reus Reus 20 RNE

1.413 RNE Radio 5 TN Girona Campllong 10 RNE

1.485 Onda Rambla Vilanova Vilanova i la Geltr | Vilanova i la Geltru 5 Punto Radio

1.539 Radio Manresa Manresa Manresa 8 SER

(1) En regim de funcionament normal es transmet amb 300 kW. (2) Es tracta de la mateixa emissora: COPE Miramar, de 01.30 a
16.00, i Rock & Gol, de 16.00 a 01.30. (3) Concessi6 a Sabadell i centre emissor a Palau-solita i Plegamans.
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9.2. Freqiiencia modulada

BARCELONA

ALT PENEDES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.6 Radio Rapia Santa Margarida i els Monjos 20 Escolar
90.1 (1) Vilafranca del Penedés
97.9 Radio Estalella Vilafranca del Penedes 20 Escolar
103.1 SER Penedés Garraf Vilafranca del Penedes 1.200 SER
107.0 Canal 20 Radio Olerdola Moja - Olerdola 10/100 | Municipal
107.0 Ona Bitlles Sant Pere de Riudebitlles 50 Municipal
107.2 Radio Sant Sadurni Sant Sadurnf d’Anoia 50 Municipal
107.5 Sarroca Radio Sant Marti Sarroca 50/80 Municipal
107.6 Radio Gelida Gelida 27/50 Municipal
107.7 Radio Mediona Mediona 50/200 | Municipal
107.8 Radio Vilafranca (1) Vilafranca de Penedes 25/50 Municipal
108.0 Radio Foix Torrelles de Foix 10/20 Municipal

(1) Provisionalment fa servir les freqtiéncies de 90.1 i 107.8 tot i que té previst deixar els 90.1 MHz.

ANOIA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
89.4 RNE Radio 1 Igualada 2.000 RNE
90.0 Montbui Radio Santa Margarida i els Monjos 50 Municipal
90.9 RNE Radio Clasica Igualada 2.000 RNE
91.3 Radio Piera Piera 20/50 Municipal
91.4 COMRadio Santa Margarida i els Monjos COMRadio
92.2 Onda Rambla Centre Igualada 2.000 Punto Radio
97.9 COMRadio Igualada 2.000 COMRadio
100.5 Radio Masquefa Masquefa 50 Municipal
101.1 RAC 1 Igualada 2.000 RAC 1
103.2 Radio Igualada Igualada 50/500 | Municipal
104.7 Radio Capellades Capellades 10/200 | Municipal
105.1 RNE Radio 3 Igualada 2.000 RNE
106.9 RNE Radio 4 Igualada 2.000 RNE
107.2 Radio Altipla Calonge de Segarra 25 Municipal
107.3 Radio Bruc El Bruc 10/50 Municipal
107.7 Radio Nova Vilanova del Cami 50/250 | Municipal

BAGES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.1 COMRadio Montserrat 2.000 COMRadio
88.5 Radio Tele-Taxi Montserrat 2.000 RTT-RM
88.9 Radio Zenit Sant Viceng de Castellet 50/250 | Municipal
90.0 Radio Santpedor Santpedor 50/1.000 | Municipal
90.3 RNE Radio Clasica Montserrat 2.000 RNE
915 Radio TV Artés Artés 50/100 | Municipal
91.7 40 Principales C.C. Manresa 4.000 40 Principales
92.7 COPE Manresa Manresa 4.000 COPE
93.7 Radio Estel (1) Montserrat 1.000 Radio Estel
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
94.3 RNE Radio 1 Montserrat 2.000 RNE
95.2 Styl FM Classics Manresa Bufalvent 4.000 Styl FM
95.8 Radio Manresa 2 (2) Manresa 1.200 SER
96.5 iCat fm Montserrat 2.000 CCMA
97.3 Catalunya Radio Montserrat 2.000 CCMA
98.3 Catalunya Informacio Montserrat 2.000 CCMA
98.9 RNE Radio 5 Todo Noticias Montserrat 2.000 RNE
99.8 Radio Flaixbac Montserrat 2.000 Grup Flaix
100.6 Styl FM Manresa Bufalvent 4.000 Styl FM
101.7 Radio Intereconomia Montserrat 4.000 Intereconomia
102.4 Catalunya Musica Montserrat 2.000 CCMA
103.4 Mega Hits Manresa Comercial
103.8 RNE Radio 4 Montserrat 2.000 RNE
104.4 ONAFM (3) Manresa ONA FM
104.8 RAC 105 Montserrat 2.000 RAC 105
105.4 Radio RM Montserrat RTT-RM
105.9 Flaix FM Montserrat Grup Flaix
106.8 Cadena Dial Cat. Cen. Manresa Bufalvent 4.000 Cadena Dial
1071 Radio Balsareny Balsareny 50 Municipal
107.2 Radio Cardona Cardona 50 Municipal
107.2 Radio Vilomara El Pont de Vilomara 50 Municipal
107.2 Radio 010 Santa Maria d’0Olo 10 Municipal
107.2 Monestir de Montserrat Montserrat 10 Religiosa
107.4 Radio Centre Sant Salvador de Guardiola 50 Municipal
107.5 Radio Sant Fruités Sant Fruitdés de Bages 50/80 Municipal
107.6 Monistrol Radio Monistrol de Montserrat 50 Municipal
107.6 Radio Sallent Sallent 50 Municipal
107.8 Radio Moia Moia 50 Municipal
107.8 Radio Suria FM Suria 10/20 Municipal
107.9 La Veu de Navas Navas 50 Municipal
107.9 Radio Sant Joan Sant Joan de Vilatorrada 50/600 | Municipal

(1) Concessié a Sant Sadurni d'Anoia. (2) Concessio a Berga als 95.7 MHz. (3) Concessié a Mollerussa.

BAIX LLOBREGAT
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.0 Radio Sant Esteve - RTV 10 Sant Esteve Sesrovires 50 Municipal
89.4 Radio Esparreguera Esparreguera 81/120 | Municipal
89.4 Radio Sant Boi Sant Boi de Llobregat 30/500 | Municipal
90.1 Olesa Radio Olesa de Montserrat 150/250 | Municipal
90.2 Radio Sant Viceng Sant Viceng dels Horts 12/500 | Municipal
91.2 Radio Molins de Rei Molins de Rei 22/1.000 | Municipal
91.2 Radio Sellarés (1) Viladecans 34 Municipal
91.6 El Prat Radio El Prat de Llobregat 500 Municipal
94.4 Radio Marianao Sant Boi de Llobregat Cultural
98.0 Radio Castelldefels Castelldefels 37/250 | Municipal
98.0 Radio Sant Andreu Sant Andreu de la Barca 150 Municipal
100.3 Radio Martorell Martorell 150/250 | Municipal
100.5 RAT La Cirereta Torrelles de Llobregat 30 Cultural
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FREQ. (MHz2) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA

101.2 Radio Municipal del Papiol El Papiol 50 Municipal

103.9 Atlantida FM Castelldefels Comercial

104.6 Radio Cornella Cornella Llobregat 500 Municipal

105.3 Radio Sant Feliu Sant Feliu de Llobregat 62/190 | Municipal

105.8 Radio Sant Climent Sant Climent Llobregat 50 Municipal

107.0 Radio Corbera Corbera de Llobregat 10/100 | Municipal

107.0 Radio Torrelles (2) Torrelles de Llobregat 50/200 | Municipal

107.2 Radio Despf Sant Joan Despf 250 Cultural

107.4 Radio Cervelld Cervelld 50 Municipal

107.8 Radio Palleja Palleja Municipal

107.9 Radio Abrera Abrera 50 Municipal

108.0 AVM Radio Torrelles de Llobregat Religiosa

(1) Municipal mancomunada de Gava i Viladecans. (2) Freqléncia assignada 98.3.
BARCELONES

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA

87.7 RAC 1 (1) Barcelona 20.000 |RAC1
Tunel de Vallvidrera 40

88.0 Radio Union Catalunya Barcelona 3000 Comercial

88.3 RNE Radio 1 Barcelona Collserola 200.000 | RNE

88.5 Fiesta FM Barcelona Llatina

88.5 Radio Primavera Santa Coloma de Gramenet Escolar

88.7 Radio RM (2) Barcelona - Matar6 20.000 RTT-RM

88.9 (©))

89.1 R. Marca Barcelona (4) Barcelona 20.000 Radio Marca

89.4 Radio Algarabia Barcelona 200 Comercial

89.4 Radio Gaudi Santa Coloma de Gramenet Escolar

89.5 Exaradio - Exa FM Barcelona 300 Comercial

89.8 Onda Rambla Barcelona Barcelona 20.000 Punto Radio
Tunel de Vallvidrera 40

90.1 Boca Radio Barcelona 600 Districte

90.1 Ona Badal - Ona Dance Badalona Cultural

90.1 Radio Evolucio Barcelona Comercial

90.5 M-80 Radio Barcelona 8.000 M-80 Radio

91.0 Frequéncia Barcelona Barcelona 1.000 Municipal (5)
Tunel de Vallvidrera 40

91.4 Contrabanda FM Barcelona 500 Radio Lliure

91.6 Aula Radio Barcelona 120 Escolar

91.6 Radio Trinitat Vella Barcelona Districte

91.6 Radio Urgell Barcelona Escolar

92.0 Catalunya Informacio Barcelona Collserola 20.000 | CCMA
Tunel Vallvidrera 40

92.5 iCat fm Barcelona Collserola CCMA
Tunel de Vallvidrera 40

92.8 La Super Estacion Barcelona Llatina

93.0 RNE Radio Clésica Barcelona Collserola 100.000 | RNE

93.2 Onda Paz Barcelona Religiosa

93.5 Onda Cero Barcelona (6) Barcelona 20.000 | Onda Cero R.
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA

93.9 40 Principales Barcelona 8.000 40 Principales

94.2 Radio Tropical FM Barcelona Llatina

94.4 R. Ciutat de Badalona Badalona 158/200 | Municipal

94.6 COMRadio Esplugues de Llobregat 150 Municipal (7)

94.6 Radio Marfa Barcelona Religiosa

94.6 Ona de Sants Montjuic Barcelona 200 Barri

94.9 Europa FM Barcelona 20.000 | Europa FM

95.2 Antena 2.000 Radio Esplugues de Llobregat 1.000 Llatina

952 8) Santa Coloma de Gramenet Comercial

95.5 Kiss FM (9) Barcelona Terrassa 20.000 Kiss FM

95.7 Exito Radio Barcelona Comercial

96.0 Radio Olé (10) Barcelona 20.000 | Radio Olé
Tunel de Vallvidrera 40

96.3 Radio I'Hospitalet L'Hospitalet de Llobregat 500 Municipal

9.6 Radio Pica - 150 Réd.io Lliure

R. Gladys Palmera (11) Llatina

96.9 Radio Barcelona 2 Barcelona 8.000 SER

97.2 RKM Barcelona Religiosa

97.2 Styl FM Barcelona Styl FM

97.4 (12) Barcelona

97.7 Radio Tele-Taxi (13) Santa Coloma de Gramenet 2.0000 | RTT-RM
Tunel de Vallvidrera 40

98.0 Intima FM (14) Santa Coloma de Gramenet 250 Comercial

98.1 Radio Desvern Sant Just Desvern 100/200 | Municipal

98.3 Radio Intereconomia Barcelona Intereconomia

98.6 RNE Radio 3 Barcelona Collserola 20.000 RNE

99.0 RNE Radio 5 Todo Noticias Barcelona Collserola 20.000 RNE

99.4 Cadena Dial Barcelona Barcelona 8.000 Cadena Dial

99.7 Ona Mar Badalona 500 Barri

99.7 Radio Florida L’Hospitalet de Llobregat 125 Barri

100.0 Cadena 100 Barcelona Barcelona 20.000 | Cadena 100

100.3 La Bomba Barcelona Llatina

100.4 Districte 9 Radio Barcelona Districte

100.5 Radio Ciutat Vella Barcelona Districte

Scanner FM (15)

100.8 RNE Radio 4 Barcelona Collserola 20.000 RNE

101.2 Radio Pomar Badalona Barri

101.5 Catalunya Musica Barcelona Collserola 8.000 CCMA
Tunel de Vallvidrera 40

101.8 Zona Latina FM Barcelona Llatina

102.0 COPE Barcelona Barcelona 2.0000 | COPE

102.3 Sensacié FM Barcelona Comercial

102.4 Radio La Mina Sant Adria de Besos Cultural

102.5 Alternativa Barcelona Barcelona 600 Districte

102.8 Catalunya Radio Barcelona Collserola 100.000 | CCMA
Tunel de Vallvidrera 40

103.2 Frecuencia Musical Santa Coloma de Gramenet Cultural

103.2 Sants 3 Radio Barcelona 125 Barri
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
103.5 ONA FM Barcelona 20.000 | ONAFM
Tunel de Vallvidrera 40
103.8 BBC World Service L'Hospitalet de Llobregat 20 Cultural
103.9 Radio Bétulo Badalona 500 Cultural
103.9 Radio Linea IV Barcelona Radio Lliure
104.2 Maxima FM Barcelona 20.000 Maxima FM
104.5 Radio Bronka Barcelona 600 Radio Lliure
104.7 Barcelona Latina FM Barcelona 1.000 Llatina
105.0 RAC 105 Barcelona 20.000 RAC 105
Tunel de Vallvidrera 40
105.3 R. France Internationale Barcelona Cultural
105.3 Radio Pakcelona (16) Barcelona - El Prat Comercial
105.7 Flaix FM (17) Barcelona 20.000 | Grup Flaix
Tunel de Vallvidrera
106.1 Radio Flaixbac (18) Barcelona 20.000 | Grup Flaix
Tunel de Vallvidrera 40
106.4 Privilex Barcelona Llatina
106.6 Radio Estel Barcelona 20.000 | Radio Estel
106.9 Radio Kanal Barcelona Barcelona 150 Comercial
1071 Radio Bona Nova Barcelona Religiosa
107.4 Grama Radio (19) Santa Coloma de Gramenet 50/5.000 | Municipal
107.7 Radio Gracia Barcelona 400 Districte
107.8 Radio Modelo Barcelona 15 Penitenciaria
108.0 AVM Radio Barcelona Religiosa

(1) Concessio al Masnou. (2) Concessio i estudis a Matard. Centre emissor a Collserola. (3) Emet musica sense identificar-se, des de
gener de 2008. (4) Concessio a Sabadell. (5) Connectada a COMRadio les 24 hores. (6) Concessié a Granollers. (7) Es I'antiga Radio
Estudi Esplugues que I'Ajuntament manté connectada a COMRadio les 24 hores. (8) Va ser Santa Coloma Radio fins al novembre
de 2007. Té anunciada la seva tornada amb el nom de Barna Radio. (9) Concessio i estudis a Terrassa. Centre emissor a Collserola.
(10) Concessid a Martorell. (11) Comparteix equip emissor amb Radio Pica. Es RGP de dilluns a dissabte, de 00.00 a 14.00 i les 24
hores del diumenge. La resta d’hores és Radio Pica. (12) Emet musica sense identificar-se, des de gener de 2008. (13) Concessié a
Rubf, estudis a Santa Coloma de Gramenet i centre emissor a Collserola. (14) En portadora, en el moment de fer el llistat. (15) Emet
per Radio Ciutat Vella. (16) Estudis al Prat de Llobregat i centre emissor a Barcelona. (17) Concessi6 a Terrassa a 105.6 MHz. (18)

Concessi¢ a Sant Feliu de Llobregat. (19) Municipal sota gestié privada.

BERGUEDA

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.6 iCat fm Guardiola de Bergueda 200 CCMA
89.5 Catalunya Radio La Figuerassa CCMA
90.1 Catalunya Radio Guardiola de Bergueda 200 CCMA
90.6 Radio Korneta Berga Radio Lliure
90.9 COMRadio Puig-reig 250 COMRadio
91.3 Catalunya Musica La Figuerassa CCMA
93.3 Catalunya Musica Guardiola de Bergueda CCMA
94.6 Catalunya Informacio Guardiola de Bergueda 200 CCMA
97.6 Radio Lillet FM (1) La Pobla de Lillet 50 Municipal
101.0 iCat fm La Figuerassa CCMA
106.4 Catalunya Informacio La Figuerassa CCMA
107.3 Radio Puig-reig Puig-reig 50 Municipal
107.6 Radio Berga Berga 150/400 | Municipal

(1) Té assignada la frequéncia de 107.4 MHz.
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GARRAF

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.7 RAC 1 Tunel Garraf RAC 1 (1)
88.2 Radio Flaixbac Sant Pere de Ribes Grup Flaix
89.0 40 Principales Sant Pere de Ribes 2.000 40 Principales
89.5 Xtreme FM Vilanova i la Geltrd Cultural
89.8 Onda Rambla Barcelona Tunel Garraf Punto Radio (1)
89.9 COMRadio Sant Pere de Ribes 2.000 COMRadio
90.6 Kiss FM Sant Pere de Ribes 2.000 Kiss FM
91.0 Frequéncia Barcelona Tunel Garraf Municipal COM (1)
91.2 RAC 105 Sant Pere de Ribes 2.000 RAC 105
91.9 Catalunya Musica Sant Pere de Ribes 250 CCMA
93.3 iCat fm Sant Pere de Ribes 200 CCMA
93.5 Onda Cero Barcelona Tunel Garraf Onda Cero (1)
94.1 RAC 1 Sant Pere de Ribes 1.200 RAC 1
94.7 Catalunya Informacio Sant Pere de Ribes CCMA
95.2 RNE Radio Clésica Sant Pere de Ribes 2.000 RNE
95.6 Catalunya Radio Sant Pere de Ribes 250 CCMA

Tunel del Garraf 5 2
96.3 Onda Cero Penedés Vilanova i la Geltrd 2.000 Onda Cero R.
96.8 Radio Estel Sant Pere de Ribes 2.000 Radio Estel
96.9 Radio Barcelona Tunel Garraf SER (1)
97.5 RNE Radio 3 Sant Pere de Ribes 2.000 RNE
97.7 Radio Tele-Taxi Tunel Garraf RTT - RM (1)
98.8 Cadena Dial Garraf Sant Pere de Ribes 2.000 Cadena Dial
100.4 Canal Blau FM Vilanova i la Geltrd 150/250 | Municipal
100.9 Radio Salut Catalunya Sant Pere de Ribes 2.000 Radio Salut
101.9 Radio Tele-Taxi Sant Pere de Ribes 2.000 RTT-RM
102.8 Catalunya Radio Tunel Garraf 1 a 4 CCMA (1)
104.5 ©))
104.7 Nova FM Vilanova i la Geltrd 15 Cultural
105.0 RAC 105 Tunel Garraf RAC 105 (1)
105.2 Radio Olivella Olivella Cultural
105.7 Flaix FM Tunel Garraf Grup Flaix (1)
106.1 Radio Flaixbac Tunel Garraf Grup Flaix (1)
106.3 RNE Radio 4 Sant Pere de Ribes 2.000 RNE
107.2 Radio Ribes Sant Pere de Ribes 50 Municipal
107.5 Radio Cubelles Cubelles 50/600 | Municipal
107.8 Radio Maricel Sitges 150 Municipal

(1) i (2) Repetidors dels senyals de Barcelona o Sant Pere de Ribes, a l'interior dels Tunels del Garraf. (3) RAC 1 tenia adjudicada
inicialment aquesta frequéncia a Sitges.

MARESME
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.0 Catalunya Radio Arenys de Munt CCMA
89.3 Matar6 Radio Mataré 500 Municipal
89.5 Catalunya Informacio Arenys de Munt CCMA
90.2 Radio RM Mataro6-Cabrils 500 RTT-RM
90.7 Catalunya Radio Calella 200 CCMA
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
91.2 Radio Arenys Arenys de Mar 150/250 | Municipal
91.4 Premia de Dalt Radio Premia de Dalt 50 Municipal
91.7 Catalunya Radio Cabrils 500 CCMA
91.7 Radio Santa Susanna Santa Susanna 50 Municipal
92.3 Caldetes Radio Caldes d’Estrac 50 Municipal
94.2 Radio RM Calella 250 RTT-RM
94.6 Radio Pineda Pineda de Mar 150 Municipal
95.2 Radio Premia de Mar Premia de Mar 150 Municipal
96.2 40 Principales Calella 250 40 Principales
96.4 Catalunya Musica Cabrils 500 CCMA
97.2 Catalunya Informacio Calella 200 CCMA
97.4 Radio Vilassar de Dalt Vilassar de Dalt 50/400 | Municipal
98.1 Vilassar Radio Vilassar de Mar 150 Municipal
98.4 Catalunya Musica Arenys de Munt CCMA
99.1 Catalunya Musica Calella CCMA
99.7 iCat fm Arenys de Munt CCMA
100.5 Clap FM Matar6 Comercial
101.0 Duba FM Argentona Cultural
102.4 Calella 250
103.1 Catalunya Informacio Cabrils 500 CCMA
103.2 La Radio Activitat (1) Sant Cebria de Vallalta 30/50 Municipal
103.9 iCat fm Calella 200 CCMA
104.6 Radio Argentona Argentona 50 Municipal
105.4 iCat fm Cabrils 200 CCMA
106.4 Gum FM Costa Central Calella Gum FM
107.0 Radio Arenys de Munt Arenys de Munt 50 Municipal
107.1 Radio Cabrera Cabrera de Mar 50 Municipal
1071 Radio Tordera Tordera 50/300 | Municipal
107.2 Radio Litoral Sant Pol de Mar 50 Municipal
107.2 Radio Tiana Tiana 50 Municipal
107.4 Radio Malgrat Malgrat de Mar 150 Municipal
107.4 Radio Santvi Sant Viceng de Montalt 50 Municipal
107.6 Radio Canet Canet de Mar 50 Municipal
107.7 Radio Palafolls Palafolls 50/80 Municipal
107.9 Radio Calella Calella 150 Municipal

(1) Fins fa poc coneguda com a Radio SCV - Radio Sant Cebria.

OSONA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.9 iCat fm Collsuspina 5.000 CCMA
88.7 Radio RM Tavérnoles (1) RTT-RM
89.3 iCat fm Tavernoles (1) CCMA
89.6 40 Principales Vic 2.000 40 Principales
90.3 Radio Vic Vic 2.000 Radio Vic
91.3 Radio Estel Collsuspina Radio Estel
91.8 RAC 105 Tavernoles (1) 2.000 RAC 105
92.3 SER Osona Vic 2.000 SER
92.8 Onda Rambla Barcelona Tavernoles (1) 2.000 Punto Radio
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
93.2 Radio Flaixbac Vic 2.000 Grup Flaix
93.5 Radio Escola Vedruna Tona Escolar
94.5 Catalunya Informacio Collsuspina 5.000 CCMA
95.7 COMRadio Collsuspina 2.000 COMRadio
96.2 Catalunya Radio Tavernoles (1) CCMA
97.9 RNE Radio Cléasica Collsuspina 5.000 RNE
98.4 Collsuspina 2.000
99.2 RNE Radio 1 Collsuspina 5.000 RNE
99.7 Catalunya Radio Collsuspina 5.000 CCMA
100.5 Catalunya Musica Collsuspina 5.000 CCMA
101.2 RAC 1 Taveérnoles (1) 2.000 RAC 1
102.0 Catalunya Musica Tavernoles (1) CCMA
1031 RNE Radio 3 Collsuspina 5.000 RNE
103.8 Catalunya Informacio Tavérnoles (1) CCMA
104.7 RNE Radio 4 Collsuspina 5.000 RNE
105.3 Radio Tele-Taxi Tavernoles (1) 2.000 RTT-RM
105.9 Flaix FM Collsuspina 2.000 Grup Flaix
106.7 Radio Taradell Taradell 10/50 Municipal
107.0 Radio Manlleu Manlleu 150 Municipal
1071 Radio Troka Prats de Lluganes Municipal
107.3 Radio Pista Els Hostalets de Balenya 50 Municipal
107.4 Radio Ona Torell® 150 Municipal
107.6 Radio Roda Roda de Ter 50 Municipal
107.8 Radio Voltrega Sant Hipolit de Voltrega 50 Municipal
107.9 Radio Montesquiu Montesquiu 50 Municipal

(1) Tavernoles o els Munts.

VALLES OCCIDENTAL
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
89.4 Radio Terrassa Terrassa 2.000 SER
89.5 Radio Sant Quirze (1) Sant Quirze del Valles 150 Municipal
90.1 Radio Castellar Castellar del Valles 15/150 | Municipal
90.1 Radio Kaos Terrassa 60 Radio lliure
90.8 Radio Vila Viladecavalls 50 Municipal
91.3 Ripollet Radio Ripollet 150/500 | Municipal
914 Radio Trama Sabadell Radio lliure
91.5 Radio Sant Cugat Sant Cugat Valles 150/250 | Municipal
91.7 Radio Palau Palau-solita i Plegamans 50 Municipal
92.8 Mola FM Sabadell Comercial
93.3 Radio Marfa Religiosa
94.6 Radio Sabadell Radio Sabadell 500 Municipal
95.2 R. Municipal de Terrassa Terrassa 500 Municipal
98.0 Radio 7 Terrassa Religiosa
98.1 Radio Barbera Barbera del Valles 100/250 | Municipal
99.7 Radio Rubf Rubi 500 Municipal
100.4 Radio Star Terrassa 20 Cultural
101.3 Radio Nadal (2) Terrassa Cultural
103.2 Radio Ullastrell Ullastrell 50 Municipal
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FREQ. (MHz2) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA

103.2 Sensacié FM Sabadell Comercial
104.6 Montcada Radio Montcada i Reixac 100/125 | Municipal
104.6 Euro Top FM Terrassa 25 Comercial
105.3 Cerdanyola Radio Cerdanyola Valles 125 Municipal
107.0 Radio Santa Perpétua Santa Perpetua de Mogoda 150 Municipal
1071 Matadepera Radio Matadepera 10/200 Municipal
107.7 Radio Top 20 Terrassa Comercial
107.8 Radio Rellinars Rellinars Municipal
107.9 Radio Amistad (3) Castellar del Valles Religiosa

(1) Té assignada la freqéncia de 90.9 MHz. (2) Funciona durant les festes del Nadal. (3) Centre emissor a Badalona.

VALLES ORIENTAL
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
90.2 iCat fm Sant Celoni 250 CCMA
90.5 Radio Contrapunt La Roca del Vallés Penitenciaria
90.7 Radio Cardedeu Cardedeu Cultural
91.2 Radio Montornés Montornes Valles 150/200 | Municipal
91.3 COMRadio Sant Celoni 500 COMRadio
91.5 Radio Vitameénia Santa Maria de Palautordera 50 Municipal
94.2 Catalunya Informacio Sant Celoni 250 CCMA
94.2 Radio Vallromanes Vallromanes 20/50 Municipal
96.3 Radio Mollet del Vallés Mollet del Valles 500 Municipal
97.2 Catalunya Radio Sant Celoni 250 CCMA
100.4 Emissora de la RAM (1) Cardedeu Cultural
100.4 Radio La Llagosta La Llagosta 150 Municipal
102.5 RAC 1 Sant Celoni 500 RAC 1
103.0 Radio Circuit Montmeld Megafonia
103.2 Radio Circuit Montmeld Megafonia
103.9 Catalunya Musica Sant Celoni 250 CCMA
104.5 Radio L’Ametlla L'’Ametlla del Valles 10 Municipal
107.2 Ona Codinenca Sant Feliu de Codines 25/50 Municipal
107.2 Rap 107 Parets del Valles 82/400 | Municipal
107.4 Radio Silenci La Garriga 50/250 | Municipal
107.6 Radio 7 Valles Granollers 50/500 | Municipal
107.7 Punt 7 Radio Sant Celoni Sant Celoni 75 Municipal
107.8 Radio Caldes Caldes de Montbui 150/350 | Municipal

(1) Residencia d’Avis Maranatha.

GIRONA

ALT EMPORDA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 Catalunya Musica Portbou 250 CCMA
88.7 Radio Cap de Creus Cadaqués 50 Municipal
90.8 Catalunya Musica Maganet de Cabrenys CCMA
91.6 Catalunya Informacio Cadaqués CCMA
927 Catalunya Radio Portbou 250 CCMA
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
92.9 Flaix FM Girona Maganet de Cabrenys Grup Flaix
93.7 Catalunya Musica Cadaqués 20 CCMA
975 Radio RM Portbou RTT-RM
99.0 iCat fm Portbou CCMA
99.4 Catalunya Informacio Maganet de Cabrenys CCMA
101.3 Radio RM Maganet de Cabrenys RTT-RM
1011 Radio Cabanes Cabanes 50 Municipal
102.8 iCat fm Maganet de Cabrenys CCMA
103.6 Radio Flaixbac Maganet de Cabrenys Grup Flaix
104.0 ONA FM Macanet de Cabrenys ONA FM
104.1 Catalunya Radio Cadaqués 20 CCMA
104.4 ONA FM Figueres 2.000 ONA FM
105.5 Catalunya Radio Maganet de Cabrenys 600 CCMA
105.7 iCat fm Cadaqués 20 CCMA
105.8 Catalunya Informacio Portbou 200 CCMA
106.5 Xtra FM Costa Brava Comercial
107.0 Cent 7 Musica (1) Vila-sacra 50 Municipal
107.3 Radio Vilafant Vilafant 50 Municipal
107.6 Radio I'Escala L'Escala 50/80 Municipal
107.9 Radio Vilamalla K 25 Vilamalla 50 Municipal

(1) També coneguda com a Radio Vila-sacra.

BAIX EMPORDA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.8 Catalunya Musica Calonge 600 CCMA
88.4 Radio RM Platja d’Aro RTT-RM
89.6 Flaix FM Girona Castell d’Aro 600 Grup Flaix
90.1 Onda Rambla Girona Calonge Punto Radio
90.3 (1) Sant Feliu de Guixols
90.8 COMRadio Calonge 600 COMRadio
91.4 RAC 105 Castell d’Aro 1.200 RAC 105
91.8 ) La Bisbal d’Emporda 500
925 Catalunya Radio Calonge 600 CCMA
92.9 Catalunya Radio Palafrugell 200 CCMA
93.6 Capital Radio (3) Pals 500 Cultural
941 Catalunya Informacio Calonge 600 CCMA
95.6 Kiss FM Castell d’Aro 600 Kiss FM
96.3 R. Costa Brava 40 P’s Palamos 1.200 40 Principales
97.0 iCat fm Palafrugell 200 CCMA
97.7 Radio Begur Begur 10/500 | Municipal
98.2 RNE Radio 4 Palafrugell 1.000 RNE
99.2 iCat fm Calonge 600 CCMA
99.9 RAC 1 Castell d’Aro 600 RAC 1
100.4 Catalunya MUsica Palafrugell 200 CCMA
101.0 RNE Radio Clasica Palafrugell 1.000 RNE
101.3 Xtra FM Sant Feliu de Guixols Comercial
101.9 SER Costa Brava Palamoés 600 SER
102.7 Radio Platja d’Aro Platja d’Aro 300 Municipal
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
103.0 RNE Radio 1 Palafrugell 1.000 RNE
103.7 Radio Santa Cristina Santa Cristina d’Aro 20/250 | Municipal
104.8 Catalunya Informacié Palafrugell 200 CCMA
107.0 Radio Sant Feliu Sant Feliu de Guixols 78/500 | Municipal
107.1 Radio Montgri Torroella de Montgri 50 Municipal
107.4 Radio Bisbal La Bisbal d’Emporda 50/200 | Municipal
107.5 Radio Palamos Palamos 60/150 | Municipal
107.8 Radio Palafrugell Palafrugell 15/150 | Municipal

(1) FreqUéncia corresponent a Uniprex, SAU. (2) Emissora concedida a Rock & Gol a la Bisbal d’Emporda. En projecte.
(8) Va comencar a emetre des de Sant Boi de Llobregat.

CERDANYA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.7 RAC 1 Puigcerda 1.200 RAC 1
88.4 Catalunya Musica La Molina 250 CCMA
89.1 Proxima FM (1) Tossa d’Alp 1.200 Proxima FM
89.8 Radio Pirineus Puigcerda 1.200 ONA FM
90.3 Radio Tele-Taxi La Molina - Tossa 1.200 RTT-RM
90.8 RNE Radio 4 La Molina 1.000 RNE
91.4 RAC 105 Puigcerda 1.200 RAC 105
92.0 R. Puigcerda COPE (2) Puigcerda 1.200 COPE
93.4 Onda Rambla Girona Tossa d’Alp Punto Radio
93.3 Tossa d’Alp 1.200
94.2 COMRadio Puigcerda - Alp 1.200 COMRadio
94.8 Catalunya Informacio La Molina 200 CCMA
96.1 Radio Flaixbac Tossa d’Alp 1.200 Grup Flaix
96.4 Gum FM La Molina Gum FM
97.0 RNE Radio Clasica La Molina 1.000 RNE
99.1 40 Principales Puigcerda - Tossa 1.200 40 Principales
100.4 iCat fm La Molina 200 CCMA
104.0 RNE Radio 1 La Molina 1.000 RNE
104.4 Radio Principat (3) Tossa d’Alp 1.200 Radio Estel
105.3 Catalunya Radio La Molina 250 CCMA
106.6 Flaix FM Girona Puigcerda 1.200 Grup Flaix
107.1 Radio Bellver (4) Bellver de Cerdanya 50 Municipal
107.9 Radio Puigcerda Puigcerda Municipal

(1) Té els estudis al Principat d’Andorra. (2) Repeteix la programacio de COPE Girona. (3) Concessio a Solsona. (4) Fa connexions
amb Proxima FM del Principat d’Andorra. Aquest municipi és a la part de la Cerdanya que pertany a la provincia de Lleida.

GARROTXA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.5 Catalunya Radio Olot 200 CCMA
915 Catalunya Radio Montagut CCMA
92.1 RAC 105 Olot 500 RAC 105
92.9 COMRadio Olot 500 COMRadio
93.8 RNE Radio 1 Olot 500 RNE
94.2 Radio Tele-Taxi Olot 500 RTT-RM
94.7 RNE Radio Clasica Olot 500 RNE
95.5 SER La Garrotxa Olot 500 SER
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
971 Catalunya Musica Olot 200 CCMA
98.1 Radio Olot Olot 2.000 ONA FM
99.2 iCat fm Montagut CCMA
100.3 RAC 1 Olot 500 RAC 1
101.4 Radio 90 Olot Cultural
102.6 iCat fm Olot 200 CCMA
103.2 Catalunya Informacio Montagut CCMA
104.8 Catalunya Musica Montagut CCMA
105.4 Catalunya Informacio Olot 200 CCMA
106.6 RNE Radio 4 Olot 500 RNE
107.0 Radio Sant Joan Sant Joan les Fonts 50/600 | Municipal
107.6 Radio la Vall Les Preses 50 Municipal
107.7 Radio les Planes Les Planes d'Hostoles 50 Municipal
107.8 Radio Besalu Besalu 50 Municipal
107.9 Bas Radio La Vall d’en Bas 600 Municipal
GIRONES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 Radio Sarria Sarria de Ter 25/150 | Municipal
88.1 40 Principales Girona 10.000 | 40 Principales
88.6 Radio Marfa Girona Religiosa
88.9 iCat fm Rocacorba 2500 CCMA
89.9 Onda Rambla Girona Girona 10.000 Punto Radio
89.4 COPE Comarques Girona Rocacorba 10.000 COPE (1)
90.4 Onda Cero Girona Girona 1200 Onda Cero
911 RNE Radio Clasica Rocacorba 70.000 | RNE
92.7 Frequencia Girona Girona 500 Municipal (2)
93.3 RNE Radio 1 Rocacorba 70.000 RNE
94.0 RNE Radio 5 Todo Noticias Rocacorba 10.000 RNE
94.4 Radio Girona FM (3) Girona 10.000 | SER
951 M-80 Radio Girona 10.000 | M-80 Radio
95.4 Son Latino Girona Girona Llatina
95.9 RNE Radio 3 Rocacorba 70.000 | RNE
96.7 Catalunya Musica Rocacorba 5.000 CCMA
97.7 Radio Salt Salt 50/500 | Municipal
97.4 Cadena 100 Girona Rocacorba 10.000 | Cadena 100
98.5 ONA FM Girona 10.000 | ONAFM
98.9 Cadena Dial Girona Rocacorba 10.000 | Cadena Dial
99.6 Flaix FM Girona Girona 10.000 | Grup Flaix
100.1 RAC 1 Rocacorba 10.000 RAC 1
100.7 Radio Flaixbac Rocacorba 10.000 | Grup Flaix
101.0 Radio Quart (Hot 101) Quart 50 Municipal
101.7 Catalunya Informacio Rocacorba 2.000 CCMA
102.2 Catalunya Radio Rocacorba 5.000 CCMA
103.1 Top Gironés FM Cassa de la Selva 9/1000 | Municipal
103.4 Radio Estel Rocacorba 10.000 | Radio Estel
103.8 Caribe FM Stereo Girona Llatina
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
105.1 Radio Tele-Taxi Rocacorba 10.000 | RTT-RM
105.7 Llagostera Radio Llagostera 25/150 | Municipal
106.2 RNE Radio 4 Rocacorba 70.000 | RNE

106.8 Europa FM Rocacorba 10.000 | Europa FM
107.5 La Radio Activitat Vilablareix 15 Municipal (4)
107.5 Radio Circuit Tancat Girona Penitenciaria
107.7 Radio Celra Celra 50 Municipal
107.9 R. Shalom de Palau Girona Religiosa
107.9 Radio Sant Gregori Sant Gregori 25 Municipal

(1) Antiga Cadena 100 Figueres. (2) La fa servir COMRadio. (3) Concessio a Roses, antiga SER Emporda i M
Esta previst que passi a ser Rock & Gol. (4) Municipal sota gestio privada.

PLA DE L’ESTANY

-80 Radio a Figueres.

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
91.9 RAC 105 Banyoles 10.000 | RAC 105
94.8 Ona Pau Banyoles Religiosa
107.3 Radio Banyoles Banyoles 150/250 | Municipal
RIPOLLES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 iCat fm Camprodon CCMA
87.7 RAC 1 Ripoll 400 RAC 1
88.8 Catalunya Informacio Ripoll 200 CCMA
90.1 Catalunya Informacio Ribes de Freser CCMA
90.6 Radio Ripoll Ripoll 4.000 ONA FM
91.0 COMRadio Ripoll 400 COMRadio
91.4 iCat fm Ripoll 200 CCMA
92.6 Catalunya Radio Camprodon CCMA
94.9 SER Ripolleés (1) Ripoll 400 SER
95.3 Catalunya Radio Ripoll 200 CCMA
96.7 iCat fm Ribes de Freser CCMA
97.6 Radio Tele-Taxi Ripoll 400 RTT-RM
98.7 Live FM (2) Campdevanol 50/80 Municipal
98.8 Catalunya Musica Camprodon CCMA
101.4 Catalunya Radio Ribes de Freser CCMA
103.5 Catalunya Informacio Camprodon CCMA
104.3 Catalunya MUsica Ribes de Freser CCMA
105.0 RAC 105 Ripoll 400 RAC 105
105.8 Catalunya Musica Ripoll 200 CCMA
107.4 La Veu Radio Sant Joan de les Abadesses 10/500 | Municipal
107.9 Radio Camprodon Camprodon 10/80 Municipal

(1) Esta previst que passi a ser Rock & Gol. (2) Antiga Radio Campdevanol, té assignada la freqtencia de 107.8 MHz.

SELVA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 RAC 1 Lioret de Mar 500 RAC 1
88.5 Catalunya Radio Arbucies 20 CCMA
89.0 RAC 105 Lloret de Mar 500 RAC 105
90.2 Nova Radio Lloret Lloret de Mar 93/100 | Municipal
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
90.7 Catalunya Radio Sant Hilari Sacalm 200 CCMA
91.6 La Radio Activitat Santa Coloma de Farners 10/300 | Municipal (1)
92.3 SER La Selva (2) Lloret de Mar 500 SER

93.7 COMRadio Lloret de Mar 500 COMRadio
93.7 iCat fm Sant Hilari Sacalm 200 CCMA
94.7 Catalunya Radio Tossa de Mar CCMA
94.7 iCat fm ArbUcies 20 CCMA
971 Catalunya Musica Sant Hilari Sacalm 200 CCMA
97.7 Radio Blanes Blanes 150 Municipal
97.9 Catalunya Informacio Tossa de Mar CCMA
98.2 Catalunya Informacio Lloret de Mar 200 CCMA
99.0 Catalunya MUsica Arbulcies 200 CCMA
99.8 iCat fm Tossa de Mar CCMA
100.3 Radio Marina Blanes 1200 Radio Marina
101.1 Ona Jove Riudellots de la Selva Municipal
1011 Selva FM Riells i Viabrea 50 Municipal
101.2 iCat fm Lloret de Mar 200 CCMA
103.7 Radio RM Lloret de Mar RTT-RM
104.4 Catalunya Informacio Arblcies 20 CCMA
104.6 Catalunya Radio Lloret de Mar 200 CCMA
105.2 Catalunya Musica Lloret de Mar 200 CCMA
105.5 Catalunya Informacio Sant Hilari Sacalm CCMA
105.5 Radio DOS. 84 Hostalric 10 Municipal
106.4 Catalunya MUsica Tossa de Mar CCMA
107.3 Radio Sant Hilari Sant Hilari Sacalm 10 Municipal
107.8 Nova Radio Tossa Tossa de Mar 12 Municipal
107.9 Caldes FM (3) Caldes de Malavella 50 Municipal

(1) Municipal sota gestié privada. (2) Concessié a Santa Coloma de Farners. (3) Fins el gener de 2008 es va dir Radio I'Altell.

LLEIDA

ALT URGELL
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
90.2 iCat fm Oliana CCMA
90.6 RNE Radio 4 La Seu d’Urgell RNE
91.4 Catalunya Informacio Cogull6 Organya 200 CCMA
92.9 Proxima FM (1) La Seu d’Urgell 1.200 Proxima
96.9 Catalunya Radio Oliana CCMA
96.4 Gum FM Pirineus La Seu d’Urgell Gum FM
98.1 Onda Rambla Lleida La Seu d’Urgell 1.200 Punto Radio
98.9 Catalunya Musica Oliana CCMA
101.0 iCat fm Cogullé Organya CCMA
102.0 Catalunya Radio Cogullé Organya 250 CCMA
103.0 Catalunya Musica Cogullé Organya 200 CCMA
104.0 Catalunya Informacio Oliana CCMA
105.0 Radio Principat La Seu d’Urgell 1.200 Radio Estel
107.2 Radio Seu La Seu d’Urgell 150 Municipal

(1) Estudis al Principat d’Andorra.
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ALTA RIBAGORCA

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.2 RNE Radio 1 El Pont de Suert 300 RNE
88.6 Catalunya Informacio Vall de Bof CCMA
89.0 iCat fm Vilaller CCMA
90.0 Catalunya Radio El Pont de Suert 200 CCMA
91.0 COMRadio El Pont de Suert 250 COMRadio
91.5 Catalunya Musica El Pont de Suert 200 CCMA
93.0 iCat fm Vall de Bof CCMA
93.9 Vall de Boi
94.9 RNE Radio Clasica El Pont de Suert 300 RNE
95.4 Catalunya Radio Vall de Bof 20 CCMA
96.8 RNE Radio 3 El Pont de Suert 300 RNE
98.0 Catalunya Informacio Vilaller CCMA
99.3 Gum FM Pirineus El Pont de Suert 250 Gum FM
99.9 Gum FM Pirineus Vall de Bof 250 Gum FM
101.2 Catalunya MUsica Vilaller CCMA
102.9 Catalunya Informacio El Pont de Suert 200 CCMA
104.7 Catalunya Radio Vilaller CCMA
104.9 RNE Radio 4 El Pont de Suert 300 RNE
105.5 Catalunya Musica Vall de Bof CCMA
105.9 iCat fm El Pont de Suert CCMA
107.4 Radio Alta Ribagorca El Pont de Suert 50 Municipal
GARRIGUES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
107.1 Radio les Borges Les Borges Blanques 25/50 Municipal
107.6 Radio Juneda Juneda 20/200 | Municipal
107.8 Radio Arbeca Arbeca 50/120 | Municipal
NOGUERA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.3 Catalunya Radio Ponts CCMA
88.7 Catalunya Radio Balaguer CCMA
89.5 Catalunya Radio Artesa de Segre CCMA
91.2 Radio Artesa Artesa de Segre 10 Municipal
93.0 iCat fm Ponts CCMA
93.7 Catalunya Musica Artesa de Segre CCMA
95.7 Catalunya Informacio Artesa de Segre CCMA
95.1 Catalunya MUsica Ponts CCMA
97.5 iCat fm Artesa de Segre CCMA
97.9 Catalunya Informacio Ponts CCMA
98.9 Catalunya Musica Balaguer CCMA
100.3 iCat fm Balaguer CCMA
101.9 Catalunya Informacio Balaguer CCMA
1071 Radio Ponts Ponts 50 Municipal
107.4 Radio Balaguer Balaguer 30/150 | Municipal
107.6 Radio Foradada Foradada 50 Municipal
107.7 Radio Vacalgorges Menarguens 50 Municipal
107.9 Vallfogona Radio Vallfogona de Balaguer 50 Municipal
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PALLARS JUSSA

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
89.8 Radio Tele-Taxi Tremp 400 RTT-RM
92.0 Catalunya Radio Senterada CCMA
93.2 iCat fm Castell de Mur CCMA
93.6 Catalunya Informacio Senterada CCMA
95.8 SER Pallars Tremp 400 SER
97.4 Catalunya MUsica Castell de Mur CCMA
97.5 iCat fm Senterada CCMA
98.8 Gum FM Pirineus Tremp 400 Gum FM
100.5 Catalunya Informacio Castell de Mur CCMA
102.0 Catalunya Musica Senterada CCMA
103.0 Catalunya Radio Castell de Mur CCMA
1071 E. Municipal la Pobla Segur La Pobla de Segur 50 Municipal
107.4 Radio Tremp (1) Tremp 50 Municipal
(1) També coneguda com La Veu de Tremp.
PALLARS SOBIRA
FREQ. (MHz) | EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 Catalunya Informacio Soriguera 1.000 |CCMA
88.6 Catalunya Musica Soriguera 1.000 CCMA
89.6 Gum FM Pirineus Sort-Tornafort 400 Gum FM
90.1 Radio Tele-Taxi Sort-Tornafort 400 RTT-RM
90.6 RNE Radio 4 Soriguera 20.000 | RNE
91.7 COMRadio Soriguera 400 COMRadio
94.5 Gum FM Pirineus Sort-Escobedo 200 Gum FM
95.4 Catalunya Radio Soriguera 1.000 CCMA
97.2 RNE Radio 5 Todo Noticias Soriguera 20.000 | RNE
99.9 RNE Radio 1 Soriguera 20.000 | RNE
103.6 RNE Radio Clasica Soriguera 20.000 | RNE
105.5 iCat fm Soriguera 1.000 CCMA
106.4 RNE Radio 3 Soriguera 20.000 | RNE
PLA D'URGELL
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
95.7 Radio Torregrossa Torregrossa 50 Municipal
104.8 Xtreme FM Linyola 50 Municipal
106.8 Radio Ponent (1) Mollerussa 50 Municipal
(1) Municipal sota gestié privada.
SEGRIA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.5 Ponent FM Lleida Religiosa
87.9 RNE Radio 4 Alpicat 80.000 | RNE
88.8 Emissora Parroquial de Llardecans Religiosa
Llardecans
88.9 Catalunya Radio Almacelles CCMA
89.2 RNE Radio Clasica Alpicat 80.000 | RNE
89.7 Catalunya Radio Almenar 200 CCMA
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
89.8 Radio Tele-Taxi (1) Alpicat 1.200 RTT-RM

90.3 RAC 1 Lleida 4.000 RAC 1

90.8 Aragén Radio Alpicat CARTV

90.8 Radio Ona One Lleida Penitenciaria
91.1 Catalunya Radio Puigdevall CCMA

91.5 Radio Principat Alpicat 4.000 Radio Estel
91.9 Catalunya Musica Alpicat 2.500 CCMA

92.6 40 Principales Lleida 1.000 40 Principales
93.1 Rock & Gol Lleida Fraga (Osca) Rock & Gol
93.4 Segre Radio Lleida 4.000 Grup Segre
93.7 Catalunya MUsica Almacelles CCMA

941 Onda Cero Lleida Lleida 4.000 Onda Cero
94.6 RNE Radio 1 Alpicat 80.000 | RNE

95.2 Frequencia Lleida Lleida 500 Municipal
95.5 Onda Rambla Lleida Mequinensa (Saragossa) Punto Radio
95.6 Catalunya Informacio Puigdevall CCMA

96.0 Cadena 100 Lleida 4.000 Cadena 100
96.5 Radio EMUN Terres (2) Alguaire Municipal
97.0 Catalunya Informacio Alpicat 2.500 CCMA

97.8 RNE Radio 3 Alpicat 80.000 | RNE

98.4 RAC 105 (3) Alpicat 1.200 RAC 105
98.7 Radio Marfa Lleida Religiosa
99.2 ONAFM (4) Lleida 1.200 ONA FM
99.0 Catalunya Musica Almenar 200 CCMA

99.7 COPE Lleida Alpicat 4.000 COPE
100.2 Onda Rambla Lleida (5) Lleida Punto Radio
100.7 Catalunya Radio Alpicat 5.000 CCMA

101.3 Cadena Dial Lleida Lleida 4.000 Cadena Dial
101.7 Catalunya Informacio Almacelles CCMA

101.8 Radio Alcoletge Alcoletge 50 Municipal
102.2 M-80 Radio Alpicat 4.000 M-80 Radio
102.7 Europa FM Alpicat 4.000 Europa FM
103.0 iCat fm Almenar CCMA

103.0 Radio Golfa Lleida 20 Radio Lliure
103.1 iCat fm Puigdevall CCMA

103.2 iCat fm Almacelles CCMA
103.6 Exits FM Alpicat 4.000 | Grup Segre
104.1 Flaix FM Alpicat 4.000 Grup Flaix
104.5 Radio Lleida 2 Alpicat 4.000 SER

105.2 Catalunya Informacié Almenar 200 CCMA
105.2 Radio Flaixbac Lleida 4.000 Grup Flaix
105.6 Catalunya MUsica Puigdevall CCMA

106.1 iCat fm Alpicat CCMA

106.6 RNE Radio 5 Todo Noticias Alpicat 80.000 RNE

107.0 Radio Pardinyes Lleida Barri

107.1 Radio Corbins Corbins 50 Municipal
107.2 Radio Alfarras Alfarras Municipal
107.2 Radio Torres de Segre Torres de Segre 25 Municipal
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
107.5 Radio Rosselld Rossello 12 Municipal
107.7 Radio Aimenar Almenar 10 Municipal
107.9 Alpicat Radio Alpicat 10/20 Municipal

(1) Concessi¢ a Tarrega. (2) Coneguda com a Radio Macot, Radio Alguaire i Radio EMUN Terres de Ponent. (3) Concessié a Miral-
camp. (4) Concessit a Cervera. (5) Concessi6 a Balaguer a 105.8 MHz.

SOLSONES
FREQ. (MHz) | EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.2 COMRadio Solsona 500 COMRadio
89.0 RNE Radio 1 Solsona 1000 RNE
89.7 Catalunya Musica Solsona 200 CCMA
93.1 iCat fm Solsona CCMA
93.7 RNE Radio 4 Solsona 1000 RNE
96.1 Catalunya Radio Solsona 250 CCMA
101.3 Catalunya Informacio Solsona 250 CCMA
107.0 Radio Pinos Pinds 50 Municipal
107.5 Solsona FM Solsona 50 Municipal
URGELL
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
92.3 Radio Tarrega Tarrega 50/180 | Municipal
107.3 Radio Bellpuig Bellpuig 10/80 Municipal
107.9 Radio Sio Agramunt 50 Municipal
VALL D’ARAN
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.7 RNE Radio Clésica Vaquéira 1.000 RNE
88.2 Gum FM Bossost 250 Gum FM
89.0 iCat fm Portilld CCMA
89.0 RNE Radio 3 Vaqueira 1.000 RNE
89.5 Catalunya Radio Vielha CCMA
90.0 RNE Radio 1 Vielha 100 RNE
91.0 Radio Aran Vaqueira 1.200 Radio Aran
91.7 COMRadio Vielha et Haro 400 COMRadio
92.2 RNE Radio 1 Vaqueira 1.000 RNE
92.8 Catalunya Musica Vaqueira 1.000 CCMA
93.3 RNE Radio 4 Vaquéira 1.000 RNE
93.9 Gum FM Pirineus Vielha 1.200 Gum FM
94.4 RNE Radio 1 Bossost 500 RNE
95.0 Catalunya Informacio Vielha CCMA
96.2 RNE Radio Clasica Vielha 100 RNE
97.2 Vielha et Haro
97.6 Catalunya Radio Vaqueira 1.000 CCMA
98.4 Catalunya Informacio Vaqueéira 1.000 CCMA
98.0 Catalunya Informacio Portillo 200 CCMA
99.3 Onda Rambla Lleida Vielha-Vaqueira 1.200 Punto Radio
100.0 iCat fm Vielha CCMA
100.5 RNE Radio Clasica Bossost 500 RNE
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
101.2 Catalunya Musica Portilld 200 CCMA
102.3 RNE Radio 4 Bossost 500 RNE
102.6 RNE Radio 4 Vielha 100 RNE
103.0 Radio Aran Vielha-Vaqueira 400 Radio Aran
103.4 iCat fm Vaqueéira CCMA
104.4 RNE Radio 3 Vielha 100 RNE
104.7 Catalunya Radio Portillé 200 CCMA
105.2 RNE Radio 3 Bossost 500 RNE
105.5 Catalunya Musica Vielha CCMA
106.0 Radio Aran Bossost 250 Radio Aran
107.5 Radio Les Les 50 Municipal

TARRAGONA

ALT CAMP
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
102.1 Flaix FM (1) Valls 1.000 Grup Flaix
103.3 RAC 105 Valls 400 RAC 105
107.0 R. Jove del Pla de Santa Maria El Pla de Santa Maria 50 Municipal
1071 Alcover Radio (2) Alcover 50 Municipal
107.6 Ona Valls FM Valls 150 Municipal
107.8 Radio Aiguamdurcia Aiguamdrcia 50 Municipal

(1) La concessi6 és a Montblanc a 101.8 MHz. (2) Té assignada la freqiéncia de 107.3 MHz.

BAIX CAMP
FREQ.(MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.0 iCat fm La Mussara 2.500 CCMA
88.8 RNE Radio 4 La Mussara 40.000 RNE
89.3 M-80 Radio Camp de La Mussara 4.000 M-80 Radio

Tarragona

89.7 Cadena 100 Reus (1) Reus 4.000 Cadena 100
90.0 Radio TV Cambrils Cambrils 150 Municipal
90.4 Radio Flaixbac La Mussara 4.000 Grup Flaix
91.5 RNE Radio Clésica La Mussara 40.000 RNE
91.8 RNE Radio 5 Pr. Civil Vandellos 100 RNE
925 Cadena Dial Costa D (2) Vilaseca i Salou 1.200 Cadena Dial
92.9 Radio Tele-Taxi La Mussara 4.000 RTT-RM
94.0 RNE Radio 5 Todo Noticias La Mussara 40.000 RNE
94.5 RNE Radio 3 La Mussara 40.000 RNE
98.6 Ona Riudoms Riudoms 50 Municipal
99.8 Punt Sis Radio (3) Reus 50 Cultural
100.2 Catalunya Radio La Mussara 5.000 CCMA
100.6 Radio Estel La Mussara 4.000 Radio Estel
101.4 40 Principales Reus 4.000 40 Principales
102.7 Europa FM La Mussara 4.000 Europa FM
104.5 Catalunya Informacio La Mussara 2.500 CCMA
105.4 Catalunya Musica La Mussara 5.000 CCMA
105.8 Frequencia Camp de Tarragona La Mussara (4) 10 Municipal
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FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
106.5 RNE Radio 1 La Mussara 40.000 | RNE
107.5 Radio Jove Reus Reus 250 Cultural
107.9 Radio I'Hospitalet de I'Infant L'Hospitalet de I'Infant 50 Municipal

(1) Concessid a 89.6 MHz. (2) També s'identifica com a Radio Salou. (3) Correspon a la concessié municipal de Castellvell del Camp

que fa servir COMRadio. (4) Freqléncia de I'emissora municipal de la Selva del Camp.

BAIX EBRE
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
88.4 Catalunya Radio Mont Caro 5.000 CCMA
89.1 Radio Flaixbac Tortosa 1.000 Grup Flaix
90.1 Radio Estel Tortosa 1.000 Radio Estel
90.7 RNE Radio 4 Mont Caro 30.000 | RNE
93.2 Cadena Dial Ebre (2) Tortosa 1.200 Cadena Dial
94.2 RAC 105 Tortosa 1.000 RAC 105
95.7 ONA FM (3) Tortosa 1.000 ONA FM
96.0 Antena Caro Roquetes 50 Municipal
96.6 RNE Radio Cléasica Mont Caro 30.000 | RNE
97.6 Aragén Radio Mont Caro RTVAR
98.0 Onda Rambla Tortosa Tortosa 500 Punto Radio
98.5 Catalunya Informacio Mont Caro 2.500 CCMA
99.0 COMRadio Mont Caro 500 COMRadio
99.6 RNE Radio 3 Mont Caro 30.000 |RNE
100.0 Radio Maria Tortosa Religiosa
101.9 Radio Ebre - C. SER Tortosa 2.000 SER
102.5 Catalunya Musica Mont Caro 2.500 CCMA
102.9 Flaix FM Ebre Tortosa 1.000 Grup Flaix
103.3 Radio Tortosa Tortosa 150 Municipal
103.9 Radio Tele-Taxi Tortosa 1.000 RTT-RM
104.3 RNE Radio 1 Mont Caro 30.000 | RNE
104.6 Cam Radio Camarles 50 Municipal
104.9 iCat fm Mont Caro 2.500 CCMA
105.6 R. Ebre - 40 Principales Tortosa 2.000 40 Principales
106.0 Imagina Radio (4) Tortosa 500 Imagina Radio
106.7 RNE Radio 5 Pr. Civil El Perelld 50 RNE
107.0 Antena Aldaia L'Aldea 50 Municipal
107.3 La Cala Radio L'’Ametlla de Mar 50 Municipal
107.6 Radio Delta Deltebre 150 Municipal

(1) Tortosa-Coll Redo. (2) Concessi¢ a Amposta. (3) Concessid a Gandesa. (4) Concessio a Amposta.

BAIX PENEDES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.7 iCat fm El Vendrell 200 CCMA
88.5 Radio Tele-Taxi El Vendrell RTT-RM
91.4 Mané Radio El Vendrell Religiosa
92.7 Radio Domenys Sant Jaume dels Domenys Municipal
98.2 Catalunya Radio El Vendrell 200 CCMA
99.7 Catalunya Informacio El Vendrell 200 CCMA
101.2 Radio Banyeres Banyeres del Penedés 50 Municipal
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FREQ. (MHz2) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
104.0 ONA FM El Vendrell 1.000 ONA FM
104.7 Radio Bellvei Bellvei 50/2.000 | Municipal
105.9 Catalunya Musica El Vendrell 200 CCMA
106.8 Radio I'Arbocg (1) L'Arbog 50 Municipal
107.0 Radio Cunit Cunit 50 Cultural
1071 Radio el Vendrell El Vendrell 150 Municipal
107.9 Calafell Radio Calafell 15/200 | Municipal

(1) Té assignada la de 107.3 MHz. Radio Nuraghe Stereo, de I'Alguer (Sardenya, ltalia) fa connexions amb Radio I'Arbog.

CONCA DE BARBERA

FREQ. (MH2) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 COMRadio Montblanc 300 COMRadio
90.5 iCat fm Montblanc CCMA
93.9 Catalunya Informacio Montblanc CCMA
97.5 Catalunya Radio Montblanc CCMA
106.4 Catalunya Musica Montblanc CCMA
107.0 Radio Montblanc Montblanc 50 Municipal
107.4 L'Espluga FM Radio L’Espluga de Francolf 50 Municipal
107.5 Radio Santa Coloma de Santa Coloma de Queralt 50 Municipal
MONTSIA

FREQ. (MH2) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.8 Amposta Radio Amposta 150/300 | Municipal
95.0 Radio Ulldecona (1) Ulldecona 4.000 Municipal
96.3 Radio Joventut a Masdenverge Masdenverge 50/250 Municipal
100.6 La Plana Radio Santa Barbara 50/250 | Municipal
101.0 RAC 1 Sant Carles de la Rapita 500 RAC 1
107.5 Alcanar Radio Alcanar 20 Municipal
107.9 Radio Rapita Sant Carles de la Rapita 150 Municipal

(1) Té el seu origen a I'antiga emissora ECS 22 Radio Costa Dorada de la Cadena Sindical que va passar a ser de RNE. Actualment
és propietat de I'’Ajuntament i té un conveni de col-laboracié amb RNE que I'inclou a les seves llistes. Connecta amb RNE Radio 4
de dilluns a divendres de 13.30 a 14.30, els dissabtes de 14.00 a 14.30 i els diumenges de 14.00 a 15.00, i amb RNE Radio 1 cada
dia de 20.00 a 08.30 (20.00 a 09.00 dissabte i diumenge). Fa programes en alemany, de dilluns a divendres, de 14.30 a 16.00, i en
italia els dissabtes de 14.30 a 16.00.

PRIORAT
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
89.4 Catalunya Informacio Falset CCMA
90.0 Catalunya Radio Ulldemolins CCMA
92.2 Catalunya Musica Falset 250 CCMA
93.8 Catalunya Radio Falset 250 CCMA
95.5 Catalunya Informacio Ulldemolins CCMA
99.8 iCat fm Ulldemolins CCMA
102.0 Catalunya Musica Ulldemolins CCMA
104.9 iCat fm Falset CCMA
106.7 Radio la Vilella Alta La Vilella Alta 50 Municipal
107.6 Radio Falset Falset 50/500 | Municipal
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RIBERA D'EBRE

FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.6 Radio Moéra d’Ebre Mora d’Ebre 1.200 SER
90.0 Catalunya Informacio Flix CCMA
94.3 Catalunya Radio Flix 200 CCMA
97.3 Catalunya Musica Flix 200 CCMA
99.9 RNE Radio 5 Pr. Civil La Torre de I'Espanyol 100 RNE
102.8 RNE Radio 5 Pr. Civil Méra la Nova 50 RNE
106.3 iCat fm Flix 200 CCMA
107.3 Radio Méra la Nova Méra la Nova 50 Municipal
107.4 Radio Flix Flix 50 Municipal
TARRAGONES
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
87.5 Ona Pau Tarragona Religiosa
91.0 Onda Rambla Tarragona Tarragona 4.000 Punto Radio
921 Latina Estereo Tarragona Llatina
93.5 COPE Tarragona Tarragona 4.000 COPE
95.0 Radio Costa Creixell Creixell Cultural
95.3 Onda Cero Tarragona (1) Tarragona 4.000 Onda Cero R.
96.2 Radiolé Tarragona Tarragona 4.000 Radiolé
96.7 Tarragona Radio Tarragona 500 Municipal
971 ONAFM (2) Tarragona 4.000 ONA FM
97.4 Energia FM Tarragona Llatina
97.7 SER Tarragona (3) Tarragona 500 SER
97.9 Constanti Radio Constantf 35/40 Municipal
98.3 Radio Morell El Morell 50 Municipal
99.2 RAC 1 Tarragona 4.000 RAC 1
99.5 Radio Marfa Tarragona Religiosa
101.0 R. Sant Pere i Sant Pau Tarragona Barri
101.7 Radio Intereconomia Tarragona Intereconomia
102.3 Radio la Canonja La Canonja Municipal
102.9 Bonavista Radio (4) Tarragona Cultural
104.0 Antena Nord - R. Sant Salvador Sant Salvador Municipal
105.1 Tot MUsica Tarragona Comercial
106.8 AVM Radio Tarragona Religiosa
107.0 Ona la Torre Torredembarra 50 Municipal
107.4 Altafulla Radio Altafulla 50 Municipal
107.7 Roda de Bara Radio (5) Roda de Bara 50 Municipal
107.9 Radio FM La Pobla de Mafumet 50 Municipal

(1) Concessio a Reus. (2) Concessio a Reus. (3) Concessio a Cambrils a 97.6 MHz. (4) Funciona ocasionalment. (5) Fa connexions

amb Punto Radio.

TERRA ALTA
FREQ. (MHz) EMISSORA POBLACIO WATTS | CADENA
100.4 Radio Marfa La Fatarella Religiosa
107.1 Radio Batea Batea 50 Municipal
107.2 Radio Fatarella La Fatarella 50 Municipal
107.9 Radio Gandesa Gandesa 50 Municipal

MAPA DE LA RADIODIFUSIO ANALOGICA | DIGITAL eeee

49







CAPITOL II.

L’oferta de programacio

Per Maria Gutiérrez, professora titular del Departament
de Comunicacio Audiovisual i de Publicitat de la UAB.

La programacio és el punt de trobada de les radios amb
l'audiencia. Cada emissora i/o cadena organitza i estruc-
tura els seus continguts amb I'objectiu d’atendre el maxim
possible les expectatives de la seva audiencia potencial. La
seva analisi permet observar si la varietat continua sent el
tret més caracteristic del model generalista i la radio férmu-
la es manté com principal format entre les especialitzades.
L’'observacio en el temps de |'oferta radiofonica també pot
mostrar I'evolucié dels models per adaptar-se a les noves
circumstancies. En aquest sentit, la radio local i municipal ja
ha comencat a pensar en el futur.






El mes de setembre marca el tret de sortida de la nova
temporada radiofonica que finalitzara, segons els ca-
s0s, a mitjan juliol (o a finals). Durant el mes d’agost, el
més probable és que es mantinguin els principals titols
de I'index de programacié, encara que un membre de
I'equip es responsabilitzi de la seva realitzacio, al ma-
teix temps que s'incorporen programes meés distesos
d’'acord amb el periode estival.

La presentacié de la temporada radiofonica coincideix
amb el moment que més informacié genera el mitja a
la premsa escrita. Tant és aixi que, superada aquesta
etapa, I'Unica possibilitat de coneixer una programacio
determinada i el desenvolupament dels seus continguts
és consultant el site de I'emissora. Ara per ara, els por-
tals son la millor font d’informacié. Des de fa unes quan-
tes temporades, la publicitat a la premsa diaria €s una
practica comuna entre les radios generalistes que s'ac-
centua la setmana en que es fan publiques les dades
d’audiencia. Ara bé, es tracta de promocio de caracter
general i no d’'informacio periodica sobre les seves no-
vetats.

La singularitat de I'ecosistema radiofonic catala el con-
verteix en un interessant objecte d’estudi per aprofundir
en I'evolucié del mitja des de diferents perspectives. En
aquest sentit, I'analisi de la programacié permet obser-
var els factors que defineixen I'oferta en el seu conjunt a
més de les estratégies aplicades en el seu disseny. Per
a 'elaboracié d’aquesta investigacio, s’ha pres la ciutat
de Barcelona com a centre de recepcio, ja que permet
una aproximacio d'excellencia als diferents models de
programacio. Aixi, s’ha estudiat la programacié genera-
lista tenint en compte la seva difusié, i han aparegut dos
models de graelles, el representat per les emissores que
cobreixen exclusivament el territori catala i el de cober-
tura estatal que combina programacié en cadena i local.
Respecte a la radio especialitzada, s’ha dividit en radio
tematica i radio musical, segons el seu centre d'espe-
cialitzacio.

La metodologia utilitzada ha partit de la recollida de les
graelles de programacioé que les empreses fan publi-
ques a través dels seus portals. A més, en el cas de
les radios generalistes, s’ha procedit a I'enregistrament i
posterior audicio dels programes que les conformen per

determinar el genere programatic en cada cas. Aques-
ta mena d'informacio, que les cadenes i emissores no
ofereixen, resulta necessaria per a una analisi qualitativa
de I'oferta.

1. OFERTA GENERALISTA

Els trets caracteristics que defineixen la programacio ge-
neralista, també anomenada convencional, son la varie-
tat de continguts i la cerca d’una audiencia heterogénia.
A partir d’aquestes dues premisses, s’articula el disseny
d’una graella que ha de combinar programes de tema-
tiques variades amb d’altres de caracter més especific
que ordena en periodes i franges horaries amb la inten-
ci6 d’'atendre les expectatives dels oients potencials.

Seguint els parametres de la tipologia de programacio,
les emissores analitzades son:
- Amb programaci¢ d’abast catala:

e Catalunya Radio

* COMRadio

e RAC1

* Radio 4
- Amb programacioé en cadena d’abast estatal combina-
da amb programacio local:

e COPE OM i COPE FM

* Onda Cero OM i Onda Cero FM

* Onda Rambla - Punto Radio

* Radio1/RNE 1

e SEROMiSERFM

’analisi de les graelles de les radios amb programacio
generalista s’ha centrat en la determinacio del génere,
del format i de la tematica de cada programa. Cadascun
d’aquest tres elements estableix diferents graus de vari-
etat en el conjunt de I'oferta. El genere indica la interrela-
cié del contingut amb el llenguatge radiofonic a modus
de convencions sonoronarratives, mentre que el format
aporta informacio sobre I'estructura i, finalment, la tema-
tica, que resumeix I'assumpte principal del programa.
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Els generes programatics que s’han emprat en la realit-

zacio de I'analisi son:

- Informacio (IN). Els programes que aborden I'actua-
litat i aquells que aprofundeixen en tematiques espe-
cialitzades (ciencia, historia, politica, salut, etc.) son
els que es defineixen a partir d’aquest genere.

- Infoentreteniment (IN/EN). La mescla de continguts
d’actualitat amb d’altres vinculats a I'entreteniment
en el marc de programes de llarga durada en format
magazin ha donat lloc a aquest hibrid.

- Esport (ES). S’han inclos els programes que tracten
I'actualitat esportiva i tenen la practica esportiva com
a centre d'interés.

- Musica (MU). Amb independencia de l'estil i format,
el seu contingut principal és la musica.

- Cultura (CU). El cinema, la literatura, la pintura, el te-
atre, etc., ja sigui en combinacié o de manera mono-
grafica son I'eix principal.

- Humor (HU). Es tracta de programes que aborden
I'actualitat des d’una Optica divertida i ironica. Aques-
tamirada, a vegades, també la fan sobre la vida quo-
tidiana.

- Participacié (PA). La implicacié de I'audiencia és es-
sencial en el desenvolupament del programa.

- Juvenil (JU). El seu objectiu és adrecgar-se al target
juvenil, per la qual cosa els continguts i I'estil de pre-
sentacié s’han d’adequar a les seves caracteristi-
ques.

- Ficcio (Fl). Sarticulen entorn de la dramatitzacio
radiofonica: adaptacions o creacions propies.

- Entreteniment (EN). L'objectiu principal és entretenir
I'oient, criteri basic per a la seleccio i tractament dels
continguts.

- Religio6 (RE). Els oficis religiosos i els programes que
giren entorn de questions que hi estan relacionades
s’han definit a partir d’aquest genere.

- Altres (AL). Aquesta categoria permet recollir les ex-
cepcionalitats dificils de definir perque no responen
a cap convencio preestablerta.

La relacié de generes programatics apuntada ha de ser-
vir de guia per al reconeixement de les dades aportades
a partir de I'analisi. Amb el mateix objectiu, cal espe-
cificar la tipologia de fragments temporals en que s’ha
dividit la jornada radiofonica:

- MATINADA De 24.00 h a 06.00 h
- MATI De 06.00 ha 13.00 h
- MIGDIA De 13.00 ha 16.00 h
- TARDA-VESPRE De 16.00 h a20.00 h
- NIT De 20.00 h a24.00 h

En relacid amb el format, a partir de les audicions s’ha
observat que el més comu és el magazin. La falta d’'una
tipologia contrastada acceptada per la comunitat cienti-
fica, a més de la professional, ha obligat a I'estipulacié
d’una terminologia de facil reconeixement basada en la
relacié entre la durada del programa i el segment horari
que ocupa. Aixi, al costat del magazin classic, apareixen
el magazin mati, el magazin tarda, el magazin mitjanit, el
magazin despertador i el magazin cap de setmana.
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1.1. L’oferta programatica de les radios
catalanes

En general, les empreses radiofoniques a I'hora de pre-
sentar la programacio de la temporada acostumen a
centrar el seu discurs entorn dels canvis de programes
i de presentadors. Aquestes novetats, perd, no neces-
sariament han d'implicar un canvi en les directrius i les
estratégies respecte a la temporada anterior, ja que no-
més I'analisi des de la perspectiva del genere permet
determinar la relacid entre la innovacio i la continui-
tat. Per aix0, la valoracié del disseny de la temporada
2006-2007 s’ha fet tenint present la temporada anterior
tal com es mostra en la taula 1.

Taula 1. Disseny de la programacio en relacié amb
el génere programatic. Temporades 2005-2007

(% sobre el total setmanal de cada emissora)

CATALUNYA

RADIO RADIO 4

COMRadio RAC 1

2005- 2006- 2005~ 2006- 2005~ 2006- 2005~ 2006-
2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

IN | 37,2 |40,1|414 402|204 |208 328|412

IN/
EN

ES 185|190 85 | 85 | 247289 | 55 | 23
MU | 32 | 26 |144 162 | 06 | 0,3 | 258 | 332
CU 21 | 21 77|81 71 71| 48 | 81
HU | 02 | 28 | 28 | 27 | 14 [ 127 | 28 -

25 | 11,4 1221|243 284 | 26 | 283|152

PA | 136137 08 | - |48 | 42| - -
- - o1 | - - - - -
FIo| - - o2 | - - - - -
EN | - | 81| - - - - -
RE | 02 | 02| - - - - -

Font: Elaboracié propia.

Des de la perspectiva dels generes, a la temporada
2006-2007, Catalunya Radio i Radio 4 sén les emisso-
res que més novetats presenten en les seves graelles,
encara que per motius totalment diferents. En el cas de
la primera, I'aparicié de nous programes ha permes la
inclusi¢ de I'Entreteniment, una tipologia fins ara no ate-
sa, i ha reforgat alguns géneres ja presents a I'anterior
temporada, com ara Informacié i Humor.

La irrupcié del génere Entreteniment és la

novetat més destacada de la temporada




De tots ells, la incorporacié de I'Entreteniment a I'ofer-
ta generalista catalana és I'estratégia més significativa
ateses les implicacions que se’n deriven. D’una banda,
la seva irrupcio a la graella de Catalunya Radio ha con-
tribuit a minvar de manera molt significativa, 13,6 punts
percentuals en relacié amb la temporada passada, la
presencia de I'Infoentreteniment, i de I'altra, ha trencat
I'negemonia d’aquest Ultim génere a la franja tarda dels
dies feiners. Des d’aquest punt de vista, I'estrena d'On
vols anar a parar?, presentat i conduit per Llucia Ferrer,
fins al moment responsable del magazin despertador
Freakandd matiner de I'emissora musical RAC 105, és
I'aposta més innovadora de la temporada. D'altra ban-
da, 'augment de I'Humor és consequencia de la tornada
del periodista Manel Fuentes i els seus ja classics Pro-
blemes domestics a la programacio diaria del migdia de
Catalunya Radio després de sis anys d’absencia. Enca-
ra que les altres renovacions han estat menys agosara-
des, s’han concentrat entorn del genere Informacié que
ha vist enfortida la seva presencia al llarg de la setmana.
De dilluns a divendres, L'oracle, dirigit i presentat per
Xavier Grasset, tanca la franja migdia. Durant el cap de
setmana, han aparegut Tornarem a véncer, la lluita per
I'autogovern, presentat per Josep Maria Solé i Sabaté;
El nas de Cleopatra, amb Enric Calpena, i Eduqueu les
criatures, amb Carles Capdevila, els dos primers sobre
historia, i I'Gltim sobre I'educacié dels fills. Tot i que no
ha afectat la presencia d’Infoentreteniment a la graella,
cal destacar I'estrena de Geografia humana, presentat
per Maite Sadurni, que s’emet les matinades dels caps
de setmana.

Pel que fa a Radio 4, la situacié de crisi davant el procés
de reestructuracio de I'ens RTVE i la incertesa sobre el
seu futur, justament la temporada que compleix trenta
anys de la seva inauguracio, han estat la causa princi-
pal d’'uns canvis que han afectat el conjunt de generes
programatics presents la temporada anterior. En aquest
sentit, I'augment d'Informacié en 17,4 punts, la disminu-
ci6 d’'Infoentreteniment en 23,1 i la desaparicié d’Humor
han estat sens dubte les modificacions més destacades.
En paral-lel, Musica, Cultura i Esport també han alterat
la seva incidéncia a la graella, perd amb valors menys
espectaculars tant a I'alca com a la baixa. Ara bé, tots
aquests canvis no s’han traduit Unicament en I'aparicié
de nous programes. En realitat, han estat consequiéncia
d’'una politica de rendibilitzacié dels recursos, que s'ha
traduit en I'increment de I'area de redifusié de I'emisso-
ra, que ha passat del 2,3% al 18% sobre el total de la
programacio de la temporada 2006-2007. Aixi, generes
com ara Informaci¢ i Cultura han passat a formar part
d’aquesta estrategia.

Amb tot i aixo, la programaci¢ de Radio 4 ha incorpo-
rat nous programes que basicament han accentuat la
presencia del genere Informacié des del vessant de
I'especialitzacié. A la temporada 2006-2007, en el marc
de la programaci¢ diaria s’ha estrenat: Efectes positius,
conduit per Agnes Batlle i Anna Banyeres, que ha pres

la salut i el medi ambient com a eix tematic; Tardejar,
a carrec Rosa Gil, informa sobre activitats d'oci; Déna
pas, amb Rosa de Diego, ha presentat I'actualitat des
de la perspectiva femenina; Generacié @, amb Sonia
Urbano s’ha centrat en el mén dels joves, i La piramide,
un espai destinat a les entrevistes personals, presentat
i conduit per Antoni Vidal i Armand Balsebre. Natural-
ment n’han desaparegut d’altres, i el més destacable
és L’incident Kaplan, programa humoristic diari dirigit
i presentat per El Cansacio que, a la temporada 2006,
ha passat a encarregar-se del magazin despertador de
Radio Flashback.

En canvi COMRadio i RAC 1 han optat per estrategies
més conservadores en la planificacié dels seus canvis.
La primera ha enfortit Informacio, Infoentreteniment i Mu-
sica, géneres destacats en temporades anteriors, i ha
prescindit de tres (Participacio, Juvenil i Ficcid), que, si
bé eren exclusius de I'emissora, assolien indexs presen-
cials molt baixos sobre el total de la programacio set-
manal. Com a novetat, cal destacar I'estrena en el marc
d’Infoentreteniment del magazin de tarda Un altre mén,
dirigit per Jordi Duran, i del magazin de matinada Les
nits (dilluns i diumenge de 01.00 a 03.00 h), conduit per
Esther Sardans.

Els moviments a RAC 1 sén poc significatius en tant que
es manté la mateixa relacié de programes que a la tem-
porada passada. Pel que fa als géneres, cal destacar
el reforc d’Esport, sobretot durant el cap de setmana,
circumstancia que ha reduit la presencia d'Infoentre-
teniment i d’'Humor en aquest periode d’emissié. Una
novetat que cal destacar és I'entrena de Noticies de les
dues, un informatiu diari de quinze minuts de durada.

El conjunt de radios catalanes ha incorporat programes
d’humor també a I'edicié 2006-2007, a excepcid de Ra-
dio 4, que amb la desaparicié L’incident Kaplan, ha in-
vertit els seus esforgos en altres generes. La tornada de
Problemes domeéstics (Manel Fuentes) a la graella de
Catalunya Radio ha servit per incrementar la seva pre-
sencia els dies feiners, i ha assolit un index percentual
molt similar al de COMRadio. Tot i que RAC 1 ha pre-
sentat de nou I'index d’ocupacié més alt, en primer lloc
perque Minoria absoluta té una durada de dues hores,
mentre que la durada de la resta és d’'una hora, i en
segon lloc per la seva redifusié a les matinades i durant
els caps de setmana. Fora d’aquests periodes, la pro-
gramacio d’'Humor ha presentat trets de competencia
directa. Des del migdia fins les 13 h, Problemes domeés-
tics (Catalunya Radio), La divina comédia (COMRadio
amb Miquel Giménez) i Minoria absoluta (RAC 1 amb
Toni Soler) s’han confrontat a la cerca de I'oient catala.
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La programaciéo d’Humor presenta signes
de competitivitat directa a les radios cata-

lanes

Participacio continua sent un genere poc interessant per
a les radios catalanes. Només Catalunya Radio (13,7%) i
RAC 1 (4,2%) I'na inclos i ho han fet en forma de propos-
tes molt diferenciades entre si. L’emissora privada ha
optat per mantenir el ja classic Tot és possible, conduit
per Elisenda Camps els dies feiners de 14.30 a 16.00 h,
mentre que la publica ha dividit la matinada dels dies
feiners i de dissabte en dos programes participatius de
diferent caire. De 01.00 a 03.00 h, ha emés Una nit a
la terra (Gaspar Hernandez), centrat en qUestions per-
sonals, i Queé... de qué? (Joan Bosch) que ha incitat
'oient a comentar I'actualitat i altres temes proposats.
Amb aquesta estrategia, Catalunya Radio ha seguit la
tendencia de les radios estatals que, des de fa unes
temporades, han situat programes de participacio a la
matinada.

Pel que fa a Religio, Catalunya Radio ha mantingut Pa-
raules de vida, magazin que s’ha emes diumenge al
mati. Els continguts tractats han estat abordats des de
la perspectiva cristiana.

Aquest apartat dedicat a les caracteristiques principals
de les programacions generalistes de les radios cata-
lanes a la temporada 2006-2007 no pot finalitzar sense
parar atencio en com cada emissora organitza els seus
continguts a la graella. Amb independéncia del genere i
de la seva ubicacié horaria, Catalunya Radio, COMRadio
i RAC 1 han coincidit a oferir la seva produccié en forma
de blocs, configurats a partir de programes de llarga du-
rada, mentre que Radio 4 ha optat per una combinacioé
més variada a modus de mosaic en la majoria de les
franges horaries. Aquesta estratégia, pero, no ha afectat
el seu prime time que, igual que a les altres radios, esta
representat per un Unic producte.

1.1.1. L’hegemonia del génere programatic Informacio

La classificacié per géneres programatics mostra que la
informacio és fonamental en la construccié de les gra-
elles de les radios publiques catalanes. Fins i tot a RAC
1, on figura com el tercer genere antecedit per Esport i
Infoentreteniment, la seva preséncia adquireix un valor
singular. La seva distribucio és desigual al llarg de la set-
mana amb una major concentracio els dies feiners que
durant el cap de setmana.
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Taula 2. Presencia del génere Informacié a les
graelles segons el periode setmanal

(* Sobre el total de la programacio de dilluns a divendres)
(** Sobre el total de la programacié del cap de setmana)

2005-2006 2006-2007
DIES CAP DE DIES CAP DE
FEINERS* SETMANA** FEINERS* SETMANA**
Ao | 446 18,6 45,3 23,0
COMRadio | 47,0 7.4 46,9 23,6
RAC 1 23,3 13,2 24,0 138
RADIO 4 39,6 16,0 50,6 17,8

Font: Elaboracio propia.

Si a Catalunya Radio I'increment del genere ha incidit de
manera similar en el conjunt de la setmana, a Radio 4
s’ha concentrat majoritariament en els dies feiners, peri-
ode en el qual s’han ubicat majoritariament les estrenes
de la temporada. A totes tres emissores, ha esdevingut
el génere principal de la programacio diaria molt per da-
vant d’Esport (13,5%) a Catalunya Radio, d'Infoentrete-
niment (21,7%) a COMRadio i de MUsica (30,5%) a Ra-
dio 4. En el cas de RAC 1, la supremacia ha correspost
a Esport amb un index percentual, sobre el total de la
programaci6 diaria, del 25,3% enfront del 24% d’Infor-
maci6. Durant el cap de setmana, la seva hegemonia
s’ha trencat en el conjunt de I'oferta, ja que cada emis-
sora ha collocat en primer lloc altres géneres. Catalu-
nya Radio (37%) i RAC 1 (37,8%) han prioritzat Esport,
mentre que COMRadio ho ha fet amb Infoentreteniment
(80,8%) i Radio 4 amb Musica (40,2%).

La forta incidencia del genere durant els dies feiners és
consequéncia de I'atencié majoritaria que rep I'actualitat
al llarg de la jornada en cadascuna de les graelles. Ara
bé, al marge d’altres matisos, totes quatre radios han
coincidit en oferir-la durant el prime time emmarcada en
el seu programa estel-lar: El mati de Catalunya Radio,
dirigit per Antoni Basses, lider d’audiencia a Catalunya;
Matins.com, amb Gloria Serra (COMRadio); E/ mén a
RAC 1, conduit per Xavier Bosch, i El mati a 4 bandes

(Radio 4), presentat per Toni Marin. A la resta de la jor-

nada, cada emissora ha optat per un tipus diferent d’es-

trategia:

e Catalunya Radio i COMRadio han gestionat
I'actualitat en forma de serveis principals de noticies
oradiodiaris a les franges del migdiaivespre, mentre
que a la nit ho han fet amb magazins, la primera
amb E/ café de la Republica (Joan Barril) i la segona
amb La nit (Ramon Miravitlles).

*  RAC 1 ha emes el nou servei principal de noticies
del migdia i el de la nit.

* Radio 4 també ha ofert un programa informatiu al
migdia, que s'inicia una hora més tard que els eme-
sos a les altres radios catalanes, i al vespre.



A banda de l'actualitat, el génere Informacié permet
abordar el tractament d’altres assumptes en forma de
programes monotematics. La inclusié d’aquest tipus de
propostes contribueix, sens dubte, a incrementar el grau
de variabilitat de I'oferta d’'una emissora i la dota d’un
caracter de singularitat enfront de la competéncia.

forma de resum de programes que s’emeten al llarg de la
setmana.

Pel que fa a la resta, a partir de les dades s’observen trets
de similitud entre I'oferta de Catalunya Radio i la de COM-
Radio el cap de setmana. Ambdues emissores han man-

Taula 3. La informacio especialitzada. Els dies feiners (temporada 2006-2007)

(% sobre programacio total de dilluns a divendres)

CIENCIA| COMUNICACIO .
ACTUALITAT TECNOLOGIA | AUDIOVISUAL JOVES HISTORIA ocCl ALTRES
CATALUNYA RADIO 36,9 - - - 0,7 (+0,7) - Variat: 7,7
COMRadio 43,9 (+1) 3 - - - (-1,8) - -
RAC 1 24 - - - - - -
Universitat:
0,8
Salut: 6,8
N (+6,8)
RADIO 4 28 (-8) 0,8 (+0,4) 0,8 3,8 (-0,4) 2 (+1,5) ,
E. personal:
0,8 (+0,8)
Dona: 6,8
(+6,8)

() Diferencia en punts percentuals respecte de la temporada 2005-2006.
Font: Elaboracié propia.

Taula 4. La informacio especialitzada. El cap de setmana (temporada 2006-2007)

(% sobre programacio total del cap de setmana)

NOVES .
ACTUALITAT TECNOLOGIES HISTORIA VIATGES VARIAT ALTRES
CATALUNYA 95 3,8 3,8 19 2 Educacio: 2
RADIO (-0.5) (+3,8) (+1,9 ' (+2) (+2)
Gastronomia:
o 10 2 3,8
COMRadio (—4) (+2) 2 2 Temes humani-
taris: 3,8
49 1,3 7,6
RAC 1 ' ) ) )
(—1) (+1,3) (—2)
Politica: 0,8
\ 11,3 C. audiovisual:
RADIO 4 (=2) 19
Rural: 3,8 (+2)

() Diferencia en punts percentuals respecte de la temporada 2005-2006.
Font: Elaboracié propia.

Si I'actualitat ha prevalgut durant els dies feiners, les
especialitzacions informatives han destacat sobretot du-
rant el cap de setmana. L'excepcié correspon a Radio 4,
que aquesta temporada ha invertit la tendéncia, gracies
ales seves estrenes i a I'estrategia de redifusié aplicada.
Es, a més, 'emissora que ha presentat una major oferta
tematica, i algunes de les seves propostes han aparegut
com a propies. Per contra, RAC 1 sembla que no esta
interessada per aquest ambit de la informacid, ates que
el seu interés tematic és redueix a viatges i a la categoria
variat que, en aquest estudi, s’ha aplicat a la redifusié en

tingut viatges i historia, i al mateix temps han coincidit a
estrenar noves tecnologies. En el cas de Catalunya Ra-
dio, ha suposat el retorn de L’internauta (Vicent Partal),
un classic de la seva programacio, i en el de COMRadio,
I'ampliacié de I'emissio a la matinada de dissabte de La
Malla Radio.

1.1.2. La pérdua d'interes per I'lnfoentreteniment

Ja s’ha comentat en paragrafs anteriors com ha des-
cendit la presencia del génere en la programacié de
Catalunya Radio. Tot i que una de les raons ha estat la
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substitucid del magazin tarda De quatre a set (Xavier
Grasset) pel nou On vols anar a parar?, articulat des de
I'entreteniment, hi ha hagut més modificacions que han
incidit en la seva davallada a la temporada 2006-2007.
Els dies feiners, també ha desaparegut Si més no, ma-
gazin diari ubicat a la franja migdia, mentre que el cap
de setmana, la llista augmenta amb titols com Estem
molt ocupats (magazin despertador), Escolta la nit (ma-
gazin matinada), Sense fronteres i Quin mon de mones.
Es, en aquest periode, que s’ha estrenat Geografia hu-
mana, que pren I'ésser huma com a eix tematic, alhora
que s’han mantingut titols ja classics per a I'emissora, E/
suplement i Tapes variades.

Les novetats que Radio 4 ha introduit en aquesta tempo-
rada també han afectat negativament el genere. El con-
trol dels recursos i la conseguent aplicacio de la politica
de redifusio, que ha alterat basicament la composicié de
la franja matinada, han provocat la desaparicié del pro-
grama diari Amb molt de gust, de nit, que conduia Silvia
Tarragona (ara a les matinades de Radio 1). A més, cal
afegir 'omissié d’El dia a la vista i Qué esta passant? Tot
i gue ha presentat noves propostes com ara Que esta
passant? Versioé 4.0, programa diari sobre noves tecno-
logies; Els habitants de Plutd, de frequéncia setmanal
sobre la interculturalitat; EI mati a 4 bandes, magazin
mati dels dies feiners; La carpa (magazin matinal dels
caps de setmana), i Bioritmes (magazin de les tardes
del cap de setmana), no han pogut evitar que el génere
hagi reduit la seva preséncia en 13,1 punts respecte a la
temporada anterior.

Els plantejaments de COMRadio i RAC 1 han estat més
conservadors. De fet, les seves variacions han estat mi-
nimes des del punt de vista percentual, un increment de
dos punts la primera i una reduccié de dos la segona.
Les novetats més significatives s’han trobat a COMRa-
dio. La primera es tracta del nou magazin de tarda Un
altre mon (Jordi Duran), que ha substituit Catalunya plu-
ral (Silvia Coppulo), i la segona, la transformacio del ma-
gazin de matinada Les nits en Infoentreteniment, abans
informatiu.

1.1.3. La competéncia en la programacié esportiva

A la temporada 2006-2007, el genere Esport ha conti-
nuat centrant la seva atencié basicament sobre I'actua-
ci6 del futbol catala a les diferents competicions en les
quals participa. Altres especialitats també destacades
de I'esport catala, com ara el basquet catala a la lliga
ACB i a la Copa d’Europa, acostumen a ser tractades
des de la perspectiva de I'actualitat esportiva per la qual
cosa la seva presencia obeeix a factors circumstancials.
Només el motor ha presentat un espai propi (E/l motor a
la Lliga) a RAC 1.

Catalunya Radio i RAC 1 han continuat mostrant el seu
interes pel genere amb percentatges forga significatius
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en el conjunt de les seves respectives graelles, 19% la
primera i 28,9 la segona. Cal afegir que I'emissora pri-
vada ha inclos Esport en I'ambit de la redifusié, rad que
explica en part la diferéncia percentual amb la cadena
publica. Per la seva part, Radio 4 ha vist minvar el seu
findex (3 punts) arran la desaparicié d’Edicio migdia es-
port i malgrat la tornada de Xerraesports, mentre que
COMRadio ha mantingut la mateixa estrateégia que a la
passada edicio.

Els dies feiners, la programacio del genere continua gi-
rant entorn dels informatius especialitzats generalment
precedits o antecedits per I'actualitat i els magazins de
matinada. Aquests Ultims, Els millors anys de la nos-
tra vida, amb Bernat Solé (Catalunya Radio), i Tu diras,
amb Jordi Basté (RAC 1) també en aquesta temporada
han continuat coincidint en I'norari d’emissié, de 23.00 a
01.00 h, i han generat un alt index de competitivitat. Un
altre punt horari on la competencia és directa és el situat
entre les 19.00 i les 22.00 h, segment en el qual coin-
cideixen Forga esports (Catalunya Radio), Primer toc
(RAC 1), Hat trick (COMRadio) i Xerraesports (Radio 4).

Durant el cap de setmana, Catalunya Radio i RAC 1 han
dedicat aproximadament un ter¢ de la seva oferta a la
programacié d’Esport. L'emissora publica ha ampliat
la cobertura horaria del magazin Tot gira, que ara ini-
cia la seva emissio el dissabte a les 16.00 h. Gracies a
aquesta estrategia, ha pogut realitzat el seguiment dels
esdeveniments de la jornada sense perjudicar I'emissio
d’altres programes. En aquest sentit, el plantejament de
I'emissora privada sempre ha estat diferent, ja que ha
reservat la tarda i part de la nit del dissabte per a la redi-
fusid. Aquesta tactica li ha permes atendre la informacié
esportiva puntual sense perjudicar altres produccions.

1.1.4. MUsica i Cultura: un actiu a la radio publica

A la temporada 2006-2007, aquests dos generes han
estat presents a les radios catalanes generalistes. Els
baixos percentatges d’ocupacié que ha presentat Cata-
lunya Radio (2,6% a la Musica i un 2,1% a la Cultura) te-
nen una relacié directa amb la renovada Catalunya Cul-
tura, que aquesta temporada s’ha transformat en iCat
fm. En termes generals, totes les emissores han optat
per mantenir els mateixos titols i només cal esmentar el
canvi experimentat en la direccié de No som perfectes,
a RAC 1, ara responsabilitat de Jordi Beltran després de
la marxa d’Albert Vinyoli, amb qui fins ara compartia la
direcci¢ i realitzacio del programa.

Les propostes tematiques culturals han girat fonamen-
talment entorn de I'actualitat general a COMRadio, RAC
1iRadio 4 de dilluns a divendres, i del cinema a Catalu-
nya Radio i Radio 4 el cap de setmana. S’han mantingut
altres especialitzacions amb una menor preséncia en el
conjunt de I'oferta, com ara la cultura popular (COMRa-
dio i Radio 4) i el comic (COMRadio). El més interessant,



pero, d’aquesta temporada és I'efecte de competencia
directa provocat per la politica de redifusié de Radio 4,
també aplicada sobre els programes culturals. Aixi, el
seu programa sobre l'actualitat general Nautilus (Pilar
Sampietro) s’ha emés coincidint amb Tendéncies (An-
gels Bromsons) de COMRadio, també especialitzat en
actualitat. De la mateixa manera, I'emissié nocturna de
Va de cine (Conxita Casanovas) de Radio 4 i una de
les edicions de La finestra indiscreta (Alex Gorina) han
compartit el mateix horari.

Masica i Cultura son
Palternativa a la programacio d’Esport

Els géneres

Per a Radio 4 i COMRadio, Musica ha esdevingut un ge-
nere significatiu per a I'elaboracio de les seves graelles.
De fet, totes dues han incrementat I'index general, pero a
més soén les Uniques que I’han programat els dies feiners
amb valors destacats, com ara I'11,8% a COMRadio, i el
30,5% a Radio 4. Aixi, en aquest periode setmanal, MUsi-
ca s’ha convertit en el tercer génere després d’Informa-
ci6 (46,9%) i Infoentreteniment (21,7%) a COMRadio, i el
segon a Radio 4 antecedit per Informacio (50,6%). Res-
pecte al cap de setmana, la presencia s’ha incrementat
encara més i ha assolit el 26,8% a COMRadio i el 40,2%
a Radio 4. Aquests increments n’han reforcat la impor-
tancia i I'nan convertit en el segon genere a COMRa-
dio, després de I'Infoentreteniment (30,8%) i el primer
a Radio 4. Cal assenyalar que ambdues emissores no
sembla que estiguin interessades en la produccié de
continguts esportius. Aquesta tendéncia s’inverteix en el
cas de Catalunya Radio i RAC 1, on Musica, només pre-
sent durant el cap de setmana, ha presentat uns valors
percentuals molt baixos comparats amb els d’Esport. A
I'emissora publica, MUsica ha assolit un 8,5% enfront del
37% d’Esport, i a la privada Musica ha representat un
1,3% i Esport un 37,8%.

En termes generals, la relacio de titols no ha variat subs-
tancialment respecte de la passada edici6, a excepciod
de la desaparicié d’alguns dels programes emblematics
a Catalunya Radio que, el 2006, han passat a formar
part de I'oferta d’iCat fm. Aixi, 'ascens de MUsica a Ra-
dio 4 ha estat consequéncia del canvi de periodicitat de
part de la seva oferta, com ara Pachamama (musiques
del moén) i Catalunya exprés (musica catalana), que
s’han convertit en programes diaris que, a més, estan
sotmesos a la redifusio. S’ha detectat tambeé la substitu-
ci6 d’Els concerts de ’Espai, transmissions dels espec-
tacles musicals realitzats a la Sala I'Espai, per Els con-
certs de I'’Auditori, i 'estrena de MP4 (mUsica variada).
La desaparicié d'alguns dels seus titols no ha perjudicat
la importancia del genere en el disseny de la graella de
Radio 4, on programes com ara La taverna del llop, en-
tre d'altres, sembla que han consolidat la seva trajecto-
ria. A COMRadio, la declinacié per I'emissié de temes

musicals del programa Scratch abandonant altres tipus
de continguts ha acabat per incorporar-lo a I'oferta mu-
sical de I'emissora.

Pel que fa als estils emesos, de nou Radio 4 és la que
ha presentat una major varietat, l0gicament seguida de
COMRadio. Ara bé, I'atencié a la musica catalana en el
conjunt de I'oferta generalista pot qualificar-se de mini-
ma, ja que només s’han detectat dos titols: Catalunya
exprés a Radio 4 i Férmula CAT a RAC 1, proposta que
I'emissora va estrenar la passada temporada.

1.2. L’ofertade les radios amb programacio
estatal i programacio local

Abans d'avangar en aquest epigraf, cal aclarir I'is del
terme emissora quan les radios analitzades responen a
les caracteristiques d’'una cadena radiofonica. Aquest
s’ha utilitzat per referir-se a I'oferta que s’ofereix bé des
de 'OM o la FM modulada independentment de I'origen
de produccié, només tenint en compte la recepcio.

Des de fa unes quantes temporades, s’ha detectat la for-
ta incidéncia dels generes Informacié, Infoentreteniment
i Esport en el disseny d'aquest tipus de graelles. A la
temporada 2006-2007, un increment general ha reforgat
encara més aquesta tendéncia, i ha situat la seva mit-
jana setmanal global en un 88,5%, 3,5 punts per sobre
de la temporada passada. Fins i tot COPE OM, que ha
deixat d’emetre la seva oferta generalista durant la tarda
per convertir-se en freqliéncia de la tematica esportiva
Rock & Gol a Catalunya, ha concentrat en aquests tres
generes el 81,3% de la seva oferta. Al pol oposat hi ha
Onda Rambla - Punto Radio que ha confiat en aquests
géneres la construccié de la seva graella (97,4%), amb
un increment respecte de la temporada passada de 6,3
punts.
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Taula 5. Classificacié dels principals géneres a
les programacions generalistes de les radios
estatals. Temporades 2005-2007

(% sobre el total setmanal de cada emissora)

INFORMACIO INFOENTRETENIMENT ESPORT
2005- 2006- 2005- 2006- 2005- 2006-
2006 2007 2006 2007 2006 2007

CoPE 1 308 | 31,9 | 23 | 234 | 177 | 260

COPEFM | 42,5 46,8 25,2 20,2 15,8 15,9

INFORMACIO INFOENTRETENIMENT ESPORT
2005- 2006- 2005- 2006- 2005- 2006-
2006 2007 2006 2007 2006 2007

ONDA

CSDO 41,2 42,4 33 34,1 15 13,9

ONDA

CIESIO 41,3 42,4 33 28,6 16,6 16,6

ONDA

RAMBLA
_pUNTO | 36,6 452 43,5 40,0 10 12,2

RADIO

RADIO 1 39 48,4 41 312 12,2 9,8

CADENA
SER OM 42 41,0 | 282 31,2 15,8 16,7

CADENA
SDEMA | 384 | 375 | 303 | 329 | 193 | 197

Font: Elaboracioé propia.

Logicament aquesta estrategia ha repercutit sobre la
resta de generes que, de nou, han vist reduida la seva
presencia, fins i tot durant el cap de setmana amb una
mitjana global d'ocupacié. Cultura ha estat el genere
més afectat per aquesta situacio, que ha reduit la seva
preséncia a totes les emissores fins a arribar a desa-
pareixer de COPE FM. El valor més alt ha correspost
a la cadena publica Radio 1. Ara bé, en parallel s’ha
detectat la irrupcié d’'una nova manera d’abordar els
continguts culturals des del génere Infoentreteniment.
Caldra fer un seguiment d’'aquesta proposta a les proxi-
mes temporades.

De la mateixa manera, Participacié també s’ha vist afec-
tada, i Unicament sén SER OM i Cadena SER FM les
que han mantingut els valors de la temporada passada,
mentre que ha desaparegut a COPE OM i a Onda Cero
FM. Aquest Ultim cas és el més significatiu ja que la seva
presencia la temporada passada suposava un 9% del
total de la programacié setmanal. La causa ha estat la
renovacio cap a un programa informatiu de La salud en
Onda Cero (Bartolomé Beltran), que ha abandonat, aixi,
el caracter de consultori radiofonic.

Entre la resta de propostes destaquen Musica a COPE
OM, fruit de la difusié de Rock & Gol a Catalunya, i En-
treteniment a Onda Cero FM, gracies a I'emissié d’'un
programa local les matinades de dilluns a dissabte. Pel
que fa a Religio, resulta natural la seva presencia a la ca-
dena COPE articulada en el marc de la programacié so-
cioreligiosa des de la qual s'aborden, des de I'Optica del

60 eeee L'OFERTADEPROGRAMACIO

catolicisme, aspectes culturals, socials i familiars, entre
d’altres. A Radio 1, el génere ha estat representat des de
diferents creences religioses, encara que la catolica ha
estat la més significativa.

Taula 6. Classificacié dels géneres minoritaris a
les programacions generalistes de les radios es-
tatals. Temporades 2006-2007

(% sobre el total setmanal de cada emissora)

Cu PA HU MU EN RE

COPE 04

oM - - 14,6 - 3,7

COPE FM - 13,9 - - 0,5 2,7

ONDA
CERO - 9,6 - - - B
oM

ONDA
CERO - - . - 12,4 -
FM

ONDA

RAMBLA
“punto | 0.8 - - 18 - -

RADIO
RADIO 1 27 - - 6,2 - 1,7

CADENA
serom | 24 6,3 2,4 - - B

CADENA
SER FM 2,2 6.3

Font: Elaboracié propia.

Tal com demostra la taula anterior, les radios que combi-
nen la programacio estatal i la local han reservat poc es-
pai a les propostes que introduirien signes de variabilitat
en la seva oferta. En canvi, han aplicat estrategies que
han accentuat I'homogeneitat en I'ambit dels géneres
i la competéncia directa, ates que la seva organitzacio
al llarg de la jornada ha seguit pautes molt similars en
cada cas. En aquest sentit, les novetats pel que fa a ti-
tols o conductors de programes han consolidat aquesta
tendencia.

A la temporada 2006-2007 i arran de la reestructuracio
del grup RTVE, Radio 1 ha estat I'emissora que més va-
riacions ha introduit a la seva graella. Ara bé, ho ha fet
basicament pel que fa als titols de programes. Les es-
trenes més significatives que, a més, han enfortit la pre-
sencia del genere Informacié han estat Imaginario (Sil-
via Tarragona), La sexta dimensién (Santiago Vazquez) i
Gente viajera (Mamen Asencio). També ha reservat una
hora de la franja migdia dels dies feiners per a I'emissio
de diferents programes especialitzats de frequencia set-
manal. El canvi de torn dels conductors dels programes
de mati i tarda ha afavorit I'aparicid de programes. Aixi,
Olga Viza, que dirigia el magazin d’Infoentreteniment E/
tranvia de Olga les tardes dels dies feiners, ha passat a
encarregar-se del nou Las mananas de Radio 1. Julio
César Iglesias, que la passada temporada era el res-
ponsable del programa matinal de I'emissora, s’ha res-
ponsabilitzat del magazin tarda El navegador, que ha
precedit La plaza, conduit per Beatriz Becker, ambdues
propostes d’'Infoentreteniment.



En relacié amb la programacio local, el pes ha estat de-
sigual en el conjunt de les radios generalistes, i oscilla
entre el 34,9% de COPE FM i el 3,8 de Radio 1. Una pri-
mera observacié ha estat constatar que les freqliéncies
modulades de COPE, Onda Cero i SER han presentat
uns indexs més alts d’ocupacioé que 'OM. Més enda-
vant, s'aprofundira en el disseny d’aquesta oferta.

1.2.1. Informacio, el primer genere a les graelles de les
radios estatals

La importancia que concedeixen aquestes radios al
génere s’ha reflectit en I'enfortiment de la seva presen-
cia a la majoria de les emissores. Aquest ha estat tan
significatiu a Onda Rambla - Punto Radio i a Radio 1
(9 punts), que ha col-locat Informacié per davant d’Info-
entreteniment, genere que havien prioritzat la passada
temporada. D’aquesta manera, les dues cadenes han
seguit I'estrategia general aplicada per a la resta en tem-
porades passades, que situava Informacié per davant
d’altres generes. L'excepcio ha estat protagonitzada per
la cadena SER, que ha presentat una davallada de 2
punts, en ambdues frequencies, situacid que no ha per-
judicat el lideratge del génere.

Els dies feiners Informacié predomina sobre la resta de
generes en el conjunt de I'oferta. A Onda Rambla - Punto
Radio, Radio 1 i COPE FM el genere ha superat el 50%
d’ocupacié com a consequiéncia dels increments apli-
cats en aquest periode. Mentre que a les dues prime-
res la causa s’ha emmarcat en I'estrategia d’enfortiment
global aplicada al génere, en el cas de la COPE FM ha
estat fruit de la integraci6 en Momentos (Participacio)
de I'espai informatiu EI gabinete, que en temporades
anteriors estava ubicat a la franja del migdia. La resta
d’'indexs s’han mantingut estables, entorn del 40%, a
excepcio de COPE OM (33,4%). En relacié amb la seva
distribucio per franges horaries, el mati, el migdia i la nit
han continuat destacant com a segments en els quals la
informaci¢ ha assolit percentatges presencials forca sig-
nificatius, tot i que la programaci6 informativa s’ha distri-
buit al llarg de la jornada a la majoria de les emissores.
Des de les 6.00 fins ales 13.00 h, el genere ha superat el
60% sobre el total de la programacié de la franja horaria,
basicament com a consequéncia dels blocs d'informa-
ci6 d’actualitat dels magazins matinals de la programa-
cié en cadena: Hoy por hoy (Carles Francino, Cadena
SER), La manana (Federico Jiménez Losantos, Cadena
COPE), Herrera en la onda (Carlos Herrera, Onda Cero),
Protagonistas (Luis del OImo, Onda Rambla - Punto Ra-
dio), Las mananas de la 1 (Olga Viza, RNE). Aquesta
Ultima, a més, ha reservat el segment de 12.00 a 13.00
h per a programes informatius especialitzats, per la qual
cosa la presencia d’Informacio ha arribat a copar el 73%
del temps total de la franja horaria. De totes maneres, |
amb I'excepcié de COPE OM, el periode comprés entre
les 20.00 i les 24.00 h és el que ha concentrat un major
volum d’Informacié i ha arribat, fins i tot, al 100% a Onda

Cero (OM i FM) i Onda Rambla - Punto Radio. La franja
migdia ha mantingut el seu caracter informatiu i ha as-
solit una mitjana general del 56,8% sobre el total de la
seva programacio.

Durant el cap de setmana, Informacié ha mostrat una
tendéncia ascendent a la majoria d’emissores a excep-
ci6 de la cadena SER que, en ambdues frequencies OM
i FM, ha rebaixat la seva presencia en 4 punts percentu-
als, la qual cosa li ha fet perdre el lideratge a favor d’Es-
port. En canvi, a Onda Rambla - Punto Radio i a Radio
1 la situacio ha estat inversa ja que l'increment sobre
la programacié informativa ha distingit el génere com el
primer a les seves graelles. En relacié amb la distribucio
horaria, s’ha observat la seva consolidacio a les franges
mati i migdia on han assolit una mitjana de presencia
sobre el total de la programacié d’ambdds segments al
voltant del 46%. Dues han estat les cadenes que han
incorporat els canvis més significatius. D'una banda,
Onda Rambla - Punto Radio que ha ampliat a dissabte
i diumenge I'emissio del magazin despertador A dia de
hoy, a la passada temporada només els dies feiners, i
ha reforcat aixi la franja de la matinada. | de I'altra, Onda
Cero ha estrenat I'informatiu especialitzat en salut En
buenas manos (OM) i En bones mans (FM), que han
substituit I'espai de participacié La salud en Onda Cero,
dirigit pel doctor Bartolomé Beltran, que ha estat I'encar-
regat del nou projecte a I'OM, mentre que Carles Aguilar
s’ha responsabilitzat de I'edicié local a la FM.

1.2.1.1. La informacié especialitzada: un tret de singu-
laritat

[’'observacio de les graelles des de la perspectiva dels
géneres programatics ha constatat que les radios gene-
ralistes amb programacio en cadena i local tendeixen a
I'homogeneitzacio i a la competéncia directa. En canvi,
I'analisi sobre I'especialitzacié tematica ha mostrat una
oferta més variada, perd amb una incidencia molt baixa
en el conjunt de I'oferta. Cal recordar que I'estudi s’ha
centrat en la produccié del genere Informacié perque
encara continua sent el marc més comu per abordar un
tema de manera monografica.

Les radios generalistes amb programacio

en cadena i local tendeixen a ’lhomogene-
itzacio i a la competéencia directa

Amb independéncia del periode d’emissio, I'actualitat
ha continuat sent I'especialitzacio informativa amb més
repercussio, ates que la seva presencia ha estat la més
alta a totes les cadenes. Ara bé, el ventall de tematiques
ha estat molt variat. De fet, s’han comptabilitzat fins a
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vint programes nous, fet que ha donat lloc a la inclusié
d’alguna tematica nova fins ara no tractada, com ara el
marqueting (Hora marqueting a COPE FM) o la violen-
cia de genere (Tolerancia cero a Radio 1). Hi ha, pero,
altres tematiques que, després de diverses temporades,
continuen despertant l'interes de la majoria de les cade-
nes i presenten, fins i tot, situacions de competencia di-
recta, com és el cas de la salut, el mén rural, els viatges
i 'economia. La seva incidéncia en el conjunt de 'oferta
també ha variat segons el moment de la setmana. Cal
afegir que bona part dels programes que els represen-
ten pertanyen a I'emissid, com és el cas de mon rural i
viatges. Pel que fa a salut i economia, també s’han de-
tectat propostes locals.

Taula 7. Informacié especialitzada: tematiques
amb més repercussio en el conjunt de I'oferta
generalista. Anys 2006-2007

* (% sobre la programacio de dilluns a divendres)
** (% sobre la programacié del cap de setmana)

DIES FEINERS* CAP DE SETMANA**
= =
= % = = _ = %
< =) 3 = & 3 0]
2 |8 |3 |2 |2 | 3| &
O &) >
<< ul <
COPEOM | 28,4 - - 15,6 4.9 - -
COPEFM | 43,1 | 06 | 0,2 | 16,1 | 3,1 3,8 -
Onda
CerooM | 481 - - 13,0 | 3,8 3,8 7,6
ONDA
CEroFv | 438 | 08 | 08 | 130 | 38 3,8 7,6
ONDA
RAMBLA
“punTo | 433 | 31 38 | 248 | 20 3,8 -
RADIO
RNE1 50,4 - 0,7 | 159 - - 3,8
SER OM 40,0 | 24 - 17,3 - - 1,9
SER FM 40,0 | 0,3 - 16,4 - - 1,9

Font: Elaboracié propia.

La temporada 2006-2007, la graella que ha abordat un
nombre major de tematiques ha estat Radio 1, que n’ha
arribat a comptabilitzar fins a 14 de diferents, exclosa
I'actualitat. A més de salut i viatges, ha produit progra-
mes sobre violencia de génere, ciencia, ciencies ocul-
tes, consum, entrevistes personals, temes humanitaris,
medi ambient, politica, immigracio, historia, braus i auto-
promocio de la cadena. Cal afegir que alguns han supo-
sat la inclusio d’'un tema nou en I'ambit de la informacio
especialitzada.
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1.2.2. Els magazins d’infoentreteniment

Els programes classificats com a Infoentreteniment es
presenten en forma de magazins i aborden diferents ti-
pus de qlestions. L'especialitzacié, de moment, és poc
habitual encara que s’ha apreciat en algunes propostes
relacionades amb les ciencies ocultes i I'esoterisme. Ara
bé, la temporada 2006-2007 s’ha comencat a detectar
un canvi en aquest sentit. Alguns magazins han delimitat
els seus continguts a un ambit concret, que ha funcio-
nat com a eix conductor, i que ha dificultat I'aplicacid
de la categoria variada a la seva definicid tematica. En
tot cas, aquesta diversitat només s’ha reflectit en el seu
tractament. Per exemple, els dos magazins que Radio 1
ha emes les tardes dels dies feiners s’han emmarcat en
aquesta incipient estrateégia programatica. Aixi, la cade-
na ha definit El navegador amb els termes divulgacio,
humor, participacié i entreteniment, i La plaza amb cultu-
ra, vida quotidiana, experiencies personals i musica.

Aquesta tendencia també s’ha observat en dos progra-
mes de la cadena SER, que ja sigui per 'ampliacié de la
seva durada (Ser curiosos) o pel canvi de direcci6 (Tot
és comedia) han passat de treballar els seus continguts
des dels parametres de I'Infoentreteniment a mantenir
una especialitzacié tematica: el primer, ciencia, curiosi-
tat i autoajuda, i el segon, cultura i oci. Encara en aquest
ambit, cal ressaltar la transformacié d'espai publicitari
Como el perro y el gato (Onda Cero OM i FM) a maga-
zin d’Infoentreteniment dedicat al mén de les mascotes
i patrocinat per Royal Canin, que s’emet les tardes de
dissabte i diumenge.

Infoentreteniment continua sent, durant la temporada
2006-2007, un genere basic per a la conformacio de les
graelles de les radios estatals, juntament amb Informa-
ci6 i Esport. A excepci6 de la davallada de 10 punts a
I'emissora publica, la seva preséncia a les graelles s’ha
mantingut amb uns indexs molt similars als de la tem-
porada passada. Aixi, els dies feiners ha continuat sent
el segon géenere després d’'Informacié, amb una mitjana
global d’ocupacioé del 32%, mentre que durant el cap de
setmana, amb una mitjana del 25,4%, ha esdevingut el
tercer, precedit per Esport i Informacié.

Tot i aquesta estabilitat, cal ressaltar alguns canvis

significatius:

* |la dona ha comengat a tenir preséncia als matins
dels dies feiners. La periodista Olga Viza ha aban-
donat la tarda per passar a dirigir Las mananas de
Radlio 1. Paral-lelament, Julia Otero s’ha fet respon-
sable de les Ultimes dues hores de Protagonistas,
que s’ha destacat a la graella amb el titol de Prota-
gonistas. Julia Otero. La passada temporada ja s’hi
havia incorporat i feia entrevistes durant I'Gltima hora
del programa.

e Lacadena COPE ha homogeneitzat I'oferta local de
la franja migdia dels dies feiners a 'OM i a la FM
amb I'emissié del magazin La gran Barcelona (Pepe
Collado), després de la desaparicié de I'emblema-



tic Odette i tu (Odette Pinto), que se sintonitzava a
I'OM. Per contra, la matinada del cap de setmana ha
desdoblat 'oferta i ofereix programacié en cadena a
OM (La luna en COPE) i local a FM (Momentos).

e Durant el cap de setmana, s’han detectat algunes
desaparicions com ara Segle XXI (COPE FM), La
ciutat de tots (Onda Rambla - Punto Radio), Entre
dos luces (Radio 1) i Abierto de madrugada (Cade-
na SER). A Radio 1 també s’ha deixat d’emetre E/
ombligo de la luna i De la noche al dia. En aquest
periode, I'emissora publica ha estrenat Viva la noche
(Javier Segade).

* Onda Rambla - Punto Radio ha estat la cadena que
ha fet més modificacions en I'ambit dels conduc-
tors de programes. Amb la marxa de Conxa Gar-
cla Campoy a la cadena televisiva Cuatro, Ramon
Garcla, responsable del magazin matinal del cap de
setmana, ha passat a dirigir Las tardes de Ramon
Garcia. Ana Garcia Lozano, que també havia con-
duit un programa la passada temporada, I'ha relle-
vat amb el programa Ana en Punto Radio.

1.2.3. Esport: génere de matinada i cap de setmana

La temporada 2006-2007, Esport ha continuat sent el
tercer gran génere en la configuracié de les graelles
de les radios generalistes estatals. Com és logic, la
seva incidéncia ha augmentat durant el cap de setma-
na, periode en el qual es desenvolupen la gran majoria
d’esdeveniments esportius. La majoria de cadenes han
continuat mantenint valors similars als de la temporada
passada, a excepcié de COPE OM que ha incrementat
el temps dedicat a la programacié local amb el progra-
ma Hablemos del Espanyol i la transmissié del seu par-
tit setmanal. Com a consequéncia d’aquesta estrategia,
els continguts musicals s’han reduit les tardes del cap
de setmana.

Els dies feiners, I'esport s’ha programat basicament al
migdia i al voltant de la mitjanit, punt horari en el qual
la majoria de cadenes privades han tornat a coincidir
en I'emissié del seu magazin estel-lar. La novetat més
destacada de la temporada 2006-2007 ha estat el canvi
horari d’El mirador del deporte (Josep Pedrerol) a Onda
Rambla - Punto Radio, que amb la desaparicié del pro-
grama que el precedia (A las doce en punto, amb Manel
Fuentes) ha endarrerit la seva hora d'inici a la mitjanit.
D’aquesta manera, s’ha augmentat encara més la com-
petitivitat en aquesta franja horaria.

1.2.4. La programacio local

El major volum de programacio local s’ha concentrat en
el periode comprés entre les 06.00 i les 20.00 h dels dies
feiners. L'excepcid ha estat Radio 1 que, a banda de

no haver disposat d’'un espai préviament reservat per a
aquest tipus de produccié, ha limitat la seva preséncia
basicament a la franja migdia en la qual ha emés I'in-
formatiu Edicié migdia. En canvi, algunes de les radios
privades han ampliat la cobertura d’aquesta programa-
ci6 a altres franges horaries i han assolit indexs signifi-
catius. Aquesta circumstancia ha estat possible, en part,
a la duplicitat de frequéncies (OM i FM) de les cadenes
COPE, Onda Cero i SER, que els ha permes oferir la pro-
gramacioé en cadena i local en simultaneitat. En aquest
sentit, I'estrategia d’Onda Rambla - Punto Radio, que no
disposa més que de la freqiencia de la FM al punt de
recepcié de Barcelona, ha estat la combinacié d’amb-
dues programacions.

Taula 8. Distribucié de la programacio local: Dies
feiners. Anys 2006-2007

(% sobre el total de la programacié de cada segment horari)

24.00- | 06.00- & 13.00- | 16.00- | 16.00-
06.00 | 13.00 | 16.00 | 20.00 | 20.00
COPE OM - 15,3 44,6 50 -
COPE FM 715 15,3 67,7 21,6 -
ONDA
CERO OM - 11,9 66,6 22,9 -
ONDA
CERO FM 55,5 11,9 66,6 22,9 37,5
ONDA
RAMBLA
- PUNTO 36,6 23,8 91,6 22,9 18,7
RADIO
RADIO 1 - 35 27,7 - -
SER OM - 19 722 20,8 2
SER FM 4,4 19 72,2 20,8 -

Font: Elaboraci¢ propia.

Taula 9. Distribucié de la programacio local: Cap
de setmana. Anys 2006-2007

(% sobre el total de la programacié de cada segment horari)

24.00- | 06.00- | 13.00- | 16.00- | 16.00-
06.00 | 13.00 | 16.00 | 20.00 & 20.00
COPE OM - 71 375 | 625 50
COPE FM 727 | 457 | 388 - -
ONDA - - - - -
CERO OM
ONDA 34,7 - - 22,9 -
CERO FM
ONDA 229 | 62 | 625 - -
RAMBLA
-PUNTO
RADIO
RADIO 1 - - 16,6 - -
SER OM - 202 | 666 | 52 -
SERFM 152 | 202 | 66,6 - -

Font: Elaboracié propia.
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La programacio local s’ha apartat de les
linies generals que han definit les graelles

de les emissores amb programacio en
cadena i local

Tot i que I'estabilitat continua sent la caracteristica més
significativa per definir la programacié local aquesta
temporada, cal destacar que les principals novetats de-
tectades, Momentos (COPE FM) i No sén hores (Onda
Cero FM), han enfortit la seva presencia a la franja mati-
nada. Ambdues propostes han copat les matinades de
dilluns a diumenge, en el primer cas, i fins a dissabte
en el segon. Encara que competeixen en horari, estan
representades des de generes diferents. A Momentos
els oients participen plantejant assumptes personals,
mentre que a No sén hores I'entreteniment de I'audién-
cia és el principal objectiu. Atenent el genere radiofonic i
la franja horaria d’emissio, el programa d’Onda Cero FM
ha esdevingut la novetat més significativa en el conjunt
de I'oferta generalista pel grau de diversitat que implica
la seva aparicio.

Punto Radio, I'avangament horari de Sense fronteres i
De la terra a la lluna ha provocat la desaparicié de la
producci6 local a la tarda del cap de setmana.

La composicié de la programacio local s’ha apartat de
les linies generals que han definit les graelles de les
emissores amb programacié en cadena i local. D’'una
banda, cada proposta ha seleccionat diferents generes i
ha provocat situacions d’'exclusivitat com és el cas d’Hu-
mor, nomeés present a SER OM i FM, o el de Musica a
Onda Rambla - Punto Radio; i de l'altra, Informacié no
és el génere predominant excepte a la cadena SER (OM
i FM) i a RNE /Radio 1, que és I'nic que en produeix.
També, hi ha hagut emissores que han aplicat estrate-
gies que han reforgat el disseny de la programacié en
cadena, com ara Onda Cero (OM i FM), RNE /Radio
1, SER (OM i FM) i COPE OM. Mentre que d’altres han
aportat signes de diversitat gestionant generes que la
programacié en cadena que s’ha sintonitzat a Catalunya
no havia planificat. Les emissores que justament han ac-
tuat en aquesta linia han estat les que han presentat els
indexs més alts de programacié local:

TAULA 10. Classificacio per géneres de la programacio local. Temporada 2006-2007

(% sobre el total de la programacié setmanal)

IN INEN | ES HU MU PA Ccu EN RE | TOTAL
COPE OM 3 38 12,3 - - - - - 1,3 20,4
COPE FM 10,9 7 2 - - 14 - 05 05 34,9
ONDA CERO OM 57 27 - - - 2,7 - - - 11,1
ONDA CERO FM 112 27 27 - - - - 125 - 29,1
SESQRAMBLA LIS 8,9 18,8 - - 05 - 08 - - 29
RADIO 1 38 - - - - - - - - 38
SER OM 71 6.8 12 1,4 - - 0,6 - - 171
SER FM 7 88 58 14 - - 05 - - 235

Font: Elaboracié propia.

Durant el cap de setmana, cada emissora ha presentat
una situacio diferent. En general, continua sent el migdia
el periode on la programacié local ha assolit els indexs
meés alts de preséncia. Radio 1 /RNE1, tot i que manté
I'estrategia de la temporada passada i concentra la pro-
ducci6 local en aquesta franja, ha reduit la seva inciden-
cia en 10 punts percentuals. Per la seva banda, aquesta
temporada COPE OM ha estrenat programacié local a
partir de les 16.00 h, moment en que ha funcionat com
a difusora de la radio tematica esportiva Rock & Gol. El
programa Hablemos del Espanyol i la transmissié del
partit de futbol de la Lliga Professional han estat els seus
continguts principals. Onda Cero FM ha reforcat la seva
programacio local del cap de setmana amb I'estrena els
dissabtes d’En bones mans, un informatiu especialitzat
en salut que ha entrat en competéncia directe amb En
buenas manos, oferta de la cadena. A Onda Rambla -
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e COPE FM (34,9%), amb Momentos (Participacio) i
L’hora d’Odette (Entreteniment)

e Onda Cero FM (29, 1%), amb No sbén hores
(Participacio)

* Onda Rambla - Punto Radio (29%), amb De la terra
a la lluna (Cultura) i Punto Musica i Cocodrilo Club,
també musical.

El canvi de direccié del programa Tot és comedia (SER
OM i FM), abans amb Crisol Tua i ara amb Rosa M. Ba-
dia, ha introduit novetats en la tipologia dels continguts
abordats per la qual cosa ha estat considerat com a In-
foentreteniment, mentre que la passada temporada se’l
podia definir com a Cultura. Logicament, s’ha produit
una davallada de 2 punts en la seva presencia, que ara
esta representat per Punt de llibre, I'lnic programa so-
bre literatura en el conjunt de I'oferta generalista.



2. LA RADIO ESPECIALITZADA

A diferencia de la radio generalista, I'especialitzada pre-
senta una programacio articulada entorn d’un Unic cen-
tre d'interés que defineix el seus principals continguts
amb la finalitat d’atendre les expectatives d’un segment
de l'audiencia que a priori hi esta interessada. L'espe-
cialitzacié pot ser tematica o musical, també coneguda
com a radio formula.

2.1. La radio tematica

La seva tipologia es determina segons quin sigui el seu
centre d'especialitzacié. Des d'aquesta perspectiva, ha
estat dificil associar Ona Catalana a una categoria con-
creta quan en la seva definicié destaca Informacié i En-
treteniment. Durant la temporada 2006-2007, I'audiéncia
catalana pot sintonitzar I'oferta seguent:

* INFORMATIVA O ALL NEWS, a través de les fre-
guéncies de dues emissores publiques, Catalunya
Informacié i Radio 5 Todo Noticias. Les seves pro-
gramacions s’estructuren en butlletins horaris sobre
I'actualitat més immediata cada mitja hora, un repas
en forma de titulars al minut 15 i al 45 i la presencia
d’espais especialitzats. Aquest Ultim aspecte és el
que presenta més diferéncies entre les dues emis-
sores. D'entrada, el nombre de tematiques és me-
nor a Catalunya Informacié que a Radio 5; a més,
la primera els ha integrat de manera regular en I'es-
tructura de la programacié dels dies feiners. Aques-
ta estrategia ordenada facilita I'audicié a I'oient in-
teressat per un espai en concret. En canvi a Radio
5 Todo Noticias, la situacié és més complicada per
I'alt nombre de tematiques que es distribueixen al
llarg de la setmana de manera irregular.

e ESPORTIVA. En primer lloc, cal aclarir que les emis-
sions a Catalunya de Rock & Gol només s’han po-
gut sintonitzar a través de la frequencia de COPE
OM a partir de les 16.00 h i fins al punt de la mit-
janit. Aquesta circumstancia no es déna en el cas
de Radio Marca. Ambdues emissores privades
gestionen els seus continguts mitjangant un plan-
tejament programatic forca diferent. Rock & Gol ha
continuat treballant entorn de dos centres d’interes,
el rock i 'esport. Ha estructurat la majoria de la jor-
nada seguint les pautes de la radio formula, és a
dir, emetent musica rock que és interrompuda cada
30 minuts per oferir el butlleti horari esportiu. A ban-
da, a Catalunya, s’ha pogut sintonitzar el programa
en desconnexié Hablemos del Espanyol, de 18.00
a 20.00 h, i linformatiu Rock & Gol deportes. Per
la seva banda, Radio Marca ha organitzat la seva
graella en forma de programes diaris i setmanals. A
meés, ha reforgat la seva programacié local en catala
amb I'estrena de Directe Marca mati i Repartint joc.
Cal destacar per la seva singularitat el programa
Dones Marca, dedicat a I'esport fement.

e ECONOMIA. Radio Intereconomia ha presentat una
oferta basada en la consolidacié d’alguns dels seus
programes més significatius, com ara Capital, Capi-
tal mediodia, Cierre de mercados, A fondo, El gato
al agua i La espuela, entre d’altres. Com és logic, la
majoria aproximen I'audiencia a I'actualitat econo-
mica, borsaria i financera, encara que també s’han
detectat propostes relacionades amb altres temati-
ques com, per exemple, I'entreteniment i 'oci a E/
quinto hombre.

2.2. La radio musical

En aquest ambit, la novetat més significativa de la tem-
porada ha estat la posada en marxa de I'emissora iCat
fm. EI 23 d’abril del 2006 ha iniciat les seves emissions a
través de les freqléncies de la ja desapareguda Catalu-
nya Cultura. La musica no comercial és el seu principal
contingut, encara que s’han programat capsules cultu-
rals i s’ha previst connexions amb Catalunya Radio per
oferir informacié i esports. També ha acollit programes
musicals que en temporades anteriors eren emesos per
Catalunya Radio com ara T'agrada el blues? i Tarda
Tarda. El projecte iCat fm obre noves vies a la gestio
de continguts fusionant els conceptes radio i Internet.
Des del seu web, a banda d’oferir serveis interactius,
ha posat en marxa tres canals musicals especialitzats:
iCatjazz, MusiCatles (varietat d’arreu del moén) i TotCat
(catalana). EI 2006 el site ha guanyat el Premi Ciutat de
Barcelona a la categoria de radio.

El projecte iCat fm obre noves vies a la
gestio de continguts fusionant els concep-

tes radio i Internet

Radio 3, proxima a iCat fm des de la perspectiva del
centre d’especialitzacid, no ha presentat cap novetat el
2006-2007, tot i que també esta afectada per la rees-
tructuracio del grup RTVE. Una situacio similar ha viscut
Radio Clasica. Juntament amb Catalunya Mdusica han
continuat sent les Uniques emissores especialitzades en
musica classica.

Les emissores privades han optat pels continguts mu-
sicals de caire comercial, i segons el seu centre d’es-
pecialitzacié es poden distingir basicament els formats
exits actuals, adult actual i musica autoctona, i els dos
primers son els predominants. Des de la perspectiva de
la cobertura territorial, aquest tipus d’oferta es pot agru-
par en els grups seguents:
e Estatal: 40 Principales, Cadena Dial, M-80, Euro-
pa FM i Cadena 100 (ordenades segons les dades
d’audiéncia).
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e (Catalunya o Area Metropolitana de Barcelona: Ra-
dio Tele-Taxi, RAC 105, Flaixbac, Flaix FM i Radio
Club (segons dades d’audiencia).

« Ambit local i/o comarcal: Radio Marina, Segre, Styl
FM i GUM FM. També té cabuda Radio Estel, emis-
sora de I'’Arquebisbat de Barcelona, tenint en comp-
te l'alta preséncia de continguts musicals enfront
dels religiosos.

L’estructura de les graelles d’aquestes emissores s’han
articulat entorn de la presentacié dels continguts mu-
sicals seguint les pautes de la radio formula. Tot i que
aquest és I'element clau que les distingeix d'altres pro-
postes, la majoria han coincidit a programar un magazin
despertador on han combinat I'numor, la participacié i la
informacio. Tenint en compte I'estil i el tractament de les
tematiques, I'objectiu ha estat aproximar-se a I'audien-
cia més jove. Els més destacats sén: Anda ya (40 Prin-
cipales), Freakandé matiner (RAC 1), No somos nadie
(M-80), Ya te digo (Europa FM) i El mati i la mare que el
va parir (Flaixbac).

Tot i I'estabilitat observada, s’ha detectat algunes nove-

tats significatives:

- El'matiila mare que el va parir ha estrenat nou equip
de direccidé amb la incorporacié d’El Cansancio, des-
prés d’abandonar Radio 4.

- Vador Llad6 s’ha incorporat a la direccio de Freakan-
dé matiner (RAC 1), després de la marxa de Llucia
Ferrer a Catalunya Radio.

- Javier Cérdenas s’ha fet responsable d’Atrévete, ma-
gazin matinal de Cadena Dial.

- Josep Lobatd s’ha incorporat a Europa FM per pre-
sentar Ya te digo, programa de la linia de Prohibit
als pares, que durant la temporada passada dirigia
a Flaixbac.

- Cadena 100 ha estrena Hot 100, un countdown set-
manal amb les cent millors cancons d’actualitat.

3. LA COMUNICACIO RADIOFONICA
MUNICIPAL

El fenomen de la radio municipal per les seves dimensi-
ons i caracteristiques mereix un estudi en profunditat a
partir del qual es puguin determinar models i estrategi-
es de programacio. Es per aquesta rad que només es
podran destacar els esdeveniments de més relleu per
al conjunt de les emissores. En aquest sentit, cal res-
saltar la iniciativa del Ill Congrés de la Radio Municipal,
celebrat a la ciutat de Barcelona el novembre de 2006,
d’'impulsar la confeccio del Llibre blanc de la radio local
publica.

Per les seves caracteristiques i dimensi-

ons, la radio municipal mereix un estudi
per a determinar models i estrategies

66 eeee L'OFERTADEPROGRAMACIO

Els reptes tecnologics també han estat una questio sig-
nificativa aquesta temporada. El lll Congrés de la Radio
Municipal va abordar de manera especfifica el tema de
les tecnologies de la informacio i la seva aplicacié en la
comunicacié local. Davant d’aquest entorn, s’ha apro-
fundit i reflexionat sobre com cal gestionar els contin-
guts i com es pot estimular la creacié de nous produc-
tes. Aquest debat ja s’havia iniciat mesos abans en el 3r
Congrés de la Radio a Catalunya, celebrat també a la
ciutat de Barcelona. Una altra accié en aquesta matei-
xa direccio ha estat I'encapcalada per la Federacié de
Radios Locals de Catalunya (FRLC) amb la participacio
de Comunicalia, que va organitzar un seminari titulat La
radio local en I'entorn multimedia.

Matard Audiovisual ha estat el projecte comunicatiu que
ha engegat finalment la radio municipal a la ciutat del
Maresme, antiga reivindicacié de la ciutadania. En la linia
de novetats, cal assenyalar la posada en marxa d’'una
productora multimedia que elaborara els continguts de
la radio i la televisio (de titularitat privada) a Sant Cugat
del Valles. Entre els seus objectius figura el disseny del
futur canal de TDT.

Seguint la politica de compartir produccions, la Federa-
ci6 de Radios Locals de Catalunya ha ofert a les seves
emissores Trenquem el cuc, un programa especialitzat
en el mon rural que va saltar a I'antena fa vint anys. Tam-
bé ha posat a disposicio la ficcio Marx Flywheel, Shyster
y Flywheel advocats, basada en textos dels germans
Marx.

4. CONCLUSIONS

* La programacié generalista produida des de Catalu-
nya presenta signes de diversificacié pel que fa als
generes que configuren les seves graelles, perod tam-
bé al ventall de tematiques abordades des de I'espe-
cialitzaci¢ informativa. Des d’aquesta perspectiva, la
produccio local catalana a les radios que combinen
la programacié en cadena i local també és favorable,
mentre que les radios generalistes estatals han en-
fortit encara més el seu grau d’homogeneitat.

e Lairrupcio del genere Entreteniment ha estat la no-
vetat més destacada en relacié amb els generes de
producci6. La seva presencia ha comencat a tren-
car algunes de les formules consolidades en el dis-
seny de les graelles, com ara la classica associacié
d’emetre Infoentreteniment les tardes dels dies fei-
ners i la ubicacié d’alguna proposta de Participacié
a la matinada.

* El naixement d'iCat fm ha obert noves vies de gestié
dels recursos en I'ambit de la radio de recepcié con-
vencional, pero també en els dissenys de projectes
en linia. Ara per ara, ha estat I'inica emissora que ha



integrat Internet de manera proactiva en el procés de
difusié de la seva programacio.

* Lesradios locals i municipals s’han comengat a plan-
tejar el futur més immediat parant atencio en la digi-
talitzacio i la produccié de nous formats.
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CAPITOL IILI.

El consum radiofonic

Per Amparo Huertas, professora titular del Departament
de Comunicacio Audiovisual i de Publicitat de la UAB.

Aquest capitol dedicat enterament a I'audiencia es divideix
en sis apartats. Els dos primers tracten sobre 'audiencia
radiofonica a Catalunya de manera global i desglossada
segons el tipus de programacio: les seves caracteristiques
sociodemografiques (genere, nivell economic, classe so-
cial, edat, usos linguistics i nacionalitat) i els seus habits de
consum (durant els dies feiners/cap de setmana i segons
els diferents periodes horaris). A continuacio, es dedica un
apartat especific a 'audiencia de la radio generalista i un
altre, a la de la programacié tematica. Ambdoés presenten
la mateixa estructura i aprofundeixen en els resultats que
obtenen les cadenes als tres estudis disponibles sobre el
consum radiofonic a Catalunya: inclouen el ranquing de les
més escoltades, I'evolucié del seu public durant els dies
feiners —es dona un tracte preferent a aquest periode de
la setmana, perque és quan es produeix la major concen-
tracio d'oients- i, finalment, una descripcié detallada dels
trets sociodemografics dels seus seguidors. A continuacio,
el cinque apartat es dedica als consumidors de la radio lo-
cal i, per acabar, s’apunten les conclusions principals.







1. INTRODUCCIO

La principal font d'informacié d’aquest apartat ha estat
I'Estudi General de Mitjans (EGM) - Radio Catalunya, de
I’Asociacion para la Investigacion de Medios de Comu-
nicacion (AIMC), atés que és el que utilitza el sector pro-
fessional a I'hora de definir les seves estrategies comer-
cials i programatiques. Per aquesta rad, tot el material
grafic inclos s’ha dissenyat fent Us exclusivament de les
dades aportades per aquesta entitat.

No obstant aixo, també s’han utilitzat els resultats de les
Ultimes edicions de I'Estudi d’opinié publica sobre els
mitjans audiovisuals de Catalunya, a carrec del Consell
de I'’Audiovisual de Catalunya (CAC). |, per tal de de-
finir amb més precisié el comportament de 'audiencia
el 2007, s’han tingut igualment en consideraci6 els in-

formes del Barometre de la Comunicacié i la Cultura,
elaborats per la Fundacio Audiencies de la Comunicacio
i la Cultura (FUNDACC). El Barometre és la primera ana-
lisi quantitativa creada especialment per mesurar con-
juntament 'audiencia dels mitjans a Catalunya, el Pais
Valencia i les llles Balears. Els seus primers resultats es
van fer publics el 27 de novembre de 2007.

A part de les diferencies metodologiques (de fet, el treball
del CAC no és exactament una investigacié per mesurar
l'audiencia), no tots els estudis presenten la informacio
seguint els mateixos criteris (per exemple, I'EGM agrupa
les dades d’'algunes comarques i el Barometre les ofe-
reix individualment). Tot plegat dificulta la realitzacié de
comparacions entre ells, perd aquesta diversitat de fonts
d'informacié permet tenir una panoramica molt clara de
I'audiencia radiofonica a Catalunya, fet que també ajuda
a extreure les possibles tendencies futures.

Taula 1. Fitxa técnica dels principals estudis sobre el consum radiofonic a Catalunya (2007)

ESTUDI D’OPINIO PUBLICA

EGM - RADIO CATALUNYA EL BAROMETRE SOBRE ELS MITJANS
AUDIOVISUALS
ENTITAT RESPONSABLE AIMC FUNDACC CAC
. . Catalunya
AMBIT GEOGRAFIC Catalunya Pais Valencia Catalunya
llles Balears

SISTEMA DE RECOLLIDA

Entrevistes personals a la llar

Entrevistes personals a la llar

Entrevistes telefoniques

D'INFORMACIO (28,5%) i telefoniques (71,5%)
UNIVERS Majors de 14 anys Majors de 14 anys Majors de 18 anys
MOSTRA (Catalunya) 23.299 36.429 1.633

TREBALL DE CAMP: CALENDARI

17 gener - 20 marg
11 abril -12 juny
5 setembre -13 novembre

Ininterromput al llarg de I'any

10-27 desembre

- TNS MARKET RESEARCH

confianca entre 95% i 95,5%)

; - RANDOM
REALITZACIO ENTREVISTES - SYNOVATE NIELSEN INSTITUTO DYM
- IMOP ENCUESTAS
MARGE D’ERROR* (nivell de 1.53% 0.5% 2 45%

* Respecte a les dades globals.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novembre 2007), del Barometre (resum any natural 2007) i del CAC (Informe 2007).
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2. ‘CARACTERiSTIQUES SOCIODEMO-
GRAFIQUES GENERALS

El 2007 una mica més de la meitat de la poblacié cata-
lana major de 14 anys soén oients radiofonics: el 52,3%
(segons les dades de 'EGM, que 'any 2006 el situava
en el 53,2%) i el 55,1% (segons les dades del Barome-
tre de la Comunicacid i la Cultura). Un percentatge que,
en qualsevol cas, s’allunya forca del tant per cent de
llars equipades amb un o més aparells receptors, 95%,
d’acord amb I'estudi d’opinié publica del CAC.

Perd, malgrat la gran distancia entre ambdds indicadors,
hi ha una tendencia esperancadora: el descens de per-
sones que afirmen que no escolten mai la radio. L'estudi
del CAC, en l'edicié del 2005, apuntava que el 29,2%
de les persones consultades no feien servir mai aquest
mitja. Un any més tard, el tant per cent s’havia reduit al
27% i, en els resultats obtinguts el 2007, la xifra és del
28,4%. | una altra questio, encara més important: I'aug-
ment de I'Us d'Internet. L'audicié de radio en directe per
Internet és un fet puntual, perd el nombre de persones
que accedeixen a la radio mitjangant Internet €s superior
al dels que fan servir la xarxa per veure la televisio: 29%
de la poblacié sondejada enfront del 13,5%, segons
les dades del CAC del 2007. A més, aquesta mateixa
font d’informacio posa en evidéncia que es tracta d’'una
practica més habitual entre els joves; per tant, és molt
probable que es vagi estenent a poc a poc al conjunt de
la societat. Seguint el CAC, si s’observa la proporcié de
persones que escolten la radio via Internet per franges
d’edat, aquest és el resultat: 1,6% (majors de 64 anys),
17,5% (50-64 anys), 34,9% (35-49 anys), 44,2% (25-34
anys) i 57,6% (18-24 anys).

L’audicié de radio en directe per Internet
és un fet puntual, pero el nombre de per-

sones que accedeixen a la radio mitjancant
Internet és superior al dels que fan servir
la xarxa per veure la televisio

El percentatge de ciutadans que escolten la radio €s si-
milar a les quatre provincies catalanes. Totes mostren
indexs proxims a la dada global. No obstant aixo, cal
comentar una diferencia entre les dades de 'EGM i del
Barometre. Segons la informacié del primer, I'audiencia
radiofonica lleidatana se situa per sota de la meitat de la
poblacio tant el 2006 com el 2007 i, en canvi, el Barome-
tre li assigna el consum més alt de les quatre provincies
(58,0%). Per comarques, i d’acord amb les dades del
2007 aportades pel Barometre —que ofereix un major
grau de detall que 'TEGM—, trobem que hi ha dues co-
marques on el percentatge és igual o inferior al 47% de
la poblaci¢ (la Conca de Barbera i la Terra Alta) i d’altres
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on supera el 60% (el Bages, la Cerdanya, el Pla de I'Es-
tany, el Ripolles i el Solsones).

Taula 2. L’audiéncia de radio a Catalunya, per
génere, nivell economic, edat, usos lingiiistics i
nacionalitat (2006 i 2007)

2006 2007
POBLACIO | [OTAL | poplacio | TOTAL
oo 5.952 53,2 6.038 523
GENERE
HOME 2.915 58,9 2.954 58,4
DONA 3.037 47,7 3.084 46,5
NIVELL ECONOMIC
ALT 728 60,3 679 59,7
MITJA-ALT 999 57,7 997 58,9
MITJA 2.663 54,4 2.791 53,3
MITJA-BAIX 1.277 46,4 1.288 46,2
BAIX 285 35,9 284 29,2
EDAT
14.-9 399 40,8 395 39,3
20-24 431 59,3 374 56,0
25-34 1.178 59,3 1.143 60,2
35-44 1.090 59,1 1.173 59,9
45-54 912 57,6 939 56,2
55-64 769 50,7 803 52,2
65 i més 1.172 1,7 1.210 37,5
USOS LINGUISTICS
CATALA 2.208 54,7 2.166 55,6
e | 830 57,2 866 54,4
CASTELLA 2.754 51,4 2.845 50,0
ALTRES 158 42,0 160 36,1
NACIONALITAT
ESPANYOLA - - 5.5183 53,3
RESTA - - 525 41,6

Dades: Percentatge sobre el total de 'univers en sentit horitzontal.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

Si es compara la dieta radiofonica dels homes amb la de
les dones, es detecta un major consum entre ells. Men-
tre que gairebé el 60% dels homes escolten la radio, en
el cas de les dones el percentatge no arriba al 50% i, a
més, aquest Ultim tendeix a la baixa, segons mostren les
dades de 'EGM. Una diferencia similar apareix reflectida
en el Barometre.



Les classes socials definides com alta i
mitjana-alta tenen una elevada preséncia
al conjunt de lPaudiéncia radiofonica

La radio sembla seduir cada vegada menys
els més joves i els més grans

Pel que fa al nivell economic, les classes definides com
a alta i mitjana-alta tenen una elevada presencia al con-
junt de l'audiéncia radiofonica. El percentatge de pe-
netracié de cadascun d’'aquests dos segments socials
supera, tant el 2006 com el 2007, el 55%. Per contra,
I'index de penetracié de la classe mitjana és més baix
(2006: 54,4% i 2007: 53,3%), el de la mitjana-baixa se
situa per sota (2006: 46,4% i 2007: 46,2%) i I'Us de la ra-
dio per part de la classe baixa és encara més reduit des-
prés d’'una notable davallada. Si el 2006 el 35,9% dels
membres d’aquest col-lectiu escoltava la radio, el 2007
és tan sols del 29,2%. Aquest fenomen, com més nivell
economic més consum radiofonic, explicat amb dades
procedents de 'EGM, també és evident si s’analitza la
informacié obtinguda pel Barometre.

En referencia a les edats, la radio sembla que sedueix
cada vegada menys els més joves i els més grans. Als
quatre grups d’edat que estableix 'TEGM entre els 20 i
els 54 anys, el percentatge de penetracié es colloca
sempre per sobre del 55%. En canvi, el 2007 només el
39,3% dels més joves (de 14 a 19 anys) escolten la radio
enfront del 40,8% del 2006 i, a partir dels 65, el consum
també tendeix a la baixa. Es tracta d’'una conclusié que
igualment es dedueix de I'analisi del Barometre i de I'Es-
tudi d’opinié publica sobre els mitjans audiovisuals de
Catalunya 2007 . Pero, d’altra banda, la investigacié del
CAC destaca un tret interessant: son les persones de
més de 64 anys les que més escolten la radio els caps
de setmana, potser aixd és conseqlencia de I'emissié
de programes tematics amb especialitzacions que els
resulten molt properes, com poden ser els espais sobre
salut.

Gairebé el 42% dels estrangers escolten la

radio el 2007

Segons la llengua familiar preferent, els percentatges de
penetracié de la radio entre els collectius que utilitzen
habitualment el catala, el castella o ambdues indistin-
tament sén molt semblants. Tots se situen sempre una
mica per sobre del 50%, tant a 'TEGM com al Barometre.
Es a dir, s6n uns tants per cents en consonancia amb
el grau de penetracié de la radio al conjunt de la pobla-
ci6. En referencia al segment social que fa servir altres
llengles, aquest index, segons I'EGM, és del 36,1% i,
d’acord amb el Bardmetre, és del 37,9%. Es a dir, tot
i que estan per sota dels percentatges de la resta de

poblacio i tenint en compte que aquests indexs suposen
una lleu davallada respecte del 2006, aquest sector de
la poblacié forma part indiscutiblement de I'audiencia
potencial del mitja. De fet, gairebé el 42% dels estran-
gers escolten la radio el 2007.

Perd quin tipus de radio s’escolta? Durant els primers
anys del segle XX l'audiéncia de la radio generalista en-
cara era superior a la de la radio tematica, pero any rere
any aquesta Ultima ha anat guanyat pes i, per contra, el
nombre d’'oients de la radio generalista ha anat minvant.
Aixi, malgrat que la demanda informativa dels atemptats
de I''1 de marg i les eleccions generals del 2004 van
ajudar la radio generalista a mantenir les seves posici-
ons, finalment el 2006 I'audiencia de la radio tematica
va passar per davant arran I'exit del sector de les musi-
cals. |, ara, la radio tematica continua tenint una quota
de mercat superior.

A les dades de 'EGM del 2007, aquest fet queda palés
amb aquestes xifres: el 25,4% de la poblacidé major de
14 anys segueix la radio generalista (2006: 26,2%) i el
29,2% escolta emissores tematiques (2006: 29%). Esa
dir, la distancia entre ambdues continua augmentant. Ja
no sembla, perd, que hi hagi gaire marge de maniobra
més; de fet, el percentatge d’oients de la radio musical i
de les radios informatives, si s’observen individualment,
a penes varien respecte del 2006. El primer es manté
al voltant del 26%, i el segon, entorn del 3%. Si parlem
en termes de xifres absolutes, aquestes soén les dades
del 2007: 1.533.000 oients segueixen la radio genera-
lista; 1.607.000 persones escolten la radio musical i,
finalment, la radio informativa té un public de tan sols
195.000 persones.

Es tracta d’'un comportament extensiu a les quatre pro-
vincies catalanes. A Barcelona, Girona, Lleida i Tarra-
gona, el public de les cadenes generalistes representa
percentatges inferiors al 26% del total de la poblacio en
tots quatre territoris. Tarragona, que el 2006 destacava
amb un index del 28,6%, un any després se situa en el
25,5%. En canvi, les cadenes tematiques continuen atra-
ient més del 26% a les quatre provincies.

La informacié aportada pel Barometre referent al 2007
presenta la mateixa distribucié del mercat, pero la dis-
tancia entre la radio musical i la generalista és encara
una mica més pronunciada. Aquest estudi assenyala
que el 24,2% de la poblacié (1.492.000 persones) son
oients de la radio generalista i que el 30,2% (1.863.000)
escolten la radio musical. A la radio informativa, aquest
estudi li assigna un total de 146.000 seguidors (2,4%).
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Taula 3. L’audiéncia de la radio generalista a
Catalunya, per génere, nivell economic, edat,
usos lingiiistics i nacionalitat (2006 i 2007)

Dades: Percentatge sobre el total de 'univers en sentit horitzontal.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

A continuacio, tractem per separat les principals ca-
racteristiques de l'audiencia de la radio generalista i
del public de les programacions tematiques. L'EGM i
el Barometre mostren percentatges de penetracio dels
diferents segments de la poblacié molt semblants; per
tant, les dades que apareixen en aquesta descripcid sén
Unicament les de 'EGM.
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El 31,6% dels homes escolten la radio ge-
neralista i, en canvi, tan sols ho fa el 19,5%

de les dones

2006 2007
RADIO RADIO
GENERALISTA GENERALISTA L’audiéncia de la radio generalista reprodueix les carac-
UNIVERS (000) 26,2 25,4 teristiques sociodemografiques de I'audiéncia en gene-
GENERE ral i, fins i tot, alguns trets resulten més evidents:
HOME 31,7 31,6
DONA 20,8 19,5 o .
NIVELL e e a) La diferencia entre generes que es detecta en el
perfil de 'audiéncia de la radio en general esta molt
ALT 37,7 38,3 més marcada en aquest ambit de la radiodifusié. El
MITJA-ALT 32 31,6 31,6% dels homes escolten la radio generalista i, en
MITJA 254 245 gagvi, t§n| 32%|87ho fa el 19/,5% detles donets. SdQn IQS
: ades de que, a més, mostren una tendencia
It Sl 19.2 185 a la baixa de les dones (2006: 20,8%).
BAIX 14,4 12,7
EDAT * b) De la mateixa manera, el domini d’oients de nivell
14-19 6.4 6.6 economic alt | /mi?jé—alt es fa molt mes evident quan
s’analitza el public d’aquest tipus de programacio.
20-24 12,9 11,9 ) .
Aquests dos collectius tenen, respectivament, una
25-34 20,1 20,8 penetracié de més del 30% entre I'audiéncia de la
35-44 29,4 27,3 radio generalista. En canvi, els altres nivells econo-
45-54 331 321 mics se situen per sota del 25% i, és més, tendeixen
55-64 33,4 34,0 a la baixa.
65imés 30,7 27,3 * ) Si s'observen els grups d'edat: com més edat,
USOS LINGUISTICS major consum de radio generalista. Es a dir, la radio
CATALA 33,1 32,9 generalista és una radio consumida principalment
INDISTINTAMENT 29.0 25.6 per adults. A!XI, els majors mdex\s dQ penetracio és
5 donen a partir dels 45 anys, pero, si comparem les
CASTELLA 20,7 20,6 dades dels dos ultims anys, sembla que aquest ti-
ALTRES 9,7 8,3 pus de programacié cada vegada interessa menys
NACIONALITAT als majors de 64 anys.
ESPANYOLA - 27,1 , e . . .
s 5 e d) Totique laradio generalista és seguida per cata-
. ' lanoparlants, castellanoparlants i persones que utilit-

zen el catala i el castella indistintament, el major tant
per cent de penetracié es déna entre els que tenen
com a idioma familiar preferent el catala (sempre
per sobre del 30%). Els altres dos perfils presenten
percentatges situats al voltant del 20%. Finalment,
cal comentar que menys del 10% de les persones
que parlen altres llengles escolten emissores ge-
neralistes i és que, segons diu I'EGM el 2007, tan
sols el 7,8% dels estrangers afirma que consumeix
aquest tipus de programacio.



Taula 4. L’audiéncia de la radio tematica a Catalunya,
per génere, nivell economic, edat, usos lingiiistics i
nacionalitat (2006 i 2007)

2006 2007
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NIVELL ECONOMIC
ALT 26,8 22,9 49 25,6 22,2 3,7
MITJA-ALT 27,7 24,7 3,5 311 27,6 4.5
MITJA 32,1 29,8 3.1 31,2 28,9 3,2
MITIA-BAX | 271 |245 |32 282 |262 |24
BAIX 19,4 17,7 1,7 149 13,3 2,0
EDAT
14-19 33,1 32,6 0,6 32,0 31,7 0,4
20-24 46,5 451 1,7 44,8 43,7 1,7
25-34 43,4 40,9 3,8 43,3 41,4 3,0
35-44 33,8 |313 |37 374 |341 |44
45-54 27,6 23,5 45 27,4 23,6 4.8
55-64 19,3 15,6 4.4 20,1 16,7 3,8
651 més 9,8 7,6 2,4 9,4 7,3 2.2
USOS LINGUISTICS
CATALA 248 213 |41 260 230 |37
INDISTINTA- | 31,0 27,8 3,7 30,5 27,9 3,4
MENT
CASTELLA 32,0 |30,1 |27 31,4 [292 |29
ALTRES 26,5 25,4 1,1 24,3 22,2 2.1
NACIONALITAT
ESPANYOLA | - - - 290 1263 |34
RESTA - - - 309 299 |16

Dades: Percentatge sobre el total de 'univers en sentit horitzontal.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboraci¢ propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-
bre 2006 i febrer-novembre 2007).

Tal com ha quedat palés anteriorment, tractar sobre I'au-
diéncia de la radio tematica és, ara com ara, parlar sobre
els seguidors de la radio musical. D’aquesta manera, i
inevitablement, moltes de les caracteristiques que defi-
neixen el public de la radio tematica son el resultat del
comportament dels oients de les emissores musicals.
Un comportament, d’altra banda, molt diferent al detec-
tat en 'ambit de les generalistes.

e a) Sobre el genere a penes hi ha variacions entre el
2006 i el 2007. A diferencia del que succeeix amb
I'oferta generalista, el consum de la radio tematica
tendeix a I'equilibri: el 2007 el 31,2% dels homes
escolten aquest tipus d’emissions i una mica per
sota se situen les dones (27,2%). Pero, quina radio
aproxima més els dos targets? La musical o la que
és estrictament informativa? L'EGM (2007) i el Baro-
metre coincideixen plenament a I’hora de donar una
resposta. D'acord amb I'EGM, el 27,5% dels homes
i el 25,7% de les dones fan servir la radio per escol-
tar musica, i el Barometre també planteja aquesta
aproximacié amb una distancia encara més redu-
ida: ells, 30,9%, i elles, 29,4%. En canvi, sobre el
consum de la radio informativa, 'EGM (2007) mos-
tra un consum més diferenciat per sexes (el percen-
tatge d’homes que escolten aquesta tematica és del
4,8% i el de les dones és del 1,8%) i el Barometre ho
corrobora (el 3,6% dels homes escolten radio infor-
mativa i, entre les dones, I'index és del 1,2%).

* b) Si s'analitza la penetracié dels diferents nivells
economics, podem apuntar la tendencia cap a un
cert equilibri entre les diferents classes socials, a ex-
cepcio de la classe amb menys poder adquisitiu, el
nivell de penetracié de la qual cada vegada és més
reduit (2006: 19,4% i 2007: 14,9%). Unes dades que
so6n I'efecte del consum de la radio musical, com no
podia ser d’altra manera.

* ¢) Quant a I'edat d’aquests oients, la seva analisi
permet trobar una altra diferencia respecte a la radio
generalista: els majors percentatges de seguiment
de la radio musical, i en consequencia del conjunt
de la radio tematica, apareixen en la poblacio d'en-
tre 14 i 44 anys. Es a dir, es tracta d’un public jove,
fet que, d’altra banda, pot explicar molt bé que la
radio musical s’escolti sobretot des dels llocs de
treball, atées que la seva audiencia pertany majori-
tariament al sector de la poblacié activa. Pel que fa
a la radio informativa, I'interés comenga més tard, a
partir dels 25 anys.

e d) L'observacio de quina és la llengua preferent de
l'audiencia de la radio tematica també I'allunya del
sector generalista. El percentatge de penetracié ma-
jor es déna entre el collectiu de castellanoparlants,
seguit dels que fan servir indistintament catala i cas-
tella i dels catalanoparlants, tot i que es detecta que
I'linic col-lectiu que augmenta el seu Us de la radio
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és aquest Ultim. Una altra diferencia significativa, en
comparacié amb la radio generalista, és que més
del 20% de la poblacié que parla altres llengties se-
gueix la radio tematica, i és que el seu percentatge
de penetracio entre el col-lectiu estranger ha arribat,
fins i tot, a superar el que mostra la poblacié amb
nacionalitat espanyola el 2007. Tot plegat torna a ser
fruit del comportament davant de la radio musical.

3. HABITS GENERALS DE CONSUM

3.1. Segons el periode de la setmana
(dies laborables i cap de setmana)

El consum de la radio es produeix principalment durant
els dies feiners. D’acord amb I'EGM, el 56,5% de les per-
sones residents a Catalunya majors de 14 anys escolten
la radio durant els dies laborables i, segons el Barome-
tre, el percentatge és, fins i tot, major: 59,1%. En canvi,
durant el cap de setmana la xifra no supera la frontera
del 50%. L'EGM exposa que el 45,2% de la poblacio es-
colta la radio el dissabte i la xifra cau fins al 38,4% el
diumenge. De la mateixa manera, el BarOmetre mostra
una reduccié durant el cap de setmana (45,4%). Sén les
xifres que ofereix el 2007 i que, a més a més, en com-
paracié amb les del 2006, també mostren una marcada
tendéncia a la baixa del consum el diumenge.

Taula 5. Distribucié de I'audiéncia de la radio ge-
neralista i tematica segons el periode setmanal
(Catalunya - 2006 i 2007)

GENERALISTA TEMATICA TOTAL OIENTS
2006 2007 2006 2007 2006 2007

DIES
FENERs | 297 | 279 | 326 | 317 | 593 | 56,5

DISSABTE | 20,7 | 194 | 256 | 266 | 459 | 452
DIUMENGE | 20,6 19 22,5 19 43,3 | 384

Dades: Percentatge sobre el total de 'univers.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracio propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

Alhora, en I'analisi de la durada de I'audicié de cada
oient, també queda manifesta una diferencia entre els
dies feiners i el cap de setmana. De dilluns a divendres
el temps d’escolta continuada per persona és general-
ment superior al que es produeix durant el cap de set-
mana i sembla que aquesta diferencia tendeix a incre-
mentar-se. Segons I'estudi del Consell de I'Audiovisual
de Catalunya (2007), durant els dies feiners un 17,7% de
les persones consultades segueixen la radio més de 4
hores al dia i la xifra baixa fins al 5,1% durant el cap de
setmana. |, si fem la mateixa comparacié amb el per-
centatge de persones que escolten el mitja entre 1 i 2
hores, que és el tipus de consum que capitalitza els dies
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feiners, trobem que aquest puja fins al 35,9% de dilluns
a divendres i descendeix fins al 23,2% el cap de set-
mana. A més a més, aquesta investigacio adverteix que
any rere any augmenta el tant per cent de persones que
escolta la radio menys d’una hora el cap de setmana (el
2005 el tant per cent de persones consultades que es-
coltaven la radio menys d'una hora dissabte o diumenge
era del 26,6%; un any després la xifra arriba al 44,4% i el
2007 assoleix el 51,7%).

De dilluns a divendres hi ha més gent

escoltant la radio i el temps d’audicio
continuada per persona és superior

No obstant aquest marc general, aquest desnivell en-
tre els dos periodes de la setmana és molt més evident
quan s’analitzen les dades referents a la radio generalis-
ta, tant les proporcionades per 'TEGM com les del Baro-
metre. Durant els dies feiners el percentatge de poblacio
que escolta aquest tipus d’emissions supera en tots dos
estudis el 25% i, en canvi, el cap de setmana el tant per
cent se situa —tant el 2006 com el 2007— uns 8 punts
percentuals per sota. Segons mostra 'EGM, el periode
horari on la radio generalista assoleix els indexs d’au-
diencia més baixos és el dissabte entre les 16.00 i les
20.00 hores. Per qué aquesta diferencia? De fet, és logic
que aixo succeeixi. La radio generalista s’escolta majori-
tariament des de casa i la disponibilitat de I'oient dismi-
nueix durant el cap de setmana quan el lleure fora de la
llar augmenta. A més, en resposta a aixo, la programacio
dels dos periodes setmanals és completament diferent:
de dilluns a divendres la major part dels programes son
diaris i d'una llarga durada, mentre que durant el cap
de setmana adquireixen major presencia els programes
més curts i de tematica especialitzada.

Pel que fa a la radio tematica, el percentatge d’oients
sobre la poblacié total va minvant més gradualment
quan arriba el cap de setmana. De conformitat amb les
dades de I'EGM del 2007: dies feiners (31,7%), dissabte
(26,6%) i diumenge (19%). El mateix fenomen aparei-
xia el 2006 i el Barometre ofereix dades similars. Una
questié que també pot associar-se amb el lloc des del
qual normalment s’escolta aquest tipus de programacio
—en aquest cas, des de la feina— i amb les estrategies
programatiques —alguns espais, com ara els magazins
despertadors, s’emeten Unicament els dies laborables.

3.2. Segons el periode horari

Quant als periodes horaris de major consum —el prime
time radiofonic—, aquest se situa clarament al mati dels
dies feiners, entre les 06.00 i les 12.00 hores. Del conjunt
d’oients de la radio generalista, més del 70% I'escolta en



aquest moment. De la mateixa manera, també apareix
aqui el tant per cent més elevat dels oients de la radio
tematica (per damunt del 60%). Soén les xifres de 'EGM,
que I'estudi del CAC corrobora.

Perd hi ha una diferéncia entre ambdos tipus de pro-
gramacions. Seguint les dades de 'EGM, a mesura que
avanca el dia, l'audiencia de la radio tematica —tant els
dies feiners com durant el cap de setmana— va decrei-
xent. Aixi, arrodonint els indexs, podriem dir que el 50%
dels seus oients acostumen a escoltar-la durant el matf,
el 40% al migdia, el 30% a la tarda i, finalment, el 20% a
la nit. En canvi, aquesta tendencia no es produeix en el
sector de les generalistes. Durant els dies feiners, a més
del mati, també coincideixen molts dels seus oients al
migdia (practica que tendeix a créixer) i durant la nit (tot
i que el percentatge ha baixat respecte del 2006). El dis-
sabte I'audiéncia també es concentra majoritariament al
mati, perd a la nit, a partir de les 20.00 hores, torna a
créixer, i sembla que cada vegada amb més forca. El
mateix succeeix durant el diumenge: I'audiencia es con-
centra al matf i durant la nit (si el 2006 augmentava a
partir de les 20.00 hores, el 2007 molts dels seus oients
ja connecten a partir de les 16.00 hores).

Sembla que linterés pel contingut dels programes té
molta incidencia en els habits de consum de la radio
generalista i, en canvi, pel que fa a la radio tematica,
el principal condicionant sembla que és la disponibilitat
horaria —tot i que evidentment I'oient escollira aquells
estils musicals que li agraden més. Es a dir, els progra-
mes informatius i esportius aporten quotes d’audiencia
importants a la radio generalista i I'horari laboral es defi-
neix com un element molt influent en la determinacio del
consum de la radio tematica.

Taula 6. Distribuci6 de Paudiéncia de la radio
generalista segons el periode setmanal i per
franges horaries (Catalunya - 2006 i 2007)

TOTAL OIENTS
(RADIO DIES FEINERS
GENERALISTA)

DISSABTE DIUMENGES

2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

MAT(

(de06.00a | 68,8 | 67,1 | 725 | 71,5 | 59,3 | 54,2 | 52,1 | 48,0
12.00)

MIGDIA
(det200a | 28,7 | 28,8 | 29,8 | 30,5 | 27,4 | 25,7 | 22,4 | 19,9
16.00)

TARDA
(de16.00a | 224 | 246 | 23,1 | 240 | 178 | 186 | 22,4 | 35,2
20.00)

NIT
(de20.00a | 38,2 | 37,7 | 36,5 | 34,8 | 38,7 | 421 | 49,8 | 53,9
06.00)

Dades: Percentatge sobre el total d'oients de la radio generalista en
sentit vertical.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboraci¢ propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

Taula 7. Distribucié de PPaudiéncia de la radio te-
matica segons el periode setmanal i per franges
horaries (Catalunya - 2006 i 2007)

TOTAL OIENTS
(RADIO GENE- | DIES FEINERS
RALISTA)

DISSABTE DIUMENGES

2006 2007 2006 2007 2006 2007 2006 2007

MATI

(de06.00a | 61,6 | 62,9 | 64,3 | 65,7 | 55,6 | 55,7 | 48,7 | 50,0
12.00)

MIGDIA
(de1200a | 410 | 419 | 404 | 416 | 480 | 439 | 381 | 419
16.00)

TARDA
(det6.00a | 37,1 | 36,7 | 37,1 | 379 | 38,0 | 31,1 | 35,7 | 354
20.00)

NIT

(de2000a | 258 | 259 | 25,7 | 25,3 | 25,1 | 26,7 | 27,6 | 29,5
06.00)

Dades: Percentatge sobre el total d’oients de la radio tematica en sen-
tit vertical.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

4. LES CADENES GENERALISTES
4.1. Ranquing

La cadena publica Catalunya Radio continua acaparant
la major quota de mercat, amb un lleuger augment del
nombre d’oients (2006: 470.000 i 2007: 482.000). En se-
gon lloc, es manté la SER que, per contra, veu reduida
la xifra de seguidors (2006: 456.000 i 2007: 444.000).
[, finalment, en aquesta mena de podium radiofonic
continua afegint-s’hi la cadena privada catalana RAC 1,
amb un increment de I'audiencia (2006: 251.000 i 2007:
278.000).

Taula 8. Ranquing de les emissores generalistes
amb més audiéncia (Catalunya - 2006 i 2007)

DE DILLUNS DE DILLUNS
A DIVENDRES A DIUMENGE
2006 2007 2006 2007
CATALUNYA
RADIO 522 535 470 482
SER 486 479 456 444
RAC 1 257 313 251 278
COPE 180 156 155 143
ONDA CERO 155 154 145 135
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DE DILLUNS DE DILLUNS

A DIVENDRES A DIUMENGE

2006 2007 2006 2007
PUNTO RADIO 120 120 102 100
RADIO 1 /RNET 122 103 110 95
COMRADIO 34 37 29 32
ONA FM - 14 - 12
RADIO 4 - 9 - 9
TOTAL OIENTS
RADIO 1.699 1.683 1.556 1.533
GENERALISTA

Dades: Xifres absolutes, en milers d'oients.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-

bre 2006 i febrer-novembre 2007).

El Barometre també les colloca en el mateix ordre el
2007: el public de Catalunya Radio és de 534.000 per-
sones en total; el de la SER, 422.000, i el de RAC 1,
228.000. En canvi, les dades del Consell de I'Audiovi-
sual (2007) presenten les tres liders en diferent ordre. A
la pregunta «Quina cadena de radio escolta amb més
freqUéncia?», el 26% va respondre Catalunya Radio; el
14,2%, RAC 1, i en tercer lloc, amb una escassa dife-
rencia, apareix la SER (esmentada pel 13,7%). Ara bé,
curiosament, les dades obtingudes arran de la pregunta
«Quina cadena de radio prefereix?» ofereixen la mateixa
panoramica que 'EGM i el Barometre: Catalunya Radio
(17,9%), SER (10,4%) i RAC 1 (8,4%).

Grafic 1. Quota d’audiéncia de les cadenes gene-
ralistes per provincies (Catalunya - 2006)
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Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-
novembre 2006).
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Grafic 2. Quota d’audiéncia de les cadenes gene-
ralistes per provincies (Catalunya - 2007)
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Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-
bre 2007).

A Barcelona, Girona, Lleida i Tarragona,
el public de les cadenes generalistes

representa percentatges inferiors al 26%
del total de la poblacio

Pero, al marge d’aquesta diferencia, hi ha una questio
encara més interessant. A cada ambit territorial, es déna
una situacio diferent. A partir de les dades de I'EGM
—ratificades en molts casos pel Barometre del 2007—,
es detecta el seguent:

* a) A Barcelona, la SER es manté com la cadena de
mes audiencia el 2007. La cadena privada assoleix
un share del 29% [I'Ultim any (enfront del 27,9% del
2006), seguida de Catalunya Radio (que manté el
mateix index: 21,6%) i RAC 1 (que I'incrementa des
del 15,8% fins al 16,6%). Ara bé, si en comptes d’ob-
servar el ranquing per cadenes del 2007, s’analitzen
les emissores amb més audiencia, I'emissora amb
més oients és Catalunya Radio FM. D’altra banda,
si es consulten les dades del Barometre, guanya la
cadena Catalunya Radio, tot i que per una diferen-
cia minima. Aix0 si, el Barometre apunta que a 6 de
les 11 comarques de Barcelona la cadena amb més
audiencia és la SER ('Alt Penedes, el Barcelones,
el Baix Llobregat, el Garraf, el Valles Occidental i el
Valles Oriental).

e b) Girona també presenta una peculiaritat. Catalu-
nya Radio és aqui la cadena lider, amb un share del
38,6% el 2007 (una mica meés alt que el del 2006:
37,4%). Ara bé, en segon lloc se situa RAC 1 (tot i
que el 2007 ha reduit el seu share en dos punts fins
aarribar al 20,7%) i, finalment, la SER apareix en I'Ul-
tim esglad d’aquest podium (el share de la qual ha
passat del 18,6% al 16,1%). El Barometre estableix
el mateix ordre.



* ) EI 2007 les tres cadenes amb més oients a Lleida
i Tarragona si que coincideixen —i amb el mateix
ordre— amb les que 'EGM destaca per al conjunt
de Catalunya. Aixi, respecte al 2006, aquestes dues
provincies mostren canvis importants. Pero, segons
el Barometre, aquesta coincidencia amb el ranquing
global tan sols queda reflectida a Tarragona. El Ba-
rometre estableix el ranquing de Lleida d’aquesta
manera: si bé també hi destaquen Catalunya Radio i
la SER, en tercer lloc coincideixen amb 9.000 oients
RAC 1, Radio 1 /RNE1 i COPE.

Darrere del bloc format per les tres cadenes que encap-
calen clarament aquest ranquing, hi ha les que tenen en-
tre els 160.000 i els 90.000 oients. Esmentades de major
a menor audiencia, segons 'EGM (2007), son: COPE
(143.000 oients), Onda Cero (135.000), Punto Radio
(100.000) i la publica Radio 1 /RNE1 (95.000). Totes amb
cobertura estatal i amb programacié en desconnexié
autonomica o local. Per tant, sén les mateixes cadenes
que configuraven aquest bloc a 'EGM del 2006, pero en
un ordre diferent: Punto Radio avanca a Radio 1 /RNE 1.
Tanmateix, el que resulta més curiés és comprovar que
totes aquestes cadenes, en major o menor grau, han
vist reduida la seva audiéncia.

En aquest cas, les dades del 2007 de 'EGM no coin-
cideixen amb les del Barometre. Aquest estudi només
inclou tres d’aquestes emissores dins d’aquest bloc, ja
que Punto Radio queda per sota dels 90.000 oients en
els seus informes. A més a més, I'ordre no és del tot
coincident. En primer lloc situa Onda Cero (133.000),
seguida de COPE (124.000) i Radio 1 /RNE1 (103.000).
[, com a consequencia d'aix0, en aquest apartat el Ba-
rometre s’acosta més a la informacié aportada pel CAC.
L'Estudi d’opinié publica sobre mitjans del Consell Au-
diovisual Catala, en la seva edicié del 2007, apunta que
el 7,3% dels sondejats segueix amb freqiéencia Onda
Cero; el 3,8%, COPE, i el 3%, Radio 1 /RNE1.

Finalment, les cadenes amb menys audiencia del 2007:
COMRadio, 32.000 oients; ONA FM, que els estudis
continuen considerant com a generalista, amb un public
de 12.000 persones i, finalment, Radio 4, amb 9.000 se-
guidors. Per tant, una situacio similar a la del 2006. Totes
tres son cadenes amb cobertura exclusivament catalana
i, a excepcié d'ONA FM, la resta sén de caracter public.
En aquest cas, les dades de 'EGM (2007) s’aproximen
bastant a les del Barometre i a les del CAC. Pel que fa a
aquesta Ultima font d’informacio, el percentatge d’oients
no va arribar en cap cas ni al 2,2% dels enquestats.

Per tal de complementar la informacié sobre les cade-
nes que no encapcalen el ranquing, també convé fer
referéncia a les peculiaritats de cada provincia, d'acord
amb I'EGM i establint les comparacions pertinents amb
el Barometre. En aquest sentit, cal parar atenci6 a Giro-
nai Lleida.

* a) A Girona, Radio 1 /RNE1 ocupa el quart lloc. El
seu share és del 6,9%, dos punts per davant de la
seva seguidora més immediata, COPE (4,9%). Son
dades de I'EGM que també confirma el Barometre.
Pero tant Radio 1/ RNE com COPE han vist reduit el
seu share respecte de I'any 2006.

* D) La peculiaritat de Lleida, des d’aquest punt de
vista, és que el share de les cadenes generalistes
estatals COPE, Onda Cero, Punto Radio i Radio 1
/RNE1 supera, en tots els casos, el 6,5%. L'index
més alt pertany a Punto Radio (8,5%). Cap d’elles
no ha arribat al 15,8% que va obtenir la COPE el
2006, perd mantenen en conjunt un lloc destacat.
Son les dades de 'EGM (2007). Una questid que
també ha quedat reflectida en I'estudi del Barometre
amb I'empat de RAC 1, Radio 1 /RNE1 i COPE, un
empat que les situa com les terceres cadenes més
escoltades a aquest territori.

4.2. L’evolucio de lPaudiencia per periodes
horaris els dies feiners

Atés que és els dies feiners quan es produeix el major
consum de radio generalista, a continuacié s’analitza
més detalladament el comportament de I'audiéncia se-
gons els periodes horaris d’aquesta part de la setmana.
D'acord amb 'EGM, com a tendencia general, es pot dir
que hi ha tres punts d'inflexié cap a l'alga:

e El més pronunciat és el que comenca a les 05.00
hores i acaba a partir de les 09.00 hores. Al voltant
de les 05.00 hores el nombre d’oients inicia un crei-
xement molt significatiu a totes les cadenes genera-
listes i 4 hores més tard comenca a minvar.

e Elsegon punt d'inflexié, amb una corba més suau |
no tan generalitzat, s'inicia a les 15.00 hores i finalit-
za a partir de les 19.00 hores.

e El tercer moment on 'audiencia tendeix a I'alca es
dona a les 21.00 hores i es manté aproximadament
fins a la 01.00. Ara bé, aquest increment només
queda reflectit en el comportament del public de la
SER i RAC 1.
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Grafic 3. Evolucié de PPaudiéncia de les cadenes
generalistes durant els dies feiners a Catalunya
(2007)

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-
novembre 2007).

Com es pot comprovar facilment, aquests tres moments
coincideixen amb I'emissié dels que sovint sén els pro-
grames emblematics de tota emissora (el magazin d'in-
foentreteniment del mati i de la tarda, i els programes
informatius i esportius de la nit). Pero també cal parar
atencio als aspectes seglents. L'analisi de les darreres
temporades mostra que la gent cada vegada comen-
ca a escoltar la radio més aviat al mati, aixo significa
que és molt probable que o bé els magazins del mati
acabin avangant la seva hora d'inici o bé que augmen-
ti el pes especific dels magazins despertadors. D’altra
banda, també és evident que a les 15.00 hores hi ha
una certa audiencia disponible. Moltes de les programa-
cions estatals inclouen dins d’aquesta franja programes
en desconnexid. |, finalment, ni la televisid ni Internet no
han pogut desplacar I'audiencia radiofonica en la seva
totalitat a la nit.

Perd aquests tres periodes horaris amb creixements
meés 0 menys significatius no només depenen de I'oferta
programatica. Les rutines diaries marquen en gran part
la disponibilitat dels oients. La matinada, el migdia i el
vespre son els principals moments vall, quan I'audiéncia
presenta les xifres més baixes. Quan dormin, o quan di-
nem o sopem —tot i que el consum de la radio és com-
patible amb altres activitats—, aquest mitja queda en
segon terme. Un exemple clar d’aquest fenomen apareix
aRAC 1el2007. De les tres liders, és la cadena que més
estabilitat mostra al llarg dels dies feiners —sense puja-
des ni baixades tan pronunciades com les de Catalunya
Radio i la SER— i la seva corba és clarament un reflex
de la vida quotidiana en aquest sentit.
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4.3. Caracteristiques sociodemografiques
de PPaudiencia

Tot i que resulta facil trobar conclusions generals sobre el
grau de penetracié dels diferents sectors socials en I'au-
diencia de la radio generalista (domini del public mascul;
forta preséncia del nivell economic alt i mitja alt; com més
edat, més consum, i amplia presencia dels catalanopar-
lants), també és cert que es detecten certes diferéncies en-
tre les cadenes quan s’analitzen individualment. Aquesta és
una dada molt important, no només des del punt de vista
comercial —ja que és una informacié imprescindible per al
mon publicitari—, sind també des del punt de vista sociolo-
gic. Per tal de confeccionar aquestes descripcions, es fa Us
principalment de les dades de 'EGM.



Taula 9. Cadenes generalistes per caracteristiques sociodemografiques (Catalunya - 2006)

CAT RADIO |  SER RAC 1 COPE oA e | MR comrapio
GENERE
HOME 8,8 10,5 5,7 3,7 3,1 1,6 2,2 07
DONA 7,0 5 2,8 1,6 1,8 1.8 1,5 0,5
NIVELL ECONOMIC
ALT 13,9 10,2 71 47 3,0 2,1 1,9 0,8
MITJA-ALT 11,9 7.9 6,3 2,8 2,3 2,0 2,3 0,7
MITJA 7,0 7.8 3,9 2,5 2,5 1.8 16 0,6
MITJA-BAIX 4,3 6,6 2,3 1,8 2,3 11 1.9 0,5
BAIX 3,3 3,5 0,7 0,9 0,9 1,0 2,2 0,4
EDAT
14-19 1.8 1,8 1,9 0,1 0,8 0,2 0,2 0,2
20-24 2,1 4,4 3,5 1,3 05 0,4 0,2 0,1
25-34 6,3 6,4 5,7 1.1 1.1 0,5 0,4 0,4
35-44 10,0 8,5 6,1 2,3 3,0 1.5 1,2 0,4
45-54 11,0 10,2 4,0 4,0 3,7 1,5 2,6 0,8
55-64 8,0 10,9 4,5 3,5 3,4 3,3 3,6 0,9
65 i més 9,3 7,4 1,9 4,0 2,9 3,3 3,4 0,8
USOS LINGUISTICS
CATALA 17,3 52 8,4 1,5 1,2 1,0 1.1 0,9
LTE,LSTHNTA_ 5,6 9,6 4,3 3,0 3,8 3,0 2,0 0,8
CASTELLA 1,4 9,4 11 3,5 3,0 19 2,4 0,3
ALTRES 2,9 2,8 - - 2,3 1,0 1,4 0,4
Dades: Percentatge en sentit horitzontal. Audiencia acumulada. Mitjana diaria de dilluns a diumenge.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novembre 2006).
Taula 10. Cadenes generalistes per caracteristiques sociodemografiques (Catalunya - 2007)
CATRADIO | SER RAC 1 COPE orea | BN DR T commApIo
GENERE
HOME 9,7 10 6,8 3,2 2,6 1.6 1.8 0,5
DONA 6,4 4,8 2,5 1,6 1.8 1,7 1,4 0,6
NIVELL ECONOMIC
ALT 16,7 9,5 8,9 3,5 2,4 1,6 1.4 0,9
MITJA-ALT 11,5 8,5 6,4 2,4 2,4 2,1 1.8 0,8
MITJA 7.1 7.3 4.4 23 23 1,7 15 0.4
MITJA-BAIX 3,9 6,0 2,3 2,0 2,0 1,5 1,8 0,4
BAIX 2,5 4.6 0,8 1,4 1,5 0,4 1,0 0,3
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CAT.RADIO |  SER RAC 1 COPE oren g | R | comrapio
EDAT
14-19 1,9 2,1 1,3 0,2 0,2 0,2 0,1 -
20-24 3,4 3,5 39 0,7 0,3 0,3 0,1 0,2
25-34 58 6,6 6,7 14 12 0,9 0,2 0,1
35-44 9,3 7.7 6,8 2,0 25 14 10 0,6
45-54 10,6 9,4 5,1 3,0 35 18 18 0,9
55-64 8,5 10,3 4,1 3,8 3,2 3,1 3,0 10
65 i més 9,0 7.0 18 3.4 2,5 2,6 3,1 0,7
USOS LINGUISTICS
CATALA 17,7 49 89 1.2 1,0 1,2 08 09
',\';‘EDIL‘Q}T'NTA' 6,2 9,1 43 2,7 25 22 19 0,6
CASTELLA 1,5 8,9 1,6 3,2 3,2 1,9 2,1 0,2
ALTRES 15 3.4 0,5 0,7 0,6 0,1 16 0,1
NACIONALITAT
ESPANYOLA 8,6 7.8 5,0 25 23 18 16 0,6
RESTA 14 23 0,5 0,6 10 05 0,9 0,2

Dades: Percentatge en sentit horitzontal. Audiéncia acumulada. Mitjana diaria de dilluns a diumenge.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracio propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novembre 2007).

- Catalunya Radio. El public d’aquesta cadena res-
pon a tots els trets que hem destacat de manera general
sobre la radio generalista. Es la programacié amb més
audiencia i, en consequéncia, el seu public té un gran
pes en la definicié del comportament de la poblacié ca-
talana davant d’aquesta oferta programatica. Pero, alho-
ra, també s’observa una diferencia respecte al conjunt
del sector: mostra els percentatges de penetracidé més
alts de les classes socials alta i mitjana-alta. Per la seva
banda, I'estudi del CAC del 2007 fa especial emfasi en
la seva acceptacid per part dels joves. A partir de les
dades obtingudes amb la pregunta «Quina cadena de
radio escolta amb més freqléencia?», aquest estudi in-
dica que el 14,7% dels joves (de 18 a 24 anys) escolta
I'emissora publica catalana (darrere de 40 Principales:
32,7% i Flaix FM: 19,1%). Ara bé, queda molt a prop de
RAC 1 (13,0%) i de qui realment I'allunya aquest estudi
del CAC és de la SER (6,0%).

- SER. També queden palesos els trets generals, pero
acompanyats de peculiaritats. Domina la classe social
alta i mitjana-alta, pero també té els indexs més alts de
la resta de nivells economics. Sobre I'Us lingUistic dels
seus seguidors, dominen els que fan servir castella i ca-
tala indistintament i els castellanoparlants. A més a més,
s’ha de destacar que el 2007 és la cadena amb el major
tant per cent de penetracié entre els estrangers.

- RAC 1. Aquesta cadena es desvia de les caracteristi-

ques generals en 'apartat de les franges d’edat. Si bé
és cert que el tant per cent de penetracié augmenta a
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mesura que s’avanga en edat, els indexs comencen a
descendir a partir dels 44 anys, mentre que als dos li-
ders el descens comenca a partir dels 54 anys (Cata-
lunya Radio) i dels 64 anys (SER). A I'estudi del CAC
(2007), es demostra que RAC 1 és la que té el major
poder d’atraccio entre els oients de 25 a 34 anys (la pri-
mera generalista més escoltada dins d'aquesta franja
d’edat: 16,8% dels entrevistats segueixen I'emissora).

- COPE. Dues son les peculiaritats de la COPE. Tot |
que amb percentatges inferiors als de les dues liders,
destaca la seva quota de mercat entre els majors de 65
anys (sobretot el 2007) i el seu index de penetracio entre
els castellanoparlants només I'acosta a Onda Cero. A
més a més, si construim un ranquing a partir dels indexs
de consum entre el public femeni, la COPE passaria a
ocupar la sisena posicié (en lloc de la quarta).

- Resta. Les peculiaritats sén puntuals i, com que es
tracta de percentatges tan reduits, els marges d’error
estadistic sén superiors. Malgrat aix0, unes pinzellades.
Onda Cero i COMRadio, pel que fa al géenere, tendeixen
cap a I'equilibri, pero la vertadera excepcié en aquest
sentit és Punto Radio, on el tant per cent del col-lectiu
femeni és superior al del masculi. A Radio 1 /RNE 1,
destaca I'audiéncia major de 54 anys i, d'altra banda,
el 2007 aquesta és una de les cadenes més escoltades
per les persones que parlen llengles diferents al catala
i castella (el seu percentatge només és superat pel de
la SER).



5. LES CADENES TEMATIQUES
5.1. Ranquing

Tal com es pot deduir de tot el que s’ha dit fins ara en
aquest apartat dedicat a I'audiencia, les cadenes tema-
tiques amb més oients son les musicals. En el primer
lloc del ranquing destaca —i molt per sobre de la res-
ta— els 40 Principales, que el 2007 va assolir 379.000
oients (una xifra inferior a la del 2006: 394.000), segons
indica 'EGM. Aquesta primera posici¢ al Top 2007 és
corroborada pel Barometre, el qual li assigna un total de
527.000 oients, i el CAC, I'estudi del qual indica que el
13,1% dels entrevistats I'escolten amb una freqiencia
destacada.

Taula 11. Ranquing de les emissores tematiques
amb més audiéncia (Catalunya 2006 i 2007)

DE DILLUNS DE DILLUNS

A DIVENDRES A DIUMENGE

2006 | 2007 | 2006 | 2007
MUSICALS
40 PRINCIPALES 429 411 394 379
DIAL 169 201 169 177
RADIO TELE-TAXI 191 184 175 162
RAC 105 176 156 157 142
FLAIX 163 152 144 145
M-80 169 148 153 138
FLAIXBAC 146 131 128 115
RADIO CLUB 25 84 - 71 -
EUROPA FM 80 125 73 108
CADENA 100 63 114 57 100
MAXIMA FM 85 70 72 65
RADIO OLE 47 48 40 41
RADIO RM 42 36 36 35
RNE R3 54 33 47 33
KISS FM - 28 - 25
ICAT - 20 - 21
CATALUNYA MUSICA - 17 - 17
RADIO CLASICA RNE - 12 - 11
RADIO ESTEL - 10 - 9

DE DILLUNS DE DILLUNS
A DIVENDRES A DIUMENGE
2006 2007 2006 2007
INFORMATIVES
CATALUNYA
INFORMACIO 94 108 93 97
RADIO MARCA 55 53 48 46
R5TN 28 27 22 23
RADIO
INTERECONOMIA - 13 - 10
TOTAL OIENTS
RADIO TEMATICA 1.875 1.912 1.728 1.760

Dades: Xifres absolutes, en milers d’oients.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 2006 i febrer-novembre 2007).

En segon lloc, apareix un conjunt de cadenes amb una
audiencia d’entre 200.000 i 100.000 oients. Segons
I'EGM del 2007, aquest grup estaria constituit per Dial
(177.000), Radio Tele-Taxi (162.000), Flaix' (145.000),
RAC 105 (142.000), M-80 (138.000), Flaixbac (115.000),
Europa FM (108.000) i Cadena 100 (100.000). L'ordre
no coincideix del tot amb el que estableix el Barome-
tre, perd ambdds estudis donen dades molt semblants.
Respecte al 2006, cal destacar I'ascens de Dial, que ha
passat del tercer al segon lloc d’aquest ranquing des-
plagcant Radio Tele-Taxi.

Grafic 4. Quotad’audiénciade les cadenes tematiques
musicals per provincies (Catalunya - 2006)
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Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 2006).

1. El Barometre ofereix les dades de Flaix FM i Radio Flaixbac de
manera conjunta, i la situa en segon lloc per darrere dels 40 Principales,
amb 320.000 oients.
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Grafic 5. Quota d’audiéncia de les cadenes
tematiques musicals per provincies (Catalunya -
2007)
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Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 2007).

Per0, atesa la quantitat d’emissores musicals, és neces-
sari comprovar quin seria el ranquing a cadascuna de
les provincies. Ho fem a continuacio tenint com a dades
de referencia 'lEGM i el Barometre:

e a) A Barcelona, si tenim en consideracié les dades
de 'EGM, cinc cadenes consoliden la seva posicio
en els primers llocs amb uns shares similars als de
I'any 2006: 40 Principales, Radio Tele-Taxi, Dial, RAC
105 i M-80. La principal difereéncia respecte al Baro-
metre és que aquest atorga més audiencia a M-80
que a RAC 105.

e b) D’acord amb I'EGM (2007), a Tarragona, la imat-
ge resultant és la seglent: 40 Principales, Radio Te-
le-Taxi, Dial, Flaix i Europa FM, que ha experimentat
un creixement important respecte del 2006. Precisa-
ment, la diferéncia més significativa, en compara-
ci6 amb el Barometre, és que el cinque lloc estaria
ocupat per M-80 en lloc d’Europa FM, que passaria
al sise.

e ¢) Pel que fa a Girona, 'EGM del 2007 presenta el
ranquing segUent: 40 Principales, RAC 105, Radio
Tele-Taxi, Flaix i Dial. 40 Principales reforca aixi el seu
lloc com a lider (amb un increment de 5 punts en el
seu share) i Flaixbac perd audiéncia, el seu share ha
passat del 7,0% al 3,9%. Aquesta és una panorami-
ca molt semblant a la que ofereix el Barometre.

e d) I, finalment, Lleida (EGM, 2007): 40 Principales,
Radio Tele-Taxi, Flaix, Dial i Cadena 100. Un ran-
quing forga coincident amb les dades del Barome-
tre i en el qual, en comparacio amb el 2006, destaca
el descens de la quota de mercat de RAC 105 i el
creixement de Cadena 100.

Per completar aquest apartat, tot i el seu public escas,
convé fer mencié de les emissores tematiques no mu-
sicals. Segons les dades de I'EGM referents al 2007,
el primer lloc esta ocupat per Catalunya Informacié
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(97.000 oients). A continuacio, apareixen Radio Marca,
especialitzada en esports (46.000), Radio 5 Todo Notici-
as (23.000) i, finalment, Radio Intereconomia (10.000).
D’altra banda, un resultat que manté el mateix ordre del
2006 i molt semblant a les dades del Barometre: Catalu-
nya Informacié (90.000), Radio Marca (40.000), Radio 5
Todo Noticias (10.000) i Radio Intereconomia (8.000).

Malgrat aquestes xifres tan minses, cal afegir que Cata-
lunya Informacié ha incrementat el 2007 el seu share a
tres provincies. A Tarragona ha passat del 3,7% al 4,6%;
a Lleida, del 2,4% al 4,1%, i a Girona, del 2,8% al 3,4%.
A Barcelona, en canvi, és Radio Marca, que ha passat
del 2,6% de share al 3,4%, la cadena que aconsegueix
assolir un lloc destacat.

Grafic 6. Quota d’audiéncia de les cadenes tema-
tiques informatives per provincies (Catalunya -
2006)

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracio propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 20006).

Grafic 7. Quota d’audiéncia de les cadenes tema-
tiques informatives per provincies (Catalunya -
2007)

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 2007).

5.2. L’evolucio de Paudiencia per periodes
horaris els dies feiners

Les linies que dibuixen I'evolucid de I'audiencia de les
cadenes tematiques amb més audiencia —totes musi-
cals— s6n molt homogenies i gairebé el que fan, so-
bretot, és reflectir el lloc destacat dels 40 Principales,
gairebé durant les vint-i-quatre hores. La lluita per I'au-
diencia es basa en I'especialitzacié en un tipus determi-



nat de musica, la qual cosa determina la seleccié de la
cadena. Perd, sobre els moments concrets d’audicio, el
fet determinant sembla que és la disponibilitat horaria
d’aguest oient potencial. Si tenim en consideracié que
el lloc d’audicié més habitual és la feina, podem deduir
que el que més incideix és exactament I'horari laboral.
Aixi, trobem, coincidint amb la radio generalista, punts a
l'alga ales 5.00 hores iales 15.00 hores; pero, a diferen-
cia d'aquelles, la baixada posterior sovint és més suau |
tampoc no es déna un repunt a la nit-matinada.

Grafic 8. Evolucié de Paudiencia de les cadenes
tematiques musicals durant els dies feiners a
Catalunya (2007)

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-
novembre 2007).

Pel que fa a les tematiques no musicals, crida I'atencio
la interrelacid que es doéna entre Catalunya Informacio
i Radio Marca fins a les 18.00 hores: quan el nombre
d’oients comenca a pujar en una d’elles, sovint es de-
tecta un descens a l'altra, i viceversa (en canvi, la corba
de Radio 5 Todo Noticies, a més petita escala, és molt
semblant a la de Catalunya Informacio). A partir de la in-
formacio disponible, no podem afirmar que es produeixi
un transvasament d’oients, fet que no resultaria gens lo-
gic, atés que una esta especialitzada en informacio ge-
neral, i I'altra, en esport. A més a més, la corba de Radio
Marca fa referencia exclusivament a la provincia de Bar-
celona —com a consequéncia de la seva cobertura—,
mentre que la de Catalunya Radio pertany al conjunt de
la nacio. Molt probablement aixo és consequencia de les
graelles de programacio i dels canvis que es produeixin
arran dels inicis i finals dels diferents espais. Finalment,
cal comentar que aquesta és una audiencia reduida, es-
pecialment interessada en el tema; per tant, no queden
paleses de manera tan marcada les rutines diaries deri-
vades de les tasques a la llar i/o la feina.

Grafic 9. Evolucié de PPaudiéncia de les cadenes
tematiques informatives durant els dies feiners
a Catalunya (2007)

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.
Font: Elaboraci¢ propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-novem-

bre 2007).

5.3. Caracteristiques sociodemografiques
de Paudiéencia

Equilibri en el consum per géneres, audiéncia de tots
els nivells economics (amb menor incidéncia del més
baix), public d’entre 14 i 44 anys, domini dels castella-
noparlants i dels que fan servir catala i castella indistin-
tament, i un percentatge significatiu de penetracié entre
els estrangers. Aquesta és la fotografia que aporten les
dades de 'EGM quan parla de la radio tematica en ge-
neral. Pero totes les cadenes responen a aquests trets?
Comencem tractant les particularitats de les cadenes
musicals, emprant els informes de 'EGM:

- 40 Principales. Com no podia ser d'altra manera, la
cadena amb el consum majoritari respon a les carac-
teristiques sociodemografiques de I'audiencia de les
cadenes tematiques en general. No obstant aix0, cal
assenyalar que la penetracid dels quatre segments
de poblacié definits a partir dels usos linguistics sén
molt semblants. Per tant, la seva audiencia és molt
variada des d’aquest punt de vista. Es més, el per-
centatge de penetracié entre els estrangers és del
6,4%, el més alt del 2007.

- Dial Esla segona cadena amb més presencia entre
el col'lectiu fement, perd no entre el masculi. Si fixem
la mirada sobre el grup format per les persones d’en-
tre 55 i 64 anys, aquesta cadena guanyaria 40 Prin-
cipales, tot i que tampoc no seria la lider (per davant
es col-locaria Radio Tele-Taxi). En aquest cas, I'index
de penetracio entre els estrangers supera també —i
ho fa clarament— el dels de nacionalitat espanyola:
4,1% enfront del 2,8%, segons les dades del 2007.

- Radio Tele-Taxi. Es patent un cert equilibri entre ho-
mes i dones, pero a favor del sexe femeni. Ara bé, el
més important és que aquesta cadena és la que més
s'allunya dels parametres generals en dos aspectes:
mostra uns alts indexs de penetracié entre la classe
baixa (el més alt del conjunt de les emissores musi-
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cals) i mitjana-baixa; és la que resulta més atractiva
per als majors de 55 anys i obté un dels tants per
cents de penetracid6 més baixos de catalanopar-
lants.

RAC 105. Es major l'atraccié que exerceix entre els
homes, malgrat un cert equilibri manifest, i, pel que fa
a l'edat, els indexs de penetracié més alts apareixen
entre els 35 i els 54 anys. Ara bé, els seus trets més
caracteristics son la seva elevada presencia entre els
catalanoparlants i entre les persones de nivell econo-
mic alt.

Flaix FM. El seu public és sobretot masculi i, a partir
dels 44 anys, gairebé no té incidencia. Per usos lin-
guistics, es déna bastant equilibri.

M-80. Entre la seva audiéncia, dominen clarament
els homes. El major poder d’atraccié apareix en la
franja d’edat compresa entre els 25 i els 44 anys. Se-
gons I'estudi del CAC (2007), aquesta seria I'emis-
sora més escoltada pels estrangers (27,9% dels
estrangers consultats afirmen que I'escolten amb
freqUiencia), després de 40 Principales (17,9%). A les
dades de I'EGM, seria la tercera (empatant amb Ca-
dena 100)

Flaixbac. Aquesta és la segona cadena amb més
presencia entre els més joves (14-19 anys) i, segons
els usos linguistics, la seva audiencia tendeix a con-
centrar-se entre els catalanoparlants. Si féssim un
ranquing a partir dels indexs de penetracié en aquest
segment de la poblacié referents al 2007, seria la ter-
cera emissora (darrere de 40 Principales i RAC 105).
De fet, sembla que és la cadena amb menys pene-
tracio entre els estrangers.

Europa FM. Public majoritariament masculi, pero
amb percentatges de penetracié molt similars per
classes socials (a excepcié del nivell més baix que
a penes té incidencia). Presenta un index de pene-
tracio entre els catalanoparlants molt baix i, el 2007,
la seva presencia entre el col-lectiu estranger és del
2,2% (enfront de I'1,8% de penetracié entre la pobla-
cié amb nacionalitat espanyola).

Cadena 100. Els majors indexs de penetracié apa-
reixen entre les classes mitjanes i, per usos linguis-
tics, la seva audiéncia tendeix a situar-se entre els
castellanoparlants i les persones que parlen llengtes
diferents al catala i/o castella. Es més, I'index de pe-
netracié entre els estrangers consultats supera el de
la poblacié amb nacionalitat espanyola: 2,7% enfront
de I'1,6%, segons les dades del 2007.
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Taula 12. Cadenes tematiques musicals per caracteristiques sociodemografiques (Catalunya - 2006)

PRIN(?I(IZ’ALES DIAL R.TELE-TAXI | RAC 105 FLAIX FM M-80 FLAIXBAC | EUROPAFM | CADENA 100
GENERE
HOME 6,2 2,3 2,7 3,3 2,7 3,0 3,0 1,1 1,2
DONA 7,3 39 35 2,5 1,6 1.6 2,6 0,8 0,9
NIVELL ECONOMIC
ALT 3,2 1,0 0,5 4,9 1,9 2,6 3,7 0,7 1,2
MITJA-ALT 6,3 3,0 1,6 3,6 2,0 2,9 3,4 0,9 0,3
MITJA 8,0 3,8 29 3.2 2,4 2,6 3,7 1,1 1,5
MITJA-BAIX 6,1 3,2 54 0,9 2,3 1,4 3,0 0,9 0,6
BAIX 2,5 1,6 7,3 1.1 0,4 0,3 1,0 0,4 0,3
EDAT
14-19 13,1 2,3 1,3 11 5,7 0,8 10,1 0,9 0,9
20-24 18,6 41 2,3 3,0 6,9 2,3 8,3 2,2 0,9
25-34 13,4 4,4 1,8 4,0 4,0 3,9 4.6 2,3 3,0
35-44 6,5 4,5 2,4 4,6 1,9 41 2,3 1,0 0,9
45-54 3,5 3,7 3,7 4,0 0,7 2,6 0,9 0,5 0,6
55-64 0,9 2,1 52 19 0,1 1,0 0,4 0,1 0,0
65 i més 0,2 0,6 4,2 0,5 0,0 0,1 0,0 0,0 -
USOS LINGUISTICS
CATALA 4,7 1,7 1,0 5,0 1,9 1,4 3,8 0,6 0,3
Do A 76 3,1 28 3,1 25 3.2 3.1 1,0 06
CASTELLA 8,1 4,3 4.9 1,2 2,3 2,8 2,0 1,2 1,5
ALTRES 7,4 3,4 2,5 1,5 1,0 1,6 1,9 1,1 2,1

Dades: Percentatge en sentit horitzontal. Audiencia acumulada. Mitjana diaria de dilluns a diumenge.
Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novembre 2006).

Taula 13. Cadenes tematiques musicals per caracteristiques sociodemografiques (Catalunya - 2007)

PRINSICI)’ALES DIAL R. TELE-TAXI |  RAC 105 FLAIX FM M-80 FLAXBAC | EUROPAFM | CADENA 100
GENERE
HOME 6,0 2,1 2.1 2,7 3,2 3,0 1,9 2,1 1,5
DONA 6,5 3,7 3.2 2,0 1,7 1,6 1,9 1,5 1,8
NIVELL ECONOMIC
ALT 4.5 1,5 0,3 3,8 1,5 2,2 2,8 1,1 0,7
MITJA-ALT 6,7 2,5 1.1 3,4 2,7 2,9 3,0 2,0 1,7
MITJA 7.1 3,5 2,4 2,3 2,7 2,7 2,0 2,0 2,2
MITJA-BAIX 6,0 3.2 51 1,3 2,4 1,3 0,8 1,8 1,1
BAIX 1,9 1,5 6,0 0,3 0,8 0,5 0,3 - 0,5
EDAT
14-19 8,7 1,7 1,0 0,6 6,5 0,9 8,0 3,6 1,2
20-24 18,3 2,2 0,9 1,4 9,3 2,0 59 4.6 2,2
25-34 12,6 4.8 1,7 2,6 4.6 4.0 3,1 3.8 3,7
35-44 7,5 4.2 2.1 3,9 2.1 4,0 1,3 2,1 2,7
45-54 3,2 35 3,3 4,0 0,5 2,6 0,8 0,7 11
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PRINéICI)DALES DIAL R. TELE- TAXI RAC 105 FLAIX FM M-80 FLAIX BAC EUROPAFM | CADENA 100

55-64 1,6 2,4 47 19 03 1,2 02 02 03
651 més 02 04 35 05 0,0 0,0 - 0,0 01
USOS LINGUISTICS

CATALA 5,0 1,7 1,0 4,1 2,6 1,6 3,1 13 08
DDSTINTAS 67 32 2,1 3,1 24 33 1,6 2,0 17
CASTELLA 72 39 42 09 22 2,6 1,1 2,1 23
ALTRES 45 1,5 19 1,4 19 08 09 19 2,4
NACIONALITAT

ESPANYOLA 6.3 28 2,7 2,5 25 22 2,0 1,8 1,6
RESTA 6.4 4,1 2,1 1,1 1,7 2,7 09 2,2 27

Dades: Percentatge en sentit horitzontal. Audiencia acumulada. Mitjana diaria de dilluns a diumenge.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracioé propia a partir de les dades de 'EGM (febrer-novembre 2007).

Els majors percentatges de seguiment de
la radio musical, i en conseqiiéncia del

conjunt de la radio tematica, apareixen en
la poblacio d’entre 14 i 44 anys

Tractar sobre el grau de penetracié de cada segment
de la poblacié en I'audiencia de les cadenes informa-
tives és una mica agosarat. Atesos els seus baixos in-
dexs de penetraci¢ a la societat en general, els marges
d’error estadistic s’amplien quan es tracta el seu public
de manera segmentada. No obstant aixo, feta aquesta
advertencia, passem a esmentar les conclusions que es
desprenen de les dades de 'EGM, ja que poden servir
com a indicadors de possibles tendencies.

En termes generals, 'EGM assigna major consum de
radio informativa als homes; en canvi, en les dades que
proporciona sobre Radio 5 Todo Noticias, es detecta un
cert equilibri entre ambdoés géneres. Pel que fa al nivell
economic, la classe alta només té una presencia desta-
cada a Catalunya Informacié. Referent a I'edat, a Cata-
lunya Informacié els indexs de penetracié superiors ten-
deixen a concentrar-se entre els 35 i els 54 anys; a Radio
Marca, entre els 25 i els 44 anys els dies feiners i el cap
de setmana entre els 55 i els 64 anys, i a Radio 5 Todo
Noticias, sempre destaca aquesta Ultima franja d’edat.
Respecte a I'Us lingUistic, la major quota de penetracio
entre els catalanoparlants se I'emporta Catalunya Radio.
De fet, aquesta és la cadena que mostra indexs més
distants quan es compara el seu Us entre la poblacid
estrangera i la de nacionalitat local.
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Taula 14. Cadenes tematiques informatives per
caracteristiques sociodemografiques (Catalunya -
2006)

CATALUNYA | RADIO JONeN

INFORMACIO MARCA TS
GENERE
HOME 35 3.4 1,0
DONA 1,9 0,1 11
NIVELL ECONOMIC
ALT 7.0 1,5 1,0
MITJA-ALT 4.1 2.8 1,0
MITJA 2,0 1,7 0,7
MITJA-BAIX 2,1 2,3 16
BAIX 1,8 0,9 53
EDAT
14-19 0,4 0,3 -
20-24 0,5 1,0 -
25-34 1,7 2,6 0,2
35-44 22 3,0 04
45-54 47 1,6 1,2
55-64 49 1,3 32
651 més 8,1 0,4 6,7
USOS LINGUISTICS
CATALA 6,1 1,1 0,6
DS TINTA- 42 23 09
CASTELLA 0,6 2,4 1,3
ALTRES 0,6 0,3 0,3

Dades: Percentatge en sentit horitzontal. Audiencia acumulada. Mitja-
na diaria de dilluns a diumenge.

Univers: Persones de 14 anys o més, residents a Catalunya.

Font: Elaboracié propia a partir de les dades de I'EGM (febrer-
novembre 2006).






90

Ara bé, ates el decreixement de la radio generalista
i 'escassa quota de mercat de la radio tematica in-
formativa, aquesta renovacié tecnologica ha d'anar
acompanyada d'una reflexié sobre com fer atractius
els continguts. La radio catalana es caracteritza per
un llenguatge radiofonic més innovador que el que
s'utilitza en la radio estatal i s’ha de seguir avangant
en aquest sentit.

Pel que fa a les emissores publiques, Catalunya Ra-
dio ha sabut assolir un lloc destacat. Pero es trac-
ta d'una excepcio. Les altres emissores publiques
catalanes, COMRadio i Radio 4, presenten unes
quotes d’audiencia molt minses, i el mateix succe-
eix amb les de titularitat publica estatal. Per tant, la
radio publica haura de duplicar I'esforg en aquesta
adaptacio al futur immediat.

Les cadenes també han de tenir en compte, en el
marc dels seus projectes, 'arribada d’estrangers a
la nostra comunitat. De moment, 'EGM mostra que
el 42% d'aquest col-lectiu escolta la radio i que ja hi
ha emissores musicals que tenen major grau de pe-
netracié entre els estrangers que entre els ciutadans
amb nacionalitat local. A més a més, en un futur,
no només augmentara el nombre d’estrangers, sind
també la diversitat dels llocs d’origen. En televisio,
s’han dissenyat emissions especialment adrecades
a ells des del sector public i privat; en radio, encara
n'apareixen pocs exemples, la majoria pertanyents a
les cadenes publiques (estatals, nacionals i locals).

D’altra banda, el 2007 ha estat I'any de la irrupcié
d’un nou estudi quantitatiu de I'audiencia radiofoni-
ca: el Barometre (FUNDACC). En el terreny de la te-
levisio, Sofres A.M., estudi quantitatiu basat en una
mostra equipada amb audimetres, va aconseguir
que el sector deixés d'utilitzar com a font d’informa-
ci6 basica 'lEGM atot I'Estat. No obstant aixo, 'EGM
va conservar el seu prestigi; en gran part, gracies al
seu caracter multimedia. Ara interromp en el sector
radiofonic catala el Bardmetre, que, a més de ser
també multimedia, esta especialment pensat per a
Catalunya, el Pais Valencia i les llles Balears. Com
no podia ser d’altra manera, els seus primers resul-
tats no sempre han estat coincidents amb 'EGM i la
resposta del sector ha estat diversa. S’haura d’es-
perar un temps per tal de comprovar com s'acabara
definint aquest ambit del sector radiofonic.
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8. FONTS D’INFORMACIO CONSULTADES

Barometre de la comunicacion i la cultura - Fundacc: Any natural
2007.

Consell de I'Audiovisual de Catalunya: Estudi d’opinié publica sobre
els mitjans audiovisuals de Catalunya 2006.

Consell de I'Audiovisual de Catalunya: Estudi d’opinié publica sobre
els mitjans audiovisuals de Catalunya 2007.

Estudio General de Medios (EGM) - AIMC: Febrer - Novembre 2006.

Estudio General de Medios (EGM) - AIMC: Febrer - Novembre 2007.



CAPITOL IV.

La inversio publicitaria

Per Enric Yarza, director de Media Hotline.

En el 3r Congrés de la Radio a Catalunya, celebrat en el
mes de maig de I'any 2006, es va presentar el primer estudi
de la inversio publicitaria de la radio amb dades que feien
referencia a I'any 2005. Aquest estudi ha tingut continuitat
en els anys successius 2006 i 2007, a través de I'Observatori
de la Radio a Catalunya. Les dades que a continuacié es
presenten fan referencia a la inversioé publicitaria del sector
radiofonic a Catalunya i la seva comparanca amb els anys
anteriors.






1. ESQUEMA DE L’ESTUDI

L’objectiu d’aquest estudi és dimensionar els ingressos
publicitaris de la radio a Catalunya. El procés de treball
per a la consecucio dels objectius s’ha realitzat de ma-
nera minuciosa buscant la maxima precisié possible de
les dades.

Per a les xifres generals del conjunt del mercat, s’ha re-
corregut a les fonts publiques d'informacié, en concret
Arce Media, empresa dedicada al mesurament de I'ac-
tivitat publicitaria en els mitjans convencionals, i a les
xifres que publica la Societat General d’Autors.

Per a les dades especifiques de Catalunya s’ha contras-
tat la informaci¢ a través de les emissores de radio. Hi
han col-laborat un total de 33 emissores, tant de titu-
laritat publica com privada, que representen el 93% de
I'audiéncia de radio a Catalunya.

Finalment, Media Hotline, consultora especialitzada en
mitjans de comunicacid, ha aportat a I'elaboracié de
I'estudi el seu coneixement i experiencia sobre el mercat
publicitari.

En I'estudi que es presenta a continuacié s’exposen da-
des del volum d'inversié publicitaria de la radio a I'Estat
espanyol, el volum d’inversiod publicitaria de la radio a
Catalunya, la distribucié d’aquest volum entre radio ge-
neralista i especialitzada i la relacio entre la inversio pu-
blicitaria i 'audiencia.

2. INVERSIO PUBLICITARIA DE LA RADIO
A L’ESTAT ESPANYOL

La inversio publicitaria de la radio en el conjunt de I'Estat
espanyol durant I'any 2007 ascendeix a 603.3 milions
d’euros, xifra que representa un creixement del 5,7%
respecte de I'any 2006. El creixement de la inversié pu-
blicitaria de la radio de I'any 2007 respecte de I'any an-
terior va ser de 4 decimes menys.

Durant els Ultims cinc anys, la inversio publicitaria de la
radio ha estat sempre creixent. L'any 2003 va ser I'any
qgue menys va créixer, solament un 2%, i I'any 2005 va
ser quan més va créixer, un 11,1%.

Grafic 1. Evolucié dels ingressos publicitaris de la radio (2002-2007)

Ingressos publicitaris nets: inclou descomptes comercials i d’agencia, no inclou cap tipus de rapels.

Font: I2P, dades Arce Media, estimacié Media Hotline.
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Dels 603,3 milions d'euros d'inversié publicitaria, el
33,6% es realitza a través de publicitat en cadena, el
63,4% es realitza a través de I'ambit regional i local, el
39% es realitza a través d’emissores pertanyents a ca-
denes de radio i el 26,5% ho fa a través d’emissores
regionals i locals independents.

Grafic 2. Distribucié dels ingressos publicitaris
per tipus de publicitat i cadena (2007)

Font: 12P dades Arce Media, estimacié Media Hotline.

3.INVERSIO PUBLICITARIA DE LA RADIO
A CATALUNYA

La inversio publicitaria de la radio a Catalunya durant
I'any 2007, tant de radio local com distribuida, ascendeix
a 75,4 milions d’euros. Aquesta xifra representa un 7,5%
d’increment sobre I'any 2006 i 1,8 punts percentuals
superior a la mitjana nacional (5,7% de creixement). No
obstant aixo, el comportament del creixement del mer-
cat de la radio generalista i el de la radio especialitzada
son diferents. La radio generalista creix més que la radio
especialitzada.

La importancia de Catalunya, pel potencial
de consum per a qualsevol marca, lligada
a la importancia de la radio fan que, durant
els anys estudiats (de 2005 a 2007), la in-

versio publicitaria de la radio a Catalunya
hagi estat sempre creixent i en I’tltim any
per sobre de la mitjana estatal

La radio generalista obté una inversié publicitaria de
41,6 milions d’euros que representen un creixement de
I'11,6% respecte a I'any anterior.

La radio especialitzada obté una inversio publicitaria de
33,7 milions d’euros que representa un creixement del
2,7% respecte a I'any 2006.

grafic 3. Evolucié dels ingressos publicitaris de la radio (2005-2007)

Ingressos publicitaris nets: inclou descomptes comercials i d’agencia, no inclou cap tipus de rapels.

Font: Elaboracié propia.
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3.1. Quotes de mercat

Com a consequéncia del major creixement de la inversio
publicitaria de la radio generalista que la de la radio es-
pecialitzada, es produeix una situacié en la qual la quota
de mercat de la radio generalista creix en detriment de
la quota de la radio especialitzada. En tres anys, la quo-
ta de mercat de la radio generalista ha augmentat 2,5
punts.

grafic 4. Quotes de mercat a Catalunya
(2005-2006)

Font: Elaboracié propia.

L'important creixement de la inversio publicitaria en la
radio generalista, unit a una gran estabilitat en el nombre
d’emissores, ocasiona un creixement important en la in-
versio mitjana per emissora. Per aixo, la inversié mitjana
per emissora de la radio generalista ha passat de 3,8
milions d’euros I'any 2005 a gairebé 4,5 milions d’euros
I'any 2007, un creixement acumulat dels tres anys del
16,9%.

El creixement important de les inversions
publicitaries en els sectors dels serveis
publics, I’energia i la banca fan que la in-
versio publicitaria creixi més a la radio

generalista que a la radio especialitzada.
Per aixo, la quota de mercat de la radio ge-
neralista a Catalunya arriba ja al 55,4% del
mercat

En la radio especialitzada la situacio és diferent. D'una
banda, la inversié publicitaria és menor i amb creixe-
ments molt discrets, i de I'altra, les emissores augmen-
ten lleument. Conseglentment, la inversié mitjana per
emissora ha estat de 1,5 milions d’euros I'any 2005 i ha
passat a 1,6 milions d’euros I'any 2007, un creixement
acumulat en els tres Ultims anys del 5,6%.

Taula 1. Inversié publicitaria a Catalunya, segons
tipologia d’emissores (2005-2007)

Mitjana per emissora 2005 2006 2007
Generalista 3.820 4.005 4.488
Especialitzada 1.531 1.578 1.618
% creixement 2.005 2006 2007
Generalista - 4.8 12,1
Especialitzada - 3,1 2,5

Font: Elaboraci¢ propia.
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3.2. Relacioé entre Paudiéncia i la inversio
publicitaria

Es dona la circumstancia que I'audiéncia i la inversio
publicitaria no sén directament proporcionals. La quo-
ta d’audiencia de la radio generalista ha descendit 2,2
punts en tres anys i, no obstant aixo, la quota de la in-
versid publicitaria ha augmentat, en el mateix periode,
2,5 punts. Per a la radio especialitzada la situacio és la
contraria: augmenta la quota d’audiencia i descendeix la
quota d'inversié publicitaria.

Grafic 5. Evolucio de la relacio entre I'audiéncia i
els ingressos publicitaris (2005-2007)

Font: Elaboracié propia.

Els ingressos per oient augmenten significativament en
la radio generalista i de manera testimonial en la radio
especialitzada. La radio generalista ha passat a tenir un
ingrés mitja per oient de 19,6 milions d’euros I'any 2005
a 24,7 milions d’euros I'any 2007, amb un creixement
del 16,9% durant I'Gltim any. La radio especialitzada va
tenir I'any 2005 un ingrés mitja per oient de 16,8 milions
d’euros enfront dels 17,6 milions d’euros I'any 2007, un
creixement del 4,1 € durant I'Ultim any.

Tot i que les audiencies de la radio ge-
neralista baixen, el mercat publicitari la
considera més atractiva, publicitariament
parlant. Per aixo, I’ingrés publicitari mitja

per oient puja de manera significativa a la
radio generalista i es manté, amb un lleu-
ger creixement, a la radio especialitzada
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Taula 2. Evolucio dels ingressos per oients, segons
tipologia d’emissores (2005-2007)

Ingrés per oient 2005 2006 2007
Generalista 19,6 21,1 24,7
Especialitzada 16,8 16,9 17,6
Mitjana 19,0 19,9 22,1
% creixement 2.005 2006 2007
Generalista 7,8 16,9
Especialitzada 0,7 4.1

Mitjana 4,6 11,2

Font: Elaboracié propia.

4. CONCLUSIONS

* La inversié publicitaria de la radio a Catalunya durant
I'any 2007, tant de radio local com distribuida, ascendeix
a 75,4 milions d’euros.

Representa un creixement del 7,5% respecte de I'any
2006

Aquest creixement és 1,8 punts superior a la mitjana
del conjunt de I'Estat

* La radio generalista t¢ un comportament millor que la
radio especialitzada.

Creixement de la inversio publicitaria

= Un 11,6% per a la radio generalista
= Un2,7% per a la radio especialitzada

Participacio en la inversié publicitaria

= Laradio generalista ja representa el 55,3% del to-
tal d'inversio, 2,5 punts més que fa tres anys

= Laradio especialitzada representa el 44,7% de la
inversio publicitaria

Mitjana per emissora

= La radio generalista ingressa 4,4 milions d’euros
per emissora

= La radio especialitzada n’ingressa una tercera
part, 1,6 milions d'euros per emissora

Mitjana per oient

= 24,7 euros per oient per a la radio especialitzada

= 17,6 euros per oient per a la radio generalista



5. FONTS CONSULTADES

Arce Media, empresa dedicada a la mesura de I'activitat publicitaria
de tots els mitjans convencionals, ocupacié publicitaria de I'any
2001 al 2007.

AIMC, associacié del conjunt de la industria publicitaria dedicada a
la investigacié d’audiencies de tots els mitjans de comunicacio,
audiencies de I'any 2005 al 2007 a Catalunya.

SGAE, Anuari de la Societat General d’Autors dels Ultims quatre anys.
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CAPITOL V.

Informe especial:
La radio catalana a Internet,
2006-2007

Per Xavier Ribes, professor titular del Departament de
Comunicacioé Audiovisual i de Publicitat de la UAB i membre
del Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi (GRISS)*.

* Grup de recerca reconegut per la Generalitat de Catalunya (Grup
2005SG00846).

«La radio és com el tren. Tothom deia que era un
mitja mort i el segle XXI sera seu»
Oleguer Sarsanedas, director de Catalunya Radio.

Aquestes linies pretenen acostar-nos, de manera generica,
al fenomen de la radio catalana a Internet. Les apreciacions
fetes en aquest treball es fonamenten en informacions facili-
tades per les mateixes emissores i en dades obtingudes de
I'observacio directa. Totes elles apunten que la radio, com
la resta de mitjans, es veu afectada per la constant evolucio
d’'Internet. | aixo es fa evident en tots els ambits: els pro-
ductors han d’organitzar noves rutines productives, |'oferta
de continguts i les formes de consum es diversifiquen, els
ambits de distribucio creixen, les audiencies adopten nous
habits... Plantegem, doncs, tot seguit, com les emissores
catalanes adapten i adopten Internet.







PLANTEJAMENT METODOLOGIC

Al'inici de I'any 2000 només 20 emissores de radio a tot
I'Estat espanyol distribuien continguts sonors a travées
d'Internet. Des de I'Observatori de la Radio a Catalunya,
s’ha constatat I'existencia d’un total de 295 emissores
amb presencia a la xarxa a final de I'any 2007 només a
Catalunya'. Aquest espectacular creixement de la ra-
dio a Internet no respon a consideracions exclusives del
mitja radiofonic: la facilitat d’edicio, de produccié i d’ac-
cessibilitat a la xarxa, el relatiu baix cost i I'abaratiment
d’eines i connexions han democratitzat tant el consum
com la creaci6 d'espais web de tota mena.

Ates que no tots els espais web son controlats encara
pels estudis d’audiencia de manera regular, no es dis-
posa de dades oficials i rigoroses per poder analitzar la
situacié a Internet de les bitcasters tal com es fa amb les
emissores hertzianes. A més, com és sabut, la realitat
de la radio a Catalunya és extremadament complexa i
heterogenia. Si a aixo hi afegim les possibilitats que ofe-
reix Internet a I'hora de fer-se present a la xarxa, fins i tot
resultara dificil saber que és una emissora amb entitat
propia, que és un canal tematic derivat o qué és, simple-
ment, un web amb contingut sonor.

Com que no hi ha estudis previs que marquin pautes o
directrius en I'aproximacio a I'estat de la questio de la
radio catalana al ciberespai, hem dissenyat un model
d’analisi propi. Aquest es fonamenta en una triple via
d’obtencié de dades. Considerem que d’aquesta mane-
ra ens podrem aproximar al fenomen amb cert rigor.

D’una banda, hem aplicat I'observacio directa sobre els
quasi 300 espais web que I'Observatori ha catalogat.
Es molt probable que quan es publiquin aquestes linies
algunes de les referencies hagin canviat, desaparegut
o n’hi hagi de noves. També és possible que algunes
de les existents a final de 2007 ens hagin passat desa-
percebudes. Malgrat tot, la navegacié per les seccions
dels espais recopilats ha estat prou amplia per dotar-
nos d'una visié generica d’allo qué s’esta fent en I'entorn
telematic de la radio catalana i de com s’esta fent. Aixi,

1. La llista completa d’aquestes emissores es pot trobar al final
d’aquest capitol, en I'annex.

les estimacions i valoracions de caire qualitatiu expres-
sades en aquest treball es fonamenten en I'observacié
metodica de I'oferta d’espais catalans radiofonics exis-
tents a Internet a final de 2007.

La segona font de dades s’ha generat a partir de I'analisi
exhaustiva d’un total de 40 bitcasters. Aquesta mostra
la componen les 32 emissores de radio incloses en I'Es-
tudi general de mitjans que tenen presencia a Internet.
Les 8 restants corresponen als webs d'altres emissores
dels mateixos grups empresarials controlats a 'lEGM o a
emissores o canals derivats d’'una emissora principal. La
mostra I'han format 40 Principales, Cadena 100, Cadena
Dial, Cadena SER, Catalunya Informacio, Catalunya Mu-
sica, Catalunya Radio, CatClassica, COMRadio, COPE,
Europa FM, Flaix FM, Gum FM, iCat fm, iCat Jazz, Kiss
FM, M-80 Radio, Maxima FM, Mediterradio, Musicatles,
Ona FM, Onda Cero, Onda Rambla - Punto Radio, RAC
1, RAC 105, Radio 4, Radio 5 Todo Noticias, Radio Estel,
Radio Flaixbac, Radio Intereconomia, Radio Marca, Ra-
dio Tele-Taxi, RM Radio, RNE Radio Exterior de Espana,
Radio 1 /RNE1, Radio Clasica /RNE2, Radio 3 /RNE3,
Rock & Gol, Segre Radio i Tot Cat. A cada element de la
mostra se li ha aplicat una fitxa d’analisi on es tenien en
compte variables relacionades amb I'Us dels diferents
elements multimedia, la integracié d'eines de comuni-
cacio, la difusio sincronica i asincronica dels continguts
sonors o la preséncia de publicitat. A partir de la infor-
macio d’'aquestes fitxes d’analisi, s’han derivat les ob-
servacions quantitatives.

Finalment, la tercera via per recollir dades ha estat la
participacié directa de les mateixes emissores a les
quals explicitament se’ls va demanar la col-laboracié.
Els responsables de les diferents emissores van om-
plir un formulari amb una serie de questions d’indole
técnica, comercial i de consum. Quan es va acabar el
procés, es van reunir un total de 15 questionaris. Tot i
que la informacié rebuda és material de primera veu, la
disparitat d’emissores pel que fa a cobertura, estructu-
ra productiva, politica empresarial, etc., impedeix que
les dades recopilades puguin ser comparades entre si.
Malgrat aixo, la informacié obtinguda permet apuntar
tendencies i establir relacions que, d'altra manera, no
podriem haver plantejat.
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1. INTRODUCCIO

Entre els quasi 300 espais web relacionats destaca la
gran quantitat de bitcasters en directe, és a dir, emissores
que, a través d'Internet, distribueixen el senyal radiofonic
que emeten per alguna frequéncia hertziana. Les facilitats
tecniques permeten que des de la concepcié de I'espai
web d'una emissora, independentment del seu abast
i de les seves dimensions, es consideri la transmissio
on line en directe com un element fonamental.
Trobem bitcasters en directe emparades per cadenes
radiofoniques d’abast estatal o autonomic, perd també
entre les emissores locals i, fins i tot, en aquelles de
caire més reduit, com ara emissores de barri, de casals
populars o d'escoles. De fet, de I'observacio dels webs
d’emissores petites es pot concloure que moltes neixen
amb I'Unic objectiu de posar a la xarxa el flux sonor
generat per I'emissora hertziana, sense oferir des del
web cap altra opcié més que I'escolta en directe.

Les webs merament presencials s6n pro-
pies d’un primer estadi d’aproximacio a

Internet, practicament ja superat per les
emissores de radio catalanes

Actualment sén escassos els webs radiofonics mera-
ment presencials, és a dir, aquells que presenten infor-
macio6 grafica i textual sobre la programacio, la frequen-
cia d’emissio o els locutors, perd sense cap mena de
contingut sonor. Les webs presencials sén propies d’'un
primer estadi d’aproximacio a Internet, practicament su-
perat ja per les emissores de radio catalanes, que no
es conformen a donar informacié o reforgar la imatge
d’empresa, sind que volen oferir servei als seus usuaris
i acostar-los la seva produccioé sonora.

Tal com comentavem, des de I'any 2000 han sorgit molts
projectes radiofonics a Internet. Perd, malauradament,
alguns no han reeixit, ja sigui per un canvi d'estrategia
comunicativa, per I'absorcié de I'emissora per part d'un
nou grup empresarial, per haver estat arrossegats per
la crisi de les «puntcom» 0, senzillament, per la invia-
bilitat economica del projecte. Espais de radio pioners
a Internet com ara Mediapolis, WorldWide Radio, Rave
Face o Radio Ya, per diferents motius, van desapargixer.
Aquesta aparici6 i desaparicid de webs radiofoniques
no és exclusiva dels primers anys de desenvolupament.
En aquest bienni 2006-2007, han desaparegut iniciatives
tan interessants com ara la d’El Pais amb EP3 Radio,
estrenada el 3 de juliol del 2006, que ja no esta operativa
i ha quedat integrada, sense continguts sonors, dins de
la seccid de musica del diari.

102 eeee LARADIO CATALANA A INTERNET

2. INNOVACIONS

Tot i que des de I'any 2000, any rere any, els mitjans de
comunicacio especialitzats insistien prematurament que
aquell seria I'any del video a Internet, les condicions tec-
niques i socials optimes no es varen donar fins al 2006.
L'octubre d’aquell any, Google va anunciar I'adquisicié
de YouTube per un preu de 1.650 milions de dolars. Amb
aquesta operacié es posava en valor la distribucié de
continguts videografics a la xarxa i fins i tot les persones
alienes a I'esdevenir quotidia d’Internet es van assaben-
tar de I'existéncia d’aquest portal de videos.

Dos factors, fonamentalment, van influir en el creixement
i la popularitzacio del video a Internet, en general, i de
YouTube, en particular: 'augment (i I'abaratiment) dels
amples de banda d’accés a la xarxa i la consegUent de-
mocratitzacié de les eines per accedir-hi, i la integracio
d’elements participatius, caracteristics de I'anomenada
web 2.0, als portals de video. Aixi, I'accés a continguts
audiovisuals via Internet va esdevenir un fet habitual.

Aquests factors han afavorit també a la distribucié de
continguts exclusivament sonors a través de la xarxa.
De fet, la difusié de material sonor esta subjecta a unes
exigéncies tecnologiques menys restrictives que les del
video. Perd I'evolucié dels continguts sonors a través de
la xarxa durant els anys 2006 i 2007 no s’ha de valorar
només per un augment de la quantitat i de la qualitat del
S0 0 per I'abast geografic de la distribucio, siné perque
la tecnologia ha configurat noves formes d’escoltar ra-
dio on line.

Les innovacions en el consum radiofonic
es donen, basicament, per I’aplicacio i la
combinacio de tres conceptes: el llenguat-

ge multimedia, les formes d’accés a la in-
formacio i els elements de la web 2.0

Aquestes formes d’accedir i exposar-se al material sonor
so6n un hibrid entre I'escolta radiofonica convencional
i la navegacio per Internet. Les innovacions en el con-
sum radiofonic es donen, basicament, per I'aplicacié i
la combinacié de tres conceptes: el llenguatge multime-
dia, les formes d’'accés a la informacio i els elements
de la web 2.0. S’intueix una tendencia creixent per part
de les emissores radiofoniques a incorporar aquests
conceptes en els seus espais web tot i que cadascuna
segueix ritmes diferents. Descrivim a continuacio el grau
d’'implantacié d’aquests tres elements.

2.1. La radio dels sentits

L’entorn web és un mitja principalment visual. | les emis-
sores de radio, des del moment que es plantegen ser a



la xarxa, han d’incorporar recursos grafics en el disseny
dels seus espais: imatges, fotografies, videos... Per
tant, tots els webs radiofonics, des dels més senzills fins
als més complexos, compten amb elements visuals dis-
crets, com son les imatges o les fotografies. Per contra,
I'ls de mitjans visuals continus, com ara les animacions
o el video, és encara forca escas.

De I'analisi dels diferents webs de les emissores podem
concloure que els elements visuals que s’integren en les
pagines web radiofoniques tenen principalment funcions
estetiques o illustratives. S6n molt poques les emisso-
res que utilitzen els recursos visuals per acompanyar o
reforcar el missatge sonor i aprofitar les qualitats multi-
media d’Internet per construir un missatge radiofonic au-
tenticament multimedia. ScannerFM és un bon exemple
d'integracio de medias: en els seus canals Primavera
Sound, ScannerFM, Scanner BCN, presenta informacio
grafica i textual que s’actualitza d’acord amb les can-
cons que sonen en cada moment.

En general, tampoc no s’aprofita la interactivitat per enri-
quir I'experiencia de 'escolta radiofonica, tot i que hi ha
excepcions destacables. RAC 105, tal com hem dit que
fa ScannerFM, utilitza les imatges com a complement
del flux sonor. A la part superior de la pagina inicial mos-
tra la caratula del disc que esta sonant aixi com el nom
del tema i de l'interpret de la cangé. A més de comple-
mentar els continguts radiofonics amb aquesta informa-
cio, la imatge funciona com un enllag cap a Amazon, la
qual cosa facilita a I'usuari, si ho desitja, I'adquisicié del
disc, i dota les imatges de certa interactivitat.

L’emissora que més aposta pel caracter multimedia dels
seus continguts i també per la interaccio és iCat fm i
els canals iCatJazz, Musicatles, Tot Cat i Mediterradio?.
L'usuari escolta la musica, pero, alhora, rep informacio
visual i textual i pot accedir a enllagos relacionats amb
el contingut musical: imatge del disc, lletra de la can-
¢O, biografia de I'artista, web oficial... Aquests enllagos
s’actualitzen sincronicament a I'emissié musical, de ma-
nera automatitzada. La digitalitzaci¢ de les cancons ha
permes que aquestes es guardin en una base de dades
juntament amb informacié associada. La base de dades
s’aprofita per alimentar amb continguts altres platafor-
mes, com ara l'aplicacié de TDT d'iCat fm o I'emissio
per a dispositius mobils. Aquesta manera de concebre
el producte radiofonic a Internet, que es coneix dins de
la Corporacio Catalana com a icatitzacid, ha fet que iCat
fm hagi rebut destacats guardons com ara el Premi Ciu-
tat de Barcelona 2006, el Premi Internet Global Congress
2007 de mitjanes i grans empreses, el Premi Radio As-
sociacio 2007 a la innovacio radiofonica o la nominacio
als Webby Awards® 2007 en la categoria de Radios.

2. CatClassica, tot i que té unainterficie diferent i no esta integrada en
I'espai d'iCat fm, gaudeix també de les caracteristiques d’interactivitat
i multimedialitat que s’esmenten. No es destaca en aquest informe
perque es va posar en funcionament a principi de 2008.

3. www.webbyawards.com.

D’altra banda, el video s’usa per transmetre missatges
no relacionats directament amb el flux sonor generat per
I'emissora, com ara difondre espots televisius de les
produccions del grup (com fan Onda Cero, Europa FM o
M-80), per distribuir el senyal audiovisual de televisions
del mateix projecte empresarial (com ara RNE amb TVE,
KissFM amb KissTV o ScannerFM amb ScannerTV), per
ensenyar imatges d'una webcam situada a I'estudi (com
en el cas de Méxima FM) o per mostrar enregistraments
fets a I'estudi o altre material relacionat amb I'emisso-
ra (com en la videoteca del bloc «<AmicsRac1.net»). Es
detecten, pero, alguns espais web on el video esta re-
lacionat més directament amb el producte radiofonic,
com ara el de 40 Principales, que inclou videoclips de
les cancgons; Radio Flaixbac, on presenten algunes de
les entrevistes enregistrades a I'estudi; RAC 1, amb no-
ticies acompanyades de videos; o RAC 105, que també
inclou videoclips d’algunes novetats musicals i, fins i tot,
presenta una seccié de continguts en video (Els millors
reptes de I'lvan Medina).

Una altra manera de «visualitzar» la radio sén els entorns
tridimensionals. En aquest sentit, es pot comentar I'ex-
periencia pionera del programa Hoy por hoy, de Cadena
SER. El programa del 20 de desembre de 2006 va ser
difés simultaniament a través de les ones, d’Internet i de
Second Life*, un entorn virtual on els usuaris interactuen
mitjangant un personatge que els representa, anomenat
avatar. Malgrat que va resultar una experiencia interes-
sant i que hi ha entorns virtuals especialitzats en musica,
com ara vSide®, actualment cap de les emissores analit-
zades no utilitza aquest o altres mons virtuals de manera
regular per oferir el seu producte comunicatiu.

2.2. Les formes de consum

Segons la «teoria de linterruptor» de Negroponte, la
transmissio radiofonica que tradicionalment ha estat ae-
ria ha d’esdevenir terrestre, és a dir, ha de passar de
I'eter al cable. Aquesta tendéncia ja és un fet si pensem
en la radio a Internet. Actualment, pero, els darrers enlla-
¢os de connexid a la Xarxa, els que donen connectivitat
a l'usuari final, es poden establir amb tecnologies ano-
menades wireless, com ara el Wi-Fi o el WiMax, que tor-
nen novament del sol a I'aire. D’aquesta manera, I'oient
de radio a través d’Internet pot recuperar certa mobilitat
ja que el dispositiu receptor (ordinador portatil, disposi-
tiu mobil...) queda desvinculat del cable i deixa d’estar
lligat fisicament a una presa telefonica o a un connector
de xarxa. Evidentment, per poder accedir a emissions
radiofoniques a través d’Internet ha de romandre dins
de I'ambit de cobertura proporcionat per la xarxa sense
fils que li déna connectivitat.

4.  www.secondlifespain.com.
5. www.vside.com.
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La necessitat d’estar connectat a Internet en el moment
de I'escolta no és imprescindible si la produccio i la re-
cepcid del missatge no sén sincroniques. Dit d’'una altra
manera, si no escoltem emissions en directe, es poden
desar els documents sonors a la memoria d’'un disposi-
tiu mobil per escoltar-los posteriorment.

Per facilitar a l'usuari la localitzacié de la informacio
i mantenir-lo al dia de les novetats, els productors de
continguts poden utilitzar un sistema d’etiquetatge de la
informacié anomenat RSS (Really Simple Syndication).
Determinats programes poden llegir aquestes marques
i oferir la informacié a I'usuari. Els RSS s’acostumen a
utilitzar en documents que s’actualitzen amb assiduitat,
com ara els blocs o les pagines dels portals informatius.
Aixi, un usuari pot subscriure’s a un determinat RSS i,
mitjancant el programa corresponent, rebre les actua-
litzacions sense haver de visitar la pagina web on s’ha
publicat. Aquesta manera d’organitzar la informacio, co-
neguda com a sindicacié de continguts, forma part de
les anomenades tecnologies push, oposades a les pull.
S’anomenen aixi perqué I'usuari no ha «d’estirar» (pull)
de la informacié per rebre-la, sind que li arriba com si
algl I'hagués «empentat» (push) cap a ell. Quan els RSS
es vinculen a documents sonors, es pot parlar de pod-
cast. Amb el podcast la mobilitat espacial de I'oient creix
i guanya llibertat temporal.

Amb el podcast Pusuari guanya autonomia,

tant espacial com temporal, ja que facilita
un consum arreu i asincronic

El fenomen del podcast s'assenta i es consolida durant
el transcurs de 2006. La meitat de les emissores ana-
litzades (50%) utilitzen els RSS per marcar informacioé
d’actualitat o d’altra mena, com ara la llista de les can-
cons que han sonat. Sén el 55% les que etiqueten part
dels seus continguts sonors i generen un podcast. Al-
tres formes de consum asincronic, com ara les opcions
de «Radio a la carta», es troben en el 62,5% dels casos.
| el 45% ofereix la descarrega d’algun tipus de material
sonor des de la web.

Una altra forma d’acostar el consum de les informacions
generades per les emissores és la subscripcié allistes de
distribucio per rebre, a través del correu electronic, uns
continguts determinats, com ara els titulars informatius
del dia o els resultats dels partits de futbol. Aquest siste-
ma de subscripcio, tot i que encara és emprat per algu-
na emissora com ara COPE, RM Radio o Radio Tele-Taxi,
esta caient en desUs, a favor de les subscripcions RSS.
La recepcié d'informacioé a través del mobil tampoc no té
una penetracié gaire elevada. Sén poques les emisso-
res que ofereixen aquesta possibilitat (Catalunya Radio,
Cadena SER, 40 Principales). L'inconvenient d’aquest
sistema és que, aixi com la resta de serveis son gratuits,
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les subscripcions al mobil sén de pagament. Les quo-
tes acostumen a establir-se segons el nombre d’alertes
rebudes, és a dir, l'usuari haura de pagar una quota per
cada missatge que rebi de I'emissora.

Taula 1. Formes d’accés a la informacié dels con-
tinguts oferts per les webs radiofoniques (en
percentatge)

TIPUS DE CONSUM PERCENTATGE
EN DIRECTE 100,00

A LA CARTA 62,50
DESCARREGA 45,00

RSS 50,00
PODCAST 55,00
LLISTES DE DISTRIBUCIO 7,50
RECEPCIO MOBIL 7,50

Univers: Mostra de 40 espais web d’emissores radiofoniques.
Font: Elaboracié propia.

Tot i que no és propiament radio a Internet i, per tant, no
tindria cabuda directa en aquest apartat, caldria esmen-
tar I'existencia de Visual Radio, una iniciativa de Nokia.
Per implantar aquest entorn en territori espanyol, Nokia
s’ha associat amb MoviStar com a operador de telefonia
mobil i amb Prisacom com a proveidor de continguts.
Visual Radio combina I'emissié del senyal radiofonic en
FM amb I'emissié d'informacié relacionada (imatge del
disc, titol, interpret...). Larecepcio de Visual Radio es pot
fer amb determinats models de telefons Nokia que sén
capacos de rebre el senyal de FM convencional i dispo-
sen d’algun sistema d’accés a canals de dades (GPRS,
WAP...). Combinant ambdues fonts poden mostrar en
pantalla la informacié addicional, complementaria al flux
sonor, de manera sincronica a la recepcié radiofonica.
En territori espanyol i fins a final de 2007 es podia acce-
dir de manera gratuita a la versié¢ de Visual Radio de 40
Principales, M-80 Radio i M&xima FM.

2.3. L’evolucio de la web

Els espais web de les emissores radiofoniques, com la
resta de webs, s’han vist influits per la tendencia evoluti-
va d’Internet i de totes aquelles aplicacions i serveis que
s’agrupen sota I'etiqueta de «2.0». Aixi, a mesura que
s’actualitzen, adequen les seves interficies al nou estil
i, tot i que timidament, afegeixen alguns dels elements
que han esdevingut trets caracteristics d’aquesta mane-
ra de presentar la informacio: a les bitcasters catalanes
es poden trobar nlvols de marques (RAC 105), mas-



hups® (seccio de xarxa local de COMRadio) o subscrip-
cions RSS.

Un dels trets més determinants de la manera «2.0» d’en-
tendre la web és la importancia atorgada a la participacio
de l'usuari, que ha de ser capac no sols d’obtenir infor-
macio, sind també de classificar-la, combinar-la, modifi-
car-la, esborrar-la o, fins i tot, generar-la i compartir-la. De
I'observacio de les bitcasters que conformen la mostra
es despren que les opcions per afavorir la participacio
de linteractor son, majoritariament, comunicatives: als
forums (562,5%), als xats (40%) i a les enquestes (40%)
s’hi afegeix la possibilitat d'incorporar comentaris als
blocs d’emissores i programes (47,5%). Una altra mane-
ra de promoure la participacié és valorant els temes que
han sonat (com ara al web de M-80 Radio o a la llista Hot
100 de Cadena 100). Algunes emissores, com ara Radio
Flaixbac o Scanner FM intenten crear comunitats virtuals
al seu voltant. En tots dos casos, per poder gaudir dels
avantatges addicionals, és imprescindible donar-se d'al-
ta com a usuari. Aquest és un procés senzill i gratuit que
déna dret, en el cas de Radio Flaixbac, a participar en
forums i xats, entrar en un espai anomenat Contactes,
on es pot coneixer altres usuaris i, fins i tot, es pot dispo-
sar d’espai per mantenir un bloc i un fotoblog propis; en
el Club de Scanner FM també es disposa d’espai propi
on desar i compartir imatges i videos, participar en xats i
forums, establir grups, coneixer altres participants. ..

Els usuaris no utilitzen les eines de crea-
cié de continguts (UGC) que, d’altra banda,

son una oferta practicament inexistent

Aquestes eines que permeten que l'usuari produeixi
contingut propi (UGC o User Generated Content) i el
comparteixi amb la resta no han arrelat prou en les bit-
casters. La poca penetracio d’aquestes eines de creacio
pot resultar paradoxal si pensem que la radio ha estat,
tradicionalment, el mitja que més ha facilitat la inter-
vencio de l'audiencia en els continguts radiofonics. No
podem concloure aquest apartat sense esmentar I'eina
per generar continguts sonors disponible en la seccio
«Micro obert» d’iCat fm i d’altres canals: qualsevol usuari
registrat pot enregistrar un missatge de veu de fins a
un minut sobre el tema proposat que podra ser escoltat
per la resta d'usuaris. La participacié dels oients amb
aquesta eina, pero, és practicament nul-la.

6. Un mashup és una aplicacié amb continguts generats a partir
de la combinacié d'informacié obtinguda de dues bases de dades o
més.

Taula 2. Eines de participacioé en les webs radiofo-
niques (en percentatge)

EINES DE PARTICIPACIO PERCENTATGE
FORUM 52,50
XAT 40,00
ENQUESTA 40,00
BLOC 47,50
UGC 15,00

Univers: Mostra de 40 espais web d’emissores radiofoniques.
Font: Elaboraci¢ propia.

Catalunya Radio aprofita una altra eina propia de la web
2.0 per acostar la informacié als seus oients, com son
les pagines d'inici personalitzables. En aquests portals
I'usuari decideix que hi apareix i en quina disposici6. Ca-
talunya Radio ha construit una pagina de I'emissora a
Netvibes, i hiha agrupat totes les fonts informatives del
mitja. Els usuaris tenen accés, aixi, a tots els recursos.
Perd, a més, poden seleccionar qualsevol d’aquestes
fonts i afegir-la a la seva propia pagina de Netvibes, fent-
se un entorn a mida amb els recursos de Catalunya Ra-
dio i d’altres proveidors del seu interes. Catalunya Radio
també ofereix un widget amb la seva oferta radiofonica.
Aquests widgets son moduls preconfigurats que poden
incorporar-se tant a Netvibes” com a altres plataformes
similars (iGoogle, Opera, Windows Live, Apple DashBo-
ard i Windows Vista).

3. TASQUES PRODUCTIVES

Variables com ara les dimensions i I'abast geografic de
cada emissora o la politica empresarial del grup comu-
nicatiu influeixen en la composicié de les plantilles de les
redaccions digitals o en la quantitat de recursos que hi
dediquen. Ates que la realitat de les diferents emissores
és heterogénia, les formes de treball i el personal assig-
nat a les diferents tasques de redaccid i manteniment
dels espais web també ho sén. Malgrat aix0, podem afir-
mar que, tal com apunten altres estudis, es detecta que
els recursos humans destinats a les redaccions digitals
dels mitjans de comunicacié on line sén, en linies gene-
rals, reduits.

De les dades rebudes de les diferents emissores s’ex-
treu que hi ha més personal treballant a temps parcial
al web que treballadors assignats en exclusiva. De fet,
les dades manifesten que practicament la meitat dels
webs radiofonics es manté amb personal a temps par-
cial, sense cap redactor o dissenyador expressament

7. www.netvibes.com/catradio.
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dedicat. Malgrat aquesta tendéncia general, hi ha re-
daccions digitals com ara les de Prisacom on treballen
fins a deu redactors dedicats en exclusiva (Ser i 40 Prin-
cipales). Aquests equips compten, a més, amb el suport
d’un dissenyador a temps complet i d'un altre a temps
parcial i també dels técnics informatics del grup (quatre
en total). La tendencia general, pero, és que el nombre
de redactors dedicats a temps complet al web estigui
entre zero i dos, amb el suport d'altres professionals que
hi dedicaran només una part de la seva jornada laboral
(normalment entre zero i tres, amb el cas excepcional de
COMRadio, que compta amb vuit persones no dedica-
des en exclusiva).

Les redaccions dedicades al web solen ser
reduides, pero gracies a la produccio de la

«redaccié convencional» i als gestors de
continguts son prou agils per mantenir un
bon ritme d’actualitzacions

Ates que els objectius que pretén assolir cada bitcaster
amb la seva preséncia a Internet sén diferents, també ho
son les seves rutines productives, la quantitat de produc-
ci¢ diaria i els ritmes d’actualitzacio. Hi ha dues formes,
no excloents entre si, que s’estan emprant per tal d’op-
timitzar la produccio on line: rendibilitzar els recursos
produits per les redaccions convencionals, aprofitant els
materials de I'emissié hertziana com a base del web, ja
sigui difonent el material directament o reelaborant-lo, i
automatitzar la publicacié de continguts al web mitjan-
cant algun gestor de continguts, un programa informatic
que, a partir d'una base de dades o back office, és ca-
pac de col-locar els continguts en plantilles de diferents
plataformes. Gracies a aquestes dues formes de pro-
ducci6 assistida és possible que els webs radiofonics
es mantinguin amb una plantilla prou reduida i que les
actualitzacions siguin constants. De fet, totes les bitcas-
ters informen que actualitzen la informacié diariament.

Pero és que majoritariament no fan canvis una sola ve-
gada, siné que actualitzen els continguts en diferents
moments del dia. Fins i tot, i gracies a processos d'au-
tomatitzacid, es detecten canvis constants en alguns
webs, que ofereixen informacié vinculada de manera
sincronica a la transmissio hertziana.

4. ECONOMIA DE LES BITCASTERS

Els espais web, a més de servir com a eina de distribucio
del senyal radiofonic i de continguts associats, sén em-
prats com a suport publicitari pel 65% de les bitcasters
analitzades. La forma d’anunci predominant als webs ra-
diofonics és el banner, en totes les seves modalitats i va-
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riants. S'utilitzen, també, tot i que en menor grau, formes
publicitaries intrusives com ara els anomenats inters-
titials, missatges que apareixen a tota pantalla mentre
es carrega la informacié sol-licitada (COMRadio) o els
popups, finestres emergents amb contingut comercial
(Ona FM utilitza aquest metode per ressaltar els seus
destacats). També trobem casos on abans de comengar
I'escolta en directe del senyal radiofonic s’obliga I'usuari
a veure un mini espot, en forma de video (Onda Cero i
Europa FM). Aquestes formes de publicitat no son gaire
ben rebudes pels usuaris d’Internet, que consideren els
missatges no demanats com a molestos, que distreuen
de la navegacio i consumeixen recursos de xarxa. M-80
Radio també utilitza el video com a suport publicitari,
pero ho fa de manera no intrusiva, és a dir, l'usuari deci-
deix voluntariament si vol seguir I'enllag i exposar-se al
video de I'anunci.

Comparar les dades rebudes sobre la inversié publi-
citaria feta als webs radiofonics catalans és una tasca
complexa per la diversitat de les mateixes dades: hi ha
empreses estatals que no discerneixen quina part cor-
respon als webs de Catalunya; d’altres que porten la
comptabilitat unificada de tots els webs del grup i no po-
den donar el detall individualitzat; d’altres que no tenen
partides diferenciades per computar els ingressos pu-
blicitaris obtinguts a través de I'emissora hertziana dels
que provenen del web... Malgrat tot, es percep un clar
increment de la inversié publicitaria a Internet® en els es-
pais radiofonics catalans. De les dades recollides sobre
aquest punt, es desprén que els increments d’'inversié
publicitaria a la web entre I'any 2006 i el 2007 van des
del 16% fins a doblar la inversio.

La inversio que una emissora fa al web de-
pen dels objectius que vol assolir amb la

seva presencia a Internet

Sibé laweb pot generar beneficis, també comporta unes
despeses. Les despeses imputables al manteniment del
sistema i a la contractacié de la xarxa sén, com a mi-
nim, d’uns 2.500 euros anuals. A l'altre extrem, el grup
empresarial amb major despesa en ample de banda i
manteniment hi destina més de 226.000 euros anuals.
Els servidors on ubiquen les bitcasters son, majoritari-
ament, contractats a empreses externes. Els webs radi-
ofonics de la CCMA contracten també els serveis d’'un
proveidor extern, perd amb una certa vinculacio al grup.

8. Alguns dels enquestats no han donat tota la informacio referida
a les guestions economiques. En alguns casos, manquen les dades
de 2006, les de 2007 o totes dues. Les afirmacions d’aquest apartat,
doncs, han de ser considerades tenint en compte aquesta aprecia-
cio, i la seva validesa és, doncs, orientativa.



Onda Cero i Europa FM disposen d’un servidor propi,
compartit amb la resta de webs d'Antena 3.

Les despeses relatives a la plantilla dedicada al web
abracen també un espectre molt ampli. Depenent de
I'emissora, aquesta partida pot oscil‘lar entre els 6.000 i
els 246.000 euros anuals.

Resumint, hi ha grups empresarials que mantenen una
bitcaster amb una inversié de poc més de 10.000 euros
anuals, i d’altres, en canvi, diversifiquen la seva oferta en
més d’un producte comunicatiu i aposten per una soli-
da preséncia a Internet la qual cosa els obliga a emprar
més de 470.000 euros I'any.

5. AUDIENCIES

Per poder valorar la preséncia de les emissores de radio
a Internet s’han tingut en compte dos factors: el consum
de I'espai web propiament dit i el consum dels contin-
guts sonors distribuits a través de la xarxa.

Per poder abordar el primer aspecte, es va considerar
oportd demanar informacié a les emissores sobre el
nombre de visites comptabilitzades, el nombre de vi-
sitants Unics i la quantitat de pagines servides tant el
2006 com el 2007. Com s’ha comentat anteriorment, les
dades recollides responen a realitats molt diferents® i no
seria rigorés comparar les xifres de les diferents emis-
sores entre si. Aquests tres indicadors han de servir per
donar una imatge de la salut de les bitcasters i de la
seva popularitat i comengar a definir les tendencies de
consum. En anys consecutius, i disposant de I'historic
de dades, es podra tragar I'evolucid en el consum de
cadascun dels webs.

Algunes emissores van manifestar la dificultat de facilitar
les dades de 2006 perque havien canviat de servidor, de
sistema o, fins i tot, de responsable; d'altres, nascudes
el 2007, no tenien, obviament, informacio del 2006. Va-
rem trobar també que alguns dels responsables de sis-
temes no registren algun dels indicadors sol licitats i no
van poder facilitar-lo. Amb les dades recollides, doncs,
podrem comparar algunes xifres d’algunes emissores,
pero ni de totes ni en relacié amb tots els indicadors.

9. En alguns casos so6n espais webs de cadenes de cobertura estatal
i les xifres no distingeixen entre el consum fet des de Catalunya i el
fet per audiencies de la resta de I'Estat; en altres casos, es corre-
sponen amb bitcasters autonomiques o amb cadenes d’emissores
locals només de parla catalana i, per tant, amb una menor audiéncia
potencial.

Taula 3. Mitjana mensual de P'impacte de les
bitcasters (2006)

EMISSORA VISITES VISR | GESmES
;%INCIPALES 7.169.725 2226191 | 262.926.090
CADENA DIAL - 79.615 12.173.764
CADENASER | 7.622.028 1.220.332 | 102.580.567
CATLUNYA - - 1.209.440
COMRADIO 75.000 19.500 225.000
EUROPA FM - - -

KISS FM 1.000.000 - -

M-80 RADIO - 127.991 -
MAXIMA FM - - 15.241.822
ONDA CERO 179.000 70.000 200.000
RAC 1 - - -

RAC 105 - - -

Font: Elaboracié propia a partir de les dades proporcionades per les
emissores.

Taula 4. Mitjana mensual de l'impacte de les
bitcasters (2007)

EMISSORA VISITES V'SU',ElAé\'ST 9 SPSF%'I'\[‘)EESS
e NCIPALES | 7998101 | 2.201.490 | 131880.446
CADENA DIAL - 62.226 11.843.758
CADENASER | 6576.754 | 1325548 | 84.427.784
CATLINYA 083.451 112.974 1.403.794
COMRADIO 90.000 22,000 275.000
EUROPA FM 200.000 48.000 300.000
KISS FM 1.000.000 - -

M-80 RADIO - 121.493 -
MAXIMA FM - - 7.088.269
ONDACERO | 520.000 100.000 350.000
RAC 1 211.916 62.293 376.362
RAC 105 29.275 13.927 70.631

Font: Elaboracié propia a partir de les dades proporcionades per les
emissores.

Es pot apreciar que, exceptuant el cas de Kiss FM (que
fa constar el mateix nombre de visites ambdds anys),
les fluctuacions d’'un any al seglent sén prou amplies
i de diferent signe. Les bitcasters que presenten una
tendencia negativa pel que fa a I'impacte del seu web
son Cadena Dial, amb pérdues tant en visitants Unics
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(—21,84%) com en pagines servides (—2,71%); M-80
Radio, amb descens de visitants Unics (—5,02%), i Ma&-
xima FM, que redueix el nombre de pagines servides
(—58,49%).

D’altres combinen marcadors positius i negatius: 40
Principales augmenta les visites mensuals (11,55%) i els
visitants Unics (2,93%), perd disminueix espectacular-
ment el nombre de pagines servides (—49,84%); i Ca-
dena Ser creix en visitants Unics (8,62%), perd minva en
la mitjana de visites mensual (—13,71%) i en pagines
vistes (—17,70%).

Finalment, Catalunya Radio mostra un increment de
pagines servides (16,07%); COMRadio augmenta els
tres indicadors (visites: 20%; visitants Unics: 12,82%;
pagines servides: 22,22%); i també ho fa Onda Cero,
amb dades molt significatives (visites: 190,5%,; visitants
unics: 42,86%; pagines servides: 75%).

Per poder estimar el consum de continguts sonors de
les bitcasters, es va requerir informacié sobre la quan-
titat d’audio servit des del web. Per aix0 varem interro-
gar les emissores tant per la quantitat d’hores de docu-
ments sonors descarregats pels usuaris com pel temps
d’audio que es va oferir amb tecnologies streaming. Si
aconseguir dades sobre I'accés a les planes web és
complicat, encara ho és més obtenir informacié de la
quantitat de continguts sonors consumits pels usuaris
a través de bitcasters. Només dos grups de comunica-
cio, RadioCat XXI i la Corporacié Catalana de Mitjans
Audiovisuals, han facilitat les dades sol-licitades sobre
la quantitat d’hores d'audio consumides, ja sigui en des-
carrega o en streaming. Aixi, només disposem per fer
I'analisi dades de les bitcasters de RAC 1, RAC 105, Ca-
talunya Radio, Catalunya Musica, Catalunya Informacio,
iCat fm, iCatJazz, MusiCatles, TotCat i Mediterradio.

El consum de continguts sonors, tot i que

pateix fluctuacions estacionals, segueix
una tendéncia creixent

Les descarregues comptabilitzades segueixen una toni-
ca generica creixent, tot i que s'aprecia un clar descens
coincidint amb les vacances escolars. La tendéencia a
'alca es trenca lleugerament el juny. Aquesta caigu-
da s’accentua el juliol i és especialment brusca durant
I'agost. El setembre s'inicia la recuperacio i el mes oc-
tubre continua la tendencia a I'alga com si no s’hagués
interromput. Novament, el desembre, hi ha un petit de-
creixement. De manera similar, els mesos de desembre
i, especialment, d’agost, sén els que registren menys
hores d'escolta en streaming. Malgrat aix0, els usuaris
cada vegada escolten més radio des del mateix web.
N’eés un exemple I'evolucié del consum streaming de les
bitcasters de RadioCat XXI.
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Grafic 1. Hores de consum en streaming de les
bitcasters de RadioCat XXI (2006-2007)

Font: Elaboracié propia a partir de les dades proporcionades per
I'emissora.

6. CONCLUSIONS

* Ladiversitat de I'oferta de la radio catalana a Internet
és enorme i dispar. Tot i que encara es poden trobar
alguns webs merament presencials, majoritariament
els continguts sonors es difonen en directe. El carac-
ter heterogeni de la realitat radiofonica catalana, en
general, i de la manera de tenir presencia a Internet,
en particular, dificulta I'analisi i la comparacio de da-
des. Malgrat tot, es poden apuntar certes tendénci-
es.

e Es detecta un consum creixent dels continguts so-
nors a través de les bitcasters, tant pel que fa a I'es-
colta en directe, com en I'accés asincronic, ja sigui
en forma de consum a la carta o en descarrega. Tot
i que no hi ha dades especifiques sobre el consum
dels podcasts, la quantitat i la diversitat d’aquestes
«capsules sonores», la preséncia de RSS als webs i
I'augment constant de les descarregues de material
sonor de les bitcasters fan intuir que el podcast és
una forma de consum plenament acceptada i adop-
tada pels usuaris.

e [D’altra banda, cal destacar que les plantilles destina-
des a la bitcasters son reduides, perdo molt agils, ja
que compten amb la base productiva de I'emissora
hertziana i, en alguns casos, amb sistemes que au-
tomatitzen la publicacié de continguts al web. Aixo
possibilita que, en el pitjor dels casos, les actualit-
zacions dels espais web de les emissores catalanes
siguin diaries.

e L'Us d’Internet com a suport publicitari s’ha normalit-
zat. Els anunciants confien cada cop més part de la
seva inversié al web. Les dades recollides apunten a
un creixement de la inversié publicitaria en les bitcas-
ters catalanes. L'espai web esdevé també una plata-



forma excel-lent per anunciar els productes del grup i
sén moltes les emissores que el fan servir d'aquesta
manera.

Les diferencies pressupostaries destinades a les
bitcasters sbn molt grans. Aquest ventall tan obert
respon a les caracteristiques, també diverses, de les
emissores i a les politiques empresarials dels grups
de comunicacio. Aixi, els objectius a assolir amb In-
ternet i la naturalesa de I'emissora condicionen la
despesa feta al web, tant en recursos humans com
en inversié material.

Finalment, es pot observar que I'oferta d’eines o
d’espais per facilitar a I'audiéncia la creacié de con-
tinguts, pero, és forca limitada i poc emprada pels
usuaris. La participacié es canalitza, basicament, a
través de les formes de comunicacio col-lectiva ha-
bituals de la xarxa com son els forums o els xats.
Malgrat aix0, les bitcasters catalanes comencen a

8. ANNEX

Taula 5. Adreces web de les 295 emissores
que emeten des de Catalunya localitzades per
I’Observatori de la Radio a Catalunya

NOM DE L'EMISSORA URL
ADVENTISTA RADIO www.radioadventista.com
ALCANAR RADIO miﬂiﬂ”ﬁ“ey nivi.
ALCOVER RADIO www.radioalcover.oasi.org
ALPICAT RADIO www.alpicatradio.com
: www.xtec.es/ceip-portalada/
ALTAFULLA RADIO Web%206e/ajuntament/
textos/altafulla_radio.htm

ALTERNATIVA BARCELONA \g/r\gw.alternanvabarcelona.
AMPOSTA RADIO mg&ﬁ"’;zgi 100
ANTENA 2000 RADIO www.antena2000.com
ANTENA ALDAIA www.antenaaldaia.com
ANTENA CARO www.antenacaro.com
ARAGON RADIO www.aragonradio.es
AULA RADIO www.aularadio.com
AVM RADIO www.avmradio.org
BARCELONA LATINA FM www.la104fm.es
BAS RADIO www.basradio.tk
BOCA RADIO www.bocaradio.org
sovwsTRiDD | et
CADENA 100 www.cadenal00.es
CADENA DIAL www.cadenadial.com
CALAFELL RADIO mgalafellradm.comﬁ_O/
CALDES FM m;:;/fﬁ;ﬁﬁgalavella.cat/
CAM RADIO www.cam-radio.com
CANAL 20 RADIO .
OLERDOLA www.canal20.info
CANAL BLAU FM www.canalblau.cat
CAPITAL RADIO www.capital-radio.net
CARIBE FM STEREO www.caribestereofm.com
CATALUNYA RADIO www.catradio.com

. personal2.iddeo.es/
CERDANYOLA RADIO cerdanyolaweb/serveis/

radio.html

CLAP FM www.clap.ws
COM RADIO www.comradio.com
COM RADIO FREQUENCIA | www.comemissores.com/
GIRONA fgirona
CONTRABANDA FM www.contrabanda.org
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NOM DE L’EMISSORA

URL

NOM DE L’'EMISSORA

URL

www.santfeliucodines.cat/

ONA CODINENCA .
onacodinenca
O [DIE SIS = www.onadesants.com
MONTJUIC ’ '
ONA FM www.ona-fm.cat
ONA MAR www.onamar.net
ONA PAU WwWw.onapaugirona.org
www.riudoms.altanet.org/
Qs DO nivl.php?id=60
ONAVALLS FM www.impe-valls.com/
Onavalls
ONDA CERO RADIO www.ondacero.es
ONDA PAZ www.ondapaz.fm

ONDA RAMBLA - PUNTO
RADIO

www.puntoradio.com

COPE WWW.COpE.es

DIGITAL FM www.digitalfmradio.net
EL PRAT RADIO www.elpratradio.com
EURO TOP FM www.eurotopfm.com
EUROPA FM www.europafm.com

EXA RADIO www.exaradio.com
FLAIXBAC www.flaixfm.net
FREQUENCIA LLEIDA www.paeria.es/flleida
FUSION FM www.fusionradio.es
GRAMA RADIO www.gramaradio.com
GUM FM www.gumfm.com

ICAT FM www.icatfm.cat

IMAGINA RADIO www.imaginaradio.com
INTIMA RADIO FM www.intimafm.es

KISS FM www.kissfm.es
L'ESPLUGA FM RADIO www.esplugafmradio.com
LA BOMBA FM www.labombafm.com

LA LATINA FM www.lalatina.fm

LA PLANA RADIO misdta:?frbara.org/nivz.
LA RADIOACTIVITAT www.laradioactivitat.com

LA SUPER ESTACIO RADIO

www.lasuperestacionradio.
com

LA VEU DE NAVAS

Wwww.navas.cat/entitats/
laveudenavas

LA VEU DE SANT JOAN

www.comemissores.com/
rveusantjoan

LATINO ESTEREO

www. latinaestereofm.com

WWW.COmMemissores.

PONENT FM www.latevaradio.com
PROXIMA FM www.proxima.fm
PUNT 6 CAMP www.punt6camp.com
PUNT 7 RADIO SANT .
CELONI www.santceloni.org
RAC 1 www.ract.net
RAC 105 www.rac105.com

. WWW.COMEMISSOres.
RADIO 010 com/emissores/entitat.

asp?id=295
RADIO 7 VALLES www.radio7valles.com
RADIO 90 www.r90.org
RADIO ABRERA www.radioabrera.com
RADIO ALGARABIA www.radioalgarabia.com
vooANeNR | mmeen
RADIO ALTIPLA - deaTii;faores'Com/
RADIO AMISTAD www.rtvamistad.tv
RADIO ARBECA www.comemissores.com/
rarbeca

RADIO ARENYS www.radioarenys.cat
RADIO ARGENTONA www.argentona.com/radio

LIVE FM com/emissores/entitat.
asp?id=279

LLAGOSTERA RADIO www.llagosteraradio.cat

40 PRINCIPALES www.los40.com

M-80 RADIO www.m80radio.com

MATADEPERA RADIO www.matadeperaradio.com

MATARO RADIO www.mataroradio.cat

MAXIMA FM www.maxima.fm

MEGAHITS www.iespana.es/megahits

MONTBUI RADIO

www.montbuiradio.com

RADIO BALAGUER

www.radiobalaguer.cat/
portal

Www.comemissores.com/

RADIO BANYERES

www.banyeresdelpenedes.
com/obrepag.
asp?web=mitjans
&car=informacio

RADIO BANYOLES

www.radio.banyoles.org

RADIO BARBERA

www.radiobarbera.fm

RADIO BARRETINA

www.myspace.com/
arbocenc

RADIO BEGUR

www.radiobegur.com

MONTCADA RADIO montcadaradio

MUNDO DANCE RADIO www.mundodancefm.com

NOVA RADIO www.novaradio.es

NOVA RADIO LLORET www.novaradiolloret.cat

OLESA RADIO www.olesam.org

ONA BITLLES www.onabitlles.blogspot.
com

ONA CATALANA www.ona-fm.cat
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RADIO BELLVER

www.bellver.org/serveisa/
radio107.htm

RADIO BERGA

www.radioberga.cat




NOM DE L’'EMISSORA

URL

NOM DE L'EMISSORA

URL

RADIO BISBAL www.labisbal.org/radio RADIO ESTEL www.radioestel.com

A www.blanes.net/oiapdocs. RADIO EVOLUCIO www.r-evolucio.org
RADIO BLANES !

\ nsf/idoc/rtvblanes RADIO FALSET www.radiofalset.cat
RIS ANON www.radiobonanova.es RADIO FLAIXBAC www.radioflaixbac.net
RADIO BRONKA www.radiobronka.info RADIO FLIX www.radioflix.com
RADIO CABRERA DE MAR | WWw.audiovisualcabrera. RADIO FLORIDA www.radioflorida.net

net/?apartat=2&next=1 5
- RADIO FRANCE Www.rfifr
. www.caldesdemontbui. INTERNACIONALE S
RADIO CALDES cat/plana.
php?idplana=287&idp=280 RADIO GANDESA www.gandesa.altanet.org/
nivl.php?id=9
www.calella.cat/l t y

. ajuntament/Empreses . www.xlec.es

RADIO CALELLA rrjwunicipals/ Ragio—CaIEIIa— RADIO GAUDI ceipantonigaudi/radiogaudi.

Televisio-SL htm|
RADIO CAMBRILS www.radiocambirils.org RADIO GELIDA www.radiogelida.com
Y . WWW.Comemissores.com/ RADIO GLADYS PALMERA | www.rgpfm.com

radio_camprodon RADIO GRACIA / SCANNER | www.comemissores.com/
RADIO CANET WWW.comemissores.com/ FM rgracia

rcanet RADIO IGUALADA www.radioigualada.cat
RADIO CAPELLADES www.radiocapellades.net RADIO INTERECONOMIA www.intereconomia.com
RADIO CARDEDEU www.cardedeu.org/radio CATALUNYA ' '
SO A BIEIA WWW.comemissores.com/ RADIO JOVENTUT www.radiojoventut.net

rcardona ) www.juneda.org/radio/radio.

RADIO JUNEDA J glradio/
B0 CAETELR www.castellarvalles.org/ htm
dio.ph N i

radio.php | RADIO KANAL BARCELONA www.radiokanalbarcelona.

RADIO CASTELLDEFELS | WWw.comemissores.com/ =
telldefel N ;

\ \ rcaste ? els RADIO KAOS www.canangladajove.
RADIO CELRA www.radio.celra.cat terrassa.net
RADIO CIUTAT DE b o RADIO L'’ARBOC www.radiobaixpenedes.cat
BADALONA R RADIO L'ESCALA www.comemissores.com/

i WWW.COMemIssores. rescala
RADIO CIUTAT VELLA com/emissores/entitat. RADIO L’HOSPITALET www.radiol-h.cat

2id= =
asp?id=267_ RADIO L'HOSPITALET DE | www.tinet.org/~ajiav/
RADIO CONSTANTI www.comemlssores.com/ L'INFANT radio.htm

: reonstantiradio/default.asp RADIO LA CANONJA www fut es/—sferre/rlc. htm
RADIO CORBERA www.radiocorbera.org . www lafatarella.altanet org/
RADIO CORBINS www.corbins.info/radioc.htm FEADLD) i BT RELL index.php?id=4

; \ www.cornellaweb.com/ WWW.COMemIissores.
RADIO CORNELLA o N

media/index.htm RADIO LA LLAGOSTA com/emissores/entitat.
RADIO CUBELLES www.radiocubelles.net asp?id=256
RADIO CUNIT www.radiocunit.org RADIO LA MINA www.radiolamina.com
RADIO DOS. 84 www.radiodos84.com RADIO LA VALL www.radiolavall.com

; www.deltebre. org/ajtms/ RADIO LES www.turismoles.com/
RADIO DELTA FM deltebre/radio/index.htm radioles.asp
RADIO DESP www.radiodespi.com RADIO LES BORGES www.radiolesborges.com
RADIO DESVERN www.radiodesvern.com RADIO LES PLANES www.radiolesplanes.com
RADIO EL VENDRELL www.rtvelvendrell.com RADIO LINEA IV www.radiolinea4.net

RADIO ESPARREGUERA

www.comemissores.com/
resparreguera

RADIO LITORAL

www.radiolitoral.org

RADIO ESPILL

www.xtec.es/escola-espill/
pagel.html

WWW.COMEMISSores.

RADIO ESTALELLA

www.xtec.es/ceipestalella/
radioest.htm

RADIO MALGRAT com/emissores/entitat.
asp?id=243

RADIO MANLLEU www.radiomanlleu.cat

RADIO MANRESA WwWw.minorisa.es/rmanresa
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NOM DE L’EMISSORA

URL

NOM DE L’'EMISSORA

URL

RADIO MARCA CATALUNYA

www.marca.com/radiomarca

WWW.COMEMISSOres.

RADIO MARIA www.radiomaria.es
RADIO MARIANAO marianao net/radio
RADIO MARINA www.radiomarina.com

i www.martorell.cat/
RADIO MARTORELL ajmartorell/ca/actualitat/

radio-martorell.html

RADIO MEDIONA

www.radiomediona.net

RADIO RIBES com/emissores/entitat.
asp?id=198

RADIO RIPOLL www.radioripoll.com

RADIO RM www.radiorm.com

RADIO RODA www.rodadeter.org/rroda.
htm

. ) www.rubiciutat.net/

RADIO RUBI comunicacio/radiorubi/radio.
htm

RADIO SABADELL www.radiosabadell.fm

RADIO SALLENT

www.ajsallent.org/c6_3.php

RADIO MOIA www.radiomoia.tk

RADIO MOLINS DE REI www.molinsderei.cat/radio
RADIO MOLLET www.radiomollet.com
RADIO MONTBLANC www.radiomontblanc.org
RADIO MONTESQUIU www.montesquiu.cat

www.comemissores.com/

RADIO MONTGRI

www.radiomontgri.com

RADIO MONTORNES

www.montornes.org/
ajuntament/alcaldia/radio.
htm

RADIO SALT
rsalt
RADIO SALUT www.radiosalut.com
RADIO SANT ANDREU WWw.comemissores.com/
rstabarca
RADIO SANT BOI www.stboi.es/radio/rsb.htm
RADIO SANT CEBRIA www.stcebria.net/?id=1115
RADIO SANT CUGAT www.radiosantcugat.com
RADIO SANT ESTEVE Www.comemissores.com/
rsantesteve
RADIO SANT FELIU www.santfeliu.org/radio
(DE LLOBREGAT) : 019
RADIO SANT FELIU awrstim
(DE GUIXOLS) o
RADIO SANT FRUITOS www.santfruitos.org/catala/

cultura/radiomunicipal.htm

RADIO SANT HILARI

www.radiosanthilari.com

RADIO MORELL www.radiomorell.net
RADIO MUNICIPAL DE www.radiomunicipalterrassa.
TERRASSA com

RADIO NOVA www.radionova.cat
RADIO OLIVELLA radioolivella.com

RADIO OLOT www.radio-olot.com
RADIO ONA www.radioona.com
RADIO PACKCELONA www.packcelona.com
RADIO PALAFOLLS www.radiopalafolls.com
RADIO PALAFRUGELL www.radiopalafrugell.com
RADIO PALAMOS www.radiopalamos.com
RADIO PALAU www.palauplegamans.

net/?id_menu=41

RADIO SANT JOAN

www.garrotxa.net/rsj107

RADIO PARDINYES

es.geocities.com/
radiopardinyes/inicioradio.
htm

RADIO SANT JOAN FM

Www.comemissores.com/
rsantjoanv/default.asp

RADIO SANT PERE | SANT
PAU

www.fut.es/~radiosp

RADIO PICA www.radiopica.org
RADIO PIERA www.radiopiera.com
RADIO PINEDA www.radiopineda.com
RADIO PISTA www.comemissores.com/

rpista

RADIO PLATJA D'ARO

www.rpa.fm

RADIO POMAR www.radiopomar.com

RADIO PREMIADE MAR | “Wwhelp-po.net/
radiopremia

RADIO PRINCIPAT www.radioprincipat.com

RADIO PUIG-REIG www.radiopuig-reig.net

RADIO QUART -

HOT 101FM www.hot101.fm

\ : www.xtec.es/centres/

RADIO RAPIA aB8037528/emisora/
radiorapia.htm

RADIO REUS xarxa.reus.net/directori/

altres/radioreus.html
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RADIO SANT QUIRZE www.radiosantquirze.cat

RADIO SANT SADURNI www.radiosantsadurni.com

RADIO SANT VICENG www.svh.es

RADIO SANTA CRISTINA www.rsc.fm

RADIO SANTA PERPETUA staperpetua.cat/radio

RADIO SANTA SUSANNA www.stasusanna.org

RADIO SANTPEDOR www.minorisa.es/rsantpedor

RADIO SARRIA www.radiosarria.net
www.aj-viladecans.

wooSLRES | o
RadioSellares

RADIO SEU FM www.radioseu.cat

RADIO SILENCI www.radiosilenci.com

RADIO SIO AGRAMUNT www.radiosio.com

RADIO STAR www.radiostarterrassa.com

RADIO SURIA FM www.lanzadera.com/rsuria

RADIO TARADELL www.radiotaradell.net




NOM DE L’'EMISSORA

URL

NOM DE L'EMISSORA

URL

www.xarxabcn.net/torrelles/

RADIO TARREGA www.tarrega.cat/radio.html

RADIO TELE-TAXI www.radioteletaxi.com

RADIO TIANA wwyv.geocities.com/
radiotiana

RADIO TORDERA FM www.radiotordera.com

RADIO TORREGROSSA www.radiotorregrossa.com

RADIO TORTOSA www.tortosa.altanet.org/

ajtms/tortosa/

intercat/radio/radio.htm

RADIO TRAMA www.radiotrama.net
RADIO TRINITAT VELLA www.rtv-fm.com

RADIO ULLASTRELL www.radioullastrell.com
RADIO ULLDECONA www.radioulldecona.net

RADIO UNION CATALUNA

www.radiounioncatalunya.
com

RADIO VALLS www.radiovalls.net
RADIO VILA www.viladecavalls.org
RADIO VILA-SACRA www.centsetmusica.com
RADIO VILAFANT www.radiovilafant.net
RADIO VILAFRANCA www.rtwilafranca.cat
RADIO VILASSAR DE DALT m.radiovilassardedalt.
RADIO VITAMENIA WWW.COMemiSSores.com/
rvitamenia
RADIO VOLTREGA www.radiovoltrega.com/
. WWW.COMEMISSOores.
RADIO ZENIT FM com/emissores/entitat.
asp?id=182
RADIO OLE www.radiolecat.com
RAP 107 www.rap107.fm

RAT RADIO CIRERETA .

radio.htm
N Www.comemissores.com/

RIPOLLET RADIO rripollet

RKM www.rkmradio.com

RNE RADIO 1 www.rtve.es/me/radiol/
index.php

RNE RADIO 3 www.rtve.es/re/r3/index.
htm

RNE RADIO 4 CATALUNYA m.rtve.es/rne/r4/index.

RNE RADIO 5 www.rtve.es/rme/rb/index.

TODO NOTICIAS htm

RNE RADIO CLASICA m;vnw.rtve.es/rne/rc/index.

ROCK & GOL www.rockandgol.net

SCR SANTA COLOMA www.scradio.es

SANTA COLOMA RADIO www.santacolomaradio.com

SANTS 3 RADIO

www.sants3radio.com

es.geocities.com/

SARROCA RADIO sarrocaradio
SCANNER FM www.scannerfm.com
SEGRE RADIO www.segreradio.com
SELVA FM www.selva.fm
SENSACIO FM www.sensaciofm.com
SER www.cadenaser.com

SER RADIO MANRESA

Www.minorisa.es/rmanresa

SER RADIO TERRASSA

www.radioterrassa.com

STYL FM www.stylfm.com
TARRAGONA RADIO www.tarragonaradio.com
TOT MUSICA www.totmusicaradio.com
USRI AT iassar radioora
XTRA FM www.xtra.fm

Font: Elaboracié propia a partir de les dades Guia de la radio (www.
guiadelaradio.com) i de la base de dades «Espafna en FM» (aer-dx.org/

listas/eafm1.php).
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CAPITOL VL.

Els fets meés rellevants

Per Belén Monclus, professora ajudant del Departament
de Comunicacié Audiovisual i de Publicitat de la UAB
i membre del Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi
(GRISS)*; i Luis Segarra, editor de La guia de la radio en
Espana.

En les properes pagines es recullen 476 fets i noticies rela-
cionats amb el sector radiofonic catala durant els anys 2006
i 2007 de més d'un centenar de fonts d'informacié amb
I'objectiu de fer una aproximacié al context viscut per la
radio catalana durant aquest periode. S’hi destaquen es-
deveniments de caracter economic, legal, judicial, social,
corporatiu, programatic, de recerca i, fins i tot, aspectes an-
ecdotics o commemoratius, entre d'altres. Durant aquests
dos anys s’ha hagut de fer front a diverses lleis estatals i
autonomiques (la Llei de comunicacié audiovisual de Cata-
lunya, la Ley de la Radio y la Television de Titularidad Es-
tatal —amb el conseguent Pla de sanejament de RTVE i les
seves conseqUencies a RNE Catalunya i Radio 4—, el Nou
Pla tecnic nacional de la FM, i la Llei de la Corporacié Cata-

* Grup de recerca reconegut per la Generalitat de Catalunya (Grup
20055G00846).

lana de Mitjans Audiovisuals, entre d’altres), disposicions
judicials (com ara la suspensié cautelar de 55 articles de la
Llei de comunicaci¢ audiovisual i el posterior aixecament de
la suspensié de 53 d’aquests articles), la polemica sorgida
per la manipulacié de les enquestes de 'EGM, la recon-
versié de Catalunya Cultura en iCat fm i la d’Ona Catalana
en Ona FM, la desaparicié de Radio Liberty i la creacio de
I'Observatori de la Radio a Catalunya amb el suport del sec-
tor public i privat de la radiodifusio catalana, entre d'altres.
De ben segur que en aquesta cronologia no hi ha tots els
fets viscuts pel sector, la voluntat dels autors ha estat la de
guardar memoria d'alguns d’aquests esdeveniments i ser
una primera font documental per aquells que els interessi
aprofundir en algun aspecte dels fets esdevinguts.

Els autors del present capitol volen agrair la col-laboracié de Raul Antonio
Alvarez en el procés de documentacio.







1. 2006

GENER

01/01/2006

Entra en vigor la reducci6 de I''VA del 16% al 7% per
a les empreses de radio i televisié digitals.
Font: InterMedios (nUm. 265, 2006, p. 8).

Radiolé Barcelona comenca a emetre de manera re-
gular en el 96.0 FM.

Font: Radiolé Barcelona.

Sants Montjuic Radio es transforma en Proxima Bar-
celona. L’emissora emet en 102.4 de la FM i cobreix
quasi tot Barcelona i part del Baix Llobregat. Quatre
mesos després, el 30-04-06, torna a canviar de nom

a Alternativa Barcelona.
Font: Comunicaci621 (11-01-06); Guia de la radio (num. 428,

2006).

La revista especialitzada en radiodifusié CQ Radioa-
mateur deixa de vendre’s als quioscs. La publicacié
es rebra només per correu previa subscripcio.

Font: Vilaweb.

02/01/2006

Mor I'escriptor Alexandre Cuéllar i Bassols a I'edat de
92 anys a Olot. Cuéllar va ser una peca clau per evi-

tar en els anys setanta la desaparicié de Radio Olot.
Font: Vilaweb - El Punt Digital (03-01-06).

03/01/2006

Entra en vigor la Llei 22/2005 de la comuni-
cacio audiovisual de Catalunya, aprovada pel
Parlament el 29 de desembre de 2005. La Llei
estableix el Consell de I'Audiovisual de Catalunya
(CAC) com a l'autoritat reguladora independent que
compleix les funcions de vigilancia i control sobre el
sector. Entre les seves competéncies, hi destaquen:

la definicio dels principis basics de regulacié de con-
tinguts, vetllar per la veracitat de la informacié i la ca-
pacitat sancionadora, amb multes que poden arribar
als 300.000 euros o el tancament d’un mitja fins a un
maxim de tres mesos, en els casos més greus. La
nova normativa no és ben rebuda per tots els actors.
Operadors i partits politics critiquen els nous poders
del CAC i titllen la Llei de massa intervencionista. La
controversia arriba fins als tribunals. Nou mesos des-
prés de la seva vigéncia, el Tribunal Constitucional
suspén cautelarment 55 dels 140 articles de la nova
Llei a 'admetre a tramit el recurs d’inconstitucionali-
tat del Govern central i del Partit Popular.

Font: DOGC (nim. 4543, 03-01-2006, p. 84).

Radio Trinitat Vella de Barcelona incorpora espais de
la Federacio de Radios Locals de Catalunya (FRLC) i
programes podcast.

Font: Radio Trinitat Vella.

06/01/2006

La 39a edicid de Cap nen sense joguina de Radio
Barcelona recapta 30.070 euros en la seva tradici-
onal subhasta d’objectes personals de famosos. La
campanya ha arribat a més de 6.000 infants de 40
entitats socials barcelonines. Entre els objectes sub-
hastats hi destaquen el guinyol de George Bush, la
ploma de José Luis Rodriguez Zapatero o les botes
de debut de Leo Messi.

Font: Radio Barcelona - Cadena SER.

La 8a edicid de la Campanya de Reis de Radio Es-
tel ha recaptat gairebé 4.300 joguines per a un miler
d’infants i 900 obsequis per a la gent gran.

Font: Radio Estel (31-01-06).

09/01/2006

Julia Otero i Gemma Nierga tornen a les ones radi-
ofoniques. Otero reapareix als microfons de Punto
Radio per dirigir i conduir la darrera hora de Prota-
gonistas, mentre que Nierga continua al front de La
ventana després de la seva baixa per maternitat.
Font: ABC.es (8-01-06); El Pais.com (08-01-06).
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(09/01/2006)

e La direcci¢ de Catalunya Radio presenta la renova-
ci¢ de Catalunya Musica. L'emissora s’adrecara a un
public més ampli, promoura la musica classica, aug-
mentara les retransmissions de concerts i concentra-

ra les hores de programacié especialitzada.
Font: Comunicacié21; Avui (10-01-06); InterMedios (num. 265,

2006, p. 9).

* El president del Consell de I'’Audiovisual de Catalu-
nya (CAC), Josep Maria Carbonell, en declaracions
a TV3, afirma que I'informe’ d’aquest organ sobre al-
guns continguts emesos per la cadena COPE «fara
reflexionar a I'operador i a partir d'ara tindra més cura
amb els seus continguts». Segons aquest informe, fet
public el 21 de desembre, la COPE en les seves criti-
ques al ministre d’'Industria, José Montilla, «va vulne-
rar els limits constitucionals de la llibertat d’expressio
i informacid perque va emetre continguts orientats a
l'insult i la vexacio».

Font: ABC.es (10-01-06); InterMedios (nim. 265, 2006, p. 10).

e La Junta de Govern de Matar6 aprova el projecte de
la futura radio municipal que comptara amb un pres-
supost superior als 220.000 euros.

Font: Diari de Mataré.cat (13-01-06).

e Joaquim Maria Puyal rep el Il Premi Internacional de
Periodisme Vazquez Montalban en la categoria de
periodisme esportiu per la seva aportacié al mon
de la radiodifusio, especialment a la radio esportiva,
atorgat pel Col-legi de Periodistes de Catalunya, Fun-
daci¢ FC. Barcelona, grup editorial Random House
Mondadori, Grupo Planeta, i els diaris E/ Pais, El Pe-
riédico i Avui.

Font: Diari de Barcelona (10-01-06).

11/01/2006

* El Jutjat de Primera Instancia nimero 22 de Barcelo-
na admet a tramit la demanda presentada el desem-
bre pel president d'ERC, Josep-Lluis Carod-Rovira,
pel secretari general, Joan Puigcercds, i pel mateix
partit, contra la cadena COPE i Jiménez Losantos
per vulneracié del seu dret a I'honor i la seva propia
imatge.

Font: ABC.es; Noticias de la Comunicacién (nUm. 254, 2006, p.
12).

e L'Institut Internacional de Premsa exigeix, a través
d’'un comunicat, a la Generalitat de Catalunya que
cessi en la «seva campanya de fustigacié contra la

1. Com a consequencia de diverses queixes de ciutadans, el Consell
de I'’Audiovisual de Catalunya analitza tretze programes de La manana
i quatre de La linterna de la cadena COPE durant els mesos de juny a
octubre de 2005. De I'estudi nextreu 24 talls de veu. El 19 de desem-
bre de 2005, el ple del consell aprova I'informe i el remet a la Generali-
tat de Catalunya i al Ministeri d'Industria. Font: 3cat24.cat (21-12-05).
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cadena COPE». El document també posa de mani-
fest la «preocupacié» de I'lnstitut per la nova Llei de
comunicacio audiovisual de Catalunya.

Font: ABC.es.

La radio municipal de Parets del Valles, Rap 107, ce-
lebra el seu 25¢ aniversari.
Font: Guia de la radio (nUm. 412, 2006).

La CCRTV inicia els tramits per incorporar-se a la
Unid Europea de Radiodifusié (UER), després d’ob-
tenir 'aprovacié del Congrés dels Diputats.

Font: InterMedios (nUm. 265, 2006, p. 7).

13/01/2006

L’Ajuntament de Barcelona autoritza la instal-lacié de
la seu de RNE al districte 22@. L'emissora deixara
els estudis del passeig de Gracia per traslladar-se
a l'llla delimitada pels carrers de Tanger, Roc Boro-
nat, Sancho d'Avila i Ciutat de Granada en un termini
aproximat de dos anys.

Font: Comunicacié21; InterMedios (nim. 266, 2006, p. 27).

14/01/2006

El president d’Onda Cero, Javier Gonzalez Ferrari, en
declaracions a El Semanal Digital, afirma referent a la
nova Llei de comunicacioé audiovisual de Catalunya
que «hi ha articles tan esperpentics com ara el 108
en el qual es diu que no es poden incloure missat-
ges publicitaris de patrocini o publireportatges en els
informatius. [...] L'olor intervencionista que traspua
des del preambul fins el darrer article. Té un tuf fisca-
litzador total. Una cosa propia dels regims totalitaris».
Referent a les competencies del CAC considera que
«per vigilar tant la veracitat de la informacié com per
tots els drets i les llibertats dels ciutadans existeixen
els tribunals de justicia. Es sorprenent que presumei-
xin d’independéncia organs com aquest, els inte-
grants del qual responen a quotes politiques».

Font: El Semanal Digital.

15/01/2006

L’Agrupacio Sardanista Costa Brava recull més de
200 signatures contra la retirada de I'espai So de co-
bla de Catalunya MUsica. Per I'emissora, la supressio
del programa és irreversible per la reorientacié pro-
gramatica de la cadena.

Font: Vilaweb - El Punt Digital; diaridegirona.cat (26-01-06).

Catalunya Informacio inicia una nova etapa amb re-
novacié de continguts i estructura. Es conserva I'es-
sencia de la immediatesa de la informacio sense ad-
ditius, perd tendeix cap a una radio més interpretativa
amb la incorporacié de comentaris o peces d’opinié
a carrec de personatges reconeguts com ara Quim



Monzo, Joan Barril, Viceng Villatoro o Xavier Bru de
Sala, entre d'altres.
Font: Comunicacié21 (13-01-06).

Contrabanda FM, radio lliure de Barcelona, celebra
el seu 15¢€ aniversari.
Font: Radio Bronka.

16/01/2006

El conseller primer de la Generalitat de Catalunya,
Josep Bargall6, defensa I'existencia del CAC i deixa
de manifest la «preocupacié» del govern catala per la
campanya que des d’alguns ambits posa en entre-
dit el poder del Consell. Bargall6 compara les com-
petencies del CAC amb la d’organs similars d'altres
paisos com ara Belgica, Franca, la Gran Bretanya i
Italia.

Font: Avui (17-01-06).

Els sindicats (UGT i CCOO) reprenen les reunions
amb la direccié de la Sociedad Estatal de Participa-
ciones Industriales (SEPI) i Radio Television Espafiola
(RTVE) per abordar el Pla de viabilitat de I'ens pu-
blic.

Font: ABC.es.

Es presenta el llibre Tiempo de Radio - Cadena Ca-
talana, escrit per Juan Munsé Cabus que recull la
historia de la desapareguda emissora.

Font: Guia de la radio (09-01-06); ABC.es (21-01-06).

Imatge 1. Presentacié del llibre sobre Cadena
Catalana (17-01-06)

D'esquerra a dreta: Fernando del Collado, Maitri Borao, Mercedes
Laspra, Odette Pinto i Albert Castillon.

Font: Luis Segarra, Guia de la radio.

Mor Rossend Marsol, Sicoris, a I'edat de 83 anys a
Andorra la Vella. Marsol va ser durant quasi quaranta
anys locutor de Radio Andorra i Radio Valira.

Font: DiariAndorra.ad (18-01-06).

19/01/2006

e [’Audiéncia Provincial de Madrid ordena al Jutjat
d’Instruccié nimero 47 de la capital admetre a tramit
la querella (presentada el 26 de juliol de 2005) a titol
personal del president de la Generalitat de Catalu-
nya, Pasqual Maragall, contra els responsables de
La linterna de la Cadena COPE per la possible co-
missié d’'un delicte d’injuries greus. Maragall celebra

la decisié de I'Audiencia Provincial.
Font: ABC.es; Noticias de la Comunicacién (nim. 255, 2006, p.

14).

e Jordi Garcia Candau pren possessid com a nou pre-
sident de la Federacié d’Organismes de Radio i Tele-
visio Autonomiques (FORTA).

Font: elmundo.es.
20/01/2006

* El compositor tarragoni Pere Godall, director musical
de Radio Tarragona entre 1947 i 1962, és guardonat
amb la Medalla President Macia 2005 atorgada pel
Departament de Treball de la Generalitat de Catalu-
nya.

Font: Guia de la radio (nUm. 413, 2006).

21/01/2006

e Radio Marca és guardonada amb el premi al millor
mitja de comunicacio per la Federacié de Penyes del
RCE Espanyol.

Font: Radio Marca Barcelona.

e Radio Local®> crea un servidor gratuit perque les
emissores locals de tot I'Estat puguin intercanviar
continguts.

Font: Guia de la radio (nim. 413, 2006).

22/01/2006

e La periodista de I'Escala, Montse Pous, rep la men-
ci6 especial Mitjans de Comunicacié del XIX Premi
Solidaritat pel programa Superant obstacles de Ca-
talunya Radio. L'Institut dels Drets Humans de Cata-
lunya reconeix la feina i el coratge de la periodista,
amb distrofia muscular degenerativa sense mobilitat
a les extremitats, que setmanalment difon les notici-
es relacionades amb les persones discapacitades o
amb les que els poden facilitar la vida.

Font: diaridegirona.cat.

¢ Radio Mollet del Valles celebra el seu 25¢ aniversari.
Font: Guia de la radio (nim. 413, 2006).

2. Vegeu: http://radiolocalweb.no-ip.info.
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(22/01/2006)

Vilassar Radio celebra el seu 25¢ aniversari.
Font: Vilaweb.

24/01/2006

L’eurodiputat del PP i periodista Luis Herrero pre-
senta un manifest de suport a la COPE a I'Eurocam-
bra. Herrero demana a la Comissio de Peticions del
Parlament Europeu que investigui «el rebuig de les
autoritats autonomiques de Catalunya a renovar les
llicencies d'emissié en aquesta comunitat de la ca-
dena de radio COPE».

Font: Comunicacié21 (20-01-06).

El director general de Mitjans i Serveis de Difusio
Audiovisual de la Generalitat de Catalunya, Santiago
Ramentol, nega al Parlament Europeu que tingui cap
intenci¢ de tancar les emissores de la COPE a Cata-
lunya® i es mostra «perplex» per la demanda de Luis
Herrero a I'Eurocambra. Ramentol afirma, en roda de
premsa a Estrasburg, que la Generalitat esta aplicant
«de manera escrupolosa» la legalitat i les sentencies
judicials en aquest contencids i considera «desen-
certat» que es demani la intervenci¢ del Parlament
Europeu quan la questié encara esta sub iudice.
Font: 3cat24.cat.

25/01/2006

Amb motiu del primer aniversari de I'esvoranc del
Carmel, les emissores de la ciutat fan programes es-
pecials des d’aquest barri.

Font: Guia de la radio (nUum. 414, 2006).

26/01/2006

3

Catalunya Radio és I'emissora més escoltada i prefe-
rida dels catalans per la seva imparcialitat i qualitat,
segons I'Estudi d’opinié publica sobre els mitjans
audiovisuals de Catalunya 2005. L'informe, elaborat
pel CAC, determina que:
- Les emissores més escoltades pels catalans
son:

¢ Catalunya Radio (26,3%)

e SER (13,7%)

e RAC1 (11,8%)
- Les emissores més escoltades pels joves son:

e 40 Principales (28,8%)

* Flaixbac (18,2%)

e Flaix FM (17,1%)

. Elconflicte data del 1998, quan el llavors govern de CiU va treure a

concurs 39 frequeéncies que ja havien esgotat el periode de concessid
de 10 anys. Quatre d'aquestes frequencies pertanyen a la COPE.

L

emissora va recorrer a la Justicia i en el cas de la freqUencia de Bar-

celona va fallar a favor de la cadena radiofonica, les altres tres encara
estan pendents de resolucio judicial.
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A més, Catalunya Radio és I'emissora preferida dels
catalans (18,1%), que consideren que és la que in-
forma millor (21,2%), és politicament més imparcial
(10,1%) i té millor programacié en el seu conjunt. Els
habits d'audiencia de la radio a Catalunya, segons
aquest estudi, assenyalen que I'horari habitual d’es-
colta de la radio és al mati (54,7%) i el temps mitja
esta entre una i dues hores (30,3%), si bé el CAC
destaca que un 29,2% dels enquestats assegura que
no escolta mai la radio*.

Font: CAC; InterMedios (nUm. 267, 2006, p. 9).

27/1/2006

El Consell de Ministres rebaixa les condicions del Tri-
bunal de Defensa de la Competencia (TDC) i autorit-
za la fusié de la SER i d’Antena 3 Radio a canvi que
Unién Radio vengui cinc emissores, entre les quals hi

ha la de Tortosa a Tarragona.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 255, 2006, p. 8); Inter-

Medios (num. 267, 2006, p. 9).

Els programes Dones a I’ona, de Radio Pineda, i Pro-
grama de radioteatre, de Radio Molins de Rei sén
guardonats amb el Premi Rosalia Rovira al millor pro-
grama informatiu i d’entreteniment, respectivament,
en el marc dels 25¢ Premis de la Comunicacio Local
atorgats per la Diputacié de Barcelona.

Font: laMalla.net.

La Federacion de Asociaciones de Radio y Television
de Espana concedeix els seus guardons Microfons
d’Or. Entre els premiats d’aquesta quarta edicié hi
destaquen: Manel Fuentes (Punto Radio), Manolo
Lama (Cadena SER), la cadena Rock & Gol (COPE),
Gomaespuma i Gente viajera (Onda Cero) i Fermin
Bocos (RNE).

Font: Guia de la radio (nim. 414, 2006).

28/1/2006

4.

Catalunya Cultura estrena Veus de I’exili, el primer
programa radiofonic que tracta la vida dels exiliats
catalans del 1939 amb la veu i els testimonis de
molts d’aquells emigrants. Consta de 30 capitols
d’una hora de duracié.

Font: Catradio.cat.

El programa Miradas desde la Seu Vella de Monica
Carrasco de la cadena COPE guanya el Premi Pica
d’Estats atorgat per la Diputacio de Lleida.

Font: ElPeriédico.com.

L’Ajuntament de Torredembarra aprova la licitacio
d’obres de la futura emissora municipal (107.4 de la

En el capitol lll es presenten les dades referents al consum ra-

diofonic a Catalunya 2006-2007 a partir de I'Estudi General de Mitjans
(EGM) i del Barometre de la Comunicacio¢ i la Cultura.



FM) que emetra en proves des de Tarragona fins al
Baix Penedés a partir de setembre.
Font: diaridetarragona.com.

FEBRER
02/02/2006

* RTVE crea I'Oficina del Defensor del Teleespectador
i de I'Oient. El seu primer titular és Manuel Alonso
Erausquin, professor titular de la Universidad Com-
plutense de Madrid.

Font: RTVE (07-02-06).

* L'arquebisbe de Barcelona, Lluis Martinez Sistach,
en declaracions al programa Els matins de TV3, ma-
nifesta que s’ha sentit «ofés» per expressions que
ha escoltat en la cadena COPE «que no respecten
degudament les persones i les institucions». Segons
Sistach, «a I'església catalana li continua preocupant
molt el paper de la COPE, pero estem treballant per
solucionar-hos».

Font: TVC.

03/02/2006

* |’emissora municipal Radio Sant Feliu de Llobregat
celebra el seu 25¢& aniversari.
Font: Radio Sant Feliu.

06/02/2006

* El programa Minoria absoluta de RAC 1 rep el Premi
Ciutat de Barcelona 2005 en la categoria de Radio
pel seu treball de satira politica. L'espai Tot és come-
dia de Cadena SER Catalunya rep una mencio espe-
cial per promoure la ficcié radiofonica.

Font: Ajuntament de Barcelona.

* Imagina Radio, emissora privada de les Terres de
I'Ebre ubicada en el 106.0 de la FM, inicia les seves
emissions en proves.

Font: diaridetarragona.com (21-01-06).

07/02/2006

e Les emissores de la CCRTV substitueixen I'emissio
d’Internet en RealAudio per MPEG4.
Font: Guia de la radio (nim. 416, 2006).

* Lluis Cuevas sera el coordinador de la nova Cata-
lunya Cultura. El periodista catala va formar part de
I'equip fundacional de Catalunya Radio i té una am-
plia experiencia en formats audiovisuals relacions

amb continguts culturals.
Font: Comunicacié21.

08/02/2006

e Catalunya Radio renova la imatge de la seva web
amb més audios i introdueix un sistema de podcas-
ting per escoltar els programes dels darrers 7 dies de
Catalunya Radio i Catalunya Cultura en MP3.

Font: Comunicacié21.

* Radio Barcelona nomena Jordi Marti cap de contin-
guts, i Monica Peinado, cap d’informatius.
Font: Radio Barcelona - Cadena SER.

10/02/2006

» El director general de la CCRTV, Joan Majo, en com-
pareixenca en la Comissid de Control Parlamentari,
proposa al govern catala que assumeixi I'any 2008 el
deute de quasi mil milions d'euros de la Corporacié.
Font: 3cat24.cat; Noticias de la Comunicacién (nim. 255, 2006,

p. 14).

* Majo, en declaracions a periodistes, afirma que la re-
forma de Catalunya Cultura comportara I'acomiada-
ment de sis treballadors, i avanca que sera una nova
radio adrecada als joves per escoltar i descarregar-
se al'l-pod. Catalunya Cultura canviara de nom i pro-
gramacio el 23 d’abril de 2006. Els treballadors de
I'emissora i el Sindicat de Periodistes estan en contra
dels acomiadaments anunciats.

Font: e-noticies; Vilaweb - El Punt Digital (11-02-06).

11/02/2006

e Antoni Vidal pren possessié com a director de RNE
a Catalunya.
Font: RNE.

14/02/2006

e Antoni Bassas omple d’oients un avi6 a Roma en
menys d'una hora per al programa especial d'El mati
de Catalunya Radio que fara el 7 d’abril a la capital
italiana amb motiu de les seves eleccions generals.
Els oients assistiran al programa i visitaran la ciutat
del 6 al 10 d’abril. L'any passat el locutor catala tam-
bé es va emportar un grup d’'oients a Berlin.

Font: Avui (15-02-06).

15/02/2006

e La Comissio Constitucional del Congrés de Diputats,
amb competéncia legislativa plena, aprova el Projec-
te de llei de reforma de I'ens public RTVE, en el qual
s'estableix la creacio de la figura del president de la
Corporacié RTVE, elegit per sis anys amb la majoria
de dos tercos del Parlament, que englobara els car-
recs de president i director general, i que presidira el
Consell d’Administracio.

Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 255, 2006, p. 14).
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16/02/2006

* Mor el periodista Luis Arribas Castro a I'edat de 71
anys a I'Hospitalet de Llobregat. Ho anuncia una
esquela de La Vanguardia (17-02-06) que ell mateix
va escriure. Arribas va desenvolupar la seva carre-
ra, entre d'altres, a Radio Terrassa, Radio Espana de
Barcelona, RNE Catalunya i Radio Barcelona, on es
va fer popular amb I'apel-latiu Don Pollo. El locutor
va rebre la Creu de Sant Jordi de la Generalitat de

Catalunya.
Font: LaVanguardia.es; RTVE Catalunya.

Imatge 2. Luis Arribas Castro en una entrevis-
ta realitzada per Silvia Coppulo a COMRadio
(23-09-05)

Font: Luis Segarra, Guia de la radio.
17/02/2006

e Mor el periodista Joan Lluch a I'edat de 73 anys a
Barcelona. Lluch va ser locutor durant més de 30
anys de les transmissions del Liceu i del Palau de
la Musica. Va treballar tant a RNE com a TVE a Ca-
talunya.

Font: RTVE Catalunya (18-02-06).

e [’emissora municipal de Tarragona celebra el seu
20e aniversari. Les primeres emissions les va fer com
a Radio Forum i el 1990 es va converti en Tarragona
Radio.
Font: Avui.

20/02/2006
e Catalunya Radio, RNE i Onda Cero Catalunya eme-
ten durant aquesta setmana programes especials

amb motiu del 25¢& aniversari del 23-F.
Font: Vilaweb - El Punt Digital (19-02-06); RNE.

23/02/2006

¢ Radio Cubelles celebra el seu 25¢ aniversari.
Font: Guia de la radio (nim. 414, 2006).
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26/02/2006

e Els beneficis d’explotacié de la divisid de radio del
Grup PRISA augmenten un 35% el 2005. Segons da-
des del grup que recull la revista especialitzada Inter-
Medios, els beneficis d'explotacid van ser de 45,88
milions d’euros el 2005.

Font: InterMedios (nUm. 268, 2006, p. 9).

27/02/2006

* La directora general de RTVE, Carmen Caffa-
rel, anuncia el Pla de sanejament de I’ens pu-
blic RTVE que preveu el tancament de Radio
4, la reduccio d’hores del centre de produccio
de TVE a Sant Cugat i ’eliminacio de les des-
connexions territorials de Radio 2 i Radio 5.
L’anunci desencadena en els dies i mesos posteriors
tot un seguit de manifestacions en contra d'aques-
tes mesures per part de diferents partits politics i
institucions®, i provoca també mobilitzacions® dels
treballadors de RNE i TVE a Catalunya, un fenomen
generalitzat a tot I'Estat. S’inicia un llarg i dur procés
de negociacié entre la direccié de RTVE, la SEPI i
els sindicats per dur a terme I'expedient de regula-
cié d’ocupacioé que finalment es resol el 12-07-2006.
L’acord estableix mantenir viva Radio 4, a canvi de
la reduccio de gairebé el 60% de la plantilla de RNE
a Catalunya, i especifica que el centre de TVE Cata-
lunya a Sant Cugat s’encarregara del 23% de la pro-

duccio total de TVE.

Font: RTVE (28-02-06); elmundo.es (28-02-06); ElPeriédico.com
(28-02-06; 01-03-06; 10-03-06); Comunicacié21 (02-03-06); laMa-
lla.net (15-03-06).

28/02/2006

* Infoadex presenta els resultats de I'Informe sobre la
inversid publicitaria 2005. Segons aquest estudi, la
inversié publicitaria en radio” ha estat de 609,9 mili-
ons d’euros el 2005, un 12,9% més que el 2004 i gai-
rebé 5 punts per sobre del total dels mitjans conven-
cionals (8,1%, 6.644,8 milions d’euros el 2005). Del

5. Es mostren en contra del tancament de Radio 4: el secretari de
Comunicacié de la Generalitat de Catalunya, Enric Marin; el president
del Parlament de Catalunya, Ernest Benach; el director general de
Mitjans i Serveis de Difusié Audiovisual de la Generalitat de Catalu-
nya, Santiago Ramentol; el Consell de I’Audiovisual de Catalunya; el
Col'legi de Periodistes de Catalunya; el Consell Assessor de RTVE a
Catalunya; el sindicat UGT i I’Assemblea de treballadors de TVC, entre
d’altres.

6. Algunes manifestacions en contra del tancament de Radio 4:
01-03-06, seu PSC Barcelona; 02-03-06, Parlament de Catalunya;
05-03-06, Hotel Imperial Tarraco —Tarragona— (celebracié d’'una
trobada del PSC Catalunya); 08-03-06, seu de Radio 4 a Barce-
lona; 10-03-06, Parlament de Catalunya; 18-03-06, plaga de Sant
Jaume de Barcelona; 25-11-06, Forum de Barcelona amb motiu de
I'enregistrament de la gala del 50¢ aniversari de RTVE.

7. Les dades d'aquest estudi son referents a tot I'Estat espanyol.
Per consultar les dades d'inversié publicitaria relatives al sector
radiofonic catala, vegeu el capitol IV dedicat a la inversi¢ publicitaria.



Grafic 1.
convencionals a Espanya (2005)

total de la inversio en mitjans convencionals el 2005,
la radio obté el 9,2% enfront del 44,4% de la televisio.
Infoadex considera que el mercat publicitari espanyol
continua en fase d’expansio, perd moderant el ritme
de creixement.

Font: Noticias de la Comunicacié (nim. 256, 2006, p. 40-44).

Inversiéo publicitaria en mitjans

*Xifres en milers d’euros.
Font: Infoadex (2006).

28/02/2006

Marc Vicens, exdirector de Kiss FM, sera el coordina-
dor musical de la nova Catalunya Cultura.
Font: InterMedios (nim. 270, 2006, p. 20).

Els treballadors de Catalunya Radio desconvoquen
les dues jornades d'aturada perque arriben a un
acord amb la direccié de I'emissora per readmetre
dos dels quatre treballadors acomiadats de Catalu-
nya Cultura i asseguren la maxima indemnitzacié per
als altres dos.

Font: Comunicacié21.

MARG

01/03/2006

Jordi Pericas abandona la direccié general de Local-
ret per incorporar-se al CAC com a secretari gene-

ral.
Font: Comunicacié21 (23-02-06).

La radio municipal d’Aiguamurcia, de caracter ama-
teur, inicia les seves emissions.
Font: diaridetarragona.com.

02/03/2006

El Museu Nacional de la Ciencia i la Técnica de Ter-
rassa amplia els seus fons amb la col-leccié privada

de Joan Julia que comprén 500 receptors (la meitat
fabricats a Espanya), 2.000 complements i valvules
de radio, 500 llibres i 2.000 revistes.

Font: L’Altra Radio (Radio 4 RNE).

05/03/2006

La directora general de RTVE, Carmen Caffarel, en el
seu article «La coresponsabilitat de Catalunya amb
Radio 4» publicat a La Vanguardia, afirma que esta
disposada a «buscar férmules per transferir la marca,
la freqUéncia, els seus mitjans tecnics i humans i, fins
i tot, el seu emplacament» a la Corporacié Catalana
de Radio i Televisio si aquesta vol potenciar Radio 4.
Font: LaVanguardia.es.

El conseller de Politica Territorial i Obres Publiques i
portaveu del govern de la Generalitat, Joaquim Nadal,
descarta per complet una eventual transferéencia de
Radio 4 o de les instal-lacions de TVE a Sant Cugat
ala CCRTV, i al-ludeix que la Corporacié Catalana «ja
té prou feina per sanejar els seus propis comptes».
Nadal considera que «el Govern espanyol té I'obliga-
cié moral pel mitja que sigui de continuar garantint
les emissions en catala de radio i televisio».

Font: laMalla.net.

06/03/2006

El govern catala estudia la possibilitat de constituir un
consorci public de comunicaci6 integrat per la Gene-
ralitat, I'Estat i la Diputacio de Barcelona per finangar
I'oferta publica de radio i televisi¢ a Catalunya, me-
sura que evitaria el tancament de Radio 4. Aquesta
proposta sorgeix després de la reunié que el presi-
dent de la Generalitat, Pasqual Maragall, manté amb
els directors de TVE Catalunya i Radio 4, Joan Tapia i
Antoni Vidal, respectivament.

Font: elmundo.es, ElPais.com; Avui (07-03-06).

07/03/2006

El president del govern, José Luis Rodriguez Zapa-
tero, en el ple de control al Govern al Senat, ha ofert
a la Generalitat de Catalunya «dialeg» per trobar una
solucié per a I'emissora Radio 4.

Font: 3cat24.cat (08-03-06); elmundo.es (08-03-06).

CiU, ERC i ICV-EA rebutgen la proposta del presi-
dent de la Generalitat, Pasqual Maragall, de crear un
consorci participat per I'Estat, la Generalitat i els ens
locals per salvar Radio 4 i reiteren la conveniéncia
que sigui el Govern central qui assumeixi la respon-
sabilitat de garantir les emissions de radio i televisio
en catala de RTVE.

Font: Guia de la radio (num. 420, 2006).
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18/03/2006

Treballadors de RNE i TVE Catalunya duen a terme
la manifestacid més nombrosa de totes les convo-
cades per mostrar el seu rebuig contundent al pla de
sanejament de RTVE. Segons la Guardia Urbana, la
trobada és secundada per 300 persones; segons els
convocants, per un miler de persones.

Font: ElPeriodico.com (19-03-06); elmundo.es (19-03-06).

Imatges 3 i 4. Manifestacio dels treballadors de
RNE Catalunya a la plaga de Sant Jaume de Bar-
celona (18-3-2006)

Font: Guia de la radio (2006).

22/03/2006

A les 15.57 h es dinamiten les tretze antenes
de Radio Liberty ubicades a la platja de Pals.
Desapareix aixi el centre emissor radiofonic més
potent del mén i la prova evident de la preséncia
americana a Girona durant la guerra freda. El fet va
generar molta expectacié tant social com mediatica.
Pocs dies després, un videoaficionat penja al Youtu-
be el moment de I'explosio. «Govorit Radio Svobo-
da» (Parla Radio Liberty): aquestes eren les primeres

paraules que es radiaven a I'inici de totes les emis-
sions des del 23 de marg de 1959 fins al 25 de maig
de 2001, data en que I'administracid Bush va decidir
clausurar el centre. El final de la politica de blocs, els
canvis administratius del govern Clinton per unificar
totes les emissores propagandistiques i la lluita de
poder entre Radio Liberty i La Veu d’America —que va
guanyar la batalla— va provocar una lenta perdua de
presencia del centre de Pals en I'entramat propagan-
distic radiofonic nord-america.

Font: LaVanguardia.es (13-03-06); diaridegirona.cat (19-03-06;
22-03-06; 23-03-06; 25-03-06); Vilaweb - El Punt Digital (19:03:06;
21-03-06; 23-03-06); laMalla.net (22-03-06); 3cat24 (22-03-06); In-
formativos Tele5.com (22-03-06); EIPeriodico.com (23-03-06).

Imatges 5 i 6. Radio Liberty, abans de desaparéixer

Font: Luis Segarra.
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Imatge 7. Voladura de les antenes de Radio Liberty
(22-03-2006)

Font: Guia de la radio (nUum. 422, 2006).

e L’Associacié Catalana de Radio (ACR) emet un co-
municat davant I'anunci del nou format de I'emissora
publica Catalunya Cultura on mostra la seva preocu-
pacio per aquesta reorientacio programatica. L'ACR
considera que esdevé una copia de models de radio
comercial ja existents que cobreixen la quota del ca-
tala en 'ambit de les férmules musicals, i ho entén
com una invasié del sector public que posa en perill
la viabilitat de la indUstria radiofonica privada.

Font: ACR; InterMedios (nim. 271, 2006, p. 10).

24/03/2006

e Josep Cabayol és nomenat subdirector de RNE Ca-
talunya.
Font: Vilaweb - El Punt Digital (25-03-06).

28/03/2006

* La Corporacié Catalana de Radio i Televisié aprova la
Carta de principis, que es revisa cada tres anys.
Font: Comunicacié21 (21-04-06).

29/03/2006

* Elsgrups Promotora de Informaciones (PRISA) i Godo
comuniquen a la Comissié Nacional del Mercat de
Valors (CNMV) que han perfeccionat I'ampliacio de
capital de la seva societat participada Unién Radio
(80% PRISA i 20% Godo) mitjangant una aportacio
del 99,99% de la SER (propietat de PRISA), el 100%
de les societats Inversions Godd SA (51,5% Grup
Godo i 48,9% PRISA) i Paltrieva SA (50,93% PRISA i
49,07% Godo), que controlen el 99,42% d’Antena 3
Radio SA.

Font: Noticias de la Comunicacién (nUm. 257, 2006, p. 8).
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31/03/2006

e |'Oficina de Defensa de I'Audiencia rep 751 queixes
el 2005, de les quals 191 (25,4%) sdn sobre progra-
mes de radio, segons recull la Memoria del Consell
de I’Audiovisual de Catalunya 2005. Malgrat que el
60% de les queixes radiofoniques estan dirigides al
programa Prohibit als pares (PAP) de Radio Flaix-
bac, el CAC les desestima perqué considera que el
programa no té finalitat educativa. Un altre 20% de les
denuncies' fan referencia a La manana i La linterna
de la COPE pels seus continguts anticatalanistes.
Font: Vilaweb - El Punt Digital (01-04-06)

ABRIL

* Noticias de la Comunicacién amb motiu del seu
15¢ aniversari publica un article especial on analitza
I'evolucio del mercat espanyol dels mitjans de comu-
nicacié (1991-2006). Pel que fa al sector radiofonic,
estudia els grups de comunicacio, la inversio publici-
taria i 'audiencia.

Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 257, 2006, p. 26-30).
[Sense data especifica]

03/04/2006

e El Partit Popular presenta al Tribunal Constitucional
un recurs d’'inconstitucionalitat contra la Llei de co-
municaci6 audiovisual de Catalunya, perque entén
que 50 dels seus articles vulneren almenys 10 arti-
cles de la Carta Magna.

Font: ABC.es.

* |a Cadena SER disposa d’una versié PDA.
http://www.elpais.es/pda/.

Font: ElPais.com.

e La Universitat de Lleida dedica la Ill Setmana de la
Comunicacio al moén de la radio del 3 al 6 d’abril.
Font: Segre (17-03-06).

05/04/2006

* Les comunitats autdbnomes sol liciten al Ministeri d’In-
dustria 1.192 freqUencies per emissores comercials
de FM, una xifra superior a les autoritzades actual-
ment (1.038), segons anuncia el ministre José Monti-

lla en la sessid de control al Senat.
Font: Noticias de la Comunicacién (nUm. 257, 2006, p. 8); Inter-

Medios (num. 272, 2008, p. 9).

11. Unes queixes que van ser, segons el CAC, I'origen de I'informe en
que concluia que alguns continguts d’aquests espais eren inconstitu-
cionals. Per a més informacio, vegeu els fets del 09/01/06.



L’AIMC, reunida en assemblea extraordinaria, acorda
I'expulsio de la Cadena COPE de 'EGM i endarrereix
I'anunci dels resultats de la primera onada fins al 25
d’abril.

Font: Noticias de la Comunicacién (num. 257, 2006, p. 20; nim.
264, 2006, p. 20).

La Corporacité Catalana de Radio i Televisié (CCRTV)
unifica els portals d’informacié de TV3 i Catalunya
Radio en un Unic espai a Internet (www.3cat24.cat)
amb més noticies comarcals gracies a un acord amb
I’Agéncia Catalana de Noticies.

Font: Comunicacié21.

Els sindicats de RTVE fan una aturada de 24 hores en
protesta pel nou Pla de sanejament de 'ens public.
Els Unics programes en directe son els informatius.
La vaga no impedeix la retransmissio del partit entre
el FC Barcelona i el Benfica.

Font: laMalla.net.

07/04/2006

Catalunya Radio és el referent informatiu dels cata-
lans (31,6%), segons el Barometre d’opinid politica
elaborat per I'Institut d’Estadistica de Catalunya. La
segueixen: la Cadena SER (18,9%), RAC 1 (7,9%),
Onda Cero (6,8%), Cadena COPE (5,4%), RNE
(4,8%), Catalunya Informacié (2,3%), Onda Rambla
(2,3%), Radio 4 (1,7%) i COMRadio (1,5%).

Font: Comunicacié21.

08/04/2006

Llucia Ferrer presenta el llibre Freakandd matiner,
del qual és coautor, on s’explica el dia a dia del seu
programa despertador a RAC 105. En només quatre
dies, la primera edicié s’exhaureix.

Font: Avui (09-04-06); Vilaweb (15-04-06).

Neix la primera radio en linia de dones d’etnia gitana
(www.vocesgitanas.net). Rromane Glausura - Voces
Gitanas és una emissora associativa de Barcelona,
oberta i participativa que vol proporcionar un espai
de representacio i difusié de la cultura, les idees i les
accions del poble gitano, especialment de la veu de
les dones com a motor de canvi d’aquesta comuni-
tat.

Font: Guia de la radio (nim. 425, 2006).

12/04/2006

L'emblematic programa Clasicos populares de RNE
celebra 30 anys ininterromputs en antena.
Font: RNE (08-04-06); ElPeriédico.com.

15/04/2006

’empresa espanyola Ondas Media pugna per llan-
car la primera xarxa de radio per satellit a Europa.
El projecte, que compta amb el suport d'Abertis i In-
dra, preveu que el 2009 es podran sintonitzar entre
70 80 canals a 25 paisos. El cost del servei sera de
12 euros mensuals per continguts sense publicitat i
sempre en el mateix dial.

Font: Noticias de la Comunicacién (nUm. 257, 2006, p. 10).

18/04/2006

El govern de la Generalitat aprova, en compliment
d’'una sentencia del Tribunal Suprem, la renovacié
per deu anys de la concessio de la freqléencia de la
Cadena COPE a Barcelona que havia estat denega-
da el maig de 1998.

Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 257, 2006, p. 10); Inter-
Medios (num. 272, 2006, p. 10).

19/04/2006

L’emissora municipal Radio Berga inicia les seves
emissions a 107.6 MHz. La ciutat recupera una emis-
sora amb el seu nom, perque I'anterior Radio Berga
(1984-2002), en integrar-se a Ona Catalana, va can-
viar de nom i va ser traslladada a Manresa.

Font: acn.

21/04/2006

L’Associacié Catalana de Radio (ACR) comunica al
govern de la Generalitat i al CAC la seva preocupacio
per l'article 108 de la Llei de la comunicacio audiovi-
sual, dedicat a la publicitat radiofonica. Segons I'As-
sociacio, la seva aplicacié podria suposar la reduc-
cio d'entre el 30% i el 35% dels ingressos publicitaris
de les radios catalanes.

Font: ACR.

22/04/2006

L]

L’emissora municipal Radio Sant Cugat estrena no-
ves instal-lacions. El canvi de seu va acompanyat de
la creacié d'una productora multimedia i d'un nou
portal d’Internet.

Font: Radio Sant Cugat.

23/04/2006

iCat fm, I'antiga Catalunya Cultura, inicia les seves
emissions. La inauguracié de I'emissora, que emet
per ones hertzianes i Internet, ha anat a carrec del
president de la Generalitat, Pasqual Maragall. Se-
gons els seus responsables, es tracta «d’'un nou con-
cepte de radio que neix per promoure el consum dels
béns culturals tradicionals com ara el cinema, el tea-
tre, la literatura, etc., i dels béns emergents com ara
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(23/04/2006)

la tecnologia aplicada, el turisme, etc.». La mUsica
té un paper protagonista, ocupa dues terceres parts
de la graella. A Internet, I'emissora compta amb tres
canals musicals amb continguts propis i basa la seva
oferta en una gran interactivitat amb I'emissora.

Font: Catradio.cat. Comunicacié21 (29-03-06; 20-04-06); dia-
ridegirona.cat, LaVanguardia.es (21-04-06); ElPeriédico.com
(21-04-06).

RNE Catalunya celebra la 50a Edicié dels Premis
Sant Jordi de Cinematografia. Radio3 de RNE emet
'endema un programa especial per commemorar
I'aniversari d’aquests guardons.
Font: RNE (22-04-06); RTVE (24-04-06).

El mati de Catalunya Radio rep el Premi Civisme
2006 atorgat per la Conselleria de Benestar i Familia
de la Generalitat de Catalunya.

Font: Comunicacié21 (24-04-06).

Radio Carmel canvia de nom, Boca Radio, i de pro-
gramacio per apropar-se al seu nou target, els joves
de tota la ciutat de Barcelona.

Font: Guia de la radio (nUm. 421 i 426, 2006)

24/04/2006

El Jutjat de Primera Instancia nimero 72 de Madrid
suspen cautelarment I'expulsi6 de Radio Popular
(Cadena COPE, Cadena 100 i Rock & Gol) de I'AIMC

i ho comunica als interessats.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 258, 2006, p. 16); Inter-

Medios (nim. 272, 2006, p. 9).

La Universitat de Girona celebra la lll Setmana de la
Comunicacio.
Font: Vilaweb (23-04-06).

25/04/2006

Després de la polemica amb la Cadena COPE per
la manipulacié d’enquestes de 'EGM, I'AIMC fa pu-
bliques les dades relatives a la primera onada de
2006'. L'informe no inclou les dades d’audiéncia de
les emissores de la cadena episcopal (COPE, Ca-
dena 100 i Rock & Gol) i exclou de la mostra les 598

enquestes manipulades.
Font: AIMC; Noticias de la Comunicacién (nUm. 258, 2006, p.

38-57); InterMedios (num. 273, 2006, p. 9, 14-15).

26/04/2006

El Senat déna llum verda a la reforma de RTVE.
Font: RTVE (27-04-06).

12. Per a més informacio, vegeu el capitol Il dedicat al consum
radiofonic.
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27/04/2006

Radio Associacid de Catalunya celebra el Il Dia de
la Radio en Catala a la Facultat de Sociologia i Ci-
encies de I'Educacié Blanquerna de la Universitat
Ramon Llull de Barcelona. Entrega els VI Premis Ra-
dio Associacié de Catalunya. Entre els guardonats
hi destaquen: el periodista Jordi Basté (Tu diras de
RAC 1), i els programes Els viatgers de la Gran Ana-
conda (Catalunya Radio), Freakandé matiner (RAC
105), Bon dia menuts (Radio Tordera), Després del
silenci, una visié de Sant Celoni (Radio Sant Celoni)
i Club 7 (Nova Radio Lloret).

Font: Comunicacié21; Vilaweb - El Punt Digital.

Els beneficis d’explotacié de la divisid de radio del
Grup PRISA augmenten un 84,73% en el primer tri-
mestre del 2006 respecte al mateix periode de I'any
anterior. Segons dades del grup que recull la revista
especialitzada InterMedios, els beneficis d'explota-
ci6 van ser de 13,91 milions d’euros en el primer tri-
mestre de I'any.

Font: InterMedios (nUm. 272, 2006, p. 9).

Mor Joan Comellas Bou a I'edat de 70 anys, radiofo-
nista de RNE a Barcelona i actor de doblatge.
Font: Vilaweb - El Punt Digital.

S’edita el llibre amb les cangons del programa Quin

mon de mones! de Lloll Bertran a Catalunya Radio.
Font: e-noticies.

29/04/2006

El periodista Carles Francino és guardonat amb el
Premi Mussol de Sant Quirze del Valles atorgat per
I'’Ajuntament de Sant Quirze i I'Ateneu.

Font: Vilaweb (21-04-06).

30/04/2006

Una cinquantena de fitxes d’actors i locutors de radio
del sindicat franquista dels anys quaranta i cinquanta
apareixen a les roques de la platja de Tossa de Mar.
Un grup de banyistes informa a la policia local que
sobre el mar hi ha documents amb fotografies. Un
equip de submarinistes localitza una carpeta amb el
material classificat i posteriorment I'’Ajuntament de
Tossa procedeix al seu assecament. Els documents
estan en perfecte estat. Entre les fitxes localitzades
del Sindicat Nacional de I'Espectacle hi figuren les
de les actrius Nuria Espert i Montserrat Carulla, I'ac-
tor José Maria Caffarel (pare de la directora de RTVE,
Carmen Caffarel), i el locutor de radio José Luis Bar-
celona.

Font: diaridegirona.cat (01-05-06).



MAIG

04/05/2006

Segons el primer informe del defensor de I'espec-
tador de RTVE, Manuel Erausquin, es reben 624
consultes durant els tres primers mesos de funcio-
nament, de les quals el 6% fan referencia a la radio
publica.

Font: Noticias de la Comunicacién (num. 258, 2006, p. 11).

José Manuel Olivan és nomenat director editorial de
Radio Marca Barcelona.
Font: Radio Marca Barcelona.

06/05/2006

Els treballadors de Radio 4 de RNE organitzen una
taula rodona a I'’Ateneu de Barcelona per tractar el fu-
tur de I'emissora. Hi intervenen: Antoni Vidal, director
de RNE Catalunya; Josep Cabayol, subdirector de
RNE Catalunya; Enric Marin, secretari de Comunica-
ci¢ de la Generalitat de Catalunya, i Emili Prado, ca-
tedratic de Comunicacié Audiovisual de la Universitat
Autonoma de Barcelona.

Font: Guia de la radio (nim. 427, 2006).

La sala Clap de Matar6 posa en marxa una radiofor-
mula musical. Clap FM emet en el 100.5 de la FM i
cobreix des de Sant Pol fins a Alella.

Font: Vilaweb.

11/05/06

El Congrés de Diputats aprova la Ley de la Ra-
dio y la Television de Titularidad Estatal amb
el suport de tots els grups, excepte el PP La nova
normativa transformara I’actual ens public en
una corporacio estatal sotmesa a les lleis que
regulen les societats anonimes i el seu ma-
xim responsable sera escollit pel Parlament |
no pel Govern, com passava fins ara. La reforma té,
entre altres objectius, sanejar els comptes de TVE i
RNE.

Font: LaVanguardia.es; elmundo.es (12-05-06).

Els beneficis d’explotacio d’Uniprex (Onda Cero i Eu-
ropa FM) augmenten un 39% en el primer trimestre
del 2006 respecte al mateix periode de I'any anterior.
Segons dades de I'empresa radiofonica que recull
la revista especialitzada InterMedios, els beneficis
d’explotacié van ser de 4,1 milions d’euros en el pri-
mer trimestre de I'any.

Font: InterMedios (nUm. 273, 2006, p. 9).

L'espai «La guantera» d’El mati de Catalunya Radlio
rep el Premi Barcelona de Seguretat Vial atorgat per
I'’Ajuntament de Barcelona amb la col-laboracié del

Real Automobil Club de Catalunya (RACC), I'’Asso-
ciacio de Prevencié d’Accidents de Transit (PAT) i la
companyia d’assegurances AXA.

Font: Guia de la radio (nim. 428, 2006)

¢ Gerardo Oliver és nomenat director d’Onda Rambla
- Punto Radio a Tarragona.
Font: Guia de la radio (nim. 431, 2006)

12/05/2006

* Se celebra el 3r Congrés de la Radio a Cata-
lunya al World Trade Center de Barcelona. El
Congrés, organitzat pel Departament de Comunica-
cié Audiovisual i de Publicitat de la UAB, I’Associacié
Catalana de Radio, Catalunya Radio, RNE Catalunya
i COMRadio, compta amb el suport de la Generali-
tat de Catalunya, la col-laboracié de la Diputacio de
Barcelona i el World Trade Center, i amb el patrocini
d’Abertis Telecom. A la trobada hi assisteixen prop de
400 professionals del sector, institucions i entitats re-
lacionades, academics i estudiants. Entre les conclu-
sions de la trobada, hi destaquen: les declaracions
del president del CAC, Josep Maria Carbonell, on es
mostra partidari de suprimir els articles 108 i 109¢c
de la nova Llei de comunicacié audiovisual, referents
a la publicitat radiofonica, una de les reclamacions
plantejades pel sector; la realitzacié del primer estudi
sobre la dimensio real del mercat publicitari catala
que evidencia que és un sector en creixement, que
suposa un 9,2% de la inversié en mitjans convencio-
nals el 2005 amb quasi 80 milions d’euros d'inversio,
i estudia I'eficacia i la fiabilitat dels sistemes de me-

sura d’audiencia, entre altres aspectes.
Font: Observatori de la Radio a Catalunya - Universitat Autonoma

de Barcelona.

Imatge 8. Taula rodona «Coneéixer PPaudiéncia en
un entorn complex», 3r Congrés de la Radio a
Catalunya, World Trade Center de Barcelona
(12-05-06)

D’esquerra a dreta: Brad Bedford, vicepresident d'International PPM
Marketing d’Arbitron Ratings; Llufs Tolosa, gerent del Barometre de la
Comunicacio i la Cultura; Lluis Fatjé-Vilas, president d’Aneimo; Daniel
Marti, director de comunicacié de la UOC; Eugeni Sallent, director de
RadioCat XXI; i Juan Luis Méndez, director gerent d’AIMC.

Font: Bernat Gutiérrez, 3r Congrés de la Radio a Catalunya.
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(12/05/2006)

* El trencament del tripartit i I'expulsié dels consellers
d’ERC del govern per part del president de la Ge-
neralitat, Pasqual Maragall, suposa el cessament del
secretari de Comunicacio, Enric Marin, i del director
general de Mitjans i Serveis de Difusid Audiovisual,
Santiago Ramentol.

Font: Comunicaci621 (12-05-06).

15/05/2006

* Se celebra la VIl Jornada Parlamentaria sobre Mitjans
de Comunicacié dedicada a la televisio i altres fines-
tres de comunicacio audiovisual.

Font: Parlament de Catalunya.

16/05/2006

e Llufs Oliva és nomenat director general de Catalunya
Comunicaci6 del Grup Godo.
Font: LaVanguardia.es.

e La Generalitat de Catalunya adjudica la freqUencia
del 107.8 de la FM a I'emissora municipal gironina de
Campdevanol.

Font: diaridegirona.cat (17-05-06).

17/05/2006

* RNE posa en funcionament el sistema P2P (peer to
peer), basat en l'intercanvi d’arxius de video i audio
de gran qualitat dels canals de Radio Clasica i Radio
Exterior de Espana, coincidint amb la celebracio del
Dia d'Internet.

Font: RTVE.

e ElMuseu d’Art Contemporani de Barcelona (MACBA)
inaugura RWM (Radio web MACBA), una plataforma
en linia des de I'Optica radiofonica que s’estructura
en programes d’entre 5 i 10 minuts de durada, dis-
ponibles per escoltar a la carta, per descarrega i per
subscripci6 (podcast).

Font: Guia de la radio (num. 430, 2006).

18/05/2006

» Creix la inversio publicitaria a Catalunya'® i decreix el
seu pes respecte al total estatal, segons I'Estudi de
la inversio publicitaria a Catalunya, elaborat per I'As-
sociacié Empresarial de Publicitat a partir de dades
d’Infoadex.

Font: EIPeriédico.com (19-05-06); InterMedios (nim. 275, 2006,

p. 11).

13. Peramésinformacio, vegeu I'estudiinedit de la inversié publicitaria
a la radio a Catalunya (2006-2007), capitol IV.
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- Lainversio publicitaria de les empreses radicades
a Catalunya va arribar als 1.362 milions d’euros el
2005, un 3,6% més que el 2004.

- Malgrat aquest creixement, el pes de la publicitat
de les empreses catalanes en el conjunt estatal
s’ha reduit, ja que el 2005 representa el 21,1%
dels 6.455 milions d’euros invertits en mitjans
convencionals a tot Espanya, un punt per sota de
la xifra obtinguda el 2004.

- Del total de la inversi6 generada a Catalunya
(1.361,7 milions d’euros), el 97,6% es produeix a
Barcelona, seguida de Girona (1,4%), Tarragona
(0,6%) i Lleida (0,4%).

- Per mitjans, la distribucié de la inversié catalana
mostra un perfil un pel diferent de I'estatal: televi-
si6 (58%), diaris (15%), revistes (12%), radio (6%),
exterior (5%), Internet i noves tecnologies (0,9%),
cinema (0,7%) i d’altres (0,4%).

L'Associacié Catalana de Radio (ACR) presenta
un recurs contenciés administratiu contra I'Acord
del CAC de convertir les concessions en llicencies.
Aquest acord es basava en la Llei de comunicacio
audiovisual de Catalunya. El Tribunal constitucional
anul-la l'article que preveia aquesta transformacio i

I'’ACR retira el recurs.
Font: ACR.

22/05/2006

L’emissora municipal de Granollers, Radio 7 Valles,
celebra el seu 25¢ aniversari.
Font: Guia de la radio (nim. 431, 2006).

23/05/2006

La Direccid General de Mitjans i Serveis de Difusio
Audiovisuals de la Generalitat de Catalunya perd
competencies i es transforma en Subdireccid Ge-
neral de Mitjans Audiovisuals després de la remo-
delacié del Govern catala. La potestat de I'espectre
radioelectric passa a dependre del nou Servei de
Gestio de I'Espectre Radioelectric, sota la tutela de
la Secretaria de Telecomunicacions i Societat de la
Informacié, i, en darrera instancia, del Departament
de Presidencia. L'executiu nomena Marta Continente
responsable de la Secretaria de Telecomunicacions i
Societat de la Informacio.

Font: Comunicacié21.

24/05/2006

El programa L’Altra Radio de Radio 4 és guardonat
en la 7a Edicié dels Premis Connexio, atorgats per
la Federacioé Catalana d’Empresaris Instal-ladors de
Telecomunicacions (FECEMINTE), per la seva divul-
gacio del mon de les telecomunicacions.

Font: Vilaweb.



25/05/2006

e ElTribunal Constitucional admet a tramit el recurs del
Partit Popular contra la Llei de comunicacié audiovi-
sual de Catalunya.

Font: Noticias de la Comunicacién (num. 264, 2006, p. 31).

30/05/2006

* El periodista Ramon Font és nomenat secretari de
Comunicacié de la Generalitat de Catalunya, en
substitucio d’Enric Marin.

Font: Comunicacié21 (31-05-06).

* La Generalitat de Catalunya adjudica cinc de les
emissores afectades per la sentencia del Tribunal Su-
prem de 24 de setembre de 2004. Les concessions
renovades son: la de Roses (94,9 FM, actual Radio
Girona 2 de Cadena SER) a la COPE —per emetre
Rock & Gol—; la de la Bisbal d’Emporda (91,8 FM)
també a Zeta Rock & Gol SL; la de Barcelona Ciutat
(104.9 FM) a Radio Associacié de Catalunya; la de
Berga (95.7 FM) a Bergadana Radio i Televisid SL, i
la de Blanes (100.3 FM) a Radio Marina SA.

Font: Comunicacié21 (01-06-06); InterMedios (num. 275, 2006,

p.9).

* Rafael Jorba pren possessid com a membre del
Consell de I'’Audiovisual de Catalunya. Jorba, fins ara
coordinador del consell editorial de La Vanguardia,
ocupa la vacant que va deixar Josep Maria Carbonell
quan va ser nomenat president del Consell.

Font: Parlament de Catalunya.

* La periodista Silvia Céppulo anuncia que deixara
COMRadio quan acabi la temporada, després de 10
anys, per diversificar la seva activitat en el camp co-
municatiu.

Font: Avui.

31/05/2006

* La cadena COPE i Cadena 100 estrenen estudis re-
modelats a Girona, que substitueixen els de Figue-
res, tancats definitivament I'11-06-07.

Font: diaridegirona.cat (01-06-06); InterMedios (nim. 275, 2006,

p. 10).

JUNY
06/06/2006

» El Boletin Oficial del Estado publica la Llei 17/2006,
de 5 de juny, de laradio i la televisio de titularitat esta-
tal. L'ens RTVE es converteix en Corporacié RTVE.
Font: BOE.es (nim. 134, 2008, p. 21207-21218).

07/06/2006

e El grup de recerca Publiradio del Departament de
Comunicacié Audiovisual i de Publicitat de la Uni-
versitat Autonoma de Barcelona crea una web per
difondre la seva activitat que incorpora 200 anuncis
radiofonics de diverses epoques.

Font: Publiradio - UAB.

08/06/2006

* Els beneficis consolidats abans d’'impostos de Radio
Popular augmenten un 8% el 2005. Segons dades de
la cadena que recull la revista especialitzada Inter-
Medios, els beneficis van ser de 5,88 milions d’euros
el 2005.

Font: InterMedios (nim. 275, 2006, p. 9).

09/06/2006

* Les cadenes de radio posen en marxa la programa-
ci6 especial per a la cobertura del Mundial de Futbol

2006 a Alemanya.
Font: InterMedios (nim. 275, 2006, p. 10); Guia de la radio (num.

433, 2006).
12/06/2006

e |a Federaci¢ Catalana d’'Handbol premia I'emisso-
ra municipal Radio Banyoles per la seva difusi¢ de
I'esport.

Font: diaridegirona.cat (13-06-06).

13/06/2006

e La Comissio de Govern de Politica Institucional acor-
da adjudicar de manera definitiva la freqUencia 94.2
a I’Ajuntament de Vallromanes (Valles Oriental) per
I'emissora municipal. Els ajuntaments de Monistrol
(Bages) i Alcover (Alt Camp) obtenen de manera pro-
visional I'adjudicacié per la gestié d’'una emissora de
radiodifusié sonora en ones metriqgues amb modu-
lacié de freqUencia, sempre que emetin en catala el
100% de les seves 168 hores d’emissié setmanal.
Font: Generalitat de Catalunya; Comunicacié21 (14-06-06).

* Es crea la Plataforma DRM espanyola, formada per:
RNE, EITB, COMRadio, Catalunya Radio, cadena
SER, cadena COPE, Onda Cero; I'organitzacio sec-
torial AETIC; els operadors de xarxa Axion, ltelazpi
i Abertis Telecom; els fabricants d’equips Vimesa,
AEQ, Aitel, Sistemas Radiantes Moyano; les univer-
sitats del Pals Basc i la Complutense de Madrid, i la
Generalitat de Catalunya.

Font: InterMedios (num. 276, 2006, p. 8).

e EI CAC entrega els premis escola als centres edu-
catius de Catalunya que elaboren projectes per en-
senyar els seus alumnes a consumir els mitjans de
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(13/06/2006)

comunicacié d’'una manera critica. Entre els guardo-
nats d'aquest any, hi destaca el CEIP Sant Dome-
nec de Santa Margarida i els Monjos (I'Alt Penedes)
pel projecte Radio Rapia, una emissora escolar que
emet una hora diaria i forma part del curriculum ofi-
cial del centre.

Font: CAC; laMalla.net.

14/06/2006

* PRISA ven al Grup Godo el 20% de Grupo Latino de
Radio, i, aixi, crea la major empresa de radio de par-
la hispana: Unién Radio. Augusto Delkader n'és no-
menat conseller delegat. Unién Radio compta amb
1.095 emissores, entre propies i associades, distri-
buides a Espanya, els Estats Units, Mexic, Colombia,
Costa Rica, Panama, I'Argentina i Xile, i té uns 28 mi-

lions d’oients.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 259, 2006, p. 7; num.

264; 2006, p. 22); InterMedios (nim. 276, 2006, p. 1).
15/06/2006

e Amb linici del festival Sénar 2006, Scanner FM posa
en marxa el seu servei per seguir el certamen des
dels mobils 3G amb accés a Internet.

Font: Scanner FM.

17/06/2006

* Coincidint amb els actes de celebracié del 40e ani-
versari de 40 Principales, Teléfonica Moviles, 40 Prin-
cipales, Nokia i HP posen en marxa el servei 40 Prin-
cipales Visual Radio que permet escoltar I'emissora
des del mobil mentre es reben continguts interactius
relacionats amb la musica que sona, com ara rebre
informacio i imatges sobre 'artista (biografia, proxims
concerts, etc.), noticies musicals, llegir la tornada de
la cango, participar en programes en directe a través
de votacions o concursos, i descarregar continguts,
entre d'altres. El servei només és accessible per a
clients Movistar amb telefons Nokia.

Font: Cadena SER.

18/06/2006

* El referendum per la reforma de I'Estatut de Catalu-
nya altera les graelles de les emissores catalanes.
Font: Guia de la radio (nUm. 434, 2006).

e Mor el periodista Félix Bouso Mares a I'edat de 70
anys a Girona. Bouso va treballar a Radio Girona i a
La Voz de Gerona.

Font: diaridegirona.cat (21-06-06).

21/06/2006

e El Ministre d’Industria, José Montilla, presenta el nou
Pla tecnic nacional de la FM al Consell Assessor de
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les Telecomunicacions (CATSI) i anuncia que el nou
pla donara origen entorn a 870 noves freqliiencies
en el conjunt del territori espanyol. Montilla assegura
que es concediran el 70% de les peticions de llicén-
cies publiques per radios autonomiques i el 90% de

les privades.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 260, 2006, p. 7); Inter-

Medlios (num. 277, 2006, p. 9).

e EI Parlament Europeu admet a tramit la denuncia
del periodista i eurodiputat del PP Luis Herrero per
la negativa de la Generalitat de Catalunya a renovar
llicencies a la Cadena COPE I'any 1998.

Font elmundo.es; Noticias de la Comunicacién (num. 260, 2006,
p. 7); InterMedios (nim. 277, 20086, p. 10).

22/06/2006

* Radio Sant Quirze inicia les emissions en proves en
el dial 89.5 FM.
Font: Vilaweb (23-06-06).

23/06/2006

* EIl govern amplia fins al 31 de desembre de
2011 Pobligacié que la radio digital arribi al
80% del pais. Aquesta és una de les mesures de
la reforma del Pla tecnic nacional de radiodifusié so-
nora digital terrestre aprovada mitjangant reial decret
pel Consell de Ministres. Amb aquesta mesura, €l
Govern vol rellancar la radio digital i escolta una de
les reclamacions del Foro de la Radio Digital.

Font: Noticias de la Comunicacién (num. 260, 2006, p. 7); Inter-
Medios (num. 277, 2006, p. 9).

* El periodista de RNE Pablo Ignacio Dalmases és
guardonat amb el Premi Promoci6 Turistica 2005 que
entrega Turisme de Catalunya.

Font: Vilaweb - El Punt Digital (24-06-06).

26/06/2006

* Especialistas Secundarios de SER Catalunya obte-
nen el Premi GAC al millor Guié de Radio 2005 ator-
gat per Guionistes Associats de Catalunya.

Font: Radio Barcelona - Cadena SER.

29/06/2006

* Espresenta I'informe 2005 sobre el compliment de la
funcié del servei public de RTVE que posa de mani-
fest que el deute acumulat de I'ens és de 7.550 mili-
ons d’euros.

Font: RTVE; diaridegirona.cat (30-06-06).

* La Comissi6¢ del Govern de Politica Institucional
acorda adjudicar la concessié definitiva del servei de
radiodifusié sonora als ajuntaments de la Llagosta
(100.4 FM), Montornes del Valles (91.2 FM) i Santa
Perpetua de Mogoda (107.0). La Comissio decideix



també finalitzar la concessio de I'emissora de Mas-
roig (Priorat) a peticid del mateix consistori.
Font: Generalitat de Catalunya; Comunicacié21.

e Luis del Olmo anuncia que renova contracte amb
Punto Radio per tres anys.
Font: ElPais.com (30-06-06).

JULIOL
01/07/2006

* La Federacio de Radios Locals de Catalunya celebra
un seminari sobre la radio local en I'entorn multime-
dia a Castellar del Valles.

Font: FRLC (11-07-06).

* Antena Local, revista que edita mensualment Comu-
nicalia, celebra el seu 10e aniversari amb un ndmero
especial publicat el mes d'octubre (nim. 50).

Font: Comunicacié21 (09-10-06).

03/07/2006

e FEl Pais crea I'emissora musical en linia EP3 Radio.
Font: InterMedlios (nim. 277, 2006, p. 10).

* L'espai No es un dia cualquiera de RNE1 obté el
Premi Periodistic del Cava en la categoria de radio
atorgat per Consell Regulador del Cava.

Font: RTVE.

04/07/2006

» El Consell Executiu dona llum verda al nou contracte
programa de la Corporacié Catalana de Radio i Tele-
visio vigent fins al 2009 i que aportara 1.161 milions
d’euros durant aquest periode. Abans que finalitzi el
2007, la Generalitat de Catalunya assumira el deu-
te acumulat de la Corporaci¢ Catalana, que puja als
1.046,7 milions d’euros.

Font: Comunicacié21 (05-07-06); Noticias de la Comunicacion
(nUm. 264, 2006, p. 33).

06/07/2006

* [’emissora municipal Canal Blau de Vilanova i la Gel-
trl canvia el seu dial al 100.5 de la FM per millorar la
qualitat de recepcio.

Font: Canal Blau.

07/07/2006
e L'AIMC i la cadena COPE arriben a un acord mutu:

la COPE torna a 'lEGM i la cadena episcopal a canvi
retira dels tribunals les accions legals interposades

contra I'Associacié per la seva expulsié de I'estudi
d’audiéncies, mesura suspesa cautelarment per un
acte judicial.

Font: COPE; Noticias de la Comunicacién (nim. 260, 2006, p.
7).

e El Consell de Ministres acorda cedir la concessi6 del
servei public de radiodifusié sonora digital terrestre
de Quiero TV a CRB Digital de Radio Blanca (Kiss
FM).

Font: Noticias de la Comunicacién (num. 260, 2006, p. 8).

e Radio Ciutat de Badalona celebra el seu 25¢& aniver-
sari.
Font: Vilaweb (06-07-06).

11/07/2006

e Es fan publiques les dades de la segona onada de
I'EGM 2006 corresponents a abril-maig de 2006.
Font: AIMC; Noticias de la Comunicacién (nim. 260, 2006, p.
20-31).

12/07/2006

e Acord entre RTVE i els sindicats per mantenir viva Ra-
dio 4, a canvi de la reduccité de gairebé el 60% de la
plantilla de RNE a Catalunya. En I'acord també s’es-
pecifica que el centre de TVE Catalunya a Sant Cugat
s’encarregara del 23% de la produccié total de TVE.
Font: RTVE; Comunicacié21 (14-07-06).

13/07/2006

* Montse Pérez és nomenada directora de continguts
d’Ona Catalana en substitucié de Jordi Duran, que
marxa a COMRadio en substitucié de Silvia Coppu-
lo.

Font: Ona FM.

17/07/2006

e La cadena COPE i el Grupo Negocios acorden un
encreuament de participacions accionarials.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 261, 2006, p. 14); Inter-
Medios (nim. 278, 2006, p. 2).

18/07/2006

e 40 Principales celebra el seu 40& aniversari.
Font: Cadena SER.

*  Amb motiu del 70e aniversari de I'inici de la Guerra
Civil espanyola, SER Catalunya emet una serie de
programes especials per recordar els fets i el paper

14. Per a més informaci6, vegeu el capitol Ill dedicat al consum ra-
diofonic.
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que va tenir la radio en el conflicte, i en especial, Ra-
dio Barcelona.
Font: Radio Barcelona (05-07-06).

La periodista Silvia Céppulo presenta el seu llibre
Com neix COMRadio.
Font: Guia de la radio (nim. 436, 2006).

Imatge 9. Portada del llibre

Font: Guia de la radio (nim. 436, 2006).

25/07/2006

La nova emissora municipal de Matar6, Mataré Ra-
dio, inicia les seves emissions en proves. COMRadio
doéna la benvinguda a I'emissora del Maresme a la

seva xarxa local.
Font: Ajuntament de Matar6; Comunicacié21 (16-06-06); COM-

Radio (26-07-06).

28/07/2006

El Consell de Ministres aprova per reial decret el nou
reglament de prestacié del servei de radio i televisid
per cable. Aquest decret déna compliment a la Llei
general de telecomunicacions, i, aixi, queda liberalit-
zada la prestacioé de serveis i s’obre el mercat a nous
competidors.

Font: Presidencia del gobierno (la-moncloa.es).

Mor Salvador Pamies Garriga, director de Radio Mu-
sic de I'Hospitalet de Llobregat, una de les primeres
emissores sense concessio en els anys vuitanta.
Font: Ajuntament de Monistrol.

29/07/2006

El Departament de Presidencia de la Generalitat con-
cedeix més de 533.000 euros a 17 radios privades en
concepte d'ajuts a mitjans de comunicacié, segons
informa el Govern catala.
Font: Generalitat de Catalunya.
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AGOST

01/08/2006

El Govern espanyol presenta un recurs d’inconstitu-
cionalitat contra 55 articles i 3 disposicions de la Llei
de comunicacié audiovisual de Catalunya.

Font: Presidencia del Gobierno.

11/08/2006

El sector radiofonic a Espanya factura 1.522,4 mili-
ons d’euros, subvencions incloses, durant el primer
semestre del 2006, segons dades de la Comissio del
Mercat de les Telecomunicacions (CMT), fet que su-
posa un creixement del 12,46% respecte al mateix
periode de I'any anterior. Segons la CMT, el sector
que més ha crescut en el conjunt del sector audio-
visual espanyol és la radio. Per emissores, les que
han experimentat un augment de facturacid més
elevat per ordre son: la cadena COPE, SER i Onda
Cero. Amb tot, la cadena SER lidera el mercat per in-
gressos amb el 45,6%, seguida de la COPE, amb un
30,6%, i Onda Cero, amb un 22,7%, segons dades
de la CMT.

Font: CMT, elmundo.es; MarketingDirecto.com (17-08-06).

18/08/2006

José Antonio Abellan deixa el morning show de la
COPE, La jungla, i centrara la seva activitat en la
direccid d’'esports de la cadena episcopal i en el
programa de cap de setmana Tiempo de juego. La
COPE reorganitza la seva plantilla després de la sor-

tida del periodista Eduardo Garcia™.
Font: El Semanal Digital (24-08-06); Guia de la radio (nUm. 444,

20086).

21/08/2006

Radio Gelida celebra el seu 25¢& aniversari.
Font: el3devuit (19-05-06; 26-08-06).

26/08/2006

El Govern catala aprova la concessio definitiva de
les freqUencies: 92.0 MHz a Puigcerda a la societat
Radio Puigcerda SL (cadena COPE); 105.6 MHz a
Terrassa a Miquel Calzada i Carles Cuni (Flaix FM);
87.7 MHz al Masnou a Radio el Masnou-Maresme
SA (RAC 1); i 107.2 MHz, de caracter municipal, a
I'’Ajuntament de Parets del Valles (RAP107).

Font: Generalitat de Catalunya.

15. Eduardo Garcia marxa a Radio Marca i se'n porta amb ell el catala
Axel Torres, expert en futbol internacional.



SETEMBRE

01/09/2006

El Govern aprova el nou Pla técnic nacional
de radiodifusi6 sonora amb modulacié de
freqiiéncia (FM). El Pla estableix un nou reparti-
ment de I'espai radioelectric amb la intencié d’aturar
la proliferacié d’emissores sense autoritzacié admi-
nistrativa. A Catalunya s’han autoritzat 105 Ili-
cencies: 83 seran per al sector privat i 22 les
reserva la Generalitat per al sector public de

radio local.
Font: Noticias de la Comunicacién (nim. 261, 2006, p. 9; num.

264, 2006, p. 23).

El Consell de Ministres aprova la creacié de la Corpo-
racio de Radio i Televisiod Espanyola. Segons I'acord
del Govern, en queden aprovats els estatuts socials
i també es constitueixen la Sociedad Mercantil Es-
tatal Radio Nacional de Espafna S.A. i la Sociedad
Mercantil Estatal Television Espafola, S.A., en enda-
vant entitats prestadores del servei public. El capital
social inicial de la corporacié és de 100.000 euros,
integrament subscrits per la Sociedad Estatal de Par-
ticipaciones Industriales (SEPI).

Font: Presidencia del Gobierno.

Infoadex presenta els resultats de I'informe sobre la
inversio publicitaria’® durant el primer semestre del
2006 a I'Estat espanyol. Segons aquest estudi, la
inversio publicitaria en radio ha estat de 280,2 mili-
ons d’euros durant els primers sis mesos de l'any,
un 3,6% més que durant el mateix periode del 2004
(el creixement en els mitjans convencionals s’ha xi-
frat en 3.512,7 milions d’euros, un 5,5% més que el
2004). Infoadex considera, en termes generals, que
la publicitat a Espanya frena el seu creixement i aug-

menta poc més de la meitat que fa un any.
Font: Infoadex; Noticias de la Comunicacién (num. 261, 2006, p.

36-37).

04/09/2006

Tret de sortida per I'inici de la temporada 2006-2007"7
i la seva programacio. Després de dos mesos inten-
sos de fitxatges, les emissores estatals, autonomi-
ques i locals posen en antena els nous programes
durant les tres primeres setmanes del mes.

16. Per a informacié més especifica de la inversié publica al sector
radiofonic catala, vegeu el capitol V.

17. Per a més informacio, vegeu el capitol Il, dedicat a I'oferta progra-
matica.

07/09/2006

El 75% dels treballadors de RTVE voten «Si» en el
referendum per 'acceptacio dels acords sobre el Pla

de sanejament de I'ens public.
Font: RTVE (08-09-06); Noticias de la Comunicacion (nim. 264;

2006, p. 33).

08/09/2006

El Diari Oficial de la Generalitat de Catalunya recull
'acord de 29 d’agost pel qual s’autoritza que Uni-
prex (Onda Cero i Europa FM) adquireixi la propietat
RKOR, propietaria d'una freqiéncia a Granollers i
d’una concessié de radio digital de cobertura auto-

nomica amb desconnexions provincials.
Font: DOGC (nUm. 4.715, p. 37.992-37.993); InterMedios (num.

280, 2006, p. 22).

11/09/2006

L'emissora municipal Mataré Radio inicia les seves
emissions regulars, després de tres anys de reivin-

dicacions.
Font: Diari Mataré (19-04-06); InterMedios (num. 270, 2006, p.

21).

12/09/2006

Es constitueix la Corporaciéon Radiotelevisiva Es-
panola SA. Carmen Caffarel, fins ara directora gene-
ral de RTVE, és nomenada administradora provisio-
nal Unica fins que el Congrés de Diputats nomeni els

12 consellers de la nova corporacio.
Font: RTVE; Noticias de la Comunicacién (nim. 264, 2006, p.

33).

14/09/2006

Els beneficis d’explotacié de la divisié de radio del
Grup PRISA augmenten un 68,8% en el primer se-
mestre del 2006 respecte al mateix periode del 2005.
Segons dades del grup que recull la revista especi-
alitzada InterMedios, els beneficis d'explotacio dels
sis primers mesos de I'any séon de 37,76 milions
d’euros.

Font: InterMedios (nUm. 279, 2006, p. 9).

18/09/2006

El Boletin Oficial del Estado (BOE) publica el Reial
decret pel qual s’aprova el Plan Técnico Nacional de
Radiodifusion Sonora en Ondas Métricas con Modu-
laciéon de Frecuencia.

Font: BOE.es (num. 223, p. 32.718-32.760).

El Collegi de Periodistes de Catalunya (CPC) emet
un comunic