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a tots els estudiants presents i passats
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Una matéria com disseny o especifica-
ment de disseny grafic als estudis de
comunicacio al segle XXI té unes caracte-
ristiques que fan del seu aprenentatge un
objecte de treball complex. En primer lloc,
cal considerar que el disseny grafic té un
component d’actualitzacié tecnologica alt.
En segon lloc, la seva dimensié en tant
que llenguatge li reporta I'ambiguitat que
tot llenguatge té. En tercer lloc, cal men-
cionar que les infinites combinacions que
els valors de cada una de les variables
formals li atorguen donen tants graus de
llibertat en I'eleccié de cadascun dels as-
pectes formals que impedeix donar nor-
mes concretes del que és correcte i del
que no ho és. Aleshores, el qué ensenyar i
com fer-ho, esdevé una activitat pedago-
gica també complexa.

Pels estudiants ho és en la mesura que
tots tenen ja un cert bagatge amb el que
en podem dir els aspectes formals. Es
més, tots ja tenen uns criteris formats
sobre determinats aspectes formals com
son la tipografia, el color, les estructures
que sovint es manifesta en “m’agrada o
no m’agrada” i que sovint, esta del tot
allunyat del que professionalment és co-
rrecte. Aquest fenomen dificulta poder as-
sumir nous aprenentatges i noves rutines.

Pels docents no és facil donar instruc-
cions precises, a vegades basades en el
coneixement intuitiu, de com procedir.

La solucié pedagogica ha estat des de
sempre, instruir en els processos basics,
facilitar coneixement teoric fonamental i
facilitar que I’estudiant obtingui una pers-
pectiva que li permeti la solucié dels con-
flictes formals amb el millor criteri.

proleg

Aquesta obra és un exemple dels resul-
tats i, en part, dels objectius que I'equip
de disseny del Departament de Publicitat,
Relacions Publiques i Comunicacié Audio-
visual aplica. En primer lloc, podrem tro-
bar els criteris pedagogics i les condicions
que determinen I'activitat docent. A conti-
nuacio i agrupat en assignatures, es mos-
tra el context i els resultats dels processos
d’aprenentatge dels estudiants. Aixi, veu-
rem les seglents assignatures: “expres-
sid, disseny grafic i produccié en prem-
sa”, corresponent al Grau de Periodisme;

“disseny en publicitat i relacions publiques”

i “direccié d’art” corresponents al Grau
de Publicitat i Relacions Publiques. Amb
aquestes evidéncies dels resultats, s’ex-
posen les perspectives i perfils dels do-
cents que fan 'acompanyament de I'apre-
nentatge dels estudiants.






Segons la llei de creacid del Col.legi de
Disseny Grafic de Catalunya, “El Col-legi
Professional de Disseny Grafic de Cata-
lunya agrupa les professionals i els profes-
sionals que sol-liciten voluntariament d’in-
tegrar-s’hi i que es dediquen a l'activitat
del disseny grafic en els camps editorial,
informatic, multimédia i audiovisual, en el
camp de la imatge corporativa, en el camp
del disseny publicitari i en els camps de
la senyalitzacio i I'embalatge i que tenen
el titol de disseny, en I'especialitat de dis-
seny grafic, equivalent a una diplomatura
universitaria, o qualsevol altra titulacio
que s’hi declari homologada o equivalent
d’acord amb la legislacio vigent.”( Llei del
Parlament de Catalunya 11/2003, de 13
de juny. DOGC de 30 de juny de 2003.)

Efectivament, “no existeix el disseny
grafic; existeixen els dissenyadors” (Tena:
2017, 21). Tot i aquesta sentencia i de la
mateixa concrecié de I'ambit de treball,
tenim una certa inconcrecié de I'objecte
de treball de les dissenyadores i els dis-
senyadors. En realitat, en parlar de dis-
seny grafic en el camp de la comunicacié
periodistica es parla de disseny periodis-
tic (Tena: 2005, p. 5). | quan parlem del
disseny desenvolupat en el cap de la pu-
blicitat i de les relacions publiques, parlem
de disseny grafic publicitari. Fins i tot, po-
driem parlar de disseny audiovisual (Tena:
2005, p. 6). En conseqiiéncia, s’estableix
una diferéncia “epistemologica” fonamen-
tada en la seva aplicacié a objectes de
comunicacié especifics amb estratégies
diferenciades que dona a entendre que
existeixen diferéncies rellevants en els
procediments i objecte del disseny que
fan dels dissenyadors que hi treballen,
éssers diferents segons I’ambit en el que
desenvolupen la seva activitat. La llei an-
teriorment citada ja indica que el camps
d’aplicacié soén, entre d’altres: I’editorial,
I’audiovisual, el de la imatge corporativa,
el disseny publicitari, el de la senyalitzacié
i 'embalatge.

La perspectiva que la pedagogia do-
cent seguida per I'equip de disseny del
Departament de Publicitat, Relacions
Publiques i Comunicacié Audiovisual de
la Universitat Autonoma de Barcelona
s’orienta en aquesta complexitat concep-
tual i alhora, en el domini de les variables
instrumentals del disseny per tal de cons-
truir “missatges grafics” (Tena: 2017) amb
competencia i criteri.

En fer-ho, es considera que I'activitat
creativa que els dissenyadors desenvo-
lupen tenen, com a minim quatre dimen-
sions: la persona, el procés, el producte i
el context (que bé podem interpretar com

introduccio

a experiéncia). Cada estudiant té una per-
sonalitat i unes condicions prévies i del
que es tracta és d’ajudar-lo a obtenir el
millor resultat segons les seves individuals
condicions i perspectiva. En general, en
aquesta dimensié s’actua de manera indi-
recta: mostrant als estudiants els camins
a través dels quals formar-se un criteri. No
aixi en la dimensié del procés i del pro-
ducte. Respecte del procés, la didactica
segueix un procediment concret, revisat
pels docents i que pretén obtenir el millor
resultat en un periode de temps curt i in-
fluenciat per les condicions d’aprenentat-
ge. Quant al producte, la consideracié de
la bondat dels exercicis dels estudiants
passa per I'avaluacié del seu caracter pro-
fessional. Es a dir, es persegueix que I'es-
tudiant sigui capag¢ d’obtenir un producte
de qualitat ajustada pel procés de disseny
i producci6 grafica.

També es té una preocupacié especial
en mostrar als estudiants la considera-
ci6 del que és o no correcte la qual cosa
esta altament correlacionat amb I'expe-
riencia. Aixi, els docents treballen com
a agents dinamitzadors o acceleradors
dels processos d’aprenentatge en forcar
I’'adopcié d’una perspectiva professional
als estudiants condicionada per seva re-
flexio respecte dels valors de les variables
formals utilitzades fins aleshores respecte
dels productes que estan fent.

Els nostres estudiants sén molts bons.
Estan entre els millors de Catalunya, amb
un 10,717 per publicitatiun 9,804 per prem-
sa, al'any 15/16 (http://www.lavanguardia.
com/vangdata/20150710/54433838368/
notas-de-corte-de-las-universidades-ca-
talanas-curso-2015-2016.html). Sén molt
bons, si, perd s’enfronten per primera ve-
gada a unes materies i uns continguts que
els dominen i enfront dels quals no tenen
arguments. Aixo els espanta molt. Por al
fracas? Preocupacié per no dominar els
coneixements des de I'argumentari habi-
tual? No tenim I'oportunitat de parlar-ne
pero el que constatem és que tots, amb
més o menys feina i amb una major o me-
nor qualitat, assoleixen els objectius prin-
cipals, com podrem veure en aquest llibre.
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El qué fem. Per qué ho fem. Com millo-
rarem!!! Aquests tres plantejaments mo-
tiven I'estratégia docent que seguim en
ensenyar i ajudar per a I'aprenentatge del
disseny grafic orientat a les diferents es-
trategies de comunicacié.

Uns dels primers condicionants que els
docents hem de superar en iniciar cada
curs és el factor definit pels estudiants
que s’inicien en I'estudi del disseny en
comunicacié. La experiéncia prévia que
els estudiants tenen sobre el disseny, és
molt variable pero sobretot poc rigorosa
respecte del que és I'activitat del disseny
grafic. Els estudiants pensen que el dis-
seny es fonamenta en la seva personal
perspectiva i es basa en la seva opinid,
aparentment consolidada. Per tant, és
complex modificar la seva perspectiva ini-
cial (Entenza et al., pp. 55-60).

Un segon condicionant és la seva apa-
rent capacitat de dominar la tecnologia di-
gital. No obstant, en enfrontar-se a progra-
mes professionals de disseny (InDesign,
Photoshop o lllustrator d’Adobe) consta-
ten que l'ordinador no fa sol les coses i
que s’han de tenir criteris i coneixement
concret de com cal fer determinades ope-
racions de disseny. A més, és en aquest
moment en que constaten que a més del
disseny, existeix també el condicionant de
la produccié grafica. Es en aquest precis
moment quan el disseny perd la seva con-
dicié d’assignatura facil per a convertir-se
en una matéria complicada. Cal fer coses
concretes, de manera concreta segons
condicions especifiques.

metodologia

A partir de la constatacié inicial es po-
den plantejar les propostes pedagogiques
que I'equip docent creu com a essencials:
1. Conéixer els elements del llenguatge

del disseny grafic, eminentment visuals,

amb els que es treballa professional-
ment.

2. Orientar la capacitat creativa dels es-
tudiants cap a la produccié d’objectes
de disseny que permetin solucionar
problemes de comunicacio concrets tot
separant aquestes decisions del gust
personal del dissenyador.

3. Facilitar als nostres estudiants I’adquisi-
ci6 competencial en I'Us dels elements
de la comunicacié grafica. Es a dir, el
domini del color, tipografies, estructu-
res, composicions, blancs o contragra-
fismes... per a la confeccié de missat-
ges grafics mediats.

4. Sota la premissa: el que cal fer és co-
municar; fer de la creativitat un instru-
ment personal d'adaptacié als proces-
sos de disseny grafic.

5. Tot i que el disseny pot ser definit com
a gestio de la intuicié respecte de I'Us
dels elements formal, es presta espe-
cial atencioé a mostrar la influencia dels
aspectes perceptius, técnic-productius,
economics, estétics, artistics, cientifics
o0 comercials (visid entipologica: Tena:
2017) que determinen les formes més
eficients. Per aix0, 'adopcié d’un criteri
consistent per part de I'estudiant és més
important, fins i tot més que la correcta
configuracio del producte dissenyat.

Tot aixd ho intentem fer a partir del fer per
aprendre i fent, en processos successius
d’aproximacié formal, activitats d’aquisicié
dels coneixements fonamentals (veure figs.
1,2i3).

| ho fem seguint aquest procés, amb
instruments de seguiment docent com sén
les rubriques (fig. 4).
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- i Figura 1. Metodologia. De la idea visual al disseny formal. El procés d’aprenentatge consisteix en
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cés d’assoliment i concrecié successiu dels conflictes de representacio

formal. D’un primer pas general es passa a un nivell de concrecié més de
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Figura 3. Metodologia. La concrecié formal té

diferents estadis. Molt genéric (veure figura 1;

meés concret (veure figura 2). O bé, quasibé una

representacio acurada de I'art final. Cadascu

= utilitza el nivell de visualitzacié que més I'ajuda
! a la realitzacid del disseny. (Font: Tena: 2017).
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Figura 4. Exemples de rubriques. Cada exercici realitzat pels estudiants és corregit pels docent segons
uns criteris comuns entre docents i conegut pels estudiants amb anterioritat.
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produccid, expressio i disseny en premsa

background

El disseny periodistic tracta sobre el contingut formal
dels missatges periodistics. Els missatges tenen
contingut i forma. Els dos components son importants
per la transmissio de la informacio. El contingut és la
substancia, el concepte o informacié a transmetre. La
forma és la matéria que li dona la presencia. El disseny
periodistic és I'objecte de coneixement que estudia
I'expressié formal i la produccié grafica dels missatges
mediats.

A la Universitat Autdnoma de Barcelona es va posar en funcionament la Facultat de Ciencies de la Informacio
(després anomenada de Ciencies de la Comunicacio) el setembre de 1971, any en qué es va impartir el primer
curs de la llicenciatura de Periodisme (Ciéncies de la Informacié - Branca Periodisme). Al 1971, el “Decreto
2070 de 13 de agosto (BOE, num, 220, de 14 de setembre de 1971)”, regula els estudis de periodisme i altres
mitjans de comunicacio social a la universitat, facultant-les a qué poguessin sol-licitar la creacio de “Facultades
de Ciencias de la Informacion”. Els centres podien impartir “ensefianzas correspondientes a Periodismo, Ci-
nematografia, Television, Radiodifusion y Publicidad”, agrupant-les en tres seccions o branques, “Periodismo,
Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva y Publicidad”, segons establia I’article segon del decret. Posteriorment,
i en base a aquesta disposicié normativa, la Universitat Complutense de Madrid i la Universitat Autdbnoma de

Barcelona, van sol-licitar la creacio de les respectives Facultats de Ciéncies de la Informacié. Aixi, el Decret 2478

de 17 de setembre de 1971 (BOE, num, 249, de 18 d’octubre de 1971) autoritza la creacié d’aquestes dues

primeres Facultats. A la Universitat Autonoma de Barcelona només s’impartiria inicialment la branca de Perio-
disme. Branca que va ser ampliada posteriorment amb el Decret 2140/1972, de 20 de juliol (BOE num. 191, de

10 d’agost) amb la inclusié de la branca de Publicitat. No va ser fins a I’'any 1974 quan el Govern va aprovar el

pla d’estudis de la Llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques, ampliant I'anterior llicenciatura de Publicitat.
Aquest inici posava en funcionament per primera vegada a I'Estat Espanyol els estudis oficials de Llicenciat en

Periodisme a la Universitat i es deixava darrera els estudis anteriors que mitjancant les “Escuelas de Nuevas

Profesiones” permetia impartir uns coneixements de la professio; i també els estudis impartits per I’Escola de

Periodisme de I’Església (EPI) que havia comengat a I'any 1960.

Els estudis de la “Escuela Oficial de Periodismo” no eren uns estudis universitaris. Les antigues “Escuelas

Oficiales de Periodismo” eran considerades, en el seu temps, com una espécie de Formaci6 Professional, pa-
ral-lela al Batxillerat Superior, amb una formacié generalista en Humanitats i especifica de coneixements que es

necessitaven per treballar en un periddic: impremta, litografia, dibuix, gravat... Aquestes caracteristiques han

anat succeint-se en els diferents plans d’estudis per tal d’anar-se adequant a les necessitats professionals i aca-
demiques. Progressivament i de manera preliminar a I'actual pla d’estudis de grau van incorporar les seglents

assignatures orientades al disseny:

El pla de 1971 incorporava dues assignatures especialitzades al voltant de la realitzacié de diaris i revistes:

Tecnologia de la Informaci6 |, troncal de segon curs amb 5 credits homologats (50 hores presencials a I'aula); i

Tecnologia de la Informacid I, troncal de quart curs amb 5 crédits homologats. A aquestes dues assignatures les

van substituir, en el pla de 1992, dues que perseguien I’estudi i capacitacio en la tecnologia, I'analisi i I'expressioé

en formes i mitjans impresos i electronics: Disseny, composici6 visual i tecnologia en premsa, troncal de primer
curs amb 5 credits homologats (50 hores presencials a I'aula); i Disseny i Direccié d’Art en Premsa, troncal a

tercer curs de 5 credits homologats.

Mentre en el pla d’estudis del 1971 I'orientacio de les tematiques vinculades a la mateéria es feia de manera

molt general, en el pla d’estudis de 1992 va significar el pas al mén digital i la possibilitat que els estudiants

reproduissin el procés de produccié periodistic de manera complerta i continua. La darrera promocié que va fer
classes a I'assignatura Tecnologia de la Informacio Il va coincidir amb la implantacié de les aules de Mac (Mac 1

i Mac?2) en substitucié de les fins aleshores anomenades Aules de Compaginacié de la Facultat de Ciencies de

la Comunicacié.

Amb aguests antecedents s’inicia la docencia de I'assignatura “Produccié, Expressi6 i Disseny en Premsa”; as-
signatura obligatoria de 6 credits ECTS (150 hores) impartida a segon curs vinculada a la materia de “Produccié

Periodistica”. Produccio, Expressié i Disseny en Premsa es centra, com objecte d’estudi, en la conceptualit-
zacio, creacio i realitzacié de missatges periodistics en premsa i dels elements formals constitutius dels seus

productes. En conseqliéncia, aquesta assignatura és hereva d’aquelles i la seva continuacioé natural, tot i saber,
que en I'actual pla d’estudis n’hi ha d’altres especialitzades que ho sén, també, en altres mitjans.
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Aquesta assignatura té per objecte d’estudi la produccié periodistica vinculada als mitjans impresos, I’'expressié
dels elements formals i el disseny de missatges periodistics en premsa. Es a dir, 'ESTUDI DE LES TECNIQUES
| ELS PROCESSOS DE LA MATERIALITZACIO DE LA INFORMACIO EN ELS MITJANS IMPRESOS. Aquesta
assignatura del Pla d’estudis denominat Bolonya implica centrar la imparticié docent en el procés que segueix
I'estudiant per assolir les competéncies assignades. Per tant, es centra en facilitar a I'estudiant les habilitats, les
actituds i els coneixements necessaris per donar forma als continguts en mitjans impresos. Per fer-ho, es creen
contextos especifics que han de permetre a I'estudiant realitzar un seguit d’activitats orientades a donar-li les
competencies. Sota el que en seria “disseny periodistic”, existeix un ampli consens a I'académia per entendre el
disseny aplicat als mitjans de comunicacié periodistica, sigui en qualsevol dels suports i medis que s’utilitzi. Aixi,
per exemple, el nimero 12 de la revista “Periodistica”, editada per la Societat Catalana de Comunicacié, filial de
I'Institut d’Estudis Catalans, esta dedicat monograficament al tema del “L’evolucié del disseny periodistic”i on
s’abasten amb originalitat i aprofundiment aspectes especifics del disseny periodistic en mitjans periodistics on
i of line (Periodistica, Num. 12, Barcelona 2010; Societat Catalana de Comunicacio).

Sota aquesta perspectiva, en aquesta assignatura treballem des de I'inici en potenciar una actitud proactiva
vers la matéria, generalment nova per 'estudiant, que ha de servir com a base per aplicar els aprenentatges, no
tan sols en la resta d’assignatures de la seva formacié de manera general i de la posterior practica professional
sind, especialment en el desenvolupament d’altres assignatures més fortament vinculades a aquesta.

En I'assignatura, en primera instancia, utilitzem els diaris com a vehicle per al desenvolupament de les activitats
facilitadores de I'adquisicié de competéncies. En un segon moment, les competéncies assolides sén posades a
prova a través del desenvolupament d’un projecte editorial periddic (revista) que ha de permetre consolidar les
competencies. Per aquesta rad, tot i que els coneixements poden ser estesos a la resta de productes i elements
grafics, tota I’explicacio i treball de I'estudiant gira entorn de la premsa escrita.

L’analisi del nom de I'assignatura ens permet aproximar-nos una mica més a la matéria en general, i a I'assig-
natura en concret. Qué entenem per disseny i quin paper juga en la formacié d’un graduat en periodisme o en
algun dels graus de Comunicacié? Qué és la produccio? Que entenem per expressio? Hi ha realment formules
de composicio visual més adequades? De qué depén I'éxit d’'un missatge en mitjans grafics? Com fer i per que
fer d’'una o altra manera? La tecnologia condiciona? La cultura és determinant? Lexperiéncia pot afectar? Com
podem treballar amb un objecte d’estudi que sovint és considerat com subjectiu? L'experiéncia i I'equip docent a
ella assignada pretén mostrar els camins per trobar les millors respostes a aquestes i altres preguntes sobre el que
permet fer productes periodistics millors a nivell formal. | aixd ens aboca a establir una adequada relacié entre el
contingut de la informacio periodistica (substancia del missatge) i el continent d’aquesta (materia de la substancia).

Produccié

Conjunt d’activitats necessaries, realitzades mitjangant la utilitzacid de recursos naturals, hu-
mans i de capital, per tal d’obtenir missatges periodistics. Coneixements propis d’un ofici o art
industrial.

Expressio
Representar sota una forma sensible (llenguatge) el pensament o la informacio.

Disseny

Activitat creadora que consisteix en establir les qualitats formals dels objectes que es pretenen
reproduir industrialment. Implica: conceptualitzar, ordenar, concretar i formar un tot amb els
elements formals de manera que disposats convenientment siguin visualment correctes.

Premsa

Conjunt de publicacions periodiques de caracter informatiu, especialment els diaris i revistes.
Concepte sovint associat a la impremta; implica editar una obra o conjunt de publicacions
periodiques.

La importancia del treball en la forma és des de la perspectiva d’aquesta matéria, fonamental. | ho és en
coneixer les dificultats de realitzacié formal i les capacitats que una bona forma confereix a la informacié. Sense
restar cap importancia als continguts informatius, fonament aquests de la realitat del fet comunicatiu; sempre
la consideracio de la forma, per part del receptor, és préevia a la del contingut. Una “bona forma”, facilita I'accés
del receptor al missatge en condicionar-ne la seva percepcio. Per tant, partim del coneixement d’aquesta rea-
litat, aquesta assignatura inicia el treball orientat a facilitar als estudiants els criteris pertinents per resoldre els
aspectes formals de la recepcio dels missatges difosos a través de la premsa escrita.
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didactica en el disseny en premsa

Aquesta assignatura és, per als estudiants de periodisme una etapa inicial en el treball amb els aspectes formals
del missatge periodistic. Es la primera vegada que s’enfronten a I'estudi del disseny periodistic. A unes primeres
dosis de fonamentaci6 teodrica on s’expliquen els trets basics del disseny periodistic (expressio), dels elements
del disseny (disseny) i de la produccié grafica (produccid); segueixen les activitats practiques. Aquestes estan
estructurades en dos estadis. Un primer estadi que consisteix en el procés d’aprenentatge de les rutines basi-
ques del disseny: programaris, reticules, tipografia, color i grafics. | un segon estadi, en el que cal mostrar els
coneixements adquirits de manera autonoma. Dit d’una manera figurativa seria: s’inicia el curs on els estudiants
aprenent primer “gatejant”, a continuacid, “s’aixequen” i “caminen”; per finalment poden “cérrer”. Cadascun
d’acord amb la seva competéncia i pretensions. Aixi, al primer estadi es realitzen peces en base a I'is del llibre
d’estil visual que poden detectar en el model de diari proposat. Cal dir que els diaris sén productes periodistics
molt rigids estructuralment i pel tractament formal del llibre d’estil. En el segon estadi, es tracta de la realitzacio
d’una revista on els estudiants fan unes primeres aproximacions a la configuracié d’'una maqueta de revista on
han de demostrar I'adquisicié de criteri respecte dels elements formals. Les revistes sén productes periodistics
que permeten molts graus de llibertat en I'eleccié dels valors del disseny i aix0 possibilita que els estudiants
demostrin I'adquisicié de criteri en el seu Us alhora del domini en la construccié del missatge grafic periodistic.

procés d’aprenentatge
pagines de diaris
Les primeres practiques que es fan a I'assignatura de Disseny en Premsa son tres practiques de maquetacio
de diaris. Les nocions basiques de disseny en premsa comprenen I'estructura de columnes, medianils i marges
(reticula), i la composicio tipografica.

practica 1: columnes
La primera practica (figura 5) consisteix en modificar I’'amplada de columna d’una mitja plana de diari a 5
columnes, que passa a 4 columnes. A més a més, les tipografies, que estan en sans serif, passen a una tipo-
grafia romana moderna (Times New Roman).

La mitja plana conté dues unitats informatives distribuides en 1+4. La noticia principal, a la part dreta, ocupa
4 columnes. La unitat informativa secundaria ocupa la primera columna. La practica culmina amb la col-loca-
ci6 d’una fotografia que acompanyi els textos.

L’alumne obre I'arxiu proporcionat, amb la maquetacié acabada. S’indica, en un document d’aproximacions,
que el primer que s’ha de fer és passar els textos a Times i desmuntar la plana traient els elements de la pagina
i posant-los en I'espai de treball. El segiient pas és recomposar I'estructura de columnes i maquetar la mitja
plana de nou en una estructura de 4 columnes. En aquest punt, cal jugar amb la mida dels titols i de la foto,
perd no es permet ni modificar el text base, ni el seu contingut, ni el seu format, excepte pel tracking, sangries
i alguna llicéncia creativa que pugui tenir I’alumne. Els Unics continguts que es modifiquen son les referéncies a
I’autor o redactor, aquests credits s’editen amb el nom de I'alumne i el seu identificador de la universitat (NIU).
Una de les peculiaritats de la plana és la preséncia d’una “falsa columna” amb un corondell que la separa
respecte d’una noticia principal.

En aquest exercici trobem dificultats a I’hora de reajustar I'estructura perd a més, reordenar els textos, canviar
la mida dels titols i la fotografia, que ara s’ordenen en la nova estructura de 4 columnes. També és habitual
que ens trobem dificultats amb el corondell i la “falsa columna”, ja que I’'alumne perd de vista I’element, o no
té en compte el medianil per calcular la distancia.

Un cop acabada la maquetacié dels textos i elements auxiliars, es col-loca la fotografia, s’ajusta i s’exporta
com a PDF amb les marques d’impressio.

practica 2: maquetacio i estils

La segona practica (figura 6) esta orientada a identificar i reproduir estils en la maquetacié d’una plana interior
de diari. Sense un llibre d’estil fisic, I'alumne ha de revisar exemples reals de planes d’un diari (La Vanguardia),
identificar els diferents estils i reproduir aquells que sén necessaris per a maquetar els textos proporcionats.

La practica s’inicia amb un arxiu que ja té I'estructura i I'espai maquetats. L’alumne haura de col-locar els dife-
rents textos en els formats tipografics adequats (seguint els diferents estils del diari) i fent que la pega final sigui
creible, en tant en quant s’assembli el maxim possible a una plana del diari escollit. Es proporcionen els textos,
classificats segons la seva aplicacio en el diari: “cintillo”, titol, subtitols, destacats, peu de foto, desglossat, cos
de la noticia... També es proporcionen diferents fotografies. Arribats a aquest punt del curs, I'alumnat ja coneix
el programa Photoshop i ha de tractar les imatges a 300ppp, CMYK i col-locar-les en format TIFF. Per ultim, la
practica es lliura en PDF amb marques d’impressié.

La major dificultat d’aquesta practica rau en la identificacié i posterior reproduccié dels estils. Lalumne ha de
fer un esforg per fer una comparacié entre el format del text que esta en el diari real i el format dels textos que
esta compaginant. Un altre punt conflictiu és la maquetacié del text del desglossat, ja que flota per sobre de les
columnes.
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practica 3: edicioé d’'una portada

Una vegada els estudiants han demostrat tenir un cert control dels elements formals i de les rutines digitals de
produccid, es passa a validar aquests coneixements. Per fer-ho, es planteja als estudiants que diagramin, com-
paginin, dissenyin i editin una portada de premsa diaria segons un model establert.

Aquest exercici esdevé un autentic control de nivell de tot I'apres fins aquest moment.

L'estudiant ha d’interpretar el model que se li proposa. Ha de saber diagramar en la portada uns continguts
textuals que se li faciliten. Aixo, lluny de representar una limitacié creativa, ofereix a I'estudiant la possibilitat de
fer un dels models de portada que la publicacié de referéncia permet. Aixi, el docent valora la interpretacio i Us
dels estils tipografics i macrotipografics emprats pels estudiants (figura 7).

Si I'estudiant és capag de resoldre estilisticament i a més sap construir la pagina segons aquests estils, I'estu-
diant estara en condicions de crear els seus propis estils i fer els seus propis dissenys

practica 4. procés de consolidacié: pagines de revistes

I aqui ve el repte al qué s’enfronten els nostres alumnes: passen d’aprendre a recongixer i aplicar tipografies, re-
ticules i jerarquies, utilitzant els diferents parametres, ... a pensar. Ara ja no es tracta de repetir o de reproduir, es
tracta de materialitzar, de fer visibles uns conceptes de comunicacié que han pactat en equip. Aixo representa
un gran salt qualitatiu en el seu aprenentatge: conceptualitzar, donar forma visual amb cert éxit i treball en equip.
| en aquest equip ningu pot fer la teva feina per tu, ja que no es tracta d’escriure sobre continguts coneguts, siné
d’aprofundir en qUestions que s6n noves per tots i es necessiten uns i altres (figura 8).

El treball puntual pot variar d’un professor a un altre, pero el procediment seria el segiient: pensar sobre continguts
d’una possible revista a la seva eleccié. No pensen primer en la forma, no cal: pensen en els continguts i en el
perfil de possibles lectors d’aquests continguts en concret. Un cop reflexionades aquestes questions, passen a
pensar sobre la gama de colors que hauria d’estar present, les tipografies més adequades, la reticula més adient
per composar els nostres continguts de text i imatges, etc. | comencem a fer, primer uns esbossos a ma algcada per
controlar millor els espais (a la pantalla tot es veu més petit); després fem una primera proposta a I'ordinador, una
segona, un cop corregida I'anterior, i fins una tercera i una quarta o més, en funcié de la produccié de cada grup.
Al final del procés han de lliurar una revista de 20 o 24 planes (en funcié del nimero de membres al grup) i un docu-
ment on s’argumenta amb textos i imatges explicatives tot el que han fet, pensat i dubtat. En definitiva, explicacio
dels criteris de I'aplicacié de I'estil de la publicacio.

Aquest ultim viatge, en un primer moment, els provoca el vertigen propi d’alld que mai s’ha fet, perd al final, en
general, estan satisfets del treball realitzat.

aproximacions a disseny de revistes
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No totes les pagines de revista son iguals (figures 9 a 12). Ni totes les publicacions periddiques tenen els ma-
teixos criteris ni necessitats. El plantejament general de I'exercici per a la realitzacié de revistes consisteix en

fer una maqueta (conjunt de pagines que mostrin d’'una manera global els estils de la publicacio) on I'estudiant

desenvolupa les seves habilitats, els seus coneixements i les seves aptituds respecte del disseny periodistic. Per
aquesta rad, es planteja la realitzacié de pagines que presentaran a I'estudiant diferents dificultats i complexitats.
Per una banda haura de realizar una portada. Aquesta és I'anunci persuasiu dels continguts que es poden tro-
bar a l'interior de la publicacié. Té, per tant, molta importancia el tractament de les imatges i els titols principals.
A més, caldra incorporar els aspectes legals i comercials que tota publicacié ha de presentar. Aquesta pagina té un

fort caracter macrotipografic o d’impacte visual. Una segona pagina, connectada amb la portada és la realitzacié

del sumari. També té un caracter visual perd, a diferencia de la portada, els aspectes microtipografics requereixen

un estricte control. Aqui, el registre de linies ja es mostra necessari; la jerarquitzacié dels diferents elements que es

presenten i a més els credits de la publicacié.

Un cop plantejades aquestes dues pagines generals de la publicacio, es proposa la realitzacié de diferents pagines

de continguts de peces periodistiques. En aquest sentit, es passa de la realitzacié de pagines enfrontades on els

aspectes globals del disseny sobn més evidents, a d’altres on els aspectes de detall s6n imprescindibles. Aixi, un

parell de pagines d’entrada d’article o reportatge on els aspectes macrotipografics sén essencials: titular, imatge

i sumari sén els elements basics. Es tracta de crear interés visual, de jerarquitzar els continguts i treballar amb els

espais, posicions i aspectes formals dels elements. Posteriorment, cal fer pagines amb diferents nivells d’exigéncia

formal. Per una part podem trobar pagines més visuals que textuals on el registre dels textos, I's de subtitols, de

peus de fotografia, credits i altres elements de continuitat han de ser correctament resolts. També hi podem trobar
pagines, d’una alta textualitat on cal mantenir I'interés del lector a partir de subitils signes de crida a la lectura com

poden ser destacats, desglossats... En definitiva, es tracta d’estudiar i resoldre les diferents situacions formals que

una publicacié periodica pot mostrar. Com exemple, podriem trobar-nos un reportatge que aparegués en portada,
en el sumari, a doble pagina d’entrada d’article, a doble pagina de continuacio i en diverses pagines més textuals

d’acabament del contingut (veure figura 8).
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Figura 5. Practica columnes. Es tracta d’un exercici senzill de modificacio de I’estructura de la unitat informativa i d’aprenen-
tatge dels detalls tipografics. En general es demana a I'estudiant que treballi sobre la reticula fent-t’hi modificacions de cinc
a quatre columnes o a I'inrevés per posteriorment ajustar els textos i imatges a I'estructura oculta de la pagina.
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Figura 6. Practica maquetacio i estils. Fent ja un progrés acumulatiu, I’estudiant es veu obligat a treballar de manera més au-
tonoma la reticula de la plana. A més, aqui es demana de manera concreta que controli els estils de la tipografia fent Us ja de
la paleta tipografica especifica del mitja a reproduir.
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Figura 7. Portada de diari. Aqui I'estudiant mostri els coneixements adquirits tot fent el procés d’una portada de diari. Es
tracta d’una activitat d’autentic control de la competencia de disseny que té I’estudiant. A diferéncia de les anteriors que han
servit per agafar competéncia, en aquesta es tracta de demostrar-la. L'estudiant reprodueix el procés de treball habitual en la
confeccid de dissenys grafics periodistics. Determina I'estructura a la pagina, utilitza la paleta de colors, la tipografica indicada
i distribueix els continguts assignats en funcid del llibre d’estil visual de la publicacié. Aqui no poden haver-hi errors. La pagina
final ha de ser publicable sense més reserves. La valoracio de I'activitat es fonamenta en la capacitat d’encert i en el grau de
realitzacié professional i autonoma que I’estudiant ha estat capa¢ de mostrar.
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Figura 8. Diagramacié d’un mateix
contingut al llarg de la publicacio: en
portada, en sumari, en pagines d’en-
trada i, finalment, diferents pagines
de continuacio.
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Figura 9. Procés de consolidacio: pagines de Revis-
tes/1. Un cop assolit el nivell d’aprenentatge rutinari
i repetitiu del disseny el qual permet controlar el
medi i els recursos formals del disseny podem pas-
sar a treballar i assolir el nivell més ambigu del dis-
seny: el criteri formal que determina les formes més
adients per determinats conflictes visuals. Es fan un
seguit de pagines on I’estudiant ha de fer, en base a
un projecte d’uns continguts vinculats, el disseny i
I’art final de les pagines d’una revista.
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L& MAGLA DE La
PRIMAVERA

Figura 10. Procés de consolidacid: pagines de re-
vistes/2. El resultat del nivell de consolidacio és
poder parlar amb I’estudiant dels criteris que Ii per-
meten adoptar dedicions formals. Es treballa per
I"assoliment de la millor forma possible, professio-
nal pero sobretot, amb la pertinent demostracié del
criteri assolit per part de I'estudiant.
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LA CE’EATWIDAD NOCTUENA
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Figura 11. Procés de consolidacid: pagines de re-
vistes/3. El resultat ha de ser professional. A més,
en aquest estadi es treballa la descripcic formal del
llibre visual de la publicacié que s’esta realitzant. El
criteri d’avaluacio passa per constatar les compe-
tencies de I'estudiant en dissenyar, controlar i realit-
zar pagines de revistes on els aspectes connotatius
tenen una rellevancia significativa.
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Figura 12. Procés de consolidacio: pagines de
revistes/4. Portada i sumari sén dues de les pa-
gines que I’estudiant ha de resoldre. Una més
persuasiva i I'altra, el sumari, més informativa.
Ambdues pero han de resoldre els aspectes
macro i microtipografics segons quina sigui
’estratégia fomal de la pagina.
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disseny en publicitat i relacions publiques

El disseny en Publicitat i Relacions Publiques tracta sobre el contingut
formal dels missatges persuasius. Els dos components persuasius
del missatge son el contingut i la forma. El contingut és la substancia,
el concepte o informacio a transmetre. La forma és la matéria que

li dona la presencia o aparenca. El disseny grafic té per objecte de
coneixement I'estudi de la construccié dels missatges publicitaris i de
les relacions publiques des de la perspectiva formal. El disseny esta
vinculat, especialment, a la creativitat i a la direccié d’art.

disseny grafic en publicitat i relacions publiques
Aquesta assignatura té per objecte d’estudi el disseny vinculat a la creacié de missatges publicitaris i tam-
bé del disseny al voltant de les técniques de les relacions publiques. Es a dir, I'estudi de les técniques i els
processos de la materialitzacio de la informacio per obtenir misstages persuassius en publicitat i relacions
publiques. Aquesta assignatura del Pla d’estudis, denominat Bolonya, implica centrar la imparticié docent
en el procés que segueix 'estudiant per assolir les competéncies assignades. Per tant, se centra en facilitar
a I'estudiant les habilitats, les actituds i els coneixements necessaris per donar forma als continguts en mi-
tjians grafics. Per fer-ho es creen contextos especifics que han de permetre a I’estudiant realitzar un seguit
d’activitats orientades a donar-li les competéencies. En aquesta assignatura treballem des de I'inici en poten-
ciar una actitud proactiva vers la matéria, generalment nova per a I'estudiant, que ha de servir com a base
per aplicar els aprenentatges, no tan sols en la resta d’assignatures de la seva formacié de manera general
i de la posterior practica professional sind especialment en el desenvolupament d’altres assignatures més o
menys vinculades a aquesta.
En I’'assignatura, en primera instancia, utilitzem els Anuncis Grafics Publicitaris (AGP) com a vehicle per al
desenvolupament de les activitats facilitadores de I’adquisicié de competéncies. En un segon moment, les
competéncies assolides sén posades a prova a través del desenvolupament d’un projecte de Campanya
Grafica que inclou: creacié de marca grafica i aplicacions a packaging i WEB (visualitzacié i petit estudi de
posicionament) que ha de permetre consolidar les competéncies. Per aquesta rad, tot i que els coneixe-
ments poden ser estesos a la resta de productes i elements grafics, tota I'explicacio i treball de I'estudiant
gira entorn a aquestes dues peces publicitaries i de relacions publiques (anuncis grafics i web).
L'analisi del nom de I’assignatura ens permet aproximar-nos una mica més a la matéria en general, i a I'as-
signatura en concret. Que entenem per disseny i quin paper juga en la formacié d’un graduat en publicitat
i relacions publiques o en algun dels graus de Comunicacio? Disseny entés com a creativitat (dimensié
d’originalitat, de novetat...); com a produccié (dimensié de realitzacid); com a expressié (dimensié de co-
municacio). Hi ha realment férmules de composicié visual més adequades? De qué depen I’exit d’un mis-
satge en medis grafics? Com fer i per qué fer d’una o altra manera? La tecnologia condiciona? La cultura
és determinant? L’experiencia pot afectar? Com podem treballar amb un objecte d’estudi que sovint és
considerat com subjectiu? L'assignatura (i I'’equip docent a ella assignat) pretén mostrar els camins per
trobar les millors respostes a aquestes i altres preguntes sobre qué és el que permet fer productes grafics
millors a nivell formal. | aixd ens avoca a establir una adequada relacié entre el contingut de la informacié
comunicativa, concepte o idea (substancia del missatge) i el continent d’aquesta o idea visual (matéria de
la substancia).

Dimensié de realitzacio, de produccié de les peces o estimuls comunicatius
Conjunt d’activitats necessaries, realitzades mitjancant la utilitzacié de recursos naturals, hu-
mans i de capital, per tal d’obtenir missatges. Coneixements propis d’un ofici o art industrial.

Dimensié de ’Expressio
Representar sota una forma sensible (llenguatge) el pensament o la informacié.

Disseny

Activitat creadora (creativitat) que consisteix en establir les qualitats formals (direccié d’art)
dels objectes que es pretenen reproduir industrialment. Implica: conceptualitzar, ordenar,
concretar i formar un tot amb els elements formals de manera que disposats convenient-
ment siguin visualment correctes.

29



didactica en

disseny en publicitat i relacions publiques

Publicitat

La publicitat és una activitat o sistema de comunicacions encaminat a la consecucié d’uns
objectius integrats en un sistema més complex format pel conjunt d’accions i técniques
utilitzades en la comercialitzacié de productes i serveis. Vinculada a la Direccié Comercial
o de Mk del client. El seu objectiu en general és la venda.

Relacions Publiques

Les relacions publiques es fan servir per establir contactes positius entre les organitza-
cions (empreses, persones, institucions, i organismes), tant publiques com privades, di-
rectament o indirectament relacionades amb la seva activitat. Els seus objectius s’orienten
cap a la construccié d’una imatge positiva (reputacid) de la I'organitzacié i cap a generar
actituds favorables als seus interessos. Vinculada a la Geréncia, sovint es denomina direc-
ci6 de comunicacié (Dircom, Comunicacié Corporativa...).

La importancia del treball en la forma és, des de la perspectiva d’aquesta matéria, fonamental. | ho és en
conéixer les dificultats de realitzacié formal i les capacitats que una bona forma confereix a la informacio.
Sense restar cap importancia als continguts, fonament aquests de la realitat del fet comunicatiu, sempre la
consideracio de la forma, per part del receptor, és prévia a la del contingut. Una “bona forma”, facilita I’accés
del receptor al missatge en condicionar-ne la seva percepci6. Per tant, partim del coneixement d’aquesta
realitat: aquesta assignatura inicia el treball orientat a facilitar als estudiants els criteris pertinents per resoldre
els aspectes formals de la recepcidé dels missatges que utilitza la publicitat i les relacions publiques.

el disseny a publicitat i relacions publiques

Aquesta assignatura és per als estudiants de publicitat una etapa inicial en el treball amb els aspectes formals
del missatge grafic publicitari. Es la primera vegada que s’enfronten a I'estudi del disseny grafic publicitari.
A unes primeres dosis de fonamentaci6 teorica on s’expliquen els trets basics del disseny grafic publicitari,
dels elements del disseny i de la produccié grafica; segueixen les activitats practiques. Aquestes estan es-
tructurades en dos estadis. Un primer estadi que consisteix en el procés d’aprenentatge de les rutines basi-
ques del disseny: programaris, reticules, tipografia, color, grafics. | un segon estadi, en el que cal mostrar els
coneixements adquirits de manera autonoma. De la mateixa manera que en I’assignatura analoga de disseny
periodistic (Expressid, disseny i produccié en premsa) s’il-lustrava figurativament el procés d’aprenentatge,
en aquesta: s’inicia el curs on els estudiants aprenent “gatejant”, posteriorment, “s’aixequen” i “caminen”;
per finalment tenir la capacitat de “cérrer”. Cadascun d’acord amb la seva com peténcia i pretensions.

Aixi, al primer estadi es realitzen peces individuals que treballen de manera especifica en base a I'Gs de la
reticula, la tipografia, els grafics i color. En el segon estadi, es tracta de la realitzacié d’una campanya grafica
publicitaria on els estudiants fan unes primeres aproximacions a la realitzacié de peces grafiques publici-
taries: web, logo, cataleg o prospecte publicitari... on han de demostrar I’adquisicié de criteri respecte dels
elements formals.

procés d’aprenentatge: textual, visual i mixt

El procés d’aprenentatge es basa en I'acumulacioé de dificultats i d’atencio especifica a diferents aspectes
del disseny grafic. Aixi, unes primeres activitats (figures 13 i 14) serveixen per establir les bases pel correc-
te desenvolupament posterior. Aquestes dues primeres activitats serveixen per comprovar les habilitats
innates dels estudiants i observar el grau de compliment de les indicacions docents respecte a les rutines
essencials. A continuacié ja venen les peces de desenvolupament: textual, visual i mixt.

La primera peca que realitzen els estudiants consisteix en treballar la tipografia de manera concreta (Tex-
tual). Amb les indicacions docents especificades a la rubrica els estudiants han de construir un Anunci
Grafic Publicitari utilitzant text (figura 15). En primer lloc, aixd obliga als estudiants a articular la rabrica per
posteriorment, fer Us de la tipografia cuidant els seus detalls.

La segona pecga que realitzen els estudiants tracta de prestar major atencié a les imatges. Aixi, un cop
tractades en Photoshop, es construeix una peca basada en la imatge (figura 16).

La tercera peca que es realitza consisteix en I’elaboracié d’un anunci utilitzant la tipografia i les imatges per
construir un Anunci Grafic Publicitari desplegable per a revista (figures 17 i 18).

procés de consolidacié: la campanya grafica publicitaria
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Finalment, un cop realitzades les tres activitats anteriors, els estudiants estan en condicions de mostrar
I’adquisicio de criteris i la seva capacitat d’aplicar-los (figures 19 a 26). Aixi se’ls proposa la realitzacié d’'una
campanya grafica publicitaria en base a un client corresponent a un dels sectors economics. Un estudi de
paraules clau per ser aplicades en entorns online, la maqueta d’una site mitjangant les propostes de diverses
pagines web, un prospecte publicitari o cataleg... permeten aplicar les rutines basiques del disseny.



disseny en publicitat i relacions publiques

Es tracta d’un treball complex que no és propiament lineal i s’ha de fer en grup. Els alumnes van avancant
per tres camins a la vegada: I'analisi de dos exemples de planes amb posicionaments google diferenciats;
I'estudi formal d’una de les dues anteriors i la conceptualitzacié de les noves propostes. Finalment tot
aquest avenc s’ha de concretar en unes indicacions formals (llibre d’estil) que sera el punt de partida per a
la materialitzacié de les diferents peces.
Un aspecte d’important rellevancia es que cada alumne elabora un logotip a partir de les indicacions ge-
nerals, pero el grup en tria un, entre tots, que sera el que aplicaran tots a les peces que han d’elaborar:
papereria, prospecte, web i packaging.
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Figura 13. House organ. Portada de revista d’or-
ganitzacio. L'objectiu d’aquesta activitat previa
és posar als estudiants en situacid, evidenciar
els processos de produccio en InDesign i que
siguin conscients de les rutines. Serveix per te-
nir els primers contactes amb els programes i
les rutines de disseny: reticula, paleta de colors,
de tipografia...
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Figura 14. Reticula. En aquest cas, la segona activitat que realitzen els estudiants consisteix en la confeccid d’una reticula i
la configuracié d’una peca amb textos i imatges. Aquesta activitat ja permet el control de I’estructura dels missatges grafics
i la compaginacié d’elements en I'espai grafic.
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El medi natural del Bages El medi natural del Bages

Bl

Figura 15. Textual, anunci grafic publicitari. L'activitat pretén desenvolupar un missatge utilitzant de manera especial la
tipografia en un espai grafic de foli (fonamentat en tipolectura i tipovisio).
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Figura 16. Visual flyer. L'activitat desenvolupa un missatge grafic publicitari en espai foli fonamentat, molt especialment, en imatges.
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Figura 17. Mixt AGP a tot color. L'activitat desenvolupa un missatge grafic publicitari en espai codi i introdueix a I’estudiant
en els aspectes de produccid, impressid i casat.
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Figura 18. Mixt, AGP a tot color. L'Gs del format codex permet introduir a I’estudiant en la problematica de la impressio en
paper i les limitacions que aixo comporta. També, cal que consideri I’estrategia formal del seu missatge grafic publicitari en
la mesura que aquest és presentat en dues pagines pero ha de mantenir la coheréncia formal entre elles.
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Figura 19. Campanya grafica publicitaria, les paraules clau. Aquesta activitat permet a I'estudiant passar de I’estadi reproduc-
tor a I'estadi creador. Se’ls posa davant del problema d’un client per al que cal fer una campanya grafica publicitaria i a través
d’un seguit de peces. S’introdueix a I’'estudiant en I’estudi del concepte a representar a través de I’estudi del sector, del client
i del producte a partir d’un andlisi del posicionament web. Aixo els permet trobar un concepte que posteriorment hauran de
representar formalment tot determinant la paleta tipografica, la paleta de color i la paleta estilistica fent un llibre d’estil visual.
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disseny en publicitat i relacions publiques

Figura 20. Campanya Grafica Publicitaria; Estils formals (tipografies i colors).
Cal determinar quins elements formals son portadors dels atributs i contin-
guts conceptuals del client, producte i sector.
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Figura 21. Campanya Grafica Publicitaria; Reticules (prospec-
te i web): L'estructura oculta de les peces és I'element orga-
nitzador a I’'espai grafic dels estimuls formals.
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Figura 22. Campanya grafica publicitaria, aplicacions a peces diverses. La visualitzacio dels conceptes a transmetre en logotips,
papereria, web i etiquetes, entre altres permet identificar les complexitats de realitzacio dels missatges grafics publicitaris. A més,
els estudiants, s’exerciten en el seu disseny i els aspectes que en formen part.
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Figura 23. Campanya grafica pu-
blicitaria, maquetes de site/web.
En base a un llibre d’estil visual
creat per a la campanya pels es-
tudiants, cada un d’ells resolt al-
gunes maquetes de pagines web.
Aixo implica aplicar la reticula,
els colors, les tipografies i els es-
tils escollits per a representar el

concepte.
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Encontrar el alojamiento ideal,
jamas habia sido tan facil
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Figura 24. Campanya Grafica Publicitaria: Lo-
gotip. Com a part de la campanya, es fa un
procés senzill de disseny del logotip. Aquest
té per funcié veure quins soén els conflictes vi-
suals a resoldre en la confeccid de dissenys:
color, tipografia, estructura, estil, posicio, mida,
aspecte..

Figura 25. Campanya grafica publicitaria, pros-
pecte comercial. També es realitza una pecga
de certa complexitat. Imatges, textos, compa-
ginacio i registre de linies és fonamental per a
realitzar un disseny grafic publicitari. El grau de
valoracio6 és si té el caracter professional que
permet la presentacio a client i a impremta.
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Figura 26. Campanya publicitaria, altres peces de campanya grafica publicitaria sol-licitades als estudiants. La finalitat
d’aquesta demanda no és tant la correcta realitzacio, que tambeé, si no ser capagos de mostrar I'amplitud i profunditat de les
dificultats del treball en disseny grafic. Lestudiant assumeix aixi, una certa competéncia i sobretot, la idea clara que el disseny
grafic publicitari requereix d’un treball expert.
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direccio d’art

La direccio d’art aplicable a Publicitat i Relacions Publiques tracta sobre
el contingut formal dels missatges persuasius i de la seva adequacio a
I'estratégia de comunicacid. El contingut formal construeix un codi visual
que ha de transmetre el concepte creatiu de manera inequivoca. A més,
el producte fruit de la direccié d’art, el disseny, ha d’estar produit de
manera eficient per tal de no introduir errors en la recepcio del missatge.
Aixi, la conceptualitzacioé del missatge publicitari i la seva visualitzacié
queden vinculats per tal d’acomplir els objectius de comunicacio.

entorn al llibre “la publicidad cientifica”

introduccio

Pedro Prat Gaballi, el 1917, escrivia en les seves “Lecciones explicadas en las clases de Ensefianza Mercantil
de la Camara de Comercio y Navegacion de Barcelona durante el curso 1915-16”: La publicidad ha de tener
lo que en su tecnicismo especial se llama “fuerza de venta” (p. 24), tot fent referéncia al ara ja classic sistema
AIDA. Aquesta visi6 estava vinculada a aspectes cognitius perd també, com queda palées en el llibre, a aspec-
tes formals. Atencié activa i passiva, la psicologia de la percepcié, els estimuls formals, el color, el contrasts,
les sensacions i emocions es presenten com temes fonamentals per a I’éxit de la publicitat.

No tenim cap mena de dubte que tota estratégia de comunicacid, especialment la publicitaria, perd també la
de relacions publiques, la de la publicity, la periodistica i audiovisual, han de fonamentar I’éxit de la influéncia
del concepte que esta implicit en el seu missatge, en la forga que els elements formals, en tant que estimuls
formals, exerceixen en els publics. La direccié d’art, dimensié professional vinculada a la creativitat, el dis-
seny i la produccié vetllen per a que el resultat final sigui eficient de manera que el concepte a transmetre sigui
intel-ligible i adequat al public al que es dirigeix.

Aquesta assignatura culmina l'itinerari de disseny. Disseny en Publicitat i Relacions Publiques i el conjunt
d’assignatures que treballen els aspectes formals tant grafics com audiovisuals. Tots els continguts en les
assignatures precedents sén de coneixement i aplicacié necessaria. També cal incorporar les competéncies
adquirides en les assignatures de la creativitat publicitaria. Tanmateix es poden aplicar els coneixements de
totes les assignatures que desenvolupen les estratégies creatives o que treballen els llenguatges expressius
(fotografia, radio, tele...) i molt especialment les de redaccio publicitaria.

L’activitat publicitaria esta, des dels seus origens, molt relacionada amb les formes utilitzades en la comunicacié
motivada i justificada per les relacions comercials i també per les relacions amb els publics. Es a dir, des que
els éssers humans tenen la necessitat de “mercadejar” i de relacionar-se buscant la seva posicié favorable,
s’han utilitzat formes que els permetessin donar a conéixer els seus productes, serveis i en general a afavorir
el que en l'actualitat anomenem “reputacié” . Amb I'augment de I'oferta, de la produccio, de la competéncia i
de la complexitat del mercat derivada de tot aix0 ha convertit a les accions comunicatives, orientades a donar
a conéixer i afavorir la imatge, els productes i les seves qualitats en tot un complex procés que tenen com a
element activador als estimuls formals (sonors, visuals i audiovisuals) i com a element objectiu, als publics.

Els actes comunicatius publicitaris i de relacions publiques s’han recolzat en els mitjans productius i artistics que
en cada moment ha pogut utilitzar. Aixo ha donat que els missatges publicitaris, com a fenomen comunicatiu
paradigmatic, altament persuasiu, estiguin altament influenciats pels mitjans productius disponibles en cada épo-
ca. La trajectoria evolutiva que tots els processos de comunicacié han anat realitzant, és la impremta; un vector
significatiu en la proliferacié de missatges publicitaris i, en consequiiéncia, de la seva vinculacié a les arts grafiques,
les arts plastiques, la fotografia, i en definitiva a I'estética i la seva percepcidé que és present sempre en aquestes
manifestacions. Cada moment historic esta influit tant per les capacitats productives com per la seva aportacié
estetica. | també, cada moment historic influeix en les caracteristiques formals dels missatges publicitaris atés que
es dirigeixen a una especifica societat que ha de decebre’ls, ha d’interpretar-los i ha de donar-los-hi sentit.

Si la publicitat és el conjunt de missatges destinats a resoldre les necessitats de comunicacié, tant comercial
com social, de productes o serveis, dels seus beneficis o dels seus avantatges; cadascun dels missatges,
principalment els produiits en série, han de respondre a les estratégies plantejades per a resoldre els aspectes
comunicatius (pla de comunicacié) com els aspectes del mercat (pla de marqueting).

Aixi, donada una estratégia, I’execucio d’aquesta passa necessariament per la realitzacié de missatges per-
suasius on el que es busca és la maxima eficacia i eficiéncia. Eficacia en tant que han d’arribar al public
objectiu i produir els efectes desitjats. Eficient, en tant que s’han d’utilitzar els mitjans necessaris i no produir
pertorbacions en la comunicacié.
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Doncs bé, la direccié d’art i la creativitat, conceptualitzacio i posterior visualitzacié del missatge publicitari,
per exemple, arrenca en 'estrategia establerta per a una comunicacié i és responsable de transportar una
necessitat verbalitzada, una idea, a un objecte de comunicacié publicitaria. | ha de realitzar la gestio dels
aspectes formals que determinaran I’eficacia i eficiencia d’aquesta comunicacié. Per tant, s’ha de tenir cura
que les formes siguin les adequades i que els resultats siguin els desitjats.

Es per tant, la figura del director d’art en dependéncia de la direccié creativa i vinculat al disseny i la redaccio,
el responsable formal d’assegurar I’éxit comunicatiu de les accions ideades. Haura d’establir I'estratégia
formal per a I’execucié d’una determinada pega i assegurar que totes les variables formals que intervenen en
I’execucié d’aquesta peca, es realitzen de la manera coherent amb els objectius estratégics. En definitiva és
el responsable formal de I’éxit dels missatges publicitaris. Aixo vol dir que ha de ser competent en creativitat,
en disseny, en produccid.

En disseny grafic i la direccié d’art, aplicats a la comunicacié mediada en forma de publicitat grafica o els seus
equivalents comunicatius en la publicity, les relacions publiques o el periodisme, han resolt des de fa temps la
manera de produir bons missatges. La millor manera és tenir un bon concepte creatiu en el qual s’aglutinin i
treballin tots els elements formals. Després, que el missatge sigui facil i ben dirigit al public objectiu és només
una questié d’estil i capacitat de disseny. Com menys elements implicats més seguretat d’obtenir els resultats
previstos. Per contra, com més elements, més inseguretat respecte de cada un d’ells, percebuts en el seu con-
junt i individualment, van a tenir el sentit que desitgem. El secret a veus és fonamentar la nostra proposta en la
persuasié visual i en la capacitat de narrar una historia amb el menor nombre de paraules i formes.

Es interessant plantejar la relacié entre els aspectes de disseny i els aspectes artistics, entre el disseny grafic i
la direccié d’art. Si bé va ser en els anys vint que es van questionar els aspectes diferencials entre disseny i art,
queden encara vestigis d’aquesta diferenciacié conceptual en la denominacié de disseny grafic i de la direccid
d’art, en I'actualitat aquesta diferéncia queda una mica obsoleta. Tant els aspectes del disseny com els d’art te-
nen en comu I’element associat de la creativitat. Volent evidenciar la diferéncia, és complicat mantenir-la. Mentre
que els aspectes de disseny s’han orientat cap a la funcionalitat, els aspectes artistics ho han fet cap a I'estéetica.
No obstant aix0, tant en un ambit com en I'altre es pot parlar de funcionalitat, d’estética i d’emocions. Avui en dia,
el missatge és considerat com un objecte que ha de complir la seva missié comunicativa i aixd implica conside-
rar conjuntament tots i cadascun dels aspectes formals implicats en benefici d’aquesta comunicacié. | aquesta
manera, els elements que entren en joc sén tant estétics, artistics, funcionals, productius, com comunicatius. Aixi
doncs, el disseny i la direccié d’art van units per la creativitat perd també per la seva missié: I'eficiencia i eficacia
dels missatges publicitaris. El diccionari de la comunicacié empresarial (TERMCAT) es defineix el director d’art
com a “creatiu encarregat de I’execucio de la concepcié visual i grafica dels missatges publicitaris, que s’ocupa
fonamentalment de definir I'estrategia artistica, elaborar esbossos i maquetes, controlar la produccié del material
publicitari i seleccionar els il-lustradors, fotografs, realitzadors, models i altres col-laboradors .

TERMCAT. (1999) Diccionari de la comunicacié empresarial. Publicitat. Relacions Publiques i
Marqueting. Enciclopédia Catalana. Barcelona. (cita en pag. 81)

Tot i que la diferéncia entre el dissenyador grafic i el director és molt imprecisa, és més, sovint els dissenyadors
grafics realitzen les funcions de director d’art, és imprescindible diferenciar les funcions. Mentre el dissenyador
es centra més en els aspectes constructius del missatge, el director d’art de centra en la coherencia global i la
pertinéncia i coheréncia dels elements formals. Es per aixd que el director d’art és el gestor de la forma i, per tant,
responsable de coordinar els altres participants de la construccié formal de I'anunci (fotografs, il-lustradors, rea-
litzadors, etc.) i assumir la responsabilitat de gestionar la produccié. Ha de visualitzar els conceptes, convertir-los
en formes altament persuasives i assegurar que estan realitzades amb la maxima perfeccio.

didactica en direccio d’art
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La direccioé d’art en publicitat i relacions publiques se centra en la relacié que hi ha entre els processos de
conceptualitzacié i la realitzacid. Per tant, cal treballar alhora els aspectes vinculats a creativitat, en tant que
cal trobar un bon concepte; i els aspectes vinculats al disseny i produccié del missatge publicitari.

La perspectiva docent en aquest sentit es fonamenta en la capacitat que tenen els estudiants de produir
idees i de la seva realitzacié tot fent-los reflexionar sobre el produit. Per aixo, a diferéncia d’altres materies on
potser I'estratégia és de produir idees i quantes més millor; a direccié d’art, del qué es tracta és de tenir una
bona idea i concepte per tal d’aplicar-los en reiterades ocasions. Sovint, els estudiants, queden rapidament
saturats en la seva capacitat de crear noves idees formals. Un cop han fet la primera proposta formal (b/n) i
veuen que han de seguir insistint en la mateixa linia, es generen dos moments clau: el primer és d’aturada; els
estudiants es creuen incapagos de proposar res més del que ja han proposat. No veuen com poden fer una
nova proposta sobre el que ja s’ha fet i que sigui diferent. Posteriorment, un segon moment és el de “take off”;
on son capacos de veure que, efectivament, poden i saben resoldre el fet de proposar declinacions sobre el
mateix concepte i format.
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Aquest procés es repeteix en reiterades vegades, en posar color, en fer una aplicacié
del concepte a un espai tridimensional i en definitiva, aprenent la dinamica de fer pro-
postes formals.

Per altra banda, existeixen les gliestions productives. Des de la propia estructuracié
dels elements formals a I'espai grafic fins als coneixements productius que permeten
la realitzacié adequada de la peca. En aquest sentit, en no existir una assignatura es-
pecificament de produccié grafica, els estudiants venen mancats d’aquests coneixe-
ments. A direccié d’art, s’aprofita la realitzacié especifica de cada pega per remarcar
la vinculacio entre el disseny i la produccié grafica i com minimitzar les dificultats entre
ambdues perspectives. Aixi, es pot parlar d’aspectes vinculats als sistemes d’impres-
sio, de suports i el rendiment que aporten, especialment vinculat amb el color, les
possibilitats d’enquadernacié i acabats, etc.

L'esfor¢ docent se centra en qué I'estudiant aprengui quina és la millor opcié i com
obtenir-la. Treballant en aquest sentit, des de la intuicio fins la investigacié cientifica en
el procés de validacié de les propostes formals.

procés d’aprenentatge: del brifing a la conceptualitzacio
El primer punt de partida (figura 27) és el plantejament d’un problema singular de co-
municacio publicitaria. Aquest pot ser un producte (vins, rellotges...); un servei (creati-
vitat, emprenedoria...). A més, els problemes poden ser dels sectors més diversos.
El que es demana als estudiants és que realitzin un procés d’estudi de les fonts
primaries i secundaries amb I’objectiu d’obtenir una idea clara del client i poder abor-
dar la solucié publicitaria amb I'objectiu de formular bones propostes formals.
El procés de conceptualitzacié ha de donar una paraula o dues que en forma de concep-
te, permetra posteriorment, construir el codi a través dels elements formals. En aquesta
etapa, s’avaluen els possibles conceptes en base a la seva capacitat de diversificacié
(declinacié de peces) i de la seva creativitat. Mapes mentals dels aspectes considerats per
I'estrategia i mapes mentals de conceptualitzacio faciliten la concrecié dels conceptes.
Dues maneres de treballar es segueixen al respecte:
a) tota la classe treballa en la realitzacié de la campanya amb el mateix concepte.
Aquesta estratégia reporta molta competitivitat i exigéncia a tots (docent i discents); i,
b) el concepte a utilitzar sén diversos en funcié de la tria que els estudiants han fet.
Aquesta perspectiva reporta molta més exigéncia al docent donat que ha de retenir
molta informacié sobre cadascun dels arguments que sostenen cada concepte. Pel
que fa als estudiants, les peces i els conceptes son prou diferents com per no poder
posar en competencia totes les peces dels estudiants.
En qualsevol cas, ambdues estratégies tenen al final el mateix efecte en els estudiants:
saber com produir la millor pega i com saber detectar-la.

procés de consolidacié: PAGP en blanc i negre
El procés passa per convertir la idea (en forma de dos o tres linies de text) a poder
concretar un concepte en forma d’una o dues paraules (figures 28 i 29). Aixo fa que els
estudiants puguin avaluar les diverses propostes de concepte per un mateix problema i
els ajudi a determinar com construir el codi visual de la campanya: els textos, els grafics,
I’'estructura.
Els aspectes de color queden reduits a I'escala de grisos i per tant, I'atencié es centra en
el contrast simultani i absolut dels elements (figura 30).
Es presenten dues propostes: una realitzada en grup, valorada i posteriorment rectifica-
da si cal; i una segona proposta individual, també valorada i rectificada si cal.

procés d’expansio: ’AGP en color
Amb el blanc i negre els estudiants han pogut veure les dificultats que implica la posada
en I'espai grafic dels elements formals i quin rendiment comunicatiu tenen. Ara es tracta
d’introduir el color i contrastar la solvéncia productiva dels estudiants. Per aix0, la peca
té unes dimensions (70 x 100 cm.) que obliguen al treball acurat de les imatges (figura 31).
Es presenten dues propostes: una realitzada en grup, valorada i posteriorment rec-
tificada si cal; i una segona proposta individual de cada estudiant, també valorada i
rectificada si cal (figures 32 i 33).
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procés d’expansio: I’as de P'espai tridimensional

Com activitat especial, es planteja I'Gs de I'espai tridimensional per a la confeccié del missatge grafic publi-
citari. Propi dels events, de I'street Mk... perd també del packaging, dels display, etc.

En aquest sentit, es presenta als estudiants el problema formal de com visualitzar el codi utilitzat en la cam-
panya pero en aquest cas, des d’una perspectiva tridimensional on el receptor pot percebre aquesta tridimen-
sionalitat o bé formar-ne part (figura 34).

procés d’ampliacié de la campanya grafica publicitaria

La bondat d’un concepte és proporcional a la seva capacitat de declinacié o d’aplicacioé a diversos mitjans i
medis. Aquesta experiéncia la pot experimentar I’estudiant en haver consolidat un concepte i haver demostrat
que és capag, no sense esforg, de poder aplicar el mateix concepte per la creacié del codi visual en diversos
mitjans i medis: paper, packaging, web; anunci en blanc i negre, MUPI a color, espais tridimensionals, etc.

En aquest moment es demana a I'estudiant que sigui capag¢ de crear propostes noves de peces per la ma-
teixa campanya que proporcionin el mateix codi visual. Es clar, que en estar ja al final de la docéncia, I'es-
tudiant ha anat madurant el propi concepte i les propostes formals que el transmeten i aixo pot fer variar el
missatge. En tot cas, la maduracié de I'estudiant la provoca I’elaboracié dels exercicis i la seva propia reflexié
materialitzant els exercicis. En aquesta fase, es demana als estudiants que faci aquelles peces que volen i
creuen que poden fer en benefici de la seva estratégia de comunicacié (figura 35).

els materials de defensa de la campanya
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Finalment, els estudiants es veuen obligats a presentar la campanya (figura 36) en format audiovisual. Per
aixo han de preparar un document com si es tractés de la presentacié davant del client. En fer-ho, presenten
els elements essencials del desenvolupament de la campanya: des del brifing fins les declinacions en diver-
sos mitjans i medis.
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Figura 27. Brief, plantejament general del conflicte comunicatiu i grafic a resoldre. Exemple campanya Captive Media y
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Figura 28. Mapa mental. Visualitzacié dels
aspectes que intervenen en I’el-laboraci6 del

_ mmtm EH En‘"'l “ procés de conceptualitzacio i visualitzacic
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Figura 29. Mapa conceptual. Visualitzacio
dels aspectes que intervenen en la campanya
i que cal tenir en compte en la narrativa de la
campanya.
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Figura 30. Anunci grafic publicitari; AGF b/n. Propostes de peces amb una reduida escala cromatica. Aixo permet centrar-se en
la presentacid del concepte i estudiar com reproduir I’escala tonal.
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Figura 31. Anunci grafic publicitari; AGP color. Implicacio de qliestions productives (dimensions del format) i de la incorporacid del
color. Les peces han de ser declinades mantenint el mateix concepte que la resta de peces de la campanya.
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Figura 32. Anunci grafic publicitari; AGP color individuals. Es tracta d’esprémer la capacitat dels estudiants per a resoldre des d’un
nou punt de vista, la problematica plantejada.

Andnciate mientras 10 hacen.

i &
L F

£ el i s e e P . il Y W i I
s p- e

by Se— ey AT————

o1 Ty Cmgiia i e 1 L0k

Figura 33. OPI

(1 ,
figs = Bo- 1 5500
5 Uit




direccio d’art

SCR'NG—
EAS NEVER !
wls EASY

CAPTIVE MEDIA
105eY OU

THE JUDGES...

S [k

oy
r' - - ,',u:

|
&

51



52

direccio d’art

Figura 35. Altres propostes formals que els estudiants elaboren dins de la campanya grafica publicitaria; Perspectiva 360.
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Figura 36. Defenses. Els estudiants confeccionen una presentacio visual per a defensar la seva proposta de campanya.
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perspectives docents

El disseny periodistic tracta de presentar els continguts formals d’una manera proxima,
atractiva i comoda als lectors. El Disseny en Publicitat i Relacions Publiques tracta
sobre el contingut formal dels missatges persuasius. En tots els casos, qualsevol
disseny ha de resoldre la complexitat d’us dels dos components persuasius del
missatge formal que sén el contingut i la forma. El contingut és la substancia, el
concepte o informacio a transmetre. La forma és la materia que li dona la preséncia o
aparenca. El disseny grafic té per objecte de coneixement I'estudi de la construccio
dels missatges publicitaris i de les relacions publiques des de la perspectiva formal. El
disseny esta vinculat, especialment, a la creativitat i a la direcci6é d’art.

introduccio

El disseny grafic és multivariable. A més a més, cada una de les variables pot adoptar multiples valors. Aixo
fa que el disseny tingui molts graus de llibertat. Podem dir que les variables sén de caracter exponencial. No
tan sols la complexitat derivada de I’exponencial quantitat de combinacions dels elements formals és I'Unica
dificultat del disseny grafic. El disseny grafic té factors intrinsecs de caracter denotatiu o connotatiu i, factors
extrinsecs com ho sén el gust estétic preponderant en un determinat moment, les condicions productives,
economiques... [visié entipologica del disseny (Tena: 2017)]. Per aixo, la propia activitat del disseny i dels
seus professionals fan que la dimensié personal de les dissenyadores i els dissenyadors estigui també con-
dicionada per aquests factors. No tots tenim la mateixa aproximacié als fendmens objectuals.

david badajoz davila
Ensenyar disseny grafic és la suma d’ensenyar les complexitats de diversos origens. La complexitat estetica
se suma al domini de les eines propies del disseny, el control dels aspectes técnics tant digitals com analo-
gics de la reproduccié i I'adequacio funcional i formal de la peca dissenyada per a aquell Us que se li vol donar.
En primer lloc, com en les arts plastiques, cal saber que es vol fer, cal conceptualitzar allo que volem fer, sigui
en esbos, croquis o en el cap. | per a poder reproduir aquesta idea cal aprendre, comprendre i fer nostres les
eines de creacié: programes concrets com a eines del disseny grafic. Massa sovint ens trobem ensenyant
eines no podent avancgar cap a I'estética visual.
En segon lloc cal controlar els aspectes que repercuteixen en la reproduccié. Des d’aquesta perspectiva, el
disseny és reproduit, ja sigui de manera impresa o digital. No es dissenya de la mateixa manera un llibre que
una revista, i tampoc un distribucié per a plataformes digitals sigui com a ebook o com a publicacié digital
interactiva. El dissenyador ha d’aprendre i fer seves aquestes limitacions en la reproduccio i tenir-les en
compte també en la seva creacio, a diferéncia del qué passa amb I’art i més en connivéncia amb I'enginyeria,
per exemple.
En tercer lloc i durant tot el procés, cal dominar I'estética i plasmar alld que es vol comunicar, adequant-ho a
aquell public al qual es vol arribar. Cal orientar-nos des d’un inici en la idea o concepte a transmetre, pero pi-
votant sobre les limitacions i dissenyar alld que tenim conceptualitzat, tenint en compte tant les implicacions
técniques de I’eina com de la reproduccié en paper o digital.

leonor balbuena palacios

Respirem i percebem disseny a totes hores, el visual determina el sentit de la comunicacié actual. Per tant
I’ensenyament del disseny grafic és essencial, i es planteja com a resposta a les diferents exigéncies d’un
consumidor més visual i digital.

El disseny grafic, en les seves diferents formes, es perfila com un artifex en la construccié de missatges. La
creacio d’un artefacte o producte grafic a nivell formal, va determinar la interpretacié que es faci d’alld que es
veu. En aquest context, fer comprendre la importancia d’usar amb criteri els diferents aspectes formals del
disseny, és fonamental. Per a aix0, és necessari prendre consciéncia que el disseny no es redueix a I'estétic
sind també s’estén al funcional, i es fonamenta en el conceptual.

marta carrete marin
La concepcié del disseny grafic és sovint malentesa per aquelles persones que no es troben dins del sector.
El disseny grafic no és només la incorporacié a un espai en blanc de tipografies, colors i formes per tal que
el resultat sigui estetic. El disseny grafic, tot i rebre molts inputs de les Belles Arts, té una finalitat estetica
perd també comercial i comunicativa: amb qualsevol pega grafica hem d’aconseguir un moviment per part
del consumidor/espectador.
Aix0 és sovint mal interpretat pels alumnes que fan la seva primera incursié en el mén del disseny grafic, plan-
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tejant I'assignatura només des d’una visié més grafica/estética i deixant enrere les funcions comunicatives,
comercials, i fins i tot técniques.
Per tant, els docents ens enfrontem a I’explicacié d’una matéria que engloba moltes altres materies i que no
es poden quedar només en la creacié de quelcom estétic. Per aixo cal plantejar continguts globals i atractius
que portin a fer entendre als alumnes la magnitud del disseny i guiar-los en la creacié de materials grafics que
siguin potents en tots els sentits.

jordi colet ruz

D’enca la incursio del concepte d’autoedicid, el disseny grafic com a activitat projectual ha desvetllat un con-
siderable interés per les seves implicacions en el teixit social i econdmic. Durant molts anys —de forma tacita
o impremeditada- els centres docents dedicats a les arts grafiques impartien una especialitat anomenada
“composicié”. De fet, la propia denominacié de disseny grafic només s’emprava o quedava essencialment
circumscrita a I'ambit de les escoles d’arts visuals i plastiques. En I’'actualitat, aquesta formacié acadéemica
ha quedat a cavall de la formacié professional, les arts aplicades i els estudis universitaris.

Un dels pensaments recurrents entre els discents és concebre el disseny grafic com una activitat centrada
a fer productes grafics estéticament atractius, sense cap altre propodsit manifest. Tanmateix, el repte de la
doceéncia és impartir continguts i procediments a fi d’abordar un encarrec amb propostes o solucions formals
que siguin originals i valides, sempre considerant uns determinats objectius funcionals i de comunicaci6.
Propostes que esdevinguin el resultat d’aplicar un criteri fonamentat en el coneixement teoric i practic de la
disciplina; propostes que puguin ser argumentades amb solvéncia davant del client. En definitiva, solucions
articulades a I’entorn d’una estratégia formal sense la qual no s’entén I'activitat projectual.

ana i. entenza rodriguez

El disseny és comunicacio i, com a tal, un llenguatge que es pot arribar a dominar. Pero cal conéixer i reco-
neixer les seves variables i aprendre a combinar-les. En aixd estem, en identificar-les i relacionar-les en un
temps record, sabent, com sabem, que aquests coneixements seran molt Utils als nostres estudiants, bé com
a publicistes que formen part d’un equip multidisciplinar, que treballa per arribar a un determinat public, bé
com a periodistes que comencen, i que poden aportar forma i organitzacié visual als continguts.

Perqué grans dissenyadors, com a grans escritors o fotografs, sén uns quants privilegiats. Perd tots podem
fer bons dissenys i aportar organitzacid, sensacions i emocions als continguts d’una manera adequada, co-
neixent els recursos que ens aporta cada manera de comunicar i assolint els coneixements desenvolupats en
aquestes assignatures.

daniel tena parera
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Disseny grafic és la creacié d’estimuls que influeixen en les percepcions de les persones. En 50 mil-lisegons,
els éssers humans podem copsar, des d’una percepcid visceral, la bondat, la qualitat, 'adequaci6... d’'un
determinat estimul a la nostra capacitat perceptiva. Des d’aquesta perspectiva, dissenyar és la capacitat de
captar I'atencié dels receptors per transmetre informacions i fer-les memorables.

L’aproximacioé formal és de fora a dins. Aquesta és una perspectiva formalista on el missatge grafic és com
una ceba: anem captant capes en penetra dins del disseny. En conseqliéncia, I'atencié als detalls microti-
pografics pren rellevancia en la mesura que s’arriba a aquests detalls. Abans de fer-ho pero, cal resoldre
aspectes Macrotipografics.

Sota la premisa que el disseny és un tot global, aquest pot valorar-se en base a si comunica el qué pretén, és
original la proposta i finalment, esta correctament realitzada en els seus detalls.
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Les multiples complexitats, perspectives, tendencies i interessos formals enriqueix
la dimensio del disseny des de la diversitat. No obstant, el consens i les bones
practiques cohesionen els criteris d’aprenentatge que permeten obtenir un
exponencial rendiment formal. Aixi, la subjectivitat atorgada al disseny no és tal
sind una evidencia de la mancanca de criteris solids i consolidats. Fer competents
als estudiants en construir el seu criteri d’Us dels elements formals és el barem que
permet la millora constant.

introduccio

L’equip docent del Departament de Publicitat, Relacions Publiques i Comunicacié Audiovisual, assignat a les as-
signatures de disseny (objecte d’aquest llibre) es caracteritza per una formacié molt especialitzada en disseny, tant

publicitari com periodistic: tots, en algun moment han estat dissenyadors actius o ho s6n. Aquest equip de disseny
també es caracteritza per tenir una qualificacié académica elevada: la majoria de docents que han impartit o impar-
teixen disseny sén doctors. | per Gtlim, I'equip de disseny recull moltes hores d’activitat docent. Per totes aquestes

condicions, cal considerar-lo com un equip d’académics amb un alt grau de competencia en disseny.

L’activitat docent és sovint posada en reflexié pel grup i es tendeix a arribar a acords de modificacio, esmena o

aplicacié de mesures comunes. No obstant, les diverses perspectives personals, especialment en el detall a I'aula,
poden donar lloc a diferents orientacions didactiques que obliguen a una autoconviccié que s’imposa I'equip:

I'aplicacié de criteris comuns en I'activitat pedagogica. Aixi, cada curs la maxima és reduir la possible diferéncia en

I'avaluacié derivada de I'accié dels docents i la implicita discriminacio als estudiants. L'objectiu és poder atorgar
una qualificacié el més equanime possible.
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conclusio

Iniciar una conclusié d’una obra que no és un final siné només una imatge fixa en el temps que intenta mostrar

un procés en progrés constant és una tasca complexa. El disseny grafic, la direccié d’art, els mitjans i tecniques

de comunicacio, les formes visuals, els estimuls expressius, les estratégies... sdn un seguit de conceptes que es

barregen, es confonen perd el qué és més rellevant aqui: estan en constant modificacié.

El book aqui presentat és fruit d’anys d’experiéncies individuals i col-lectives. D’adaptacions a les necessitats de

cada moment i sempre construint formes avangades de transmetre coneixement formal. Fonamentats en els co-
neixements classics fora dels entorns digitals, la primera gran adaptacioé i en consequiéncia reflexié va ser utilitzar
els processos digitals. Sempre el disseny ha estat proper a les tecnologies avangades. Fins i tot, el disseny, en bona

part és tecnologia i tecnologia avangada. Només aixi, es pot estar en constant situacio d’exit. Certament, mai ha

estat dificil per als docents de disseny adaptar noves rutines i nous coneixements. No obstant, mai hem oblidat els

principis que regeixen la practica professional. Rigorositat, treball, esforg, dedicacié i entusiasme per a fer la feina

de la millor manera possible. Aquesta ha estat i és, una de les premisses, potser no escrites perd si que suren en

I'ambient de la docéncia del disseny impartit. | tot plegat, és el que hem volgut transmetre, a vegades sense éxit i

a voltes, amb suficients evidéncies, als nostres estudiants.

Bolonya ens va permetre una profunda readaptacié. En realitat, una millora aparent que es va gaudir durant anys

de proves pilot (periode d’adaptacié a Bolonya a les universitats catalanes) i que les evidencies economiques del

sistema universitari va abocar a un xoc conceptual. Si per una banda la “metodologia bolonya” era molt Util per
assignatures com disseny, per altra banda la falta de recursos i d’estimuls als estudiants, va provocar la paralisi i

readaptacions necessaries. Malauradament tot el procés tendeix a minvar les accions docents orientades a ’'EEES

i, en conseqUiencia, a la reduccié del rendiment académic-competencials dels estudiants.

Aquella evidéncia pedagodgica que el docent no és qui fa I'aprenentatge sino qui el gestiona i el segueix, respecte

d’un estudiant que fa les activitats indicades i fa el seu propi procés d’aprenentatge, passem a qué només es vi-
sualitza I'esforg inherent a assignatures orientades a fer coses concretes i amb certa tendéncia a esforgos superiors

als rendiments assolits. No obstant, en valorar els esforcos docents i rendiments assolits per estudiants en acabar
cada curs i any académic, I'avaluacié docent sempre ha estat sorprenentment satisfactoria i aixo ha fet que cada

curs, es renovés I'esperit de servei a la trasnmissié de coneixement.

Un element significatiu és que el disseny es pot apendre, probablement, de moltes maneres. Fent apropiacio d’al-
tres i per tant, simplement reproduccid; o bé, superada I'etapa prévia de la reproduccié iniciar I'etapa de creacié

de noves formes, de creatives formes. També es pot apendre, anant del detall a la complexitat de la totalitat del

producte dissenyat o a 'inrevés. També ens podem centrar més en alguns elements o en altres (tipografia, color,
estructura, estils...). Podem centrar-nos en mitjans, en medis, en canals. En qualsevol cas, podem dir que disseny
és disseny; i el bon disseny sempre es detecta facilment.

Aquest Book mostra unes certes facetes dels continguts desenvolupats, de les estratégies docents seguides i de

les evidéncies assolides. Darrera en vindran més i millors.
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