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Les noves generacions han entomat amb força el lideratge en la lluita 
per un món sostenible i contra el canvi climàtic. Per diferents motius (im-
plicacions econòmiques a curt termini, complexitat institucional, manca 
de lideratge...), la resposta donada a aquest repte des de les institucions 
socials i polítiques no ha estat suficient, i són les persones joves les que 
estan pressionant perquè donin una resposta a l’alçada del repte que 
es planteja.

És lògic que siguin les noves generacions les més mobilitzades per 
aquest objectiu, ja que tot i que l’impacte del canvi climàtic ja s’ha co-
mençat a notar, serà en el futur quan els seus efectes seran més forts. 
En aquest sentit, la insuficient implicació de les institucions reflecteix no 
només els interessos a curt termini de la política i l’economia sinó també 
els límits temporals de les generacions no joves.

No obstant això, el lideratge juvenil en la lluita contra el canvi climàtic 
també és fruit de la situació de vulnerabilitat en què es troba bona part 
de la joventut actual: a poc a poc, hem anat configurant una societat en 
què les desigualtats socials, que en el passat es repartien entre les dife-
rents generacions, en l’actualitat es concreten més que mai en forma de 
desigualtats intergeneracionals: en el repartiment de la despesa social, 
en la situació en el mercat de treball, en el repartiment actual i futur de 
les pensions i, també, en el canvi climàtic.

És per això que es pot dir que ens trobem davant d’una situació excep-
cional, perquè a les noves generacions se’ls acumulen els problemes en 
diferents àmbits. I és per això que, davant l’evident desafecció institucio-
nal entre les persones joves i el risc de deslegitimació de la democràcia, 
és important que el lideratge juvenil en molts àmbits de la participació 
política i social també es concreti en la lluita contra el canvi climàtic. 
Aquesta lluita no només té implicacions per a les persones joves, sinó 
que també suposa una funció social estratègica per al desenvolupament 
i benestar del conjunt de la societat.
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En aquest sentit, des de les institucions que treballem per i amb la 
joventut, ens toca escoltar les seves demandes, treballar plegats 
amb energia i destacar-ne el seu paper protagonista i essencial 
com a agents de transformació social, per tractar de construir.

entre tots unes polítiques amb visió a mig i llarg termini que tinguin 
en compte les necessitats, també, de les noves generacions.

RUT RIBAS I MARTÍ
Directora general de Joventut

pàg. 6 / #4F: Hashtags For Future



#4F: Hashtags For Future / pàg. 7

INTRODUCCIÓ

A mitjans del 2018, la jove activista sueca Greta Thunberg va decidir 
individualment iniciar una vaga escolar per denunciar la inacció dels go-
verns davant la crisi climàtica. Al cap d’un any, al setembre del 2019, co-
incidint amb la Cimera d’Acció Climàtica de les Nacions Unides a Nova 
York, la vaga pel clima va mobilitzar milions de joves, com a mínim, a 130 
països del món. En molt poc temps la gent jove es va posar al capdavant 
de la lluita ciutadana contra l’escalfament global, la qual cosa va donar 
un impuls sense precedents al moviment climàtic.

Des del punt de vista de l’anàlisi de la implicació i la participació política 
juvenil, aquesta mobilització global confirma algunes de les tendències 
que s’han anat observant en els últims anys i obre noves preguntes 
d’investigació. D’una banda, és inqüestionable l’interès i compromís que 
mostren les generacions joves cap a les causes sobre les quals se sen-
ten interpel·lades, així com la seva capacitat de mobilització i protesta 
davant la incapacitat de les institucions i el sistema polític de resoldre 
temes que els afecten molt directament. D’altra banda, el fenomen de 
Fridays For Future i la mobilització pel clima representen, probablement 
com no s’havia vist fins ara, el sorgiment d’un moviment social global. 
I aquest moviment global, les seves reivindicacions, la seva identitat i, 
fins i tot, les seves estratègies de mobilització no es poden entendre 
sense les xarxes socials.

L’estudi del moviment Fridays For Future representa una oportunitat idò-
nia per comprendre com les noves generacions d’activistes utilitzen les 
xarxes socials per mobilitzar la ciutadania, viralitzar informació que doni 
suport al seu posicionament, i influir en l’opinió pública i en els òrgans 
de governança nacionals i internacionals. Si el moviment antiglobalit-
zació va destacar per l’ús innovador que va fer dels blogs i el 15M, per 
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l’ús de Facebook i Twitter, el moviment global pel clima representa un 
nou capítol en la relació dels moviments socials i les tecnologies de la 
comunicació.

Aquest informe presenta els resultats d’una recerca que precisament es 
proposa analitzar el paper de les xarxes socials en el moviment juvenil 
pel clima, i posa un èmfasi especial en la forma com la mobilització a les 
xarxes acompanya les noves formes d’implicació social i política de la 
joventut i la seva dimensió global.

En les darreres dècades, és innegable que, d’una banda, s’ha produït 
una pèrdua de confiança de les persones joves en les institucions de-
mocràtiques tradicionals, així com una certa desconnexió, mentre que, 
d’altra banda, es registra una participació creixent en formes alternati-
ves i no institucionals de participació política, que sovint s’organitzen 
online o que fins i tot tenen lloc de manera digital. Aquesta insatisfac-
ció i aquestes noves formes d’expressió política s’han fet encara més 
evidents arran de la crisi financera. El moviment del 15M va ser para-
digmàtic en aquest sentit, amb una forta presència juvenil i un discurs 
generacional de rebuig a les institucions i els lideratges tradicionals, i es 
va organitzar en gran part a través de les xarxes socials. Igual que en 
el cas d’altres moviments recents, joves activistes protestaven contra la 
incapacitat dels governs i del sistema per reaccionar enfront dels grans 
problemes socials. D’una manera similar, la inacció dels governs respec-
te al canvi climàtic i les seves conseqüències dramàtiques va fer esclatar 
el moviment juvenil pel clima a escala global a partir de la segona meitat 
del 2018.

El brot de la COVID-19 i l’adopció de mesures de confinament a escala 
global han donat una nova dimensió a les eines virtuals, també en el 
camp dels moviments socials i a Fridays For Future en particular. Els i les 
activistes, davant la impossibilitat de participar en l’organització interna 
del moviment de manera presencial o d’expressar-ne les reivindicacions 
polítiques planificant i portant a terme accions offline, han hagut d’adap-
tar-ne les formes de mobilització i desplegar, per un temps, tot l’espectre 
del seu activisme al món virtual. Aquesta transició ha estat segurament 
més fàcil per a moviments juvenils com Fridays For Future - Barcelona, ja 
que en gran part ja comptaven amb eines digitals integrades en la seva 
militància diària.



#4F: Hashtags For Future / pàg. 9

Aquest informe recull els resultats d’un estudi sobre el rol de les xar-
xes socials en el moviment juvenil pel clima, a través de l’anàlisi dels 
comptes de Twitter i Instagram de Fridays For Future - Barcelona i dels 
seus i les seves activistes. La recerca ha recollit dades de les xarxes 
socials i dels i les activistes i combina mètodes qualitatius i quantitatius. 
En paral·lel, s’ha dut a terme una observació no participant del movi-
ment assistint a actes i a les seves assemblees setmanals, al principi 
de manera presencial a Barcelona i més tard de manera virtual a causa 
de la pandèmia. També s’han realitzat entrevistes semiestructurades a 
activistes de Fridays For Future - Barcelona que han permès entendre 
millor l’organització i la seva militància, incloent-hi les seves pràctiques, 
aspiracions i dinàmiques organitzatives. Aquesta part de la recerca amb 
les persones implicades en el moviment ha contribuït a interpretar els 
resultats que havien estat generats per l’anàlisi de les dades extretes 
directament de les seves xarxes socials. Amb aquestes dades s’ha dut 
a terme una anàlisi per identificar l’ecosistema d’actors i les interaccions 
en què es desenvolupa l’activitat a la xarxa del moviment. També s’ha 
analitzat el contingut dels missatges del moviment en els seus comptes 
en xarxes socials, en què s’han codificat les 930 publicacions tant de 
Twitter com d’Instagram, que es van fer des de la creació dels comptes 
el febrer del 2019 fins al primer confinament per la COVID-19 a mitjans 
de juny del 2020. Finalment, a l’octubre del 2020 es va dur a terme 
un taller participatiu amb els i les activistes de Fridays For Future, en 
el marc d’unes jornades més àmplies organitzades conjuntament amb 
l’Observatori del Deute en la Globalització, orientades al retrobament del 
moviment climàtic després de la irrupció de la pandèmia. En el taller, els 
i les activistes del moviment van contribuir a validar i interpretar alguns 
resultats preliminars de la recerca.

Amb tota aquesta informació, el treball aborda preguntes relacionades 
amb temes clau sobre la implicació política de les generacions joves, 
sobre el paper de les tecnologies de la comunicació en l’activisme, so-
bre l’evolució del moviment climàtic, sobre l’impacte de la COVID-19 en 
la joventut, sobre les xarxes i sobre la política contenciosa. En aquest 
sentit, d’una forma transversal al llarg de l’informe es tracten aspectes 
relacionats amb els eixos de debat següents:

— La implicació política juvenil en el moviment climàtic. L’última 
onada del moviment climàtic ha tingut un caràcter marcadament ju-
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venil, i fins i tot ha incorporat activistes més joves del que és habitual 
en aquesta mena de moviments. Aquest fet pot aportar noves claus 
per comprendre les formes d’implicació política de la joventut.

— El paper de les xarxes socials en l’activisme. Aquest estudi posa 
un èmfasi especial en el rol que han tingut les xarxes socials com 
a instrument de coordinació i de comunicació en el nou moviment 
climàtic. La seva naturalesa global (global + local) fa que sigui un cas 
especialment rellevant per comprendre les dinàmiques glocals que 
s’estableixen gràcies a les tecnologies de la informació. L’anàlisi de 
les xarxes social, a més, permet estudiar els discursos públics i les 
narratives que el moviment vol transmetre.

— L’impacte de la joventut en el moviment climàtic. El protagonis-
me de la joventut en la nova onada del moviment climàtic ofereix una 
oportunitat per estudiar quines han estat les contribucions del movi-
ment juvenil a la lluita contra l’escalfament global. L’estudi vol analitzar 
de quina manera s’explica el salt endavant que ha fet el moviment a 
causa d’aquesta naturalesa juvenil.

— L’impacte de la COVID sobre el nou moviment climàtic. La pan-
dèmia de la COVID ha significat un abans i un després en totes les 
dimensions de la vida. El moviment climàtic també ha patit un fort 
sotrac just en el moment en què el seu impacte social i polític era 
més important. L’inici de la pandèmia ha coincidit justament amb el 
treball de camp de la recerca, la qual cosa representa una oportunitat 
per analitzar quin n’ha estat l’impacte en el moviment i en les xarxes 
socials.

L’informe està estructurat de la manera següent: al capítol 1, es presenta 
el marc teòric que guia el projecte, que procura recollir les aportacions 
prèvies en qüestions relacionades amb la participació política juvenil, les 
xarxes socials i els moviments socials o el moviment climàtic i vol iden-
tificar les interseccions en aquests camps d’estudi que poden ajudar 
a interpretar el fenomen de Fridays For Future i la seva relació amb les 
xarxes socials. Al capítol 2, l’informe fa un apunt sobre la lògica de la 
metodologia aplicada en aquest projecte i les característiques de les 
diferents tècniques que s’han utilitzat per recollir informació sobre el cas. 
Al capítol 3, es fa una síntesi dels resultats de la recerca i es destaca les 
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aportacions més rellevants en relació amb l’activisme juvenil, el movi-
ment climàtic, a l’ús de les xarxes socials i al nou context de pandèmia i 
postpandèmia. La publicació acaba destacant les principals conclusions 
de la recerca.
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1. MARC TEÒRIC

En aquest capítol es recullen alguns dels debats relatius a la partici-
pació política juvenil, els moviments socials, el canvi climàtic i les xar-
xes socials en els quals es fonamenta aquest estudi. Tots aquests són 
camps d’estudi amb un llarg recorregut però també en constant evo-
lució. Precisament l’última onada juvenil del moviment climàtic aporta 
alguns elements de reflexió que els interpel·len. És per això que, a partir 
del cas de Fridays For Future - Barcelona i la seva relació amb les xarxes 
socials, aquesta recerca es proposa investigar què ens està explicant 
el fenomen del nou moviment climàtic sobre aquests diferents camps 
d’estudi. Per fer-ho, abans cal conèixer quin és l’estat de la qüestió 
i identificar els aspectes en què el cas obre nous elements de debat.

1.1. Implicació política de la joventut

Diversos estudis han identificat un procés en el qual el jovent es distan-
cia o fins i tot es desvincula de la política institucional.1 Els senyals que 
els joves s’estan allunyant d’aquesta dimensió institucional de la política 
es fan particularment evidents quan s’observen les tendències d’alguns 
indicadors, com ara l’afiliació a partits polítics i organitzacions polítiques 
tradicionals, o la creixent desconfiança envers els polítics i els partits. El 
debat sobre quines són les causes de fons d’aquestes tendències és 
particularment rellevant per comprendre quin és i quin serà el paper de 
les noves generacions en la democràcia. Alguns autors sostenen que hi 
ha un declivi general i una crisi de ciutadania, caracteritzada per canvis 
fonamentals en els valors, la individualització i la creixent mancança de  

1 Vegeu Grasso (2013) i Van Biezen, Mair i Poguntke (2012).
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sentit de comunitat i compromís.2 Altres autors, en canvi, argumenten 
que el canvi fonamental se situa en el camp de les formes de partici-
pació i implicació política i no tant en una crisi general de valors i de 
compromís social i polític. Segons aquesta perspectiva, malgrat l’exis-
tència d’un desencant general amb els partits tradicionals, el declivi en 
alguns indicadors consolidats d’implicació política no s’ha d’interpretar 
com una pèrdua d’interès, sinó com l’expressió de noves formes de 
relació i compromís social i polític.3 Algunes de les mobilitzacions més 
massives dels últims anys, com l’última onada del moviment climàtic, 
han tingut un marcat caràcter juvenil, la qual cosa reforça l’argument 
que les generacions joves no estan menys implicades políticament, sinó 
que estem vivint un canvi en la relació de les noves generacions amb 
l’esfera política.

Darrerament, els estudis sobre la relació de les persones joves amb 
la política han donat algunes pistes sobre què hi ha darrere aquesta 
aparent contradicció entre el poc interès per la política institucional 
i un gran protagonisme juvenil en diverses onades de protesta. En primer 
lloc, les teories de la mobilització cognitiva (Norris, 2002; Dalton, 2016) 
posen l’accent en el fet que les generacions joves, d’una banda, presen-
ten els nivells educatius més alts de la història i, de l’altra, la revolució 
tecnològica ha facilitat un accés pràcticament il·limitat i a la carta a la 
informació social i política. Sabem que l’educació i l’accés a la infor-
mació són factors que afavoreixen l’interès i la implicació política. Per 
tant, les persones joves disposen d’informació de més qualitat i recursos 
més bons per relacionar-se amb l’esfera pública sense la necessitat de 
la mediació dels agents de representació política com són els partits, 
els sindicats o les organitzacions polítiques tradicionals, i opten per una 
relació més directa amb la política (Pickard, 2019). Aquesta relació més 
directa, no mediada, segurament també està provocant que l’atenció de 
la gent jove sobre la política es dirigeix cada cop més cap a les causes 
concretes que els generen compromís, i progressivament es deixa de 
banda l’atenció o interès cap als instruments o les institucions formals 
de la política com ara les eleccions, els partits o les administracions 
(Soler-i-Martí, 2015). Hi ha qui assenyala que aquests processos fomen-
ten que la implicació de la joventut se centri en temes concrets, com 

2 Vegeu, per exemple, Mulgan i Wilkinson (1997), Stoker (2006) o Putnam (2000).
3 Vegeu Norris (2002), Soler-i-Martí (2013) i Dalton (2016).
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ara el medi ambient, el feminisme o el dret a l’habitatge, de manera que 
proliferen els moviments d’un sol tema (Castells, 1996).

En aquesta línia, en els últims temps s’ha vist com la joventut prenia 
protagonisme, per exemple, en la nova onada feminista, en les protestes 
per la sentència als líders independentistes catalans o en la lluita contra 
l’escalfament global. Tanmateix, tot i que és innegable que aquests són 
moviments enfocats en un tema específic, alguns autors identifiquen un 
rerefons amb valors més transversals que l’interès per un sol tema. Des 
d’aquesta perspectiva, les mobilitzacions juvenils, tot i que es desen-
cadenen a partir d’una causa concreta, integren cada vegada més una 
visió transversal i cosmopolita. Aquest cosmopolitisme, entès com un 
principi de respecte mutu i com un valor d’igualtat per a tots els éssers 
humans (Sloam i Henn, 2019; Koukouzelis, 2017), es va alimentant mit-
jançant l’intercanvi social i la connectivitat entre persones i grups (Ypi, 
2012). En definitiva, a través de la implicació i la mobilització per un 
tema específic es va desencadenant un procés d’aprenentatge que pren 
consciència de les connexions que hi ha entre els nostres problemes 
i les nostres causes. Per tant, segons aquesta perspectiva, malgrat el 
creixent descrèdit de les institucions i els agents tradicionals de socialit-
zació política, les persones joves que se senten atretes per alguna causa 
política viuen un procés de politització al marge d’aquestes institucions. 
El mateix moviment climàtic, basant-se en aquestes idees de justícia 
global i mediambiental, posa l’accent en la transversalitat de la proble-
màtica a través, per exemple, del terme justícia climàtica, que posa l’èm-
fasi en la naturalesa holística del canvi climàtic i el seu efecte desigual 
sobre les persones i les comunitats en funció d’altres eixos de desigual-
tat (Schlosberg i Collins, 2014). A escala global, hi ha un reconeixement 
cada vegada més gran de la necessitat d’abordar el problema del canvi 
climàtic des d’un punt de vista més holístic, tenint en consideració la 
nostra interdependència i adreçant els desequilibris i la desigualtat que 
hi han contribuït des del principi (Johnson i Wilkinson, 2020).

Aquests arguments expliquen algunes de les vies alternatives d’impli-
cació i socialització política de la joventut, però no ens diuen d’on sor-
geix el descrèdit i distanciament creixents de la joventut respecte de 
les institucions i els actors polítics institucionals. En els darrers temps, 
les democràcies contemporànies han vist com creixia, no només entre 
els joves, un sentiment d’insatisfacció amb el funcionament del sistema 
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i una pèrdua de confiança en les seves institucions. Les arrels d’aquest 
descrèdit les podem buscar en el fracàs de les democràcies a fer pre-
valer en tots els casos l’interès col·lectiu i el bé comú per sobre dels 
interessos particulars de grups o corporacions (Crouch, 2004). La glo-
balització econòmica ha anat evidenciant la pèrdua de poder dels es-
tats davant d’organismes i corporacions internacionals que s’escapen 
del control democràtic. Això fa que cada cop hi hagi més processos 
i àrees en els quals els governs van perdent la capacitat d’acció en el 
que alguns autors han anomenat depoliticisation (Burnham, 2001). Si 
bé aquest és un procés que ve de lluny, la gran recessió del 2008 i la 
imposició de les mesures d’austeritat amb què s’hi va voler fer front, 
van facilitar que molts sectors de l’opinió pública en prenguessin cons-
ciència. L’impacte de la crisi econòmica va ser especialment virulent 
entre la gent jove que va veure com la seva situació de precarietat 
i vulnerabilitat es veia accentuada pels efectes de la crisi. I és precisa-
ment aquesta precarietat i vulnerabilitat de la joventut el que la situa 
en una posició de més distanciament respecte de les institucions en 
relació amb altres grups d’edat. Des de fa almenys tres dècades, la so-
ciologia de la joventut ha identificat un procés d’allargament, reversibilitat 
i incertesa creixent en els processos de transició juvenils (Furlong i Cart-
mel, 1997; Serracant, 2012) que tenen un impacte sobre la seva vida 
laboral, sobre les opcions d’emancipació, sobre la seva projecció cap 
al futur i també sobre la seva relació amb la resta de la comunitat i, per 
tant, amb la política. La creixent precarietat i vulnerabilitat de la joventut 
com a col·lectiu la situa en una posició més distanciada dels espais de 
centralitat i rellevància social. Aquest factor, amb l’ajuda de l’impacte de 
la crisi de la gran recessió, s’ha convertit en un tret generacional. Estem 
davant d’una generació que se sent apartada dels espais de seguretat, 
rellevància i centralitat. La interiorització d’aquesta posició perifèrica en 
l’espai social té un impacte sobre la seva valoració de les institucions 
democràtiques i els seus actors principals i en condiciona les estratègies 
de participació política (Soler-i-Martí, Ballesté i Feixa, 2021).

1.2. El moviment climàtic, narratives i marcs d’acció col·lectiva

El problema de la crisi climàtica té una particularitat que afecta les seves 
narratives, la forma com s’explica i com es dona a entendre la problemà-
tica. A diferència d’altres grans problemes i causes, les conseqüències 
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més greus que l’escalfament global tindrà per a l’equilibri de la vida al 
planeta i, per tant, per a la humanitat, no es viuen en el temps present 
sinó que estan dilatades en el temps. Aquest fet, per exemple, ha per-
mès que durant dècades, i malgrat les evidències científiques creixents, 
es donés validesa als discursos que negaven la mateixa existència de 
l’augment de la temperatura global o que refutaven que l’escalfament 
fos conseqüència de l’activitat humana. Com s’ha anat evidenciant, dar-
rere dels discursos negacionistes hi ha interessos econòmics globals 
que han aprofitat precisament aquesta particularitat de la dilatació en el 
temps de la crisi climàtica per difondre missatges contraris a les evidèn-
cies científiques (Almirón i Xifra, 2020). Això dona a entendre com, en el 
cas de la crisi climàtica, la lluita per les narratives és un aspecte clau. 
A falta d’una evidència present i inequívoca de la magnitud de la pro-
blemàtica, tant els actors que volen aturar l’escalfament global com els 
que volen minimitzar les mesures a prendre han de recórrer a construir 
discursos i imaginaris per defensar-ne els objectius. Així doncs, el canvi 
climàtic com a problema social i polític és, potser més que cap altre, una 
guerra de narratives en la qual les metàfores i la construcció i difusió de 
discursos tenen un rol cabdal (Espluga, 2019).

La idea de marcs d’acció col·lectiva, molt utilitzada en l’anàlisi dels movi-
ments socials, posa l’accent precisament en el paper dels moviments a 
l’hora de construir i difondre narratives que fan que la societat acabi per-
cebent algun fenomen com a problema i adopti determinades postures. 
A través dels missatges i les accions, els moviments socials, així com 
la resta d’actors implicats en una determinada problemàtica, competei-
xen per identificar-la, atribuir responsabilitats i, fins i tot, definir objectius 
i estratègies que cal seguir (Benford i Snow, 1994). La naturalesa dilata-
da en el temps de l’escalfament global ha fet que el moviment climàtic 
hagi hagut d’establir un marc d’acció col·lectiva a través de la idea del 
futur. Un dels recursos més utilitzats ha estat, sens dubte, l’ús de nar-
ratives que apuntaven a un futur distòpic o apocalíptic si no es fa front 
a l’amenaça del canvi climàtic (Vaidyanathan, 2018; Yusoff i Gabrys, 
2011). Aquest tipus d’aproximacions ja es van fer evidents a la Confe-
rència de les Nacions Unides pel Canvi Climàtic de Copenhaguen del 
2009 on, per primera vegada, el moviment climàtic mostra el seu poder 
de mobilització a escala global. En aquella ocasió, s’utilitzen eslògans 
com ara “Copenhagen or the Apocalypse” o “Now or Never”. Aquest 
tipus de narratives es fonamenten en la idea que la preocupació pel can-
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vi climàtic s’activarà en la mesura que la societat se senti amenaçada. 
Alguns autors, però, han posat de manifest que precisament aquestes 
narratives poden fer que hi hagi moltes dificultats i que sigui extrema-
ment complicat que la ciutadania pugui imaginar un altre escenari i pugui 
construir i implicar-se en un projecte social i polític alternatiu (Swynge-
douw, 2010; Kenis i Mathijs, 2014).

La nova onada del moviment climàtic, a més de sumar gent jove a la 
causa, també ha suposat renovar el marc d’acció col·lectiva del movi-
ment. El missatge dels perills vinculats al canvi climàtic i d’un futur dis-
tòpic si no s’actua, s’ha enriquit amb alguns matisos que han tingut una 
gran efectivitat a l’hora de generar un nou estat d’ànim respecte de l’es-
calfament global. La figura de la Greta Thunberg ha estat clau per donar 
legitimitat al missatge, generar un símbol global i aconseguir que el nou 
marc tingués una capacitat de ressonància renovada. Un dels elements 
d’aquest nou marc ha estat que, més enllà del sentiment de por que pot 
tenir un efecte desmobilitzador, els discursos del moviment també han 
recorregut a la idea d’esperança (Díaz, 2020). Aquesta esperança alhora 
està molt lligada a la idea de joventut. Però més enllà d’això, queda per 
conèixer amb més detall quins han estat els elements d’aquest marc 
d’acció col·lectiva i com han obtingut aquesta gran capacitat de difusió 
i penetració en els discursos. Una de les eines clau per entendre això 
en el marc d’un moviment global sens dubte ha estat la utilització de les 
xarxes socials.

1.3. Moviments socials i xarxes socials

Algunes de les darreres onades de protesta amb gran presència juvenil 
—com ara la Primavera Àrab, les protestes contra l’austeritat com els 
Indignats i el moviment Ocupem Wall Street (Occupy Wall Street), o el 
moviment juvenil més recent pel clima— han fet evident el rol que tenen 
les tecnologies de la comunicació i les plataformes de xarxes socials 
en el desenvolupament, l’organització, la difusió i l’impacte d’aquests 
moviments.

En els arguments que han aparegut sobre la relació que hi ha entre la 
participació política i els moviments socials i les tecnologies de la infor-
mació i la comunicació es pot distingir, de forma simplificada, entre els 
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partidaris de la tecnoutopia i els de la tecnodistopia. Els tecnoutòpics 
(o tecnooptimistes) defensen que Internet i les xarxes socials tenen un 
efecte d’empoderament dels individus com a agents polítics i que en 
reforcen la participació política. Segons aquesta visió, les plataformes 
online amplien l’espectre d’estratègies de comunicació i organització 
interna a les quals els moviments poden recórrer, alhora que els dona 
més autonomia respecte de restriccions financeres o espacials. Les 
tecnologies de la comunicació proporcionen una eina accessible per 
a la construcció de xarxes, per compartir idees i per cridar a la mobi-
lització a una velocitat sense precedents. Les plataformes de xarxes 
socials, que faciliten interaccions descentralitzades i sense líder, han 
posat les bases tecnològiques per consolidar una forma de participa-
ció política i organització col·lectiva més directa i horitzontal, que con-
trasta amb les dinàmiques de representació i jerarquies de la política 
institucionalitzada.

A la banda oposada d’aquesta visió dicotòmica de la relació entre les 
xarxes socials i els moviments socials, trobem els arguments tecnodis-
tòpics, que sostenen que les tecnologies de la comunicació i la informa-
ció i les xarxes socials poden representar una amenaça i un obstacle per 
a l’èxit d’aquests moviments. Alguns posen l’accent en la capacitat dels 
governs i de les corporacions d’aprofitar aquestes noves tecnologies 
per dur a terme pràctiques de vigilància i control públic. Altres creuen 
que la naturalesa egocèntrica de la comunicació en les plataformes de 
xarxes socials no contribueix a la creativitat col·lectiva dels moviments 
socials (Fenton i Barassi, 2011), o que la manca de vincles forts entre els 
membres de les xarxes online és un obstacle en el procés d’identificació 
amb una causa i el compromís en lluites concretes (Fuchs, 2012). Un 
altre dels arguments clau d’aquesta visió pessimista de les xarxes soci-
als està relacionat amb el fet que les relacions en aquests espais virtuals 
acostumen a produir-se entre iguals. Això dona lloc al fenomen de les 
cambres d’eco, que fan referència als espais virtuals en els quals els 
usuaris es troben gràcies a les mateixes dinàmiques de les xarxes soci-
als i on interaccionen fonamentalment amb altres persones amb idees, 
mentalitats i argument similars a les d’ells, en un sistema tancat. Aques-
tes dinàmiques porten al foment de la polarització alhora que poden 
dificultar que els moviments socials arribin a nous perfils de ciutadans 
i que el seu impacte s’estengui entre persones en principi allunyades de 
les seves posicions (Sunstein, 2017).
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Tanmateix, la divisió dicotòmica entre tecnoutopia i tecnodistopia sens 
dubte és massa determinista i reduccionista, i tot i que ajuda a situ-
ar els arguments, no recull la complexitat de l’impacte de la revolu-
ció tecnològica actual en les dinàmiques de moviments socials (Ems, 
2014). En vista d’això, alguns autors suggereixen incorporar la noció 
d’ecologia dels mitjans per estudiar les xarxes socials i els moviments 
socials amb tota la seva complexitat. Aquest terme es refereix a la 
coexistència polifacètica i la interacció entre diferents tipus de tecno-
logies mediàtiques i els usos que se’n fa. El concepte també vol evitar 
la confrontació reduccionista entre mitjans vells i nous, entre offline 
i online, etc. Cal reconèixer l’àmplia gamma d’usos i pràctiques dels 
mitjans que els moviments socials poden aprofitar per aconseguir una 
comunicació interna efectiva, la mobilització, la coordinació, la difusió 
de continguts, a més de la creació i el manteniment de la identitat 
social i col·lectiva (Treré i Mattoni, 2016). En qualsevol cas, és inqües-
tionable que les noves tecnologies de la informació i la comunicació 
i les xarxes socials ja són una part integral de la majoria dels moviments 
socials. Proporcionen fluxos de comunicació instantània i faciliten el 
procés d’intercanvi d’informació, que és essencial per a l’organització 
i la coordinació d’accions de protesta complexos. També faciliten el 
procés de transmissió de missatges que apel·len a les emocions i les 
motivacions, amb les quals es fomenta la mobilització a més de la 
identificació social i col·lectiva. Diversos estudis han demostrat que les 
xarxes socials tenen un paper crucial en els processos de socialització 
política i compromís polític del jovent, per exemple, mitjançant l’inter-
canvi d’opinions, el desenvolupament de capital social i la capacitat 
de participar en discussions polítiques informals online (Bode, 2012). 
A més de fer-ne ús en la mobilització i la coordinació de protestes, les 
plataformes com Telegram o Whatsapp, entre d’altres, són essencials 
—potser fins i tot més que Facebook o Twitter— per a la comunica-
ció i l’organització internes. Tota aquesta dimensió de les dinàmiques 
de comunicació internes dels moviments socials és un camp encara 
poc estudiat, probablement degut a la dificultat d’accedir a aquestes 
dades. Per tal d’entendre millor els moviments socials actuals, sem-
bla essencial tenir en compte aquesta informació en el paper de les 
diferents plataformes de xarxes socials tant en la mobilització, la co-
ordinació i la conscienciació externa, com també en les dinàmiques 
internes de comunicació i de formació d’identitat, sigui a escala global, 
nacional, regional o local.
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Com s’apuntava en l’apartat anterior, la crisi financera del 2008 ha im-
pactat particularment en les generacions més joves que han patit es-
pecialment l’atur i la precarització laboral, les retallades en els serveis 
públics i les prestacions, i l’augment, per exemple, dels costos de l’edu-
cació. En aquest context, les persones joves cada cop s’han vist més 
desil·lusionades i han perdut confiança en els polítics i els partits, un 
procés gradual que podria dir-se que ha empitjorat visiblement la crisi 
de la política de partits que ja estava en marxa (Sloam, 2013). Aquest 
context de desconfiança creixent en la política institucional probable-
ment ha facilitat que la implicació social i política es canalitzi a través de 
formes més informals i amb un paper clau d’Internet i les xarxes socials. 
Un escenari que s’adiu millor a les preferències dels ciutadans joves, 
educats i alfabetitzats digitalment en cerca de noves formes d’interacció 
i també de participació social i política en les qüestions que ressonen en 
les seves vides quotidianes (Sloam, 2013). L’ús d’Internet i de les xarxes 
socials és un factor clau sense el qual la construcció d’un camp d’acció 
política alternatiu a la política institucional i de partits tradicional basat en 
cicles de participació més intermitents i en formes horitzontals i no insti-
tucionalitzades hauria estat molt diferent i probablement molt més difícil 
(Loader, Vromen i Xenos, 2014; Marsh, O’Toole i Jones, 2007).

En el camp de la socialització política, les tecnologies de la informa-
ció i la comunicació també han facilitat un cert canvi de model. Les 
teories clàssiques de la socialització política dibuixen un increment més 
o menys gradual i lineal en l’interès i la implicació política dels individus 
i en l’adquisició de competències cíviques en les quals la família i, en 
menys grau, l’escola i l’entorn tenen un paper prominent. Per a alguns 
autors, les xarxes socials i les tecnologies de la comunicació tenen un 
paper cada cop més rellevant en el procés de socialització, en el qual 
han obert algunes rutes més complexes on hi ha més espai per a l’au-
torealització i la interactivitat, i on els joves assumeixen un rol de cons-
trucció col·lectiva. Segons aquesta visió, les actituds i la identitat política 
dels joves, a més d’estar influenciades pels seus vincles socials al barri, 
la família, l’escola i el treball, es construeixen també en relació amb el 
seu rol i la participació en entorns de les xarxes socials (Loader, Vromen 
i Xenos, 2014).

Amb tot, l’impacte d’Internet i les xarxes socials en la participació política 
i la protesta és transformador i augmentatiu (Earl i Kimport, 2011), sem-



pàg. 22 / #4F: Hashtags For Future

pre en funció de com es tracten, s’adapten i s’aprofiten els recursos que 
ofereixen les tecnologies a les necessitats i com es respon a les noves 
oportunitats. La disponibilitat d’aquests nombrosos i diversos recursos 
per a la participació política online ha portat a canvis i ha generat un nou 
repertori d’acció col·lectiva, que Earl i Kimport (2011) anomenen reper-
tori digital de contenció. Aquest repertori inclou, per exemple, signar una 
petició online, comentar una notícia digital, enviar missatges instantanis 
o compartir un contingut en una xarxa social sobre un fet polític o social, 
a més de fer crides a la mobilització o enfortir la identificació amb una 
causa específica en xarxes socials o en un blog polític. En conseqüèn-
cia, el desenvolupament de formes alternatives de participació política 
ha portat a l’heterogeneïtzació del repertori d’acció política del jovent, en 
comparació amb generacions anteriors (Sloam, 2013). Juntament amb 
la diversificació de repertoris d’acció política, va arribar la diversificació 
d’espais i plataformes mitjançant els quals els joves intenten fer sentir la 
seva veu. Avui en dia, les formes de participació política individualitza-
des i d’organització col·lectiva operen en paral·lel i en allò que Castells 
(2015) anomena espais públics híbrids. Efectivament, mentre que l’ocu-
pació d’espais físics encara és primordial per a la majoria de moviments 
socials, hi ha hagut un increment en la dependència a Internet i a les 
xarxes socials com a eines efectives en els processos de mobilització 
i coordinació interna.

1.4. Moviments socials i COVID-19

La pandèmia de la COVID-19 i les mesures posteriors adoptades pels 
governs arreu del món van sacsejar completament la vida i les relacions 
socials i, per tant, també l’espai dels moviments socials. D’alguna mane-
ra es va estroncar abruptament un cicle de protestes molt actiu arreu del 
món, i en particular a Catalunya, sobre qüestions com la democràcia, el 
feminisme, els drets civils o el medi ambient. En paral·lel a la incapacitat 
de participar presencialment en accions de protesta, la situació d’emer-
gència greu va afavorir una concentració de poder en els governs en un 
procés de renacionalització de la presa de decisions i una relaxació de 
les garanties dels drets individuals. Alguns primers estudis apunten que, 
almenys en un primer moment, això va anar acompanyat d’un cert canvi 
en les actituds polítiques de la ciutadania, la qual va incrementar la seva 
preferència per lideratges forts i l’adopció de mesures excepcionals de 
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control social (Amat et al., 2020). Els moviments socials no només van 
perdre l’opció de seguir les mobilitzacions al carrer, sinó que a més el seu 
missatge es va veure diluït per la monopolització de l’atenció mediàtica 
i el debat públic centrat en la pandèmia i la necessitat de controlar-la. En 
el cas de Fridays For Future, el moviment es veia enfrontat a un doble 
repte: d’una banda, cap al final del 2019 les seves protestes no s’esta-
ven transformant en un canvi substancial de les polítiques (Thompson, 
2020), i d’altra banda, una ja decreixent atenció mediàtica al moviment 
juvenil pel clima anava disminuint encara més degut a la significant aten-
ció mediàtica dedicada a la COVID-19 i les seves conseqüències.

Dit això, malgrat el context difícil, molts moviments socials es van mante-
nir actius durant el 2020, fonamentalment a través de les xarxes socials, 
i hi van intensificar i diversificar el seu repertori digital de contenció. Arreu 
del món, durant la pandèmia els moviments socials i la societat civil or-
ganitzada han impulsat campanyes i protestes online, han participat en 
crides a la solidaritat i han liderat campanyes i nous mecanismes imagi-
natius d’ajuda mútua, i han participat en les reivindicacions laborals en 
un moment de gran incertesa (Pleyers, 2020).

Com s’ha esmentat anteriorment, en les últimes dècades, els moviments 
socials —sobretot els moviments juvenils— cada vegada han integrat 
més eines digitals en el seu activisme, tant per a la mobilització com per 
a l’organització interna (Treré i Mattoni, 2016). Tot i així segueix havent-hi 
diferències en la penetració de l’esfera digital en els moviments socials. 
En el cas de Fridays For Future, la seva naturalesa global el fa molt 
més depenent de les xarxes socials per a la mobilització, l’organització 
i la coordinació de protestes globals a gran escala. L’ús ja consolidat 
de les tecnologies digitals per part de l’activisme va fer que moviments 
com Fridays For Future fossin més resilients enfront de la pandèmia i els 
confinaments.

Malgrat tot, no hi ha dubte que la COVID va tallar en sec l’onada de mo-
bilització climàtica iniciada entre el 2018 i el 2019. Tot i l’habilitat d’adap-
tació del moviment, l’extraordinària capacitat d’impacte a l’agenda po-
lítica i mediàtica que havia tingut va quedar completament estroncada 
per l’omnipresència de la pandèmia tant als mitjans com als programes 
de govern dels estats i les institucions internacionals. Pel que fa a la 
mobilització, els nuclis més actius del moviment van mantenir l’activitat 
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i l’estructura però cal veure l’efecte que ha pogut tenir aquesta aturada 
brusca sobre la gent jove que hi connectava però que no era en el cercle 
de més militància.

1.5. Moviments socials glocals

Algunes de les principals condicions per a l’acció col·lectiva i la formació 
de moviments socials són el descontentament de llarga durada, les rei-
vindicacions compartides, siguin socials, institucionals o econòmiques, 
així com els recursos d’organització i mobilització. Entre aquests últims, 
trobem les tecnologies de la comunicació, que tenen un paper important 
(encara que se’n discuteix l’abast) en la creació, la difusió i l’èxit de movi-
ments socials arreu del món. Com s’ha mencionat prèviament, les noves 
tecnologies de la comunicació i les xarxes socials faciliten interaccions 
entre individus. Aquestes interaccions s’haurien d’entendre com la unitat 
primària dels moviments socials, en lloc dels mateixos individus (Tilly, 
1984). Els sentiments de pertinença i identificació a un moviment —que 
són forts predictors i passos essencials en la participació col·lectiva— 
es desenvolupen mitjançant les interaccions entre individus. Per tant, és 
prou clar que els moviments socials poden treure beneficis de l’ús de 
les xarxes socials digitals per estendre’s des d’un moviment inicialment 
de nucli dens i mobilitzar individus amb vincles fluixos, i en alguns ca-
sos, poden portar a la formació de moviments de masses transnacionals 
(Lim, 2012).

Els moviments transnacionals poden variar: alguns operen en uns pocs 
països, mentre que altres són presents arreu de quasi tot el món. Cada 
vegada més, tenen les arrels en influències d’àmbit global com el canvi 
climàtic o la liberalització econòmica. El capital global i les estructures de 
dominació han contribuït a empitjorar reivindicacions globals col·lectives 
com els drets humans i el canvi climàtic (Almeida i Chase-Dunn, 2018). 
Els avantatges tècnics que ofereix la comunicació digital han permès 
més llibertat i participació i han ajudat al fet que individus poc vincu-
lats i lleugerament coordinats —sovint de diferents països— s’uneixin 
per les mateixes causes al mateix temps que s’amplia l’abast dels seus 
moviments (Ozalp, 2013). Basant-se en reivindicacions compartides, les 
xarxes socials contribueixen a la creació de moviments globals orientats 
a la ciutadania i a la creació de xarxes descentralitzades que estan lliu-
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res d’interferència institucional. La comunicació de masses, junt amb la 
naturalesa horitzontal i descentralitzada de les xarxes, són la clau per 
a la seva difusió a través de fronteres internacionals (Castells, 2015). 
Exemples d’aquest procés inclouen la Primavera Àrab, durant la qual 
activistes locals van fer servir les xarxes socials per fer veure què estava 
passant a gent d’altres països, atraure’n l’atenció i inspirar-los per ac-
tuar. Més recentment, l’activista adolescent Greta Thunberg va comen-
çar una vaga local contra la inacció del govern sobre el canvi climàtic 
que, en part per l’ús que va fer de les xarxes socials, ràpidament va 
transformar #FridaysForFuture en un moviment global. No obstant això, 
les xarxes socials són fenòmens complexos i l’ús d’aquestes xarxes no 
és una condició ni necessària ni suficient per al seu desenvolupament, 
difusió i èxit. Segons Gamson (2011), la propagació i l’evolució de movi-
ments socials no és tant el resultat d’una forma passiva de transmissió 
d’indignació i passió facilitada pels fluxos de la comunicació online ins-
tantània, sinó que és el resultat de processos d’emmarcament i cog-
nitius complexos i entrellaçats. L’acció col·lectiva continua originant-se 
en la creació d’un sentiment d’injustícia i identitat de grup, i l’avaluació 
d’oportunitats i limitacions en el marc de l’actuació col·lectiva. Mentre 
que els moviments socials poden arribar a escala global gràcies a l’ajuda 
de les xarxes socials, la naturalesa aparentment il·limitada d’aquestes 
xarxes online no han d’ennuvolar el fet que els activistes i les organitza-
cions encara s’arrelen en contextos polítics i culturals nacionals i locals 
que segurament tenen un impacte en l’extensió globalitzada d’aquests 
moviments i en les relacions entre organitzacions agermanades arreu 
del món. A més del seu paper en la facilitació de les xarxes globals, 
les tecnologies de la informació i la comunicació (TIC) també reforcen 
i amplien les xarxes locals i regionals. En aquest sentit, les xarxes socials 
es consideren cada vegada més glocals, perquè treballen tant a escala 
global com local (Urkidi, 2010). Com que els activistes estan cada vega-
da més insatisfets amb el funcionament de la democràcia i a mesura que 
s’adonen del poder creixent de l’economia en relació amb l’estat —que 
a poc a poc va perdent la capacitat d’atorgar concessions—, estan cre-
ant noves alternatives per a la participació cívica en un àmbit més pròxim 
i local, fins i tot quan aquesta participació està motivada per qüestions 
globals com el canvi climàtic (Voss i Williams, 2012).
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1.6. Fridays For Future

Des de la primera dècada del segle XXI, hi ha hagut una sèrie de pro-
testes pel clima, particularment al voltant de les cimeres de les Naci-
ons Unides pel clima. Més recentment, el món va veure l’aparició d’una 
nova onada global d’activisme climàtic juvenil impulsat per diversos mo-
viments, entre ells Fridays For Future. Aquest moviment va començar 
el 2018 quan l’activista sueca Greta Thunberg va llançar una protesta 
local contra la inacció del govern sobre el canvi climàtic, asseient-se 
davant del Riksdag, el Parlament de Suècia, en horari escolar amb una 
pancarta que deia: “Vaga escolar pel clima”. Ella va ser la inspiradora 
d’alumnes de Suècia, Europa i tot el món a fer vaga cada divendres per 
pressionar els governs a prendre mesures sobre el clima. El hashtag 
#FridaysForFuture ràpidament es va fer global i centenars de milers de 
joves activistes van prendre els carrers arreu del món. Les protestes glo-
bals més grans del moviment es van celebrar el març i el setembre del 
2019, amb milions de persones que van participar-hi simultàniament a 
tot el món. Fridays For Future ara és present en 7.500 ciutats en tots els 
continents, i amb més de 14 milions de participants. 4 Al llarg d’aquests 
últims anys, Greta Thunberg va passar de ser una jove manifestant so-
litària a ser una figura líder en la lluita global pel canvi climàtic. L’onada 
recent de protestes globals pel clima hi han estat fortament associa-
des, ja que ella ha tingut un paper significatiu en centrar l’atenció de la 
gent, sobretot la jove, en la problemàtica del canvi climàtic i ha inspirat 
a molts a formar part de l’activisme climàtic arreu del món. Hi ha qui 
parla d’un efecte Greta, ja que molts joves activistes pel clima de tot el 
món, especialment dones joves, reconeixen la importància del paper 
que va tenir Greta Thunberg en la seva participació i el creixent interès 
en la problemàtica (De Moor et al., 2020). Aquests dos últims anys han 
estat clau per al desenvolupament de l’activisme climàtic. Les primeres 
vagues pel clima s’han convertit en una xarxa global d’organitzacions 
i campanyes que defensen l’acció climàtica. En aquest procés, sembla 
que la participació vívida i generalitzada del jovent en aquesta lluita ha 
avançat el moviment pel clima més tradicional, i ha portat de nou al de-
bat polític i públic la problemàtica del canvi climàtic. El moviment Fridays 
For Future no només ha defensat l’acció climàtica sinó que ha fet una 
crida a una transformació politicocultural més profunda que sigui capaç 

4 Vegeu fridaysforfuture.org/what-we-do/strike-statistics/.
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d’atacar l’arrel del problema. No és fàcil dir amb certesa com evolucio-
narà el moviment en el futur (especialment després de la pandèmia de la 
COVID-19), però és probable que s’enforteixin més encara els enllaços 
entre la justícia social i la justícia climàtica, i que, a més, s’abordin la 
desigualtat intergeneracional i la desigualtat Nord-Sud.
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2. METODOLOGIA

Per estudiar el paper de les xarxes socials en l’organització pel clima 
juvenil Fridays For Future - Barcelona, el seu missatge a les xarxes 
i com aquestes contribueixen a la dimensió global o local del moviment, 
aquest treball recorre a diferents mètodes de recerca, tant qualitatius 
com quantitatius. La lògica del disseny de recerca consisteix a acos-
tar-se a l’ús de les xarxes socials tant des de l’anàlisi de les xarxes en si 
com des de la vivència dels i les activistes.

Per tant, més enllà de recollir dades de les xarxes socials, per compren-
dre millor la dinàmica organitzativa d’aquest moviment juvenil pel clima 
amb seu a Barcelona, i per familiaritzar-nos amb el grup, s’ha dut a ter-
me una observació no participant, assistint a les seves assemblees 
internes durant un període de cinc mesos, entre el febrer i el juny del 
2020. La primera assemblea va ser presencial a Barcelona. Després, a 
causa de les restriccions per la COVID-19, les assemblees següents es 
van dur a terme a través de plataformes digitals com Zoom o Jitsi.

També s’han dut a terme entrevistes semiestructurades amb acti-
vistes del moviment. En concret s’han realitzat entrevistes a set activis-
tes (cinc noies i dos nois) seleccionats segons els seus rols i bagatge. Les 
entrevistes seguien un guió amb els blocs temàtics següents: l’experièn-
cia personal de la participació en el moviment, les experiències i els refe-
rents de socialització política, l’organització i la naturalesa del moviment, 
la participació a les xarxes socials i les tecnologies de la comunicació, 
l’impacte de l’activisme en la vida quotidiana, la ideologia i els posiciona-
ments polítics personals i col·lectius, i la relació amb altres grups.

Pel que fa a l’anàlisi directe de les xarxes socials, s’han estudiat tots els 
continguts penjats als comptes oficials de Twitter i Instagram de Fridays 
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For Future - Barcelona des de la seva creació al febrer del 2019 i fins al 
final de l’estat d’alarma del primer confinament de la pandèmia, el 22 
juny del 2020. Això significa que s’han analitzat 934 publicacions: 728 
piulades de Twitter (@f4f_barcelona) i 123 posts i 83 històries (@fridays-
forfuture.bcn) a Instagram. El criteri de centrar-se en les publicacions 
pròpies respon a l’objectiu d’analitzar les estratègies i els discursos pro-
pis del moviment. Les publicacions a les xarxes socials deixen un rastre 
idoni per analitzar l’evolució dels discursos i posicionaments al llarg del 
temps i veure’n l’impacte i l’evolució.

Amb aquestes dades s’han dut a terme dos tipus d’anàlisis: un d’orien-
tat a estudiar-ne les interaccions, és a dir amb quins altres usuaris es re-
laciona el compte de Fridays For Future - Barcelona, i un altre d’orientat 
a estudiar-ne el contingut.

L’anàlisi de les interaccions a partir de l’anàlisi de les xarxes socials 
(conegut com social network analysis o SNA pel seu nom en anglès), 
permet obtenir els gràfics de la interacció entre usuaris que es produeix 
a l’entorn d’un tema de discussió concret. En aquest cas s’han analitzat 
les interaccions del compte oficial de Twitter de Fridays For Future - 
Barcelona. Com que es tracta d’un moviment jove i el període d’anàlisi 
ha viscut canvis de context molt importants que han influït en les prò-
pies dinàmiques del moviment, com ara la pandèmia de la COVID-19, 
l’anàlisi que presentem incorpora aquest factor temporal. Per dotar de 
significat els gràfics d’interacció, s’han codificat els diferents nodes (és 
a dir, els usuaris de Twitter amb qui es relaciona el moviment) en funció 
de tres criteris: l’àmbit d’actuació (si són usuaris amb activitat principal 
en els àmbits global, estatal, nacional o local), el tipus d’actor (segons 
l’activitat que desenvolupa: en mitjans de comunicació, organitzacions 
socials, partits polítics, institucions públiques, o com a polítics, activis-
tes, experts, etc.) i, finalment, segons la temàtica principal (si s’orienten 
a temes generals o, al contrari, si principalment tracten temes específics 
com ara el medi ambient, el gènere o el feminisme, qüestions de refugi-
ats, la immigració o el racisme, i altres temes socials o econòmics).

La segona fase de l’anàlisi de les dades va consistir en l’anàlisi del 
contingut dels missatges tant a Twitter com a Instagram, que es va 
centrar en què diuen els missatges. S’han codificat les dades per mitjà 
d’un llibre de codis desenvolupat pels investigadors del projecte. Les 
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categories s’han definit mitjançant una aproximació inductiva: mentre 
que algunes categories han format part de l’anàlisi des de l’inici, d’altres 
s’han inclòs posteriorment, mentre es testava el llibre de codis. Final-
ment, s’han codificat 33 variables relacionades amb la interacció de les 
publicacions, amb l’existència de continguts multimèdia, amb la finali-
tat de la publicació, amb els temes que hi apareixen, amb la utilització 
d’elements del marc d’acció col·lectiva de Fridays For Future i amb el 
tipus d’actors que s’hi mencionen. Després d’aquesta codificació, s’ha 
fet una anàlisi estadística dels resultats de la codificació de les varia-
bles. Per complementar l’anàlisi del contingut, prenent com a base el 
text complet de les publicacions, també es va dur a terme una anàlisi 
de l’evolució de l’aparició de paraules clau específiques mitjançant un 
recompte automàtic.

Finalment, es va dur a terme un taller participatiu amb activistes del 
moviment per debatre sobre alguns aspectes de la recerca. Aquest es-
pai estava pensat com un espai d’intercanvi, reflexió i aprenentatge on 
es poguessin posar en comú els resultats preliminars amb els i les ac-
tivistes del moviment. L’objectiu del taller era, d’una banda, compartir 
amb ells les dades i els resultats que s’havien anat recollint amb la seva 
col·laboració, i de l’altra, promoure una interpretació conjunta i participa-
da dels resultats mateixos de la recerca.
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3. SÍNTESI DELS RESULTATS

En aquest capítol es presenten els principals resultats de la recer-
ca que s’ha realitzat, es posen en relació amb els objectius inicials 
de l’estudi i, sobretot, es vinculen amb alguns dels debats que hi ha 
sobre el paper de la joventut en la lluita pel canvi climàtic, la seva 
implicació política, el paper de les xarxes socials i les dinàmiques del 
moviment climàtic.

El que es presenta a continuació és una síntesi de l’informe complet 
de la recerca. Els resultats complets, incloent-hi les taules i els gràfics 
i les cites de les entrevistes que s’han fet, es poden consultar a l’in-
forme original que té el mateix títol que aquest document, el qual està 
disponible en línia al Centre de Documentació Juvenil de la Direcció 
General de Joventut.

3.1. Fridays For Future, joventut i clima

En els debats referents a la lluita contra el canvi climàtic, sempre hi 
ha hagut molta preocupació per les actituds i els valors que aporten 
els joves i per identificar les millors maneres de comunicar i d’educar 
per a la consciència ambiental i climàtica (Corner et al., 2015; Schrei-
ner, Henriksen i Hansen, 2005). La recent onada pel clima ha posat 
de manifest, d’una banda, que els joves són un dels col·lectius més 
conscienciats de la gravetat de la crisi climàtica i, de l’altra, que més 
enllà de la comunicació i l’educació, l’eina fonamental per sensibilitzar 
sobre aquesta qüestió és la mobilització social.

Molts dels activistes que han participat en els diferents moments 
i espais de la recerca ja estaven molt preocupats pel clima i el medi 
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ambient abans d’entrar en contacte amb el moviment. Així i tot, la seva 
experiència els ha fet encara més conscients de la realitat de la crisi 
climàtica i, fins i tot, d’altres problemes socials que s’hi relacionen. 
Però, més enllà del cercle militant més actiu, el moviment juvenil ha 
tingut un efecte sensibilitzador per a altres persones joves. Això s’ha 
fet evident tant a les xarxes socials com a les mobilitzacions pel clima, 
en què s’ha observat una gran presència de joves. A més, aquesta 
onada que ha rejovenit el moviment i la consciència pel clima és un 
fenomen que s’han produït a tot arreu on el moviment ha estat present 
(Wahlström et al., 2019; De Moor et al., 2020). Per tant, des del punt 
de vista de la sensibilització, sembla evident, d’una banda, que la na-
turalesa juvenil del moviment ha estat clau per connectar amb altres 
joves. D’altra banda, aquest fenomen també manifesta la capacitat de 
sensibilització de la mobilització social i política en comparació amb 
altres estratègies d’educació o de comunicació. La lògica de l’acció 
sembla que té un gran poder de sensibilització. En aquest sentit, fins 
i tot en l’entorn digital s’ha observat que els missatges de les xarxes 
socials del moviment que tenen més impacte sobre els seguidors són 
els que contenen algun tipus de referència a l’acció, ja sigui per con-
vocar-la o per donar-hi cobertura. En canvi, les publicacions mera-
ment discursives, que envien missatges de sensibilització sense cap 
activitat associada, tenen un impacte molt més baix.

La gran capacitat de mobilització de la joventut té relació amb la ma-
teixa naturalesa juvenil del fenomen, però, de quina manera s’ha ex-
pressat a dins del moviment? D’entrada, cal destacar el paper clau de 
la figura de Greta Thunberg com a símbol i impulsora del moviment de 
les vagues pel clima. L’impacte social i mediàtic de l’activista explica 
els inicis del moviment i reforça el missatge contra l’escalfament glo-
bal (Sabherwal et al., 2021). Un dels elements fonamentals de la figura 
de Thunberg que reforça i legitima el seu missatge és, precisament, 
la seva joventut. Díaz (2020) exposa que la història mateixa de Greta 
Thunberg dona força i credibilitat al seu missatge. El fet que sigui jove 
connecta directament amb la idea que les persones joves, tot i que 
no són responsables de l’escalfament global, n’experimentaran més 
les conseqüències. Aquest missatge és un element central en el marc 
de l’acció col·lectiva que comparteix Fridays For Future a escala inter-
nacional. En el seu missatge, Fridays For Future defineix un nosaltres 
que s’identifica amb les generacions joves a qui s’està robant el futur 
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perquè no s’aborda l’escalfament global. Per tant, no és només un 
moviment format per joves, sinó que és un moviment que s’adreça als 
joves i que té com a element central del seu missatge els joves i el seu 
futur. L’anàlisi de les xarxes socials ha mostrat que Fridays For Future 
- Barcelona ha fet seus aquests elements del marc d’acció col·lectiva 
del moviment a escala global. Durant tot el període analitzat, les xar-
xes socials del moviment a Barcelona recorren als elements del marc 
global. Així i tot, justament el discurs generacional va perdent força a 
mesura que passen els mesos i gairebé desapareix durant el confina-
ment per la COVID-19. Mitjançant les entrevistes i el taller participatiu, 
s’ha posat de manifest que aquest ha estat un procés singular i no 
deliberat del grup local de Barcelona el qual, en els seus missatges 
a les xarxes, ha anat reforçant altres elements mentre que el discurs 
generacional perdia força. En canvi, l’anàlisi de contingut ha eviden-
ciat que, precisament, el discurs generacional és un component que 
incrementa l’impacte de les publicacions a les xarxes socials. Quan un 
apunt conté una referència a la joventut o a les properes generacions, 
creix la probabilitat que obtingui més m’agrades o que sigui compartit. 
Això posa de manifest que, malgrat que els activistes del moviment 
que gestionen les xarxes hagin anat perdent aquesta perspectiva ge-
neracional, els seguidors de Twitter i Instagram continuen sent sensi-
bles a aquest element del discurs i té un efecte mobilitzador.

3.2. La implicació política juvenil i l’última onada
del moviment climàtic

A més d’aquesta orientació explícitament juvenil o generacional, el 
moviment climàtic reuneix altres característiques que connecten amb 
algunes de les tendències de la implicació política juvenil que identifi-
ca la literatura sobre la matèria. En concret, al llarg de la recerca han 
aparegut tres elements que cal destacar: en primer lloc, la naturalesa 
informal, horitzontal i flexible del moviment; en segon lloc, l’orientació 
específica per a una causa —en aquest cas el canvi climàtic— i, final-
ment, la dimensió global i alhora local del moviment.

Un dels trets comuns que la recerca en participació política dels jo-
ves ha distingit en contextos força diferents és la preferència creixent 
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de les persones joves per implicar-se en estrucutres, organitzacions 
o agències de participació poc formalitzades, amb funcionaments ho-
ritzontals i democràtics i amb una gran dosi de flexibilitat i, fins i tot, 
d’estacionalitat (Soler-i-Martí, 2013; Pontes, Henn i Griffiths, 2018; 
Pickard, 2019). Aquesta tendència és paral·lela al fet que els joves 
s’allunyen dels actors de mediació política tradicional com ara els par-
tits, les organitzacions polítiques tradicionals i, en general, la política 
institucional. La naturalesa dels moviments socials, per tant, respon 
millor a la manera d’entendre i de vehicular la implicació social i po-
lítica de les noves generacions. A les entrevistes, per exemple, s’ha 
posat de manifest que els activistes de Fridays For Future - Barce-
lona valoren precisament la flexibilitat i l’horitzontalitat del moviment 
i les dinàmiques internes. Fridays For Future és un moviment amb una 
identitat global comuna que comparteix un mateix missatge i que, fins 
i tot, coordina accions conjuntes, però que té una estructura comple-
tament horitzontal, en la qual els diferents grups locals són totalment 
autònoms. Els grups locals d’àmbit català, estatal i internacional estan 
coordinats, però cada grup és sobirà per prendre decisions. Aquest 
funcionament autònom és un tret fonamental del que Pickard ano-
mena participació Do-It-Ourselves, en què els i les joves volen tenir 
una relació molt directa amb la causa per la qual es mobilitzen i que 
tingui la mínima mediació. En el cas de Fridays For Future - Barcelona, 
s’identifica un element que va encara una mica més enllà. Els activis-
tes no només valoren l’horitzontalitat en la presa de decisions i la flexi-
bilitat del moviment, sinó també el respecte i les cures en les relacions 
humanes que el caracteritzen. En aquest punt es fa evident la influ-
ència del feminisme, que s’esmenta de manera explícita en diverses 
entrevistes com una perspectiva clau per al moviment, no només com 
a proposta política, sinó també com a element per a l’organització i la 
gestió interna de les relacions.

El segon aspecte propi de Fridays For Future, que connecta amb les 
formes d’implicació política juvenil, és la idea del compromís polític 
orientat a les causes. En aquest sentit, la gent jove sembla que vol 
tenir una relació més directa amb les causes per a les quals es mobi-
litza. Això ha fet que en les últimes dècades proliferin els moviments, 
les organitzacions i les mobilitzacions que es vinculen a temes con-
crets (Castells, 1996). Per a alguns autors, aquesta tendència és un 
símptoma més d’un procés de fons que es concreta en la pèrdua de 
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confiança en les institucions i la política institucional. Si els sistemes 
formals de participació política que preveuen les institucions fallen 
o no transmeten confiança, la participació es vehicula per altres mit-
jans i es cenyeix a temes més específics en els quals s’estableix una 
relació directa amb les motivacions que condueixen a la participació. 
Sens dubte, el moviment climàtic respon a aquest tipus d’implicació 
política que s’orienta a temes o causes concrets. A més, cal recordar 
que aquesta onada del moviment climàtic la formen persones molt jo-
ves, per sota de l’edat habitual dels moviments juvenils, i en molts ca-
sos no tenen una experiència activista prèvia (Wahlström et al., 2019; 
De Moor et al., 2020). Per tant, sovint es tracta de persones que 
tot just comencen a socialitzar-se políticament, les quals se senten 
interpel·lades abans per una qüestió concreta que per orientacions 
polítiques abstractes i transversals.

Si bé és inqüestionable que la motivació inicial i el focus del moviment 
és sobre el tema concret del canvi climàtic, els diferents resultats de 
la recerca apunten cap a un creixent procés de transversalitat de les 
demandes del moviment, el qual incorpora nous temes i adopta una 
perspectiva més holística o sistèmica. L’estudi de les interaccions en 
les xarxes socials ha revelat que, a mesura que passen els mesos, 
s’incrementen les interrelacions amb comptes que tracten altres te-
mes a més del canvi climàtic o el medi ambient. L’anàlisi de contingut 
també mostra clarament que en el compte de Fridays For Future - 
Barcelona augmenta la referència a qüestions com el feminisme, els 
drets socials i laborals, la immigració i altres lluites que no formen 
part estrictament de l’agenda del canvi climàtic. Finalment, tant a les 
entrevistes com durant l’observació i el taller participatiu, les persones 
activistes reconeixen aquest interès creixent per altres temes i, fins 
i tot, un inevitable procés de politització col·lectiu i personal. Els perfils 
dels activistes de Fridays For Future - Barcelona inicialment presenten 
diversos graus de politització i experiència militant prèvia, però tots 
afirmen que el seu pas pel moviment els ha tornat encara més crítics 
amb el sistema i capaços de reconèixer les interdependències del 
canvi climàtic amb altres causes. En línia amb aquesta transversalitat 
creixent, també s’observa que seva lluita es ressegueix a través d’una 
xarxa cada cop més densa d’associacions regionals i de moviments 
socials. Aquests vincles poden afavorir un procés de politització, ja 
que s’exposen un seguit de qüestions polítiques, socials i econòmi-
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ques fora de la participació directa de cada individu. L’activisme per 
a una causa específica facilita les interaccions amb altres moviments 
que, tot i que tractin problemàtiques i qüestions diferents, certament 
poden compartir una estratègia pel canvi social. Des d’un punt de vis-
ta individual, el moment del cicle vital en què es troben els joves acti-
vistes és especialment receptiu a incorporar nous valors i orientacions 
polítiques (Prior, 2010). Sens dubte, això afavoreix que s’incrementi 
la transversalitat i que s’incorporin altres qüestions i reivindicacions 
en l’agenda i el discurs de Fridays For Future - Barcelona. Aquestes 
interaccions poden afavorir-ne la politització, ja que es constaten les 
connexions que existeixen entre diferents reivindicacions. Aquest fet 
obre als activistes una finestra a un món més enllà de l’acció pel clima 
i els proporciona noves perspectives.

Com s’ha observat a l’anàlisi de dades, la pandèmia de la COVID-19 
ha accelerat alguns d’aquests processos, perquè ha posat l’accent 
sobre la nostra interdependència i la importància dels vincles locals 
i de la solidaritat. També ha destacat les interconnexions que hi ha 
entre el canvi climàtic, la salut mundial i tot un seguit de qüestions 
socials, polítiques i econòmiques, tant a escala local com mundial.

L’últim element que cal ressaltar sobre l’encaix del moviment amb 
les tendències en la implicació política juvenil és la seva naturalesa 
“glocal”. Fridays For Future és potser un dels millors exponents de 
moviment social global. Des de fa dècades, el procés de globalització 
ha empès els moviments socials a establir vincles per fer front a cau-
ses i amenaces de caràcter transnacional (Cohen i Rai, 2005; Almeida 
i Chase-Dunn, 2018). Les xarxes socials han facilitat que aquestes 
aliances globals de moviments socials evolucionin cap a formes més 
coordinades i complexes que no només comparteixen causes, sinó 
també estratègies i espais de mobilització (Castells, 2015). Fridays For 
Future és un moviment que pràcticament neix a les xarxes socials i té 
un caràcter global. La figura de Greta, que és l’espurna que engega el 
moviment, es converteix gairebé immediatament en un fenomen glo-
bal que rep cobertura tant de les xarxes socials com dels mitjans de 
comunicació convencionals. L’adhesió de nous joves arreu del món 
a la causa de la Greta i de Fridays For Future no prové, per tant, 
de moviments o organitzacions prèvies, sinó de grups de joves que, 
mitjançant la informació directa que proveeixen les xarxes socials, 
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s’afegeixen a les vagues pel clima i comencen a gestar un moviment 
que és immediatament global. Fins ara, els moviments globals sorgien 
fonamentalment de la internacionalització de lluites locals per mitjà de 
la cooperació de moviments de diferents parts del món o de l’extensió 
de mobilitzacions locals a altres parts del planeta. En canvi, Fridays 
For Future es construeix amb un procés invers top-down, que fa que 
la seva naturalesa global sigui fundacional. Aquest fet probablement 
ha facilitat en altres ocasions que el moviment comparteixi una gran 
identitat global, que el seu marc d’acció col·lectiva estigui molt clar 
i s’entengui de la mateixa manera en diferents parts del planeta o que, 
fins i tot, les seves grans accions —com els Climate Strike Days— tin-
guin un caràcter internacional unitari.

Malgrat tot això, el moviment està format per activistes que basen el 
dia a dia de la seva acció per mitjà dels grups locals. L’experiència 
activista dels joves implicats en el moviment és, per tant, local. De 
fet, tot i aquest procés de creació top-down, l’estructura del movi-
ment es fonamenta en l’autonomia dels grups locals que prenen les 
pròpies decisions i que es coordinen posteriorment a escala nacional 
i internacional. Així, pel que fa a l’estructura i la governança, el criteri 
és invers: de baix cap a dalt. Això fa que, en veritat, les experiències 
de les persones actives en el moviment s’experimentin a escala lo-
cal. Els resultats de l’estudi han confirmat aquesta importància, si no 
preeminència, de l’àmbit local en el dia a dia dels activistes. L’anàlisi 
de xarxes ha posat de manifest que la importància de l’àmbit local 
ha anat augmentant amb el transcurs dels mesos. Des del comença-
ment, les interaccions i referències a altres col·lectius i actors locals 
hi estan molt presents, però, a mesura que s’avança en el temps, 
aquests vincles es reforcen. En canvi, s’ha vist que les referències a 
escala internacional o a la figura de la Greta Thunberg, s’han produït 
sobretot al començament, però ara pràcticament han desaparegut. 
En el treball qualitatiu s’ha posat de manifest que una part de les tas-
ques del grup local de Barcelona consisteixen en la coordinació amb 
altres Fridays For Future a escala nacional i internacional, però aques-
ta tasca s’atribueix a algun dels activistes i no acostuma a centrar les 
discussions i les preocupacions de les assemblees. Així doncs, mal-
grat que és el clar exponent d’un moviment global i que la ciutadania 
el reconeix com a tal, i tot i la gran identificació amb el marc d’acció 
col·lectiva comú, les dinàmiques i les aliances del moviment a Barce-
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lona són clarament locals. Aquest equilibri no es viu com un element 
estrany, sinó, ben al contrari, sembla que els activistes l’hagin integrat 
completament atès que, fins i tot, són conscients que de vegades han 
de modular el seu discurs públic, per exemple a les xarxes socials, per 
adequar-lo al marc comú de Fridays For Future.

3.3. Xarxes socials, tecnologia i activisme juvenil

Una part important del treball de camp de l’estudi ha consistit en 
l’anàlisi de les xarxes socials del moviment. Ja des del disseny de 
l’estratègia d’investigació, s’ha mantingut una visió integrada de les 
xarxes socials en altres dimensions del moviment. La idea de fons 
és que, tot i l’interès especial en el paper de les xarxes, cal ser cons-
cients que no hi ha una frontera nítida entre el que passa en el món 
virtual i el que passa offline. Amb la irrupció de les noves tecnologies 
en els moviments socials i en la participació política en general, els 
estudis han tendit a generar categories de participació online i offline, 
però cada cop més es posa de manifest que, especialment per a les 
noves generacions, les eines digitals són un recurs completament in-
tegrat en dinàmiques presencials o físiques i que el que hi ha és una 
hibridació d’espais i usos que transiten de manera natural entre la 
realitat online i offline.

Amb tot, la pandèmia de la COVID-19 i el confinament consegüent 
han representat una oportunitat per examinar la relació entre l’activis-
me digital i l’offline, precisament perquè van forçar la interrupció dels 
espais, les activitats i els contactes que es produïen presencialment 
i això va exigir que es busquessin noves funcionalitats als espais virtu-
als i es renunciés a altres dinàmiques i accions que només es poden 
donar amb el contacte entre persones. Així, des del punt de vista de 
l’anàlisi, el confinament per la pandèmia ha permès comparar l’activi-
tat i les interaccions en les xarxes socials en un període normal amb 
les que s’han dut a terme durant el confinament.

Un primer resultat d’aquesta comparació és que justament la impos-
sibilitat de combinar espais i instruments virtuals i no virtuals va afeblir 
l’impacte de les xarxes socials del moviment de manera que es va fer 
evident la relació d’interdependència entre l’activisme digital i l’offline. 
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Les dades mostren que els pics en les interaccions de Twitter i Insta-
gram normalment es produïen al voltant d’esdeveniments de protesta, 
quasi sempre en forma de mobilització online prèvia a la protesta, i en 
la cobertura online dels esdeveniments després de la protesta. Se-
guint aquesta lògica, el confinament —i la impossibilitat d’organitzar 
i portar a terme mobilitzacions de protesta al carrer—, va interrompre 
un cicle mútuament reforçat d’activisme digital i offline. Cal tenir en 
compte que en aquesta equació també hi ha el paper important del 
tractament mediàtic dels grans mitjans de comunicació, els quals van 
deixar de donar cobertura al moviment. Aquesta cobertura es reforça-
va també quan hi havia mobilitzacions i va desaparèixer quan l’agenda 
mediàtica es va centrar quasi completament en la pandèmia.

En aquesta línia, i més enllà de l’efecte de la pandèmia, l’anàlisi de 
les xarxes socials en el període anterior ha posat de manifest el gran 
vincle que hi ha entre l’impacte de les mobilitzacions al carrer i la re-
percussió de les publicacions a les xarxes socials. Els moments de 
més volum d’interaccions a la xarxa coincideixen amb les mobilitza-
cions al carrer. Cal destacar el període entre l’agost i el setembre del 
2019, moment en què hi havia amb més activitat i interaccions a la 
xarxa coincidint amb la mobilització més important de Fridays For Fu-
ture i altres actors del moviment climàtic a Barcelona. Per confirmar 
aquesta relació, l’anàlisi de contingut ha revelat que les publicacions 
amb més impacte són les que contenen referències a accions offline, 
ja sigui per convocar-les o per donar-hi cobertura.

En el marc dels moviments socials, l’entorn virtual no es limita a les 
xarxes socials i a la seva comunicació externa. Les eines digitals han 
suposat també una transformació en les formes d’organització i co-
municació interna (Flesher i Gillian, 2017). De fet, el confinament va 
tornar a posar de manifest que l’ús de les eines digitals prèviament es-
tablert els va ajudar a ser més resistents i a continuar organitzant-se, 
tant de manera interna com externa. Abans del confinament per la 
COVID-19, Fridays For Future - Barcelona ja utilitzava intensament les 
eines digitals per gestionar-ne l’organització interna i la comunicació. 
El mes de novembre del 2019, enmig d’un procés de reflexió interna 
i reestructuració del moviment després de mesos de gran activitat 
i impacte, es va decidir, per exemple, començar a fer servir la pla-
taforma online Discord, com a espai de coordinació i comunicació 
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interna del moviment. Discord és una plataforma pensada per crear 
i gestionar comunitats de jocs online. La proposta va sorgir d’alguns 
dels activistes que l’utilitzaven per jugar i van creure que tenia funci-
ons que s’ajustaven a les necessitats d’organització de la informació 
i coordinació interna del moviment. Es tracta d’un exemple clar del 
que la literatura sobre la matèria ha anomenat affordance, referent a 
l’adaptació que es fa d’una eina digital als usos i necessitats especí-
fiques d’una persona, grup o comunitat (Hutchby, 2001). Per mitjà de 
Discord, Fridays For Future - Barcelona va trobar un espai digital per 
centralitzar els intercanvis d’informació dels diferents grups de treball, 
en què es podia trobar la documentació de reunions, assemblees, 
penjar-hi documents de treball i distribuir tasques. Més enllà de la uti-
litat pràctica de l’eina, el fet de disposar de les converses i acords de 
les diferents assemblees, comissions i grups de treball fa que l’activi-
tat interna del moviment sigui completament transparent per a tots els 
activistes. Per tant, en aquest cas l’eina digital contribueix a enfortir la 
democràcia interna del moviment. Tanmateix, cal dir que més enda-
vant, quan l’activitat del moviment i els seus grups i comissions ha es-
tat inferior, alguns dels activistes han manifestat que l’eina deixava de 
ser tan eficient i que, en alguns casos, es tornava a recórrer a grups 
de xat via Telegram. Amb tot, sembla indiscutible que, a mesura que 
ens endinsem en un món amb més dependència cap a l’entorn digital, 
l’ús d’aquest tipus de plataformes serà clau per millorar l’eficiència 
i l’impacte de la participació en el si dels moviments socials, i també 
per reduir-ne els costos.

Malgrat aquesta presència natural de l’entorn digital en el si del mo-
viment social i tot i els avantatges que ofereixen algunes de les eines 
digitals, al llarg de la recerca també han aparegut discursos crítics 
respecte a la virtualització excessiva. Sens dubte, la pandèmia de la 
COVID-19 ha interromput tots els aspectes de la vida i ha obligat mi-
lions de persones a quedar-se a casa, de manera que s’ha trencat de 
cop l’onada de mobilitzacions per a la justícia social i ambiental que es 
va viure el 2019. Tot i la importància de les eines digitals en l’organit-
zació interna i la mobilització, el fet de poder participar físicament en 
les protestes continua sent per a molts activistes la columna vertebral 
dels moviments socials i de l’activisme.
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3.4. La COVID-19 en la joventut, el moviment climàtic i les xarxes

Des d’un punt de vista sanitari, la població gran és sens dubte la que 
ha patit més intensament les conseqüències de la pandèmia de la 
COVID-19. Però, més enllà del que és estrictament sanitari, la joven-
tut ha estat un dels grups socials que més ha sofert la pandèmia. Al 
llarg del cicle de vida, les funcions socials i els rols dels individus van 
canviant. A l’etapa de l’adolescència i la joventut, la sociabilitat entre 
els iguals té un paper fonamental en el desenvolupament dels indivi-
dus i de les societats. Les mesures de confinament i de restricció de 
les interaccions socials han restringit enormement les possibilitats de 
relació i interacció social de les persones joves en un moment en què 
ho necessiten bàsicament, ja que ha limitat un procés fonamental en 
el desenvolupament personal i la reproducció social com és la socia-
lització secundària. Això ha afectat lògicament també els processos 
de socialització política en què els moviments socials, així com altres 
agències de participació social i política, tenen un paper molt relle-
vant. Tot i que l’ús de tecnologies digitals va permetre que Fridays For 
Future - Barcelona continués organitzant i mantenint alguna mena de 
presència digital, el moviment ha patit un cop molt fort a causa de la 
pandèmia, sobretot pel que fa a la impossibilitat de participar en pro-
testes al carrer i la manca de cobertura dels mitjans de comunicació 
(i de les xarxes socials). És difícil especialment atreure nous seguidors 
i membres quan no poden participar en activitats presencials amb 
interacció interpersonal o en accions que tinguin impacte, com les 
reunions comunitàries i les protestes conjuntes al carrer.

Cal dir que malgrat la rapidesa i la contundència de les mesures de 
confinament i les restriccions del març del 2020, Fridays For Future 
- Barcelona va actuar de manera àgil i efectiva per redirigir la seva 
activitat cap a l’entorn online i trobar formes originals de mantenir 
el moviment actiu. De fet, alguns estudis recents mostren que, lluny 
d’aturar la seva activitat, durant la pandèmia molts moviments socials 
de base juvenil han readaptat les seves estratègies recorrent a l’acti-
visme online, però també a la creativitat per mantenir la lluita per les 
seves causes (Vázquez, 2021). Molts d’aquests moviments de justícia 
social han estat conscients de manera molt precoç de la importància 
de la pandèmia com un punt d’inflexió global en què les solucions que 
s’adoptin, tant a escala nacional com internacional, poden condici-
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onar les properes dècades (Pleyers, 2020). En aquesta línia, Fridays 
For Future - Barcelona es va veure obligat a adaptar-se a la situació 
que incapacitava dur a terme accions i activitats presencials. Els re-
sultats de la recerca posen de manifest que no només van canviar les 
formes d’acció o de mobilització (es van proposar campanyes online), 
sinó que hi va haver també una adaptació del seu discurs públic a la 
situació, de manera que es va posar l’accent en els vincles de la pan-
dèmia amb el canvi climàtic i la justícia social, així com la necessitat 
d’aprendre dels errors i replantejar les prioritats socials després de la 
pandèmia. Com ja s’ha explicat, amb la irrupció de la COVID-19 la 
tendència de Fridays For Future - Barcelona a incorporar altres temes 
en el discurs a les xarxes socials s’incrementa notablement amb un 
intent de mantenir a l’agenda política i mediàtica el canvi climàtic com 
un tema vinculat a la crisi sanitària i social.

Malgrat aquesta estratègia online àgil i reforçada, tot i l’esforç per 
adaptar-hi el missatge, i tenint en compte que els seus seguidors pro-
bablement van fer molt ús de les xarxes socials en aquell període de 
confinament, les dades mostren que el seu impacte (les interaccions 
que rebien de les publicacions que feien a Twitter i Instagram) va dis-
minuir de manera significativa. L’agenda política i mediàtica, tant a 
Catalunya com a escala internacional, que gràcies a la nova onada 
de mobilitzacions havia situat l’emergència climàtica en un lloc pre-
ferent, es va focalitzar pràcticament de manera exclusiva en la pan-
dèmia (Thompson, 2020). A més, a conseqüència de no poder man-
tenir l’activitat al carrer, el moviment va quedar coix de la dinàmica 
online-offline que, com s’ha vist, en reforçava la repercussió. Per tant, 
malgrat la implicació del nucli activista més participatiu, el ressò del 
moviment es va afeblir i això va fer que es ressentís la seva capacitat 
de mobilitzar les persones joves sensibilitzades pel canvi climàtic, les 
quals responien a algunes de les convocatòries del moviment, però no 
en formaven part de les dinàmiques més establertes.

Cal posar de manifest que, malgrat que el moviment ha mantingut 
l’activitat, al llarg del treball de camp s’ha fet evident que la pandèmia 
de la COVID-19 i el confinament també han tingut un impacte negatiu 
sobre els membres i el seu estat d’ànim. La incapacitat per reunir-se 
i discutir les activitats i estratègies cara a cara ha fet que sigui més 
difícil establir projeccions, objectius i motivacions amb vista al futur. 
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L’observació de les assemblees del moviment durant el confinament 
ha evidenciat l’impacte que ha tingut en la motivació dels membres, 
la fatiga que han provocat l’aïllament i l’ús de pantalles i la situació 
de disminució del benestar en general. Durant el confinament, les as-
semblees virtuals començaven amb una “roda d’emocions”, en la qual 
tothom informava i compartia com s’havia sentit en l’última setmana. 
Per aquest motiu, un dels objectius del taller participatiu de l’octubre 
del 2020 va ser precisament retrobar-se presencialment per recuperar 
alguna de les energies perdudes. Aquesta sensació de fatiga s’afegia 
al fet de constatar que el moviment, tant a Barcelona com arreu del 
món, havia perdut part de la gran capacitat de mobilització i d’atenció 
social, política i mediàtica.

Els moviments socials i els processos de mobilització tenen una natu-
ralesa cíclica. Un cicle de protesta es produeix quan una causa passa 
a ser compartida per diferents sectors de la població que s’organitzen 
al voltant d’un o diversos moviments per pressionar sobre determina-
des demandes (Tarrow, 1989). La seva naturalesa és cíclica, perquè 
no sempre es poden mantenir els mateixos nivells de tensió i pressió 
de les demandes. És evident que la intensitat que va viure el moviment 
pel clima l’any 2019 era difícil de sostenir, però també ho és que la 
pandèmia ha estroncat el cicle de protesta juvenil climàtica en un mo-
ment en què encara tenia un recorregut important. Cal veure de quina 
manera el moviment aconsegueix ressituar el seu missatge i tornar a 
connectar amb tots els joves que han participat d’alguna manera en 
aquest cicle de mobilitzacions. És evident, per desgràcia, que l’emer-
gència climàtica té reservat un lloc preferent a l’agenda política global.

3.5. Impacte de la joventut en el moviment pel clima

Malgrat la pandèmia i el bloqueig abrupte del desenvolupament nor-
mal del cicle de protesta climàtica que es va iniciar durant els anys 
2018 i 2019, és innegable que aquesta onada juvenil del moviment 
ha fet una contribució molt significativa a la lluita contra el canvi 
climàtic i que molt probablement perdurarà més enllà d’aquest cicle 
de protesta.
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En primer lloc, el fenomen de Fridays For Future a escala global ha 
suposat un rejoveniment del moviment climàtic i, malgrat l’efecte de la 
pandèmia, ha ajudat a situar l’escalfament global com una de les pri-
meres preocupacions de la ciutadania i l’agenda política global. L’úl-
tima edició de l’Eurobaròmetre (2021), en el seu treball de camp des-
prés de l’esclat de la pandèmia, constata que els europeus continuen 
considerant que el canvi climàtic és el problema més seriós amb què 
s’enfronta el món. A més, tot i que la preocupació pel clima és molt 
alta en tots els grups d’edat, els joves són els qui més ho manifesten. 
Aquestes dades fan entreveure que, malgrat el parèntesi de la pan-
dèmia, la sensibilització respecte a la crisi climàtica continua vigent 
i que la força de la mobilització juvenil de l’última onada de protesta 
climàtica no sembla esgotada del tot. Per exemple, la passada cimera 
pel clima COP26, celebrada a Glasgow, va tornar a deixar imatges de 
mobilitzacions en què les persones joves tenien un protagonisme es-
pecial. Com s’ha dit, es fa difícil pensar que el moviment juvenil climà-
tic retrobarà els nivells d’efectivitat i ressonància previs a la pandèmia 
però, en canvi, hi ha indicis que el component generacional es manté 
com un element clau de les mobilitzacions.

Però aquest component generacional no és només un tret caracterís-
tic del perfil dels manifestants en les mobilitzacions pel clima, sinó que 
s’ha incorporat com un element clau en el marc d’acció col·lectiva del 
moviment. Precisament la renovació del marc del moviment climàtic 
i la capacitat de ressonància que té és segurament l’aportació més re-
llevant que l’onada juvenil de protestes pel clima prèvia a la pandèmia 
aporta a la lluita contra l’escalfament global. En les últimes dècades, 
alguns dels estudis en moviments socials han posat l’accent en el 
paper que tenen a l’hora de construir discursos i narratives socials, 
els quals fan que algun fenomen acabi rebent l’atenció de la societat, 
s’identifiqui com un problema i obligui a afrontar-lo com a tal (Ben-
ford i Snow, 1994; Melucci, 1989). Aquests processos són complexos 
i objecte de debats, però són fonamentals per comprendre fins a quin 
punt els actors socials i polítics són capaços de situar i estendre la 
seva manera d’entendre la causa per la qual es mobilitzen.

A l’estudi s’ha analitzat com Fridays For Future - Barcelona ha emprat 
en les seves xarxes socials elements clau del marc d’acció col·lectiva 
que comparteix tot el moviment a escala global i que està molt vin-
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culat a la figura de la Greta Thunberg. En aquest marc d’acció col-
lectiva s’hi troben la definició del problema (l’emergència climàtica), 
la identificació d’un nosaltres (les generacions joves), la identificació 
dels altres o els antagonistes (els líders polítics i econòmics mundials) 
i l’explicitació del greuge (la idea que ens roben el futur). Aquest marc 
d’acció col·lectiva, aquesta manera de definir i entendre el problema 
del canvi climàtic, va tenir un impacte o una ressonància enormes 
no només en el moviment, sinó també en la resta d’actors que van 
acabar per adoptar-lo en gran manera (només cal veure, per exemple, 
les nombroses declaracions d’emergència climàtica que es van anar 
succeint l’any 2019 o el canvi en el tractament de la crisi climàtica que 
van adoptar molts mitjans de comunicació). Aquesta és, doncs, una 
aportació fonamental de l’onada juvenil del moviment a la lluita contra 
l’escalfament global.

La naturalesa generacional d’aquest marc d’acció col·lectiva és evi-
dent en la identificació del nosaltres i, com s’ha vist, això ha facilitat 
que la gent jove connecti amb el moviment. Però el component juvenil 
també està present en altres elements de l’acció. La idea d’emergèn-
cia i la de futur tenen un significat especial que es reforça justament 
gràcies a la naturalesa juvenil del moviment. Les generacions joves 
viuen amb especial intensitat el que Hartmut Rosa (2015) reconeix 
com el procés d’acceleració social, en què els canvis tecnològics, les 
dinàmiques de relació interpersonal i els canvis socials es produeixen 
i es perceben amb més rapidesa i immediatesa. El component de la 
dilatació en el temps, tan propi del canvi climàtic, es dilueix en una 
societat i, particularment, en unes generacions que viuen de manera 
accelerada. Per això la idea d’emergència, que adopta el moviment, 
té una legitimitat i una força especials quan l’expressa la joventut.

Un fet similar esdevé amb la idea de futur. El futur és un concepte 
també vinculat estretament a la joventut. Aquí també les generacions 
joves gaudeixen d’una legitimitat especial quan es tracta de parlar del 
futur, ja que són elles les qui el gaudiran o patiran. A més, els estu-
dis que han analitzat les visions de les persones joves sobre el futur 
apunten cap a un element que ha tingut també un impacte especi-
al en la idea que transmet el moviment sobre això. Segons aquests 
estudis, davant de situacions d’incertesa i de falta de perspectives 
de futur, la gent jove tendeix a combinar uns imaginaris aparentment 
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contradictoris: alhora que identifiquen una situació negativa respecte 
a les perspectives col·lectives, els joves tendeixen a mostrar actituds 
positives o optimistes sobre les capacitats que tenen de sortir-se’n 
(Franceschelli i Keating, 2018; Bryant i Ellard, 2015; Leccardi, 2008). 
L’anàlisi de les xarxes socials ha mostrat precisament que molt sovint, 
quan apareix la idea de futur, va acompanyada d’una visió positiva 
o que denota una certa esperança. Aquest component que alhora 
combina la preocupació i, fins i tot, la desesperació per un escenari 
negre sobre l’escalfament global amb una visió d’esperança, sovint 
vinculada al paper de les mateixes generacions joves, és molt carac-
terístic d’aquesta onada del moviment climàtic (Nairn, 2019). Aquest 
component d’esperança que ha aportat la joventut a la lluita climàtica 
ha contribuït a superar l’efecte paralitzador que podien tenir alguns 
dels discursos apocalíptics que durant molt de temps han caracterit-
zat les narratives sobre el canvi climàtic (Swyngedouw, 2010).

L’anàlisi de contingut dels comptes de Twitter i Instagram ha permès, 
a més, examinar quin és l’efecte que produeixen aquests elements 
del frame tan propis de la nova onada climàtica juvenil sobre els seus 
seguidors a les xarxes socials. Els resultats indiquen que cadascun 
d’aquests elements té un efecte positiu en la repercussió dels missat-
ges a les xarxes. És a dir que el fet d’utilitzar un discurs generacional, 
transmetre la idea d’emergència o parlar del futur i, especialment, fer-
ho incloent-hi una visió positiva, fa que l’audiència rebi els missatges 
del moviment amb més atenció.

L’any 2019 el moviment climàtic va fer un salt sense precedents quant 
a la força de mobilització i, en particular, a la capacitat de situar i trans-
metre el seu marc d’acció col·lectiva. De fet, en definitiva, va fer que el 
món comencés a mirar el problema de l’escalfament global per mitjà 
de la visió i la narrativa que proposava el moviment. Aquest avenç del 
moviment està lligat íntimament a la seva naturalesa juvenil i, malgrat 
l’impacte enorme de la pandèmia, gran part d’aquestes aportacions 
han arribat per quedar-se.



#4F: Hashtags For Future / pàg. 49

4. CONCLUSIONS

La segona meitat del 2018 i l’any 2019 representen un període extra-
ordinari en la lluita pel canvi climàtic. En aquest curt espai de temps, 
milions de persones es van manifestar a tot el món, simultàniament, 
per exigir als governs i a les institucions mesures efectives i urgents pel 
que fa al clima; milers d’institucions locals, nacionals i internacionals van 
aprovar declaracions d’emergència climàtica per establir l’escalfament 
global com una prioritat, i els mitjans de comunicació més influents del 
món, per mitjà de la iniciativa Covering Climate Now, van acordar que 
farien referència a l’escalfament global com a crisi climàtica, a més de 
fixar uns criteris comuns per emfatitzar la urgència i la rellevància de la 
qüestió. Però per què això passa en aquest període i no abans? Què hi 
ha de diferent en la problemàtica del canvi climàtic que fa que es desen-
cadenin aquests fenòmens? Malgrat la prudència necessària a l’hora de 
buscar causes als fenòmens socials, hi ha un element clau en aquesta 
renovada atenció a la crisi climàtica: l’aparició d’un moviment juvenil cli-
màtic que llança un missatge amb una gran força i credibilitat.

La crisi de la COVID-19 ha alterat globalment tots els processos socials 
en curs i, per tant, també ha tingut un efecte notable sobre el moviment 
climàtic. Tal com ha posat de manifest aquesta recerca, la irrupció de la 
COVID-19 i les mesures restrictives que hi estan associades han marcat 
un abans i un després en la capacitat de mobilització del moviment, en 
la repercussió que té i en la seva capacitat per incloure l’escalfament 
global a l’agenda política i mediàtica. Tanmateix, l’impacte de l’última 
onada juvenil de protesta pel clima en la lluita contra l’escalfament global 
ha estat prou profund i continua sent imprescindible per comprendre el 
marc actual del debat sobre el clima.
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A través de Fridays For Future - Barcelona i, en particular, de les xarxes 
socials, aquesta recerca analitza, precisament, quin és el paper de la jo-
ventut en el moviment climàtic. Pretén esbrinar, d’una banda, què hi ha 
darrere del vincle especial entre els joves i el moviment i, de l’altra, quina 
aportació han fet les generacions joves en la lluita contra el canvi climàtic. 
L’estudi se centra en les xarxes socials com a instrument d’anàlisi del 
conjunt del moviment. Les fronteres entre l’àmbit virtual i el físic, si n’hi ha 
hagut mai, s’han desdibuixat de tal manera que no es poden entendre 
com una dicotomia. Les pràctiques, la transmissió d’idees i les formes 
d’organització interna dels moviments socials estan completament hibri-
dades entre l’entorn online i offline. En el nostre cas, les xarxes socials ens 
han permès entendre quines són les relacions del moviment, quin ha es-
tat el seu missatge i com s’ha transmès. Precisament per atendre aques-
ta naturalesa híbrida, l’anàlisi s’ha complementat amb entrevistes, amb 
observació no participant i amb un taller participatiu amb el moviment.

La crisi de la COVID-19 va sorgir a la meitat del treball de camp de la re-
cerca. Aquest fet va obligar a ressituar alguns dels elements a analitzar, 
però també va donar l’oportunitat d’estudiar aquest moment tan singu-
lar i, fins i tot en algun aspecte, d’utilitzar-lo com un experiment natural, 
per comparar-ne l’efecte abans i després del confinament.

Els resultats de la recerca mostren la importància de la dimensió juvenil 
de l’última onada del moviment climàtic. Els símbols, les formes, el mis-
satge i l’estructura del fenomen han fet que aquest cicle de protesta hagi 
connectat d’una manera molt natural amb la joventut. La naturalesa ho-
ritzontal, autònoma i flexible de Fridays For Future s’adiu amb la manera 
d’entendre la implicació social i política de les noves generacions. Un tret 
comú del moviment en diferents parts del món és que els participants 
són molt joves; per a la majoria dels que hi estan implicats, es tracta 
de la primera experiència activista. Aquest element té relació amb un 
altre aspecte clau de la naturalesa del fenomen: és un moviment global 
i local alhora. De fet, a diferència de molts moviments socials mundials 
que s’han vist fins ara, Fridays For Future neix d’un fenomen global, en 
què l’activista Greta Thunberg té un paper clau, que es va estructurant 
localment. Aquesta dinàmica top-down en la construcció del moviment 
només és possible gràcies a les xarxes socials, que permeten difondre 
el fenomen d’una manera immediata connectant les primeres vagues pel 
clima i el seu missatge contundent amb milions de joves arreu del món. 
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Per tant, les xarxes socials probablement són les que fan que molts 
d’aquests joves sense experiència activista prèvia se sentin interpel·lats.

Tot i aquesta naturalesa global, l’estudi del cas de Fridays For Future 
- Barcelona posa de manifest la preeminència de l’àmbit local en les ex-
periències dels activistes i, per tant, en la mateixa dinàmica del fenomen. 
Com s’ha vist, a mesura que passen els mesos, el moviment estreny 
els vincles amb altres grups i organitzacions locals. Això s’expressa en 
les xarxes socials, en què les interaccions es produeixen fonamental-
ment a aquest nivell, però també en les vivències dels activistes que 
comparteixen espais, reunions i mobilitzacions amb altres lluites. Pro-
bablement, aquestes connexions locals expliquen, en part, el procés de 
transversalitat creixent que viu Fridays For Future, un moviment que se 
centra en el clima però que cada cop incorpora més temes nous en els 
missatges a les xarxes socials, tal com evidencia l’anàlisi. Els mateixos 
joves admeten que la seva experiència en la mobilització els ha polititzat: 
l’activitat que hi duen a terme els ha fet veure que la causa del clima 
està molt vinculada a aspectes del funcionament del sistema econòmic, 
social i polític que van més enllà, i els ha fet compartir espais amb al-
tres causes amb les quals han establert vincles. Aquesta constatació és 
una aportació interessant en el debat sobre la tendència de la joventut 
a intervenir en causes o afers concrets i sobre les implicacions que té 
això en la politització i la despolitització. Malgrat la creixent desconnexió 
de la joventut respecte les agències de participació tradicionals amb 
una naturalesa més transversal (com ara els partits o els sindicats), la 
implicació en causes concretes també condueix cap a un procés de 
politització que desperta interès i adhesió a altres causes i, per tant, a 
una visió més global.

A part d’analitzar de quina manera els joves han connectat amb el mo-
viment climàtic en aquest cicle de protesta, l’estudi ha tractat d’esbrinar 
quina aportació hi han fet. Més enllà del rejoveniment del moviment, la 
naturalesa generacional d’aquesta última onada ha significat una reno-
vació del seu marc d’acció col·lectiva. Els moviments socials són clau 
per construir les narratives que dibuixen quines són les problemàtiques 
socials, qui en són els responsables, qui en surt perjudicat i què cal fer 
per actuar-hi. Si aquests marcs d’acció col·lectiva aconsegueixen trans-
cendir els moviments en si i connectar amb altres actors socials, polítics 
o comunicatius, esdevindran autèntiques eines de transformació. En la 
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recerca s’ha constatat que precisament el moviment juvenil pel clima, 
en aquest període, ha aconseguit situar el seu marc d’acció gràcies a la 
força i la legitimitat que li ha donat el jovent. A diferència d’altres fases del 
moviment climàtic, aquesta onada juvenil ha fet un ús més mobilitzador 
i convincent de la idea de futur. En comptes de presentar un avenir úni-
cament apocalíptic, Fridays For Future ha transmès una visió preocu-
pant del futur en les condicions actuals, però al mateix temps ha expres-
sat esperança amb la idea que mitjançant la mobilització es pot redirigir 
aquest camí cap al desastre. La representació del futur com quelcom 
incert, però esperançador, és una idea pròpia de la joventut. Això, a més, 
es reforça amb la noció d’emergència, que emfatitza aquest element 
d’acostar el futur al present, un aspecte que també és molt propi de la 
joventut. L’anàlisi de les publicacions de les xarxes socials de Fridays 
For Future - Barcelona ha posat de manifest l’ús d’aquests elements en 
les narratives del moviment global. A més, s’ha comprovat que, quan 
les seves publicacions inclouen referències a la noció d’emergència o al 
futur amb alguna connotació d’esperança o a un discurs generacional, 
el missatge té més impacte entre els seguidors.

El moviment climàtic té un gran repte. La crisi de la pandèmia ha estron-
cat un cicle de protesta que encara ha d’aportar molt a la lluita contra 
l’escalfament global. El fenomen ha de tornar a ser l’actor clau que mar-
qui les narratives de l’escalfament global. No serà fàcil; ja es comença 
a veure, per exemple, que els grans lobbies dels combustibles fòssils 
utilitzen elements del marc narratiu del moviment o la idea de la joven-
tut per tergiversar-lo. També és evident que la pandèmia ha generat un 
esgotament i una desconnexió especial entre la gent jove, que ha de 
reconstruir un temps de vida en què les relacions interpersonals són 
essencials. Malgrat tot, el moviment continua viu i l’aportació del jovent 
en la lluita contra l’escalfament global segueix vigent. És essencial que la 
joventut vagi posant en evidència les contradiccions del sistema econò-
mic i de governança que pateix, però que no ha escollit. Ningú com les 
generacions joves tenen la legitimitat, la força de rebel·lia i l’adaptabilitat 
per tornar a explicar al món que ens hi juguem el futur i el present.
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L’última onada de mobilitzacions pel 
clima ha tingut un caràcter marcadament 
juvenil, tant per la composició dels 
activistes com pels seus símbols, 
estratègies de mobilització o pel seu 
discurs generacional i orientat al futur. 
Es tracta a més d’un moviment amb un 
missatge, identitat i estratègia global 
que s’organitza localment i de forma 
horitzontal. Tant aquesta naturalesa 
com la repercussió del moviment no es 
poden entendre sense el paper central 
de les xarxes socials. A través del 
cas de Fridays For Future Barcelona, 
aquest estudi analitza l’aportació de 
les mobilitzacions pel clima a temes 
clau com la implicació política de les 
generacions joves, el paper de les 
tecnologies de la comunicació en 
l’activisme o l’impacte de la COVID-19 
en la joventut.

Una aproximació sintètica a la situació
i les necessitats de la joventut a Catalunya


