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EL VIAJE INFINITO

0s gusta viajar. Que-
remos viajar. Anhela-
mos hacerlo. Quedd
atras el confinamien-
to planetario provocado por el
coronavirus que, temporalmente,
nos impidié recorrer el planeta.
Hoy, los datos son contundentes:
el viaje ha vuelto con mucha mas
fuerza. Y quizds sea el remedio
para muchos otros problemas que
amenazan con edificar vallas, ce-
rrar aeropuertos o acordonar te-
rritorios. El viaje se presenta, otra
vez mas, como el “‘camino” perfecto para informar,
formar, acercar y poner en contexto. Desde el via-
je fisico se proyecta un viaje —clave y urgente— al
otr@.
¢Como viajamos? ;Como viajaremos? ;A qué
destinos? ;Con qué medios de transporte? ;Con
qué compafiia? ;Con qué proposito? ;Desde qué
lugares? ;Con qué valores? ;Solos o acompafia-
dos? ;Con o sin una ruta fija? ;Desde propuestas
planificadas o con la improvisacion convertida en
un referente? Este Anuario es un trabajo fruto de
la colaboracion entre el "Master en Periodismo de
Viajes" (masterperiodismoviajes.com) de la Uni-
versitat Autonoma de Barcelona (UAB), primero

y Unico en Espafia, y la aerolinea. Se trata de un

Santiago TEJEDOR
Periodista, docente y
director del Anuario

trabajo continuo y colaborativo
ideado para identificar, monito-
rear, describir, explicar y contex-
tualizar el mundo del viaje y de
la cultura viajera. Es, al mismo
tiempo, un intento de antici-
parse a novedades, tendencias y
transformaciones del sector. En
resumen: es un trabajo valien-
te y osado que buscar “decir’. O
mejor “contar”. Concretamente,
contar los datos de una forma di-
ferente. Lograr, en este sentido,
que las cifras y los porcentajes
nos ayuden a entender como viajamos y como
nos gustaria viajar.

Partimos de la hipétesis de que el viaje es una
accion que nos define como sociedades que an-
helan conocer, explorar, curiosear y paladear lo
desconocido. Pero también lo cercano. Por eso,
uno de nuestros supuestos es que viajar es un
verbo que, manteniendo sus valores originarios,
muta, se reinventa y adquiere nuevos matices.
Hay quien viaja para conectar, desconectar, co-
nocer, olvidar, preguntar o responder... También
hay quien desea transitar por enclaves descono-
cidos y otros que se mueven, con rutas, miradasy
enfoques renovados, por espacios que ya pisaron

muchas veces antes. El viaje por este mundo es




un claro "universo" de posibilidades.
En este contexto, la colaboracién entre el Més-

ter de Periodismo de Viajes de la UAB y Vue

se ha definido a partir de una coleccion de accio
nes, actividades y proyectos compartidos que bus

can investigar y divulgar la esencia del viaie¢y su
importancia insoslayable en nuestras sociedades.
Esta colaboracién es una clara oportunidad de au-
nar industria y academia en el hito de reflexionar,
explicar y proponer respuestas, preguntas y pro-
yectos. Queremos, desde la innovacion, la inves-
tigacion y la transferencia, informar, sensibilizar y
enriquecer a la ciudadania con diferentes acciones
que conciben el viaje como algo mas que un sim-
ple movimiento fisico.

Nos interesa la voz de trotamundos, explora-
dores, divulgadores, poetas, cronistas, dibujantes,
musicos, egiptélogos, corresponsales, enviados es-
peciales, semioticos, historiadores, documentalis-
tas, botdnicos, creadores de contenidos digitales...
Y mas. Porque se ha escrito mucho sobre el viajar.
Incluso hemos confundido autores. O mejor: he-
mos descubierto a otros que quizds no imagina-
bamos. Hay “otro” Gabriel Garcia Marquez. Nacido
en Puebla (México) en 1952. Escritor de cuentos,
novelas, ensayos y textos periodisticos, compu-
so en 1978 un poema titulado Vigjar durante un
viaje por Europa. Este escribidor —que comparte
nombre con el gran Gabo vy, por ello, firma como

Gabriel Gamar— supo condensar de forma muy




certera la magia de este verbo uUnico: viajar.

Y como el poema, este Anuario quiere ser motivo,
excusa, explicacién e invitacion al viaje, pero des-
de un recorrido por cifras, reflexiones, porcenta-
jes y tendencias que nos ayudan a entender cémo
hemos ido esculpiendo esta accion en los ultimos
afios y cdmo seguramente intentaremos hacerlo
en los afios venideros. El futuro, no obstante, es
mas dificil de predecir. Especialmente, cuando se
habla del viaje. Los desarrollos tecnoldgicos lide-

rados por la Inteligencia Artificial (IA), la creacion

de universos inmersivos, el rol protagénico de las

plataformas sociales... auguran cambios. Intenta-
remos con la ayuda de Vueling sequir estudiando-
los para poder entenderlos. Pero, por encima de
todo, intentaremos seguir haciendo del viaje un
camino, una oportunidad y una via para hacer de
este mundo un lugar mejor. Un planeta donde,
gracias a los viajes, a pesar de todos, entendamos

que somos “iguales en las diferencias”.

Bellaterra, Universitat Autonoma de Barcelona
(UAB). Noviembre de 2023




“Hablar un
iIdioma es asumir

un mundo,
una cultura’

Frantz Fanon




EL VIAJEA

NINGUNA PARTE

uizd viajamos para
no aburrirnos de no-
sotros mismos. Con-
vivimos demasiadas
horas con nuestro yo. Lo escucha-
mos todo el dia decir cosas pareci-
das, cometer los mismos errores,
verse con los mismos amigos y
familiares, ir y venir de casa, del
trabajo, del gimnasio o la casa de
los suegros. Maugham asegura-
ba cansarse con frecuencia de si
mismo, cosa dificil de imaginar
en alguien que compagind los oficios de médi-
co, explorador, escritor y espia, que mantuvo ro-
mances con mujeres y hombres indistintamente,
y que tenia aficiones variadas que iban del arte a
la arquitectura o el tenis. Y a pesar de todo ello,
solo viajando a lugares que le eran extrafios, mez-
cldndose con gentes diferentes, sintiéndose libre
de los lazos y responsabilidades de la cotidianidad,
conseguia transformarse.

«Nunca vuelvo con la misma personalidad con

la que parti», escribid.

David JIMENEZ

Periodista y escritor

Cuando W. Somerset Mau-
gham (1874-1965) habla de via-
jar no se refiere a ese «turisteo» di-
ficilmente transformativo que en
estos tiempos se desplaza en ma-
nadas, se encierra en resorts de
lujo, compra recuerdos en centros
comerciales idénticos a los que
tiene en su barrio y se hace fotos
disfrazado de indigena, sin haber
contactado con ninguno; cuando
no se despefia por un barranco en
busca de una fotografia que col-
gar en redes sociales. En Portofino, hace un par
de veranos, vi a una familia acercarse al borde de
un acantilado de la costa genovesa. Querian una
fotografia de la puesta del sol, pero ninguna pa-
recia agradarles lo suficiente. Mientras el papa se
agachaba buscando un dngulo mejor, la madre
estird los brazos y asomo a su bebé por el preci-
picio. «;Qué tal ahora?». Durante unos sequndos,
aguanté la respiracion. La probabilidad de que el
nifio se resbalara de las manos de su madre, aun-

que remota, existia. Y si podia ocurrir, ;merecia




la pena tomar el riesgo por una foto? Somerset
les habria recordado que «solo los estupidos dejan
que su diversion dependa del mundo exterior».

El viaje, como lo entendian los aventureros de
antes, duraba meses, incluia pasar dias en una
carretera cortada por las lluvias monzoén y defen-
derse de la malaria con tragos de ginebra. Fraca-
sabas si en el camino no conocias a gente fasci-
nante o vivias experiencias Unicas, no si fallaba
el aire acondicionado del hotel. Y todo habia que
hacerlo sin perder nunca la distincion, sobre todo
si, como en el caso de Somerset, eras un hijo del
Imperio.

Pero no es la aventura ni los riesgos, o el placer
de llegar a aldeas donde no han visto un turista
antes, lo que mas envidia uno de los viajeros de
entonces. No, lo realmente diferente era su ca-
pacidad de asombro. Estos dias nos han expuesto
a tantas imagenes, descripciones, comentarios
y resefias, tantisimas veces hemos visto el desti-
no sin haberlo alcanzado, que a veces llegamos
y nos embarga una decepcionante sensacion de

familiaridad. El viajero feliz es aquel que no tiene

memoria: lo borra todo antes de partir y se en-
frenta al viaje con ojos nuevos, deja en casa los
prejuicios y toma la determinacién de adentrase
en el alma de los lugares y las gentes que visitara,
mas alla del envoltorio.

Uno aspira a sequir deslumbrandose como lo
hizo Somerset Maughan cuando llegé a los tem-
plos de Angkor en 1924. Sintiéndose diminuto
ante su grandeza, escribe sobre lo mucho que le
habria gustado visitar los restos del imperio jemer
acompafiado de un filésofo que le explicara por
qué, habiendo conocido lo sublime, el hombre
termina por contentarse con lo cémodo y lo me-
diocre. ;Cémo es posible que la misma especie
que construyd aquella civilizacién levante estos
dias horrorosas construcciones de muy inferior
calidad arquitectonica, no digamos ya estética?
Se pregunta si nuestra condicién natural es el es-
tado inferior de la civilizacién y por ello resulta
inevitable que la naturaleza humana, tras pasar
algun tiempo en las alturas, lejos de lo ordinario,
vuelva con «alivio a un nivel que es solo un poco

mejor que el de las fieras».
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Es una contradiccion que confunde a Mau-
gham: « Es que las circunstancias, o tal vez su ge-
nio lo educan [al hombre] durante cierto tiempo
a remontarse a las alturas en las que no puede
respirar facilmente, por lo que prefiere volver
a bajar a la llanura conocida?». «;Es el hombre
como el agua, que una presion artificial puede
hacer brotar en las alturas pero que vuelve a caer
a su nivel en cuanto desaparece dicha presion?»
Angkor, que Ilegd a tener un millén de habitan-
tes, paso del esplendor imperial del sureste asia-
tico a la desaparicion y todavia nos preguntamos
por qué. Sus habitantes abandonaron la ciudad,
o perecieron en ella, el silencio envolvié un lugar
lleno de vida y la jungla lo engullé. Quedaron,
inmortales, sus formidables templos y piedras
convertidas en esculturas, historias de principes,

bailarinas, amores y batallas grabados para la

eternidad. El lugar empezé a ser visitado ocasio-
nalmente por exploradores y algunos misioneros
a partir del siglo XVI. Sus templos no empezaron
a ser conocidos en Occidente hasta que los descu-
brié a mediados del siglo XIX el naturalista Henri
Mouhot, que describiria «la profunda quietud del
bosque» que los rodeaba.

Maugham busca alli respuestas a la condicién
humana, el porqué de sus éxitos y fracasos, su ca-
pacidad para la destruccion y la belleza; la gue-
rra y el amor. En su huida de si mismo, viaja al
pasado y descubre que la esencia del viaje es su
eternidad y su fracaso encontrar el destino final.
«Algunos buscamos el Camino en el opio y otros
en Dios, algunos en el whisky y otros en el amor.
Es todo lo mismo y no conduce a ninguna parte»,

escribe en E/ velo pintado.

Texto adaptado por el autor de un pasaje de
su libro Los diarios del opio (Ariel)




“Una vez al ano ve a un
lugar en el que nunca

antes hayas estado”

EIEHEI T
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EL SECTOR EN DATOS

na frontera clara delimita la manera de entender la industria del viaje

y del turismo. Ese antes y después que cambi¢ el sector, pero que tam-

bién lo cambi6 todo, tiene nombre —pandemia—y tiene fecha—marzo
del 2020, pero sobre todo, y para el caso, tiene consecuencias.

La imparable evolucion de uno de los sectores clave de la economia global, y el
principal de muchos paises, se truncé de manera irremediable. La recuperacion,
muy paulatina, siempre a la zaga de la evolucion de la pandemia de marras, pa-
rece que empieza a ser un hecho. Después de muchos meses de asimilacion de
la noticia, de adaptacion a realidades cambiantes y de zarandeo inevitable de sus
estructuras, el sector del turismo y del viaje respira, pero lo hace con prudente
escepticismo.

En este primer apartado, el Anuario lleva a cabo un ejercicio de recopilacion
de datos relevantes sobre el sector; y lo hace acudiendo a estudios, informes y
barémetros de organismos y entidades que juegan un papel importante en la in-
dustria. Estos datos, reunidos en distintas secciones tematicas, permiten delinear
la realidad del sector de manera estadistica.

ANUARIO
VUELING &

MASTER
PERIODISMO
VIAJES UAB




UN ANTES Y UN DESPUES:
LAS CIFRAS MACRO DE LA

RECUPERACION

)—)- El Barémetro del Turismo Mundial de la Or-
ganizacion Mundial de Turismo (OMT) titulaba su
edicion de junio de 2020 de manera categoérica: «El
COVID-19 paraliza el turismo internacional en abril>.
La llegada internacional de turistas descendié un 97
% como consecuencia de las restricciones generali-
zadas de movilidad en todo el mundo para contener
la propagacion del virus. Si el tramo inicial de ese
2020 continuaba la tendencia imparablemente cre-
ciente del turismo, la pandemia llegé para romperla
del todo: de los casi 100 millones de turistas del pri-
mer mes de 2020, a practicamente 0. Una ruptura

sin precedentes.

porcentaje de crecimiento de
turistas internacionales en el

2022 con respecto al 2021

)—)- El afio 2020 cerro con un descenso del 71%
de turistas internacionales con respecto al afio 2019,
que se ha convertido en la vara para medir la recu-
peracion real del sector. De hecho, en los meses y
los afios sucesivos las empresas turisticas han podido
hacer una lectura optimista de los nimeros —com-
parando datos con respecto al periodo inmediata-
mente precedente— o pesimista —constatando que
esos datos siguen estando muy lejos de los del afio
2019—.

P—)’ Esta realidad dual se muestra de manera muy
clara en el 'Recovery Tracker', la herramienta con la
que la OMT monitorea la mejoria del sector desde el
inicio de la pandemia. Es evidente el crecimiento de
turistas internacionales en el conjunto del 2022 con
respecto al 2021: un inapelable y optimista 102 %;
900 millones contra 455 millones en cifras absolu-
tas. Todos los continentes y las regiones crecen, las

que menos un 50 % y las que mas, un 1000 %.
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Los 900 millones de turistas internacionales
del afio 2022 también se pueden comparar con el
afio previo a la pandemia, con ese listdn que todavia
parece insuperable. Entonces, en 2019, hubo 1.500
millones de turistas, la cifra mas alta jamas registra-
da. Aqui se evidencia que el sector esta todavia lejos
de los datos de entonces (un 37 % por debajo en el

conjunto del afio en todo el mundo).

P-)- Es interesante acudir al detalle regional para
apreciar que el Sudeste Asiatico es la region que mas
crece en 2022 con respecto al 2021 (un 1101 %),
pero a la vez es la segunda que estd mas lejos de los
datos del 2019 (un 75 % por debajo). En gran parte,
esto se debe a la divergencia de velocidades con las
que los pafses han decidido ir retirando restricciones

de entrada a sus fronteras.

P‘)‘ Los asiaticos se encuentran a la cabeza de los
que mas han entorpecido, o directamente prohibi-
do, la llegada de turistas internacionales hasta hace
no tanto. Japén reabrié¢ fronteras con muchas res-
tricciones en junio de 2022, y ya de manera mucho
mas laxa y definitiva a partir de octubre de 2022.
Ese mismo mes, Tailandia, otro de los grandes paises
asiaticos receptores de turistas, eliminaba todas las
restricciones de entrada al pais. El caso mds extremo
es el de China, que tras tres afios con sus fronteras
selladas a los extranjeros reabri6 sus puertas a los

viajeros en marzo de 2023.

")‘ El primer Barémetro del Turismo Mundial de
la OMT de 2023 hablaba del nuevo afio como el de
la consolidacion de la recuperacién. Las previsiones
son de alcanzar entre el 85 % y el 90 % de los niveles
previos a la pandemia de manera global, y de que
regiones como Europa y Oriente Medio recuperen
los nimeros de 2019. Un panel de expertos de la
OMT cree que el turismo internacional no volverd a
las cifras de 2019 «hasta 2024 o mas tarde», aunque
mayoritariamente apuestan por «un mejor desem-
pefio en 2023». Otras fuentes son mas optimistas,
y auguran que 2023 podria ya superar las cifras de

2019, o al menos quedarse muy cerca.




LOS DESTINOS MAS

VISITADOS, Y LOS QUE HAN

DEJADO DE VISITARSE

P-)' Segun cifras de la OMT, Europa continta sien-
do la region del mundo que recibié mas turistas en
2022: 584 millones. Muy por debajo se encuentran,
en este orden, América (142 millones), Asia y Pa-
cifico (84 millones), Oriente Medio (60 millones) y
Africa (45 millones). Con respecto a 2019 el orden
solo se altera en las posiciones de Asia y Pacifico, an-
tes sequnda, y América, que era tercera. De nuevo,
el dato refleja como los paises asiaticos han sido los
mas lentos levantando restricciones y abriendo fron-

teras.

de turistas llegaron a
Francia en 2022

)—)- Francia permanece como el pais mas visitado
en el mundo pospandémico, como ya lo era antes de
la llegada del COVID-19. Un total de 48,4 millones
de turistas Ilegaron a Francia en 2022, un incremen-
to del 16 % con respecto al 2021, pero todavia muy
lejos de los 89,4 millones de 2019. México (31,9 mi-
llones) y Espafia (31,2 millones) ocupan la segunda

y la tercera posicion en la lista de destinos preferidos

en 2022. Ambos crecen con respecto al afio ante-
rior, pero también siguen por debajo de las cifras de
2019 (83,5 millones en el caso de Espafia y 45 mi-
llones para México). Completan el Top-10 de paises
mas visitados en 2022 Turquia, Italia, Estados Uni-
dos, Grecia, Austria, Alemania y los Emiratos Arabes
Unidos (EAU).

19
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La OMT apunta que solo un pufiado de paises
incrementd en 2022 su cifra de llegadas turisticas
con respecto a 2019: las Islas Virgenes (+27 %), Al-
bania (+17 %), Honduras (+17 %), San Martin (+15
%), Andorra (+14 %), Republica Dominicana (+10
%), El Salvador (+7 %), Curazao (+6 %), Colombia
(+5 %), Etiopia (+3 %) y Liechtenstein (+2 %). La
mayoria son paises pequefios que han podido ges-
tionar de manera mas diligente su recuperacién y la

llegada de visitantes.

P-)- En cualquier caso, el decrecimiento de tu-
ristas no va necesariamente ligado a la pérdida de
ingresos econémicos. Comparado con 2019, hay
varios paises lideres de la industria que reportan en
2022 un aumento en su facturacién derivada del tu-
rismo: Turquia (+40 %), Rumania (+25 %), Portugal
(+15 %), Letonia (+14 %), México (+13 %), Marrue-
cos (+6 %), Pakistan (+6 %) y Francia (+1 %).

P-)- Del mismo modo que algunos paises han sa-
bido situarse como destino apetecido para los turis-
tas tras la pandemia, otros han bajado muchos pues-
tos en la lista de los mas visitados o, directamente,
han desaparecido. Es el caso, por ejemplo, de China,
que en 2019 recibié 65,7 millones de turistas inter-
nacionales y se situ6 como el cuarto pais del mundo
mas visitado. Las férreas medidas de contencion de
la pandemia han mantenido a los visitantes lejos del
pais hasta inicios de 2023. Algo parecido ha suce-
dido con Tailandia y Japén, ambos habituales en las

primeras posiciones de este ranking.

EL CONFLICTO
ARMADO ENTRE
RUSIA Y UCRANIA

HA PROVOCADO UN
DESCENSO DRASTICO
DE LA LLEGADA DE
TURISTAS A PAISES DE
LA ZONA EXSOVIETICA

")‘ Pero no ha sido solo la pandemia la causante
de una gran reconfiguracion de los flujos turisticos.
El conflicto armado entre Rusia y Ucrania ha provo-
cado un descenso drastico de la llegada de turistas a
paises de la zona exsoviética. Segun datos de la Aso-
ciacion de Turoperadores de Rusia (ATOR), la llegada
de turistas extranjeros a Rusia en los seis primeros
meses de 2022 cayo 25 veces con respecto al mismo
periodo de 2019.




EL CASO ESPANOL:

PERSIGUIENDO EL RECORD

DE 2019

P-)- La Encuesta de Movimientos Turisticos en
Frontera (FRONTUR) indica que Espafia camina con
paso seguro hacia la recuperacion total del sector. En
uno de sus informes de principios de afio se recoge
que 8,5 millones de turistas visitaron Espafia en los
dos primeros meses de 2023, una cifra que supera
con creces los 5,7 millones del mismo periodo del
2022. Con respecto al 2019, la llegada de turistas es

casi idéntica: solo un 1,3 % menor.

de euros alcanza el gasto total
de los turistas internacionales
que han llegado a Espaiia en
los dos primeros meses del
2023

P-)' En este mismo periodo de tiempo, el gasto
total de los turistas internacionales que han llegado
a Espafia alcanza los 10.544 millones de euros. La
cifra es muy superior al mismo periodo de 2022 (un
54,7 %) y también supera (en un 12,9 %) el gas-
to que hicieron los turistas en el mismo periodo de
2019. Asi pues, una de cal y otra de arena en esta
persecucién de la recuperacién plena de la industria
con respecto a la prepandemia: menos turistas, pero

bastantes mas ingresos.

P-)' En cualquier caso, las previsiones son buenas
y Braintrust, una consultora especializada en turis-
mo, se atreve a vaticinar cifras récord para Espafia
en el 2023. En uno de sus ultimos barémetros, prevé
que 2023 serd el afio en el que el pafs recibird mas
turistas de su historia: 85 millones, que superarian
los 83 millones de 2019. Los ingresos crecerian un
12 % con respecto a 2019, una cifra andloga a la
que anteriormente se citaba de FRONTUR para los
primeros meses de 2023, con cifras ya reales y no

previsiones.
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P-)' Canarias (28,5 %), Catalufia (21,4 %), Anda-
lucia (14,2 %), la Comunidad Valenciana (11,2 %)
y la Comunidad de Madrid (10,5 %) son las cinco
regiones espafiolas que mas turistas recibieron en
febrero de 2023 segun el Instituto Nacional de Es-
tadistica (INE). Madrid es la comunidad auténoma
que mas crece con respecto al mismo mes de 2022
(un 60,3 %), sequida de Catalufia (un 49,3 %) y An-
dalucia (un 43,9 %).

)—)— En los dos primeros meses del afio, el Reino
Unido es el pais desde el que mas turistas han llegado
a Espafia, mas de 1,5 millones. Por detrds se sitdan
Francia (1,1 millones) y Alemania (980.000). La va-
riacion mas notable con respecto al mismo periodo
de 2022 es la de turistas llegados de Estados Unidos
(+97 %), una consecuencia derivada de la fuerza del
délar frente al euro. A EEUU le siguen el Reino Unido
(+61 %) e Italia (+60 %) como paises emisores que
mas crecen. También aumentan, y mucho, los turis-
tas que llegan a Espafia del resto de paises america-
nos que no son los Estados Unidos (+73 %) y los del
resto de paises del mundo, excluyendo a todos los

europeos y a todos los americanos (+114 %).

SEGUN EL INE,
MADRID ES LA
COMUNIDAD
AUTONOMA QUE
MAS CRECE CON
RESPECTO A FEBRERO
DE 2022 CON UN
60,3 %, SEGUIDA DE
CATALUNA CON UN
49,3% Y ANDALUCIA
CON UN 43,9 %



https://www.ine.es/daco/daco42/frontur/frontur0223.pdf
https://www.ine.es/daco/daco42/frontur/frontur0223.pdf

LOS ALOJAMIENTOS Y LOS
VUELOS, SINTOMAS DE LA

TENDENCIA ALCISTA

P-)' Segun la plataforma Sojern, un gran agrega-
dor y analizador de datos de alojamientos turisticos

y vuelos, las reservas hoteleras a nivel global en di-
ciembre de 2022 habian crecido un 18 % respecto
a diciembre de 2021 pero, sin embargo, se habian
reducido en un 61 % respecto a diciembre de 2019.
Las busquedas hoteleras también muestran un au-
mento (26 %) con respecto a 2021 pero un descenso
respecto a 2019 (45 %).

P—)- Sorprenden mas las cifras de AirDNA de cre-
cimiento de los alquileres de corta estancia. En los
datos de marzo de 2023 se observa un crecimiento
del 29 % respecto al mismo mes de 2022 y un abru-
mador +54 % respecto a 2019, lo que indica una
creciente preferencia de los turistas por este tipo de
alojamientos en detrimento de alojamientos turisti-

cos mas convencionales.

P‘)‘ El World Hotel Index de la plataforma de co-
mercio hotelero Siteminder indicaba que las reser-
vas hoteleras en Espafia para el puente de mayo ha-
bian crecido un 43 % respecto a las mismas fechas
de 2019. Y eso pese a que los precios estaban un 25
% mas caros que en 2022. Los alojamientos de turis-
mo rural registraron un incremento del 84 % sobre
el 2022 para estas mismas fechas festivas. Las previ-
siones de la mayoria de asociaciones hoteleras espa-
fiolas eran de alcanzar un “lleno técnico”, con cifras

superiores al 90 % de tasa de ocupacién hotelera.

P—)' La plataforma ForwardKeys apunta un gran
crecimiento en las reservas de billetes aéreos en los
Ultimos meses. El dato de marzo de 2023 era un 74
% mejor que el del mismo mes del afio 2022, aun-
que todavia se sitia muy lejos (42 % por detrds) de
la cifra de marzo de 2019. En esta misma linea, la
International Air Transport Association (IATA) infor-
ma de que la demanda de pasajeros internacionales
en marzo de 2023 fue un 91 % mas alta que en el
mismo mes de 2022, pero un 22 % inferior a marzo
de 2019. El nimero de asientos para vuelos a nivel
internacional también aumenta (54 %) en febrero
de 2023 con respecto a un afio antes y, como en los
casos anteriores, todavia se sitla por detrds (20 %)
de los datos de febrero de 2019.
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EL SECTOR TAMBIEN SE
REINVENTA LABORAL Y

FORMATIVAMENTE

P-)- La cifra del nimero de personas que se de-
dican al turismo refuerza la lectura de mejoria del
sector. La Encuesta de Poblacion Activa (EPA) del
cuarto trimestre de 2022 sefiala que el sector turis-
tico espafiol superd los 2,6 millones de trabajadores
ocupados vinculados a actividades turisticas, un in-
cremento del 6,4 % respecto al mismo periodo de
2021. El dato es ligeramente mds bajo que en el

cuarto trimestre de 2019.

P—)- El turismo, ademas, sigue siendo uno de los
sectores que ocupa a un mayor nimero de pobla-
cién activa en Espafia. Segun datos del mes de ene-
ro de 2023 del Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo, los trabajadores vinculados a actividades
turisticas suponen el 12 % del total de la poblacién
activa estatal; es decir, mas de uno de cada diez tra-
bajadores residentes en Espafia se dedican al turis-
mo. El incremento interanual con respecto a enero
de 2022 es de un 7,4 % y Andalucia, Catalufia y Ca-
narias, en este orden, son las regiones que presentan
una mayor variacién positiva en cifras absolutas. En
cifras relativas, Canarias y Baleares son las que mas

CECEMHS

P—)- En cualquier caso, la digitalizaciéon conlle-
va cambios drasticos en el sector y los trabajadores
pueden verse afectados. Son muchas las tendencias
—especialmente tecnoldgicas— que amenazan con

destruir puestos de trabajo en hosteleria, transpor-

LOS VIAJES
RESERVADOS A
TRAVES DE WEBS

O APLICACIONES
SUPONEN EL 35 %,
FRENTE AL 9 % DE LAS
RESERVAS HECHAS A
TRAVES DE CANALES
PRESENCIALES

te y alojamiento. Para muestra, como sefiala Brain-
trust, el canal digital le gana terreno al presencial
como via para adquirir servicios turisticos: los viajes
reservados a través de webs o aplicaciones suponen
el 35 %, frente al 9 % de las reservas hechas a tra-
vés de canales presenciales. La tendencia a medio y
largo plazo indica que esta brecha se ensanchara a
medida que las nuevas generaciones, las de los na-
tivos digitales, protagonicen la mayoria de las reser-
vas. Las agencias de viajes, principales afectadas por
estos datos, se ven obligadas a renovar su modelo de
negocio, apostando por la multicanalidad y buscan-

do trabajadores con otros tipos de perfiles.




P-)- En esta linea, |la formacion de los profesiona-
les del turismo también se ha quedado obsoleta. Asi
lo demuestran las cifras de estudiantes matriculados
en carreras vinculadas al turismo y la hosteleria: el
curso 21-22 tuvo 5.800 estudiantes matriculados
menos en estudios universitarios vinculados al sec-
tor que en 2015. De hecho, segun datos del Minis-
terio de Universidades espafiol, la tasa de ocupacion
—plazas ocupadas respecto a las ofertadas—en el cur-
so 21-22 de estos grados fue del 42 %, muy lejos del
80 % de 2015. Ningun otro ambito de conocimiento
universitario presenta unos datos tan negativos. Esto
es muestra evidente de que la formacion no intere-
sa tanto y que, en muchos casos, no responde a las
necesidades del sector. Las universidades parece que
empiezan a responder con la renovacién de los pla-

nes de estudios de los grados vinculados al turismo.

LA SOSTENIBILIDAD, EL ATRIBUTO
SOBRE EL QUE PIVOTA EL SECTOR

P‘)’ El turismo y los viajes estan en el centro del
debate del concepto estrella del momento: la soste-
nibilidad. El sector se enfrenta al reto de reinventar-
se para cumplir con los objetivos sostenibles globales
desde todos sus posibles dngulos y vertientes, con el
horizonte de preservar el planeta pensando en las
generaciones futuras. Todos los actores son sabedo-
res de la necesidad de adaptar los negocios con una
actitud de mayor conciencia y sentido ético. Sin em-

bargo, la etiqueta sostenible es todavia la excepcion,

casi una moda, y el reto es que se convierta en la
norma. Segun el Informe 2023 sobre turismo sos-
tenible de Booking, el 87 % de los viajeros asegura
que viajar de forma mas sostenible es importante
para ellos. El 73 % de los encuestados cree que el
momento de actuar y de tomar decisiones mas sos-

tenibles no se puede demorar mas.

el de los viajeros
asegura que viajar de forma
sostenible es importante

P-)- En cualquier caso, muchos viajeros (el 58 %)
asocian irremediablemente viajar mas sostenible
con viajar mas caro y pese a que la mayoria sean
conscientes del problema, solo un 39 % de los en-
cuestados por Booking estarian dispuestos a pagar
mas por opciones acreditadas como sostenibles. La
percepciéon generalizada del turista (56 %) es que
las opciones de viajes sostenibles son todavia esca-
sas. Por otra parte, de manera mayoritaria (70 %)
los viajeros quieren que el dinero que gastan vaya
a parar a la comunidad local (67 %) y desean dejar
los lugares que visitan mejor que cuando llegaron.
Se asocia, asi, el turismo sostenible con el turismo
responsable. Pese a todo, mucha gente (52 %) des-
confia de la etiqueta sostenible y la pone en duda en

los servicios que se definen como tales.
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")' El Climate Change Performance Index, un
informe que mide anualmente el rendimiento cli-
matico de cada pais, pone de relieve en su edicién
de 2023 —y por segundo afio consecutivo— que nin-
gun pais esta haciéndolo suficientemente bien en su
lucha contra el cambio climatico. Lo hace patente
dejando las tres primeras posiciones del listado de-
siertas, a modo de aviso de que se deben acelerar
las medidas para frenar la problematica. Dinamarca
es el pais mejor valorado por el informe (con una
nota de 79,6 sobre 100) y le siguen Suecia (73,2) y
Chile (69,5). Doce paises méas aparecen puntuados
con una nota alta y Espafia solo tiene una puntua-
cion media, situdndose en la posicion 23 (con una
valoracién de 58,5), algo por detras de la media de
la Unién Europea (59,9) pero muy por delante de
Estados Unidos (38,5), que ocupa una de las tltimas

posiciones entre los 63 paises analizados.

")‘ A finales de 2019, poco antes del inicio de
la pandemia, los casi 1.500 millones de turistas de
ese afio fueron responsables de la emision de 665
millones de toneladas de CO2. Asi lo aseguraba en
su momento la OMT, que sefialaba ademas que esa
cantidad de emisiones suponian el 8 % del total de
las emitidas por el ser humano. La previsién es que

el turismo incremente esta cifra en un 8 % cada afio

durante la préxima década. La OMT publico recien-
temente un informe que analiza qué herramientas
y metodologias utilizan las empresas del sector para
medir la emisiéon de gases de efecto invernadero.
Uno de las conclusiones del estudio es que hay poco
consenso sobre las responsabilidades y limites de los
implicados, y también sobre qué métricas se deben

usar para medir el impacto.

P-)' El transporte es responsable del 75 % de las
emisiones globales totales del sector segin la OMT
y la aviacion esta en el centro del debate por ser la
fuente principal de contaminacion entre todos los

medios de transporte. Segun el informe medioam-

biental de la aviacién europea de la Agencia Eu-

ropea de la Sequridad Aérea (EASA), las emisio-

nes de CO2 de los aviones que despegaron desde
territorio europeo aumentaron entre 2005 y 2019
un 34 %, hasta alcanzar los 147 millones de tone-
ladas. Y si la tendencia permanece, la cifra podria
llegar a 188 toneladas en 2050, un 28 % mas. Las
aerolineas son conscientes de estos datos y por eso
estan llevando a cabo decisiones drésticas para pa-
liarlo. Asi, se estan desarrollando combustibles sos-
tenibles de aviacién con el horizonte de alcanzar en

2050 las cero emisiones netas de carbono.



https://www.easa.europa.eu/es/light/topics/european-aviation-environmental-report-2022#:~:text=La%20EASA%20public%C3%B3%20el%20%C3%BAltimo,sus%20emisiones%20y%20ruidos%20asociados.
https://www.easa.europa.eu/es/light/topics/european-aviation-environmental-report-2022#:~:text=La%20EASA%20public%C3%B3%20el%20%C3%BAltimo,sus%20emisiones%20y%20ruidos%20asociados.
https://www.easa.europa.eu/es/light/topics/european-aviation-environmental-report-2022#:~:text=La%20EASA%20public%C3%B3%20el%20%C3%BAltimo,sus%20emisiones%20y%20ruidos%20asociados.

“Ve el mundo.
Es mas fantastico que

cualquier sueno

Ray Bradbury
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TENDENCIAS

| turismo es un reflejo de la sociedad

amomento, evoluciona al rit-

mo de los desafios globales_y del confext§ politico, econdomio y de va-

lores. Como fendémeno de masas, el seetor s‘e adapta a los patrones de
comportamiento de las personas, a sus stos\hﬁclmaaones y preferencias. Pero
también se adelanta a las futuras inercias y las infroduce como novedades, como
innovaciones, como modas qu ’\@ajeros seguirdn. Asf,1lds dos partes de la
industria, las empresas y los' cozjmdores se retroalimentan para moldear el
turismo y los viajes del mafiana. -

Este apartado del Anuario explora justamente las tendencias que estan vinien-
do, las que ya estan aqui y las que estan por Ilegar tendencias que sirven de
cimientos para definir el sectore\n los proximos affos. Se dividen en espacios te-
maticos para p?derlas entender me]or como parte de un todo.

x

\
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FORMAS DE VIAJAR

BIENESTAR, ESPIRITUALIDAD Y
CRECIMIENTO PERSONAL

En una sociedad cada vez méas concienciada con la
importancia de la salud mental, el viaje se esta con-

virtiendo para muchos en el mejor contrapunto a la

acuciante vida moderna. Como sefiala Condé Nast — 5;‘

Traveler, 2023 es el afio en el que muchos han depi’& >

alternativas en forma de retiros espirituale
el mundo, afios sabaticos tutorizados y todoti
actividades, talleres y experiencias enfo

bienestar y el crecimiento personal.

Durante las trabajaciones
viaje y trabajo se
compaginan de manera
total y son dos partes
homologas de la estancia
lejos del lugar de
residencia

2023 ES EL ANO EN
EL QUE MUCHOS HAN
DECIDIDO VIAJAR
PARA MEJORAR COMO
PERSONAS, PARA
SENTIRSE MEJOR CON
ELLOS MISMOS

| o

02. TRABAJACIONES Y BLEISURE,
LA FRONTERA DIFUMINADA

i6n de las dindmicas de trabajo y su

odelos hibridos o ‘-\teletrabajo estd
a eh‘ el modo de

tar los viajes. Di
vel & Tou

ris ou
el blesiure, el busi S5 W

se ha consolidado y so
viajes de trabajo para
vacaciones, o vicevers;, alargando la estancia en los
destinos. El bleisure estéd incluso dando paso a una
tendencia que llega con mas fuerza: las trabajacio-
nes (o workcations en inglés). Durante las trabaja-
ciones lo uno no es un apéndice de lo otro, sino que
viaje y trabajo se compaginan de manera total y son
dos partes homologas de la estancia lejos del lugar
de residencia. El viajero explora y trabaja sin que lo

uno prime sobre lo otro.
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")‘ EXPERIENCIAS MAS AUTENTICAS Y
EDUCATIVAS

Los viajeros quieren conocer mejor los destinos a los

que viajan, con independencia del tipo de vacacijo-

nes que hayan escogido. El objetivo es empaparse de

la realidad de esos destinos, conocerlos en profundi=
dad y aprender de ellos, no solo para que esas expe-
riencias sirvan de acervo cultural y de conocimiento,

sino también para poderlas aplicar en el dia a-dia.

.. [ "
Los viajes son momentos para desconectar'y-omi rvl

con la rutina, si, pero también para trascend?to-" :

nocer. Condé Nast Travelery el estudio de ten b ncias

viajeras de Marriott Bonvoy apuntan que los viajeros

buscan sumergirse en las culturas de los paises que
visitan mediante experiencias educativas, ya sea a

través de agenciasfexpertas en organizar. itinerarios

oy

inmersivos o de manera independiente.

ANUARIO
VUELING &

MASTER
PERIODISMO
VIAJES UAB

")‘ STAYCATION, VACACIONES SIN
SALIR DE CASA |

La respuesta viajera inmediata a la pandemia, obli-
gadapor las circunstancias y las restricciones, fue
la de explorar los territorios mas cercanos: el pais,

la regién e incluso los alrededores del municipio en

.. el gue se residia. Esa tendencia encontr6 rapido un

acronimo en inglés para definirla, staycations, que
traducida al castellano vendria a ser ‘quedarse por
Vacaciones'. Con la disminucion de la incidencia de
la pandemia,~muchos viajeros buscaron irse lejos
como respuesta a las limitaciones de movilidad pre-
vias, a modo de efecto rebote, pero otros muchos le
cogieron el gusto a lo dé las vacaciones en casa y lo
han convertido en una moda con muchos adeptos,
como subrayan Regiondo o el World Travel & Tou-
rism Council. Los que deciden pasar las vacaciones
sin salir de casa, o si acaso desplazandose a lugares
cercanos, lo hacen con la voluntad de redescubrir el
lugar que habitan sacandole el méximo partido, or-
ganizando excursiones de dia y realizando activida-

des que no contemplarian durante el resto del afio.




FORMAS DE VIAJAR
Skyscanner apunta que
viajar solo ya no es un
pequeiio nicho del sector,
sino que es una tendencia
cada vez mas asentada

>-)- SOLO TRAVEL, LA FALTA DE
COMPANEROS YA NO ES UN
PROBLEMA

El viaje ha sido tradicionalmente una actividad que & N
se vive compartida, con la pareja, con los amigos,
con la familia o incluso con desconocidos que.

juntan para hacerse compafiia en el lugar de ; COMO EXPLICA

tino. Sin embargo, siempre ha existido /ta

figura del viajero intrépido al qdé no tener fiia CONDE NAST
no le ha supuesto un impedimento par. dest TRAVELER, DORMIR

el mundo. El solo travel es una tendenci

te y una manera de viajar, incluslo de vivir, ~ 7 E BIEN ES AHORA UNA
més apreciada. Skyscanner apunta que viajar.solo ya PRIORIDAD PARA

no es un pequefio nicho del sector, sino uer' S u‘Fl\a//m P
L . ‘\m B= LA MAYORIA DE LOS
VIAJEROS

tendencia cada vez mas asentada y una alter

sean de calidad en todos los aspectos y no se mues-

“"an dispuestos a rebajar sus estdndares de exigen-
cia. Como indica el estudio de tendencias viajeras de viajeros y, de hecho, se esta convirtiendo en un mo-
Marriott Bonvoy, los viajeros sitian bien arriba sus tivo para viajar en si mismo. Eso si, todas estas expe-
expectativas en cuanto al alojamiento, pues esperan riencias prémium son sinénimo de un gasto mayor,
de ellos limpieza, buena ubicacién y tranquilidad. y los viajeros se estan esforzando en sacarle el maxi-
Ademas, como explica Condé Nast Traveler, dormir mo partido a su presupuesto, tratando de encontrar
bien es ahora una prioridad para la mayoria de los lo bueno, lo bonito y lo barato.
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)—)- PLANIFICACION A LARGO PLAZO mas inclusivo, esforzédndose para acoger y mejorar

la experiencia de colectivos concretos de viajeros,
El aumento generalizado de los precios en todo el como la comunidad LGTBIQ+. De hecho, como in-
mundo, y especialmente en todos los servicios y acti- dica Hosteltur, Espafia es uno de los paises que estd
vidades vinculadas al sector turistico, esta obligando proyec l.marca para ser referencia tanto en

a los viajeros a planificar con mucha antelacion sus accesibilidad como en inclusividad. 3
4 \ g

vacaciones. La pandemia y las incertezas derivadas®
de ella impusieron la preferencia de reservarn&%uy ONEXION TERRENAL Y ASTRAL:
CAMPO, ENOTURISMO Y

ASTROTURISMO
¥ Y

a ultima hora para curarse de eventual€s cancela-
ciones. Ahora, con todo més estable, Coq_déWast

Traveler remarca que los viajeros han reJupéFa

confianza en poder viajar y que el increment Los nichos viajeros son cada vez mas numerosos e

demanda esta animando a anticiparse loua 5 insospechados, pero la industria sabe leerlos con

posible para Conseguir mejores precios y alterne |Vas\ acierto, pa ra Ofl’ecel' experiencias que se a]UStaI’l a |aS

de mas calidad. Segun diversas fuentes, la reserva preferencias de cada tipo de turista. Muchos son los
anticipada esta ya muy cerca de los niveles prepan- viajeros que quieren conectar con los destinos que
demia, aunque los Niajeros siguen buscando politicas . Visitan de mfera holistica y casi esotérica, sentir la
flexibles de cancelacion que les generen C(M. tiecra que pisan y apreciar los cielos que observan. El
7 estudio de tendencias turisticas The No-Normal de
)-)- ACCES\B"_“)AD E ‘|NC|_IUS|V|DAD Expedia, Hotels.com y Vrbo de 2023 advierte de un
4 5 | “. aumento en la.demanda de experiencias con remi-
Segun datos de la Organizaci%n Mundial del Turis- niscencias a las peIicuIay@'é‘-“cOwEv?)ys: ranchos, ca-
mo (OMT), mas-de 1.000 millones de personas en bafias rusticas, casas\de campo, graneros reconver-
el mundo experimentan algun tipo de discapacidad tidos o caserios rurales./El enoturismo estd mas de
Y para poder viajar requieren que las empresas y moda que nunca, y las bodegas y vifiedos lo saben
servicios del sector turistico, ademds de las admi- y ofrecen visitas, catas, experiencias e incluso alo-
nistraciones, fomenten medidas y recursos que fa- jamientos tematicos. Ademas, por otra parte, como
vorezcan que viajar pueda ser para todos. El sector recogen El Pais y Lonely Planet, muchos viajeros se
estd ya implementando estas medidas no solo para suman a la moda del turismo astronémico, del astro-
viajeros con necesidades especiales por sus discapa- turismo, para perseguir cielos sin ruido luminico que
cidades fisicas, sino también para las personas que permitan apreciar en todo su esplendor las estrellas,
tienen discapacidades de cualquier tipo. Y si el turis- los planetas y todo lo que hay que ver despegdndose
mo es cada vez mas accesible, lo es también mucho del mévil y levantando un poco la cabeza.




SOSTENIBILIDAD

EL 83 % DE LOS
TURISTAS DEL MUNDO
PRIORIZAN LA
MAS CONCIENCIACION Y SOSTENIBILIDAD Y LA

SENTIDO COLECTIVO DE LA CONClENC|AC|()N EN
RESPONSABILIDAD
SEONS SUS VIAJES

De manera definitiva, la sostenibilidad es uno de I’o@

jeros.

ra que la responsab

]

un relato, es importante!

>

neta y el me

acrediten la validez de

. . B/ .
cios turisticos estan tomando para que su Impacto

-

El hi medioambiental se acerque al cero. El ecoblanqueo
greenwashing (greenwashing en inglés) ha encontrado su repues-

encuentra su respuesta en ta en una serie de credenciales y acreditaciones que
acreditaciones que testifican  testifican que la apuesta por la sostenibilidad no es
que la apuesta por la simple artificio marketiniano. Condé Nast Traveler
sostenibilidad no es SImple oficiales de mas prestigio: EarthCheck, Green Globe,
artificio marketiniano Greenview, BREEAM, LEED y B Corp.

hace un compendio de algunas de las certificaciones
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M~ PREOCUPACION POR EL ENTORNO
NATURAL Y EL DESARROLLO DE
LOS DESTINOS

El estudio de Barceld Hotel Group sobre tendencias

viajeras para 2023 asegura que los viajeros tienen

muy en cuenta de los alojamientos que escogen as=

) - 2
pectos vinculados con la sostenibilidad, como la ca-
T
pacidad para poner en valor su entorno“hatural, la

apuesta por la gastronomfa ecolégica y saludable,

que disponga de sistemas de energia eﬂc‘erﬁ.‘g
fomente el reciclaje. Ademas, los viajerosno s

loran los hospedajes y los servicios que escag

4 I”
o

sus estrategias internas de sostenibilidad, sind’-‘f‘éﬁf\

bién por cémo contribuyen al desarrollo econémico
y social de los lugares en los que ubican, la involu-

cracion con la cultdfa-local, la generacién.de empleo

B

-

y la conservacion/de los ecosistemas.
/ 2

M)~ EL ROLDE|LA POBIACION
INDIGENA Y LAS EXPERIENCIAS
LOCALES ol

Con el propésito de implicar mas a las poblaciones
locales de los destinos que visitan, muchos viajeros
tratan de priorizar aquellas actividades y experien-
cias organizadas y creadas directamente por las po-
blaciones autéctonas e indigenas. Es una manera
de saltarse el intermediario de las muchas agencias
que, desde hace tiempo, abogan por colaborar con

las comunidades indigenas. Lo explica Condé Nast

Traveler, que subraya que este fendmeno se estd
dando en destinos donde existe una importante co-
munidad de poblacién aborigen, como Australia y
Canadd. Estas comunidades habian vivido histori-

Idas al sector, y ahora empiezan a

tﬁr‘é\y ayudan a su desarrollo.

\
")' EL REPUNTE DE LA TURISMOFOBIA
&

El sobreturismo era una de las grandes preocupa-

jiones de la industria justo antes de la pandemia.

“Muchos destinos empezaron a padecer una desna-

turalizacion, creciente debido a la llegada masiva de

visitantes, que provocaba a la vez un sentimiento de

.. rechazo alof?/émeno por parte de los locales. Mu-
y

/%os viajer

muchas ciudades empezaron a tomar
medidas; los primeros, tratando de desplazarse fue-
ra de temporada y buscando alternativas a los circui-
tos tradicionales; los sequndos, con cupos y medidas
para favorecer la visitaa gsﬁa"c’ibs menos transitados.
Algunos meses después del retorno a la normalidad,
el sector vuelve a sentir que la turismofobia se rea-
viva, como sefiala El Pais. Los grandes destinos re-
ceptores de turistas —como Barcelona, Dubrovnik o
Venecia, entre otros— vuelven a encontrarse en la
disyuntiva de sacarle el maximo partido a uno de los
sectores que mas ingresos les genera, pero hacién-
dolo de manera sostenible y respetando a la pobla-

cién y las tradiciones locales.
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£
TECNOLOGIA

TRAVELZOO META ES
UNA PLATAFORMA
CON LA QUE SE
P-)- EL METAVERSO Y SUS BUSCA REDEFINIR LA
POSIBILIDADES EXPERIENCIA VIAJERA

La industria comienza a integrar las tecnologias més/\ SIN SALIR DE CASA

disruptivas para mejorar las prestaciones para e
&

ciones tecnoldgicas que muchas empresa

nto

a c
> ) |
;E 5
< y
/
9

estdn empezando a estudiar. De mome

explorando como un paso previo y post

X

posteriori, para
mas, Travelzo
la experiencia

a los usuari

ejemplo, como guia imph;/i,sada de viajes. Los at-

6’ bots y modelos de lenguaje de inteligencia artificial,. "
ChatG PT, esta ayudando a como ChatGPT, estan ayudando a muchos viajeros a
muchos viaieros a elegir los elegir los destinos de sus proximos viajes y a plani-
destinos de sus pr6ximos ficarlos en funcion de sus intereses y presupuestos.

De momento es habitual descubrir imprecisiones y

viajes y a planificarlos en
funcién de sus intereses 4 desde luego ya estan siendo un aliado para muchos
presupuestos viajeros.

bugs diversos en las sugerencias que ofrecen, pero




P-)- EL MOVIL PARA RESERVAR, LA
BIOMETRIA PARA PAGAR

La herramienta indispensable del viajero moderno

es el movil, que lo utiliza en todas sus etapas del viaje

y que Ultimamente esta privilegiando para hacer to-
das sus reservas. Segun indica Regiondo, los opel
dores estan viendo que el 40 % de las reservas o,m'Tine

(i

se realizan a través del mavil y el porcentaje seguira

creciendo. Ademas, segun los datos, las reservasmo- .

viles son mas lucrativas y los usuarios son mas
ves a dejar posteriormente resefias, amb.g\s as

de gran interés para las empresas del sector.F ‘g‘a}a

parte, Amadeus advierte que la biometria e_sﬁﬁé*iék

a ser un método cada vez mas generalizado para la
comprobacién de la identidad, y el siguiente/paso es
que muchos servidios. turisticos se puedan adquirir
también biométrﬁamente, con una simplm. 4
>-)- LAAU OMLTIZACI(')N._Y LA
DIGITALIZACION ﬁf‘ LA NORMA

La transformacion digital del sector turistico es una
realidad 'en continua evolucién. Las empresas que
no se han sabido transformar digital y tecnoldgica-
mente estan ante la amenaza inminente de despa-
recer y las que han sabido hacerlo con anticipacion
y acierto, recogen ahora los beneficios, no solo eco-
némicos sino también de engagement con el con-

sumidor. Regiondo retine datos muy definitorios al

4

7

.-\\\‘}. ’)
/

respecto: en 2019, el 71 % de los operadores turisti-
cos utilizaban la tecnologia para las reservas, frente
al 25 % que lo hacian en 2010. Actualmente, la cifra
es sin duda mayor y la automatizacion de los proce-
sos son la norma a la que el usuario ya se ha sabido

acostumbrar.
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TRANSPORTE

’-)- BUSCANDO ALTERNATIVAS AL
AVION

La aviacion figura entre los responsables del impacto _—

fl, e

medioambiental del sector de los viajes y el turismoS A

mas slow. En cualquier caso, la mayoria

rolineas trabajan con ambiciosos planes de.¢

bonizacién y su horizonte es el de tratar que toda s~

flota pueda funcionar con combustibles sastenibles

de aviacién en el f

>
g

;EITZ’RSONICOS'P
LAS s

—

an para reducir su

VUEL
+ REDUq

Ala vez qu eas tr.

impacto biental, también aspiran a recor-

tar los trayectos mediante la reintroduccién de los
elos supersénicos, que habian quedado aparcados

desde 2003, cuando el recordado Concorde dejé de
conectar Parisy Londres con el mundo. Como cuenta
Skyscanner en su estudio de tendencias, American
Airlines ya ha encargado 20 nuevos aviones supersé-
nicos que espera poner en funcionamiento antes de
finales de esta década. La vuelta de estos vuelos y su

generalizacion alteraria el sector porque las distan-

LA MAYORIA DE
LAS AEROLINEAS
TRABAJAN CON
AMBICIOSOS PLANES
PARA REDUCIR
SU IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL

~

< il y
@ misma manera, y destinos

cias no se medirfan d
actualmente lejanos y de acceso complicado, como
Australia y Nueva Zelanda, serian mas atractivos
para muchos viajeros. Los calculos preliminares ase-
guran que el trayecto en avion entre Madrid y Nueva
York pasaria a cubrirse en unas tres horas, con lo que
no seria descabellado planear escapadas de fin de
semana a destinos que actualmente necesitan una

previsién y una logistica mucho mayores.




TRANSPORTE

VIAJAR LIGERO, CASI UNA
OBLIGACION

Las aerolineas de bajo coste fueron pioneras en la

lineas tradicionales le ponen un coste e:
con equipaje facturado vy, en oEaéiones,
llevar equipaje en cabina de unas dime
peso determinados. Sobre todo esto, Ama

que se esta generando un efecto dominé

AEROLINEAS LOW
COST Y MUCHAS DE
LAS TRADICIONALES
LE PONEN UN COSTE
EXTRA A VIAJAR CON

EQUIPAJE FACTURADO

tor: muchos alojamientos han empezado a.alquilar

articulos deportivos y muchos viajeros deciddﬁf) voléﬁ/fAN. . W

ligero y buscar los basicos para pasar las vcac\)nes ’;‘ EL A{ OPUERTO ES PARTE DE LA

oi -:jue se necesite en los hotel
. /-" .
e e destino.

“, Traveler, los aeropuertos
_ también tratan de
contentar a los viajeros
mas exigentes con
experiencias prémium:
salas VIP y privadas, bares
y restaurantes, servicios
exclusivos, etc.

en de ella

que uno quiera recordar. Como indica Condé Nast
Traveler, los aeropuertos también tratan de con-
tentar a los viajeros mds exigentes con experiencias
prémium: salas VIP y privadas, bares y restaurantes,
servicios exclusivos, etc. Esto favorece también a las
aerolineas, que buscan fidelizar a sus clientes a tra-
vés de programas basados en puntos obtenidos por
sus vuelos y que pueden canjear en las salas VIP de

los aeropuertos.
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")' CRUCEROS DE LUJO DE LAS
GRANDES FIRMAS HOTELERAS

El turismo de cruceros se ha consolidado como una
opcion muy demandada por muchos viajeros, que ’m
. . . .. . / <, = Y
aprecian su conveniencia, sus servicios y el tipo de /P

- <« b
viaje que promueven. Visto el éxito, como cuenta’ \
Condé Nast Traveler, son varias las compaﬁiaaﬁm— )

(il
teleras que estan proyectando cruceros €f yates de
lujo con el objetivo de atraer a dos tipos‘de clien-_ =
tes: los cruceristas avezados y los huéspedes:

. ’ ‘
sus hoteles que no se habian planteado.hast P~

ra aventurarse en una experiencia viajera e

< w, -;'.‘ ‘ug a2
tipo. Marriott, Four Seasons, Aman.y Belmormﬁr?* : *IRANSPORTE PUBLICO GRATUITO
EN I=A5 GRANDES CIUDADES

algunas de las grandes firmas del sector que ya han
4
confirmado que préximamente lanzaran sus hoteles

flotantes a surcar Ié}aguas del mundo. N

{7

Conel objetyde incentivar el uso de los medios de

'\ /\ansportev Ublicos y de aparcar los vehiculos pri-

7 & v

Y

vados, favoreciendo asi la reduccién de la contami-
nacion, diversas ciudades europeas han lanzado un
drdago al que otras se estan apuntando: los abonos
de transporte gratuitos.kl‘;?emo explica Euronews,
Luxemburgo se conv'\rtic'; en 2020 en el primer pais
que suprimio las tarifas del transporte publico: Las
ciudades francesas de Montpellier y de Dunkerque
han tomado medidas similares, y muchas otras ciu-
dades lo estan haciendo con colectivos especificos.
Desde el Gobierno de Espafia también se lanzd una
campafia para que los jovenes de entre 18 y 30 afios
pudieran obtener descuentos del 50 % en sus pases
Interrail para viajar en tren por Europa durante el
verano de 2023.




ALOJAMIENTO

")' HOTELES PREFABRICADOS COMO
FORMA DE ARQUITECTURA
CIRCULAR

Los hospedajes de todo el mundo estan reconfigu- |

randose para ser cada vez mas sostenibles, para res-

petar los entornos en los que se emplazan y auspiciar

el respeto por el medioambiente. Una tendendia al
alza es la de la creaciéon de hoteles prefabritados

que como sefiala Condé Nast Traveler se basan en Ios

principios de las viviendas modulares y la [arq*cu\
ra prefabricada. Estos hoteles, por los que esta
tando por ejemplo la firma Habitas, estén\f " igos
a partir de piezas previamente fabricadas que‘fé(“"ﬁ -
vian a destino, donde se instalan sobre el terreno.

Son hospedajes con un aire minimalista y estiloso

que pretenden mifiimizar su impacto sobre losen-

7

tornos en los quese construyen. El concep%@c\a a
los preceptos de Ig arguitectura y la economia circu=
lar, que procurd el abrovechamiento de los materia-
les constructivos/a través deIl‘;consumo responsable
y la comparticién, la reparacion, la renovacion y el
reciclaje, alargando, de este modo, los ciclos de vida

de los componentes.

’-)' ESTANCIAS DE TODO INCLUIDO Y
LUJO ASEQUIBLE

Para sacar el maximo partido a los alojamientos en
los que se hospedan, y con la voluntad de contro-
lar de antemano los gastos de viaje, muchos viajeros

se estan apuntando al todo incluido. Explican tanto

4

-

=

Forbes como Condé Nast Traveler, que es una ten-

dencia que résponde a un proposito proteccionista

ydemés, que este todo incluido mo-
b

astante del todo incluido tradicional.

delturista
tno difie
Ahora muchos alojamientos estdn redefiniendo el
concepto incluyendo actividades y experiencias fue-
ra de las instalaciones del hotel: reservas en restau-
rantes locales o actividaq;efpara conocer la realidad
de los destinos. Asi, los presupuestos son mas trans-
parentes para el viajefo, que a la vez consiguen Vivir
experiencias que van mas alla de la piscina del hotel.
Esto conecta con la busqueda generalizada del lujo
asequible, como indica el estudio The No-Normal de
Expedia, Hotels.com y Vrbo de 2023. Muchos viaje-
ros estadn reservando en hoteles de menos catego-
ria para ahorrar en sus viajes, pero no rebajan sus
exigencias y piden a estos alojamientos comodidad,

estilo y excelentes servicios.




ALOJAMIENTO

Los alojamientos que
incluyen en su descripcion
la etiqueta adults only. El
sector lo entiende como
una forma de atencion

discriminacion

Pese a que ultimamente se discute sobre su legali-
dad y posible caracter discriminatorio, lo cierto es
que los alojamientos que incluyen en su descr|pC|on/

\\/

estando entre los preferidos de los que viajan en pa=. . g

la etiqueta adults only (solo para adultos) contmuén

reses y estilo de vida. Lo cuenta El Pais, qu /Advierte a/I'aKDe

muy am

ﬁgeadades especf flqbs/de un nicho de viajeros

li queﬁua/sm nifios y busca para sus es-

es ahora cuando esta despegando del tode. Elisector = ancias trlanqumdad exclusividad y entretenimiento.

eran ya imprescind

incluyan

LA MAYORIA ¢ tedencias
CONSIDERAN YA T auncll, adeag
revista Forbes. Estas polf{icas flexibles que permite

IMPRESCINDIBLE QUE cambiar fechas, cancelar sin coste y recibir eventua-

LAS TARIFAS QUE les compensaciones han modificado los habitos del

iajero, tes de la pandemia no priorizaban

ESCOGEN INCLUYAN e S
. este tipo de tarifas por considerarlas poco necesa-
POLITICAS FLEXIBLES rias. Esto también ha ofrecido a los hospedajes una

DE CANCELACK')N ventana de oportunidad para conseguir unos ingre-

sos extra, creando tarifas de cancelacion flexible un
poco mas costosas que convencen a los consumido-

[{EST




GASTRONOMI’A Muchos restaurantes

han convertido su
emplazamiento remoto en
la mayor motivacion para
la aventura de los viajeros
mas foodies

")' LOS RESTAURANTES EN LUGARES
REMOTOS, UN MOTIVO PARA
EXPLORAR

Tratando de ir a los confines de lo imaginable, m’u@

restaurantes, la mayoria de ellos Vel § NATIONAL
o GEOGRAPHIC EXPLICA
Groenlandia, Suecia, Sudafrica y Perd S QUE DESDE HACE
0 TR, e  LU1s A
EXISTEN SAFARIS
VEGANOS

es un vector i

y del viaje.

mente d

0S mas visitados, estan sensibili-

zados con estas actitudes ante la vida y la alimenta-

&Yc’)n e incluyen siempre platos que sean aptos para
todo tipo de dietas. En la misma linea, la creciente cificos para personas con limitaciones alimentarias.
concienciacion de la existencia de intolerancias y National Geographic explica que desde hace algu-
enfermedades alimentarias estd animando a los es- nos afios existen safaris veganos y ya son muchas las
tablecimientos de restauracion a explicitar en sus agencias y plataformas de viajes que son sensibles
menus qué tipo de ingredientes incluye cada plato con esta tendencia y siempre ofrecen alternativas a
y, en muchos casos, a incluir recetas y menus espe- los menus estandar.




GASTRONOMIA

ESTA TENDENCIA
NACE PARA
COMPLEMENTAR
LAS SALIDAS A LOS

’-)- ALIMENTACION SALUDABLE CON RESTAURANTES
INGREDIENTES ADAPTOGENOS PARA CONOCER LA

GASTRONOMIA LOCAL

tendencia porque ayudan a comb/atii‘ es ; \
ansiedad y la fatiga. Plantas y Hoﬂgos g /D \ . Y-
seng, la albahaca o el ashwagandha, tambiénie
cido como el ginseng indio, se estan pop
y estan llamando la atencion de viajeros

.

mundo. S

Co xplica Condé >
“, Nast Traveler, los meniis : >

g . ) S
ro, consiguen sacarle el méximo partido a sus hos-

que mduye“ alimentos pedajes y convierten la preparacion de la comida en
adaptégenos sonya una actividad maés de ocio. Esta tendencia nace para
tendencia porque ayudan complementar las salidas a los restaurantes para co-

nocer la gastronomia local, de lo que los viajeros no

a combatir el estrés, la
ansiedad y la fatiga

prescinden, sino que simplemente saltean con ban-

quetes caseros en sus alojamientos vacacionales.
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REDES SOCIALES
Y COMUNICACION

M- LAS REDES SOCIALES,
INFLUENCIADORAS DE LAS
DECISIONES VIAJERAS

El fendmeno continda vigente: las redes sociales

son uno de los percutores esenciales de las decisio-
-

nes que toman los viajeros. Es una tendencia que

no solo se mantiene, sino que crece, como explica

el estudio de Skyscanner. La mayoria de I6sviajeros,

especialmente los que son nativos digitales, recono-

cen que lo que ven a través de sus perfi(es‘i&)c'

influye decisivamente a la hora de decidir do

iares,

Bl S

cémo viajar. Si bien las referencias de los fan
conocidos y amigos siguen siendo importantesa la

hora de dejarse aconsejar, los influencers de viajes se

")- TIK TOK CRECE COMO FUENTE DE

han convertido en gurus en los que confiar;a la hora INSPIRACION
de escoger futuros/destinos. « . /
: e /
= Instagram’se mantiene como la red social preferi-

da para consultar, planificar, inspirarse y compartir
viajes. Como sefialan el estudio de Skyscanner y el
de Arival y Phocuswright, f‘ageboolg continla en.se-
gunda posicion entre lasfrédes mds influyentes para
los que viajan. Sin er“r)_bargo, advierten que Tik Tok,
la red social del momento, especialmente entre los
mas jovenes, sigue creciendo también en lo referen-
te al sector turistico y en menos de dos afios supe-
rard a Facebook. La Generacién Zy los millenials ya
tienen a Tik Tok como una de sus plataformas de ca-
becera para encontrar inspiracién viajera, pero tam-
bién los viajeros de mas de 40 afios recurren cada
vez mas a Tik Tok para informarse y decidir sobre sus

vacaciones.




")' ESTRATEGIA CORPORATIVA PARA
HACER MARCA TAMBIEN EN
REDES

Las marcas del sector turistico son conscientes de
la importancia de tener una presencia sélida en las
'4;;.
distintas redes sociales para implementar su estw,
tegia de comunicacién corporativa. Como expone el
i
estudio de tendencias del nuevo viajero de Deloitte,

el protagonismo en el dia a dia de las redes sociales.

ha causado que las empresas del sector ée\g
la obligacion de establecer buenos cama\les
municacion para mantener un didlogo fl
el consumidor, ademdas de generar. una lmp?&%n
positiva para reforzar la marca y que los propios via~
jeros se conviertan en prescriptores de sus sérvicios.
Las compafiias sabﬁ”rque intangibles.como la repu-
tacion y el prest|g|o son ‘en realidad fundMes 4
para su éxito y su cuenta de resultados Por €50, las;
empresas turisticas éjn cada vez mas conscientes de
la importancia del buen trabajo de Ios departamen--*
tos de comunicacion y, en es C|a| de la estrategia
en redes g
e
DESCONECTAR DE LAS REDES
SOCIALES —UN RATO—

Tanto el estudio de Skyscanner como el de Barceld
Hotel Group reparan en la relacion ambivalente del
viajero con las redes sociales durante sus vacaciones.
Por un lado, las redes son parte de la experiencia via-

jera como herramienta para compartir, y presumir,

\
.
~

4

\
todo lo que se esta conociendo y viviendo. Pero'a la

vez, muchos viajeros plantean sus vacaciones como
un momento de desconexion y de desenganche,
procurando hacer un consumo mas responsable y
reducido de sus perfiles sociales. La mayoria de via-
jeros parecen coincidir en que la experiencia del via-
je se vive mejor sin las redes sociales de por medio,
pero pocos resuelven la reflexién aparcando el movil

en el fondo de la maleta.
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>-)- LA EXPLOSION DE LOS PODCAST
DE VIAJES

A la hora de comunicar las bondades de sus marcas,

muchas empresas y destinos estan apostando por el

formato podcast para atraer y fidelizar a los viajeros.
N

Un reportaje de El Pais reflexiona sobre la apuesta =

por el contenido patrocinado en forma de turismo
4

sonoro que han hecho paises como Suiza y’ﬁapén.
El aspecto evocador de la palabra y los sonidosesta =
convirtiéndose en un medio muy sugestivo ‘pal
amplio grupo de viajeros que consum\e\ha
mente podcast, un formato muy al alza qu a
virtud de poder conectar con grupos muy. nic@[’és*
cifras de crecimiento en inversion publicitaria y de
consumo evidencian que la salud de este for/mato es

envidiable y son nilichos los creadores de conteni-

do de viajes que ian lanzado programas d-(;ﬁ}dx;gst 4
para transmitir sus e__)‘fperiencias y reflexiones. %
\ ]
LA TELEVISI(')N Y E. CINE, -
RECLAMOS{DE GRAN IMPACTO

El consummo creciente de ficciones y de documen-
tales televisivos y cinematogréficos, debido sobre
todo al boom de las plataformas de streaming y a la
gran cantidad de producciones que estas auspician,
ha convertido a la television y al cine en fuentes de
inspiracion de primerisimo orden. No es novedad,
pues desde siempre las grandes producciones han
invitado a los viajeros a conocer de primera mano

los escenarios en los que se rodaron, pero el fendme-

J

no parece haber alcanzado una nueva dimension.
Lo explican el estudio The No-Normal de Expedia,
Hotels.com y Vrbo de 2023y Condé Nast Traveler,
que indican que dos de cada tres viajeros han puesto
en su radar de préximos destinos lugares que han
visto en series o peliculas, y que cuatro de cada diez
han acabado escogiendo esos lugares como destino
vacacional. Ademas, los datos indican una conexion
entre las localizaciones de los programas mas vistos
y los paises con mejores cifras turisticas. Segun algu-
nos expertos, la television y el cine estan a la par de

Instagram como fuente de inspiracién viajera.




FLUJOS VIAJEROS

’-)- LA NATURALEZA Y LA HISTORIA
SE IMPONEN A LA PLAYA Las tendencias del estudio

de Skyscanner indican que
centaje muy alto

: P turistas qme,n
ner indican que un porcentaje muy alto de los tu=" = br la naturaléeza y

Pese a que sequiran siendo muchos los viajeros que/\

se mueven al son de la olas del mar y el calor de los ‘ N\ un o

rayos de sol, las tendencias del estudio de Skyscan- L

. . N distoria en suspviajes
sus viajes. El senderismo y el avistamie

~— £
silvestre son dos de las actividades que

listan como sus preferidas para sus préxima

mitad de los viajeros espafioles afirman ¢

organizar rutas de caracter histérico y cultura

W . N ¢ CERCA DE LA MITAD
viajeros por b ! ‘}' ine c ; DE LOS V|AJEROS
ESPANOLES AFIRMAN
>—)— CAPITALE
QUE PLANEAN
ORGANIZAR RUTAS DE

Q'os viajeros estan deseosos de experimentar el CARACTER H |STOR|CO
jetreo y la vida de las grandes capitales del mundo,
especialmente de aquellas que apuestan por la Y CULTURAL

cultura. Asi lo asegura el estudio The No-Normal de
Expedia, Hotels.com y Vrbo de 2023, que apunta
que las ciudades que los turistas estan visitando con
mas interés durante 2023 son Edimburgo, Lisboa,
Tokio, Dublin, Nueva York, Sidney, Dubai, Montreal,
Munich y Bangkok.




FLUJOS VIAJEROS

- DESTINOS ACOGEDORES PARA LOS
NOMADAS DIGITALES Paises como Barbados,

Croacia, México y

gal han lanzado

) ’especialme’e
inados a los ngmadas

La creciente poblacion de viajeros que se

autodefinen como némadas digitales esta ("
causando que muchos paises comiencen a
establecer normativas y condiciones especificas 4

mueven por el mundo durante el afio en fu
del coste de vida o el clima de las ciudades e

que quieren vivir durante un tiempo.

UNA MEDIDA
PARA HACER MAS
SOSTENIBLE EL
TURISMO Y PARA
EVITAR QUE LOS
TERRITORIOS PIERDAN
“'e cupos o limitaciones de entrada para evitar la SU IDENTIDAD

legada masiva de turistas. Es una medida para

hacer mas sostenible el turismo y para evitar que

los territorios pierdan su identidad. Estas decisiones
ya se estdn empezando a aplicar destinos de primer
orden como la isla de Bali. Como explica Hosteltur,
esto obligard a muchos viajeros a replantearse sus
vacaciones y puede modificar los flujos turisticos

tradicionales.
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“La vida
0 €S uha aventura,

0 ho es hada”

Helen Keller










CULTURA VIAJERA

| descubrimiento del mundo se ha convertido en una posibilidad al alcance de
cada vez mas personas. La democratizacion del viaje ha llegado gracias a la
consolidacién de una clase media global dispuesta a gastar parte de sus aho-
rros conociendo lo que hay mas alla de su entorno inmediato, y por la llegada de ser-
vicios y medios de transporte relativamente asequibles, al alcance de esta clase media.

El viaje ha dejado de ser el bien de lujo que era en los momentos originarios de la
industria turistica, alla por el siglo XIX, tras la Revolucién Industrial. El progreso tecno-
l6gico derivé en la creacién de grandes infraestructuras y en la aparicion de medios de
transporte que facilitaban los desplazamientos. Durante mucho tiempo, viajar fue solo
cosa de ricos y una auténtica quimera para las clases trabajadoras. Si varios siglos atras
viajar era una actividad exclusiva para los burgueses y luego, a principios y mediados
del siglo XX, una suerte de capricho para ricos, el perfil del viajero promedio actual res-
ponde a unas caracteristicas equiparables a las del ciudadano promedio: digitalizado,
influenciado por lo mediatico y las redes, preocupado por la sostenibilidad y consciente
de su impacto, adaptable y flexible.

A partir de las tendencias esbozadas en el apartado anterior, este apartado revela los
rasgos esenciales que caracterizan y definen el perfil del viajero medio del afio 2023. Es
cierto que el sector apuesta por la personalizacién y la segmentacion, sabedor de que
hay multitud de formas de afrontar la experiencia viajera. Por eso hablar de perfil, en
singular, es impreciso y seria mas certero utilizar el plural: perfiles. En cualquier caso,
lo que se busca aqui es trazar generalizaciones validas que engloben a los distintos ti-
pos de turistas, todos afectados y participes de la realidad y las tendencias del sector, y
también del mundo pospandemia.
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ES NATIVO DIGITAL

Un grueso importante de los viajeros actuales son
nativos digitales y, de hecho, este es el grupo gene-
racional que mas esta influyendo en el desarrollo de
la industria. Los inmigrantes digitales, aquellos que
nacieron antes de que la tecnologia digital fuera par-
te del dia a dia, antes de las décadas de 1980y 1990,
se estan viendo exigidos a adaptarse a las l6gicas del
mundo tecnoldgico contempordneo para no descol-

garse de la evolucion del sector turistico.

ESTA PEGADO A SU MOVIL

El teléfono movil es la extension corporal del viaje-
ro actual, un apéndice constante y su mejor aliado.
Ahora mismo es inconcebible pensar en un viaje en
el que el movil no tenga un papel central en todas
y cada una de sus etapas. Es protagonista de la pre-
paracion, como medio preferido para reservar e in-
formarse; de la realizaciéon, como apoyo para guiarse
y para capturar lo que se visita; y de su desenlace,

como canal para compartir lo vivido.

INFLUENCIADO Y MEDIATIZADO POR
LAS REDES SOCIALES

Desde hace ya algunos afios, el viaje tiene dos dimen-
siones: la real y la virtual. La primera, la tradicional,
responde a lo tangible, a lo que el viajero vive, ve,
toca, huele, siente. La dimension virtual se desarrolla
en las redes sociales, en paralelo a la dimensién real.
Las redes sociales condicionan la toma de decisiones
del viajero, al que influencian y mediatizan, al que
predisponen para hacer y pensar de determinada

manera su experiencia viajera.

4

RESERVA MUY A ULTIMA HORA —O DE
MANERA MUY ANTICIPADA —

El viajero actual es heredero de la incerteza provo-
cada por la pandemia. Por eso, todavia es reticente
a hacer segiin qué planes porque, quién sabe, algo
podria pasar que los estropee. De ahi que las reservas
de ultima hora sigan muy presentes en el sector. En
cambio, y aunque parezca contradictorio, ese mismo
viajero estd optando también por planificar viajes a
muchos meses vista, para asegurarse mejores condi-

ciones y siempre buscando tarifas de cancelacion.




ANTE LA FALTA DE COMPANIA, VIAJA
SOLO

La imposibilidad de encontrar compafieros de viaje
ya no es un problema: el viajero actual no tiene me-
dio a descubrir solo el mundo. Lo sencillo que resulta
acceder a la informacion de los destinos, incluso de
los mas remotos, y la posibilidad de viajar siempre
conectado estd ayudando a que los viajeros que eran
reticentes a irse solos se desembaracen de sus miedos

y prioricen sus ganas de salir a explorar.

SE PREOCUPA POR SU IMPACTO
MEDIOAMBIENTAL Y POR SU HUELLA DE
CARBONO

El viajero moderno es perfectamente conocedor de
la coyuntura global de emergencia climéatica y, ade-
mas, sabe que el turismo ha sido histéricamente un
sector especialmente dafiino con el planeta. Por eso,
se informa bien de las alternativas de viaje y de los
servicios y experiencias que incluye en sus itinerarios
y procura que estas sean lo mas respetuosas posible
con el planeta. Ademas, trata que su impacto con los

destinos que visita sea positivo.

PRESCINDE DEL EQUIPAJEY SE
DESPLAZA CON POCO

Los nuevos tipos de tarifas escalables de la mayoria
de aerolineas y de otros medios de transporte, que
tienen una tarifa basica, normalmente muy econé-
mica, que apenas ofrece viajar con una mochilay una
maleta de mano de pequefias dimensiones, estan
animando a los viajeros a reducir al minimo impres-
cindible los bultos con los que viajan. Para no inflar
en exceso los presupuestos, volar y desplazarse ligero

es la medida que toman muchos viajeros.
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“Viajar te deja sin
palabras y despues de

convierte en un narrador
de historias’

Ibn Battuta
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MUNDO CURIOSO

| viaje transforma y enriquece a los que lo practican, los remueve, los

impulsa a salir de ese lugar comun tan manoseado uUltimamente por la

narrativa de viajes: su zona de confort. El mundo esta lleno de historias
que sorprenden y el viaje es el modo de conocer esas historias, de explorar las di-
ferencias entre culturas, de sorprenderse con las insospechadas semejanzas entre
pueblos a los que la geografia coloca en las antipodas.

En este apartado, el Anuario recoge una miscelanea de curiosidades, anécdo-
tas, datos y noticias sugerentes relacionadas con los viajes. El sector del turismo y
de los viajes esta lleno de iniciativas sorprendentes y emprendimientos excepcio-
nales, que reconfiguran las bases de la industria y conciben y materializan nuevas
formas de definir la palabra viaje, para que multiplique su naturaleza polisémica.
A continuacion, se hace un inventario de algunas de las mas llamativas de los
ultimos meses.
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El pasaporte de
Singapur desbanca al
de Jap6én como el mas
poderoso

Durante los cinco ultimos afios, el
pasaporte japonés habia encabe-
zado el indice Henley que evalua la
libertad que brindan los pasaportes
del mundo para viajar a cualquier
pais sin necesidad de visados. Des-
de 2023, Singapur es el pais con
el pasaporte mas poderoso, ya
que permite a sus ciudadanos via-
jar a 193 paises (de los 227 que
controla el estudio) sin necesidad
de obtener ninguna visa o permi-
so especial. En segunda posicién,
permitiendo viajar a 190 paises sin
visado, hay un triple empate de pai-
ses europeos: Alemania, Espafia e
Italia. Y en tercera posicion apare-
cen los pasaportes de Japén, Corea
del Sur, Austria, Finlandia, Francia,
Luxemburgo y Suecia, que permi-
ten a sus nacionales viajar sin visa
a 189 paises.

Los iranies son los que
disponen de mas dias libres
al afio

Los viajeros chocan con todo tipo
de escollos para poder planificar
grandes escapadas. El principal
impedimento para la mayoria es
el presupuestario, pero otro de los
factores que mas condiciona es la
cantidad de dias libres de que se
dispone. La plataforma Resume.io
ha acudido a los calendarios labo-
rales de todos los paises del mundo
para averiguar cuantos dias libres

al afio tienen sus nacionales. Para
elaborar la clasificacion se cuentan
tanto los dias de vacaciones pa-
gadas como las jornadas festivas.
Irdn, con 53 dias libres, es el pais
del mundo que normativamente
ofrece mas descanso a los trabaja-
dores. Asi, los iranies son los que
tienen mayor disponibilidad para
proyectar grandes y largos viajes.
Por detrds de Irdn se sitian San
Marino (46 dias), Yemen (45 dias),
Andorra, Butan y Baréin (44 dias),
Togo, Niger y Madagascar (43 dias)
y Moénaco (42 dias). Espafia apare-
ce en la parte alta de la lista, con
36 dias.

Las experiencias de
riesgo, peligrosos caprichos
al alcance de unos pocos

Con frecuencia, viajar se convierte
para algunos en una excusa para
llevar la vida al limite. Normalmen-
te, los que pueden experimentar
estas experiencias son los muy ri-
cos, ya que este tipo de actividades
son extraordinariamente caras. Los
turistas de lo excepcional salieron a
la palestra a raiz del accidente del
Titén, el submarino que buscaba
los restos del Titanic, una expedi-
cién que le costaba a cada pasajero
250.000 dodlares. Los vuelos espa-
ciales de 90 minutos de Virgin Ga-
lactic (que cuestan unos 400.000
euros), la practica del esqui alpino
en el Himalaya y expediciones a la
Antértida se encuentran también
en la extensa lista de experiencias
viajeras tan exclusivas y arriesgadas

COMO caras.

El restaurante con
estrella Michelin que
viajara por el espacio

Recientemente salieron en pre-
venta los primeros billetes para la
experiencia espacial mas gourmet
proyectada hasta el momento: una
capsula presurizada que ascenderd
cerca de 25.000 metros y acogera,
entre otras cosas, un menu de res-
taurante estrella Michelin. La expe-
riencia entra en la categoria de las
muy exclusivas y al alcance de los
muy ricos, ya que costara a partir
de 130.000 dolares. Los creadores
del proyecto prevén que la cépsula
se eleve mediante un globo estra-
tosférico en un viaje de unas seis
horas de duracion. El interior de la
nave serd minimalista y permitird
que los viajeros personalicen su ex-
periencia.

La National Gallery
de Londres, la atraccion
turistica mas popular

La compafila Betway se propuso
conocer cudles son los monumen-
tos y atracciones turisticas de todo
el mundo que mas interesan a los
turistas. Para medirlo, acudi6 a
tres de las plataformas preferidas
por los viajeros: Instagram, Tik Tok
y TripAdvisor. Asi, puntuaron y or-
denaron los grandes lugares de in-
terés viajero del mundo a partir de
su popularidad. En lo mas alto de
la lista aparece la National Gallery
de Londres y completan el podio el
Museo de Orsay (en Paris) y la Sa-
grada Familia (Barcelona). Entre
las diez atracciones mejor clasifi-




cadas de este ranking aparece tam-
bién el Parque del Retiro (Madrid),
en sexta posicion.

El lago rosa de la isla
Middle, un nuevo reclamo
para visitar Australia

El perseguidor de las mejores pos-
tales costeras suefia con los infini-
tos tonos azules de las playas del
Sudeste Asiatico, o con el turquesa
del Caribe y las Maldivas, pero se-
guramente desconoce que, en la
parte suroccidental de Australia, en
la isla Middle, existe un lago de 600
metros de largo y 200 de ancho de
color rosa chicle. Las aguas rosas
son una anomalia que compar-
ten algunas lagunas y estanques
de todo el mundo, y que segun
los cientificos deben su color a los
microorganismos y los sedimentos
que los componen. El lago Hillier
se puede sobrevolar en helicéptero
desde el municipio de Esperance y
se esta convirtiendo en una de las
expediciones que mas demandan
los viajeros que llegan a esta zona
del pafs.

El parque tematico
dedicado al imaginario
Miyazaki abre sus puertas
en Japon

A finales de 2022 Japdn dio a los
viajeros el enésimo motivo para que
lo incluyan entre sus préximos pla-
nes vacacionales: la inauguracién
en la ciudad de Nagoya del Ghibli
Park. Este parque temdtico esta
dedicado al universo del estudio de
animacion japonés Ghibli, fundado
por el célebre director Hayao Miya-
zakiy por Isao Takahata, otro de los
referentes del cine de animacion.

El parque quiere que los visitantes
se adentren en el universo Ghibli,
en peliculas como El vigje de Chihi-
roy La princesa Mononoke, a través
de la recreacion de escenarios y de
experiencias evocadoras.

Islandia es el destino
mas seguro y Afganistdn,
el mas peligroso

Entre los requisitos que los turistas
ponen a sus proximos destinos, la
seguridad se situa casi siempre en
lo mas alto de la lista. El Global Pea-
ce Index (GPI) que elabora el Insti-
tute for Economics and Peace mide
cdmo de pacificos son los paises del
mundo a partir de la seguridad so-
cial, los conflictos nacionales e in-
ternacionales en cursoy el grado de
militarizaciéon. En 2023, y de hecho
desde 2008, Islandia es el pais mas
pacifico del mundo y por lo tanto el
destino mds seguro para cualquier
viajero. Por detras se colocan Di-
namarca, Irlanda, Nueva Zelanda,
Austria, Singapur, Portugal, Eslove-
nia, Japon y Suiza. Espafia aparece
en la posicién 31 de 163 pafses.
El destino mas inseguro de 2023
segun este analisis es Afganistan,
seguido de Yemen, Siria, Sudan del
Sur, la Republica Democrética del
Congo, Rusia y Ucrania, a los que la
guerra ha situado en la cola de este
indice de seguridad.

Viena, la mejor ciudad
para vivir y Damasco, la
menos recomendable

La revista The Economist elabora
cada afio un indice de habitabili-
dad en el que evalta la calidad de
vida de las principales ciudades del
mundo. Este indice se ha conver-

tido también en un referente para
muchos turistas, que lo consultan
para saber qué ciudades tienen me-
jores infraestructuras, buenos ser-
vicios y una buena oferta cultural y
de ocio, que son justamente los pa-
rdmetros que utiliza la publicacién
para elaborar su ranking. Como en
el caso anterior con Islandia, aqui
Viena sigue en 2023 inamovible
del primer puesto, acumulando asf
siete afios como la mejor ciudad
para vivir. A continuacion, se sitdan
otras habituales: Copenhague, Mel-
bourne, Sidney, Vancouver, Zurich,
Calgary, Ginebra, Toronto y Osaka.
En el extremo opuesto, The Eco-
nomist coloca a Damasco como la
peor ciudad para vivir entre todas
las analizadas. También se sitan
en la cola Tripoli, Argel, Lagos, Ka-
rachiy, no muy lejos, Kiev, afectada
por el conflicto armado que padece
Ucrania.

Irlanda busca
residentes y ofrece hasta
80.000 euros

Los paisajes verdes costeros de Ir-
landa forman parte de las postales
que muchos viajeros recuerdan con
mas carifio. Ahora, el pais estd dis-
puesto a reclutar habitantes pagan-
doles hasta 80.000 euros para que
trasladen su residencia a algunas de
sus islas, con el propésito de rever-
tir la creciente despoblacion. Esta
iniciativa forma parte del programa
‘Our Living Islands’ del gobierno ir-
landés y, gracias a la flexibilizacion
de los métodos de trabajo, puede
acabar convenciendo a muchos né-
madas digitales y viajeros que viven
sin una residencia fija.

par




Corea del Norte, Irak
y Siria, en el radar de
muchos viajeros

Conocer lugares insospechados vy
que resuenan a conflictos enquis-
tados sin resolver, como Corea del
Norte, Irak, Siria o Libia, es la maxi-
ma aspiracion de algunos viajeros
de todo el mundo. En su afan por
transitar los destinos mas inacce-
sibles, remotos y menos visitados,
estos viajeros buscan vivir en pri-
mera persona lo que por television
parece imposible que exista. Para
resolver la inquietud de estos turis-
tas apasionados por el vértigo de lo
extremo, han surgido varias agen-
cias de viaje especializadas que
justamente facilitan lo que parece
un imposible: pasear delante de las
estatuas de los Kim en Pyongyang,
ver los destrozos provocados por
el accidente nuclear de Chernobil
y conocer ciudades como Mosul y
Bagdad.

Dubrovnik se pone
seria con los cruceros (y
con las maletas de ruedas)

Dubrovnik es una de las ciudades
que mas padecen el sobreturismo,
especialmente desde que la serie
Juego de tronos la convirtiera en
el escenario principal de su rela-
to. Hace un par de afios, la ciudad
croata decidié limitar el nimero
de cruceros diarios que atracan en
su puerto para rebajar la presen-
cia en sus calles de cruceristas, un
tipo de turista que no pernocta en
la ciudad y apenas si visita lo im-
prescindible en unas pocas horas,
y que por lo tanto no acaba de ser
rentable. Ahora, Dubrovnik da un

nuevo paso para conseguir un tu-
rismo mas sostenible y que impac
te menos en su centro histérico de
calles empedradas: la prohibicién
de arrastrar las maletas de ruedas.
El proposito es reducir la contami-
nacion acustica. En unos meses,
las maletas de ruedas no podran
siquiera pasar el recinto amuralla-
do, aunque se ofrecerad un servicio
de traslado del equipaje hasta los
alojamientos.

Barcelona, la ciudad
europea en la que el
alojamiento aumenta mas
de precio

En una comparativa realizada du-
rante la Semana Santa, Barcelona
logro el dudoso honor de aparecer
como la ciudad europea donde los
precios de los alojamientos han au-
mentado mas con respecto al mis-
mo periodo del afio pasado: un 43
% los hoteles de tres estrellas, un
21 % los de cuatro estrellasy un 10
% los de cinco estrellas. Por detras
se situan Bruselas y Roma. Madrid
también vefa como se incrementa-
ban los precios, aunque de manera
mads moderada (5%, 6%y 18 % en
las tres categorias antes menciona-
das, respectivamente). De la vein-
tena de las ciudades europeas ana-
lizadas por el proveedor Mabrian,
solo tres contaban con tarifas hote-
leras mas asequibles: Zagreb, Var-
sovia y Tirana.

Dos ciudades
neerlandesas, lideres en
sostenibilidad

La compafiia Kayak ha realizado
un estudio de las ciudades mas res-

ponsables y sostenibles en 2023.
Para hacerlo, ha evaluado hasta 28
factores vinculados con sostenibili-
dad y ecologia divididos en cuatro
grandes apartados: llegada a la
ciudad, movilidad por la ciudad,
alojamiento y experiencias. De las
167 ciudades de todo el mundo
estudiadas, las dos primeras se ubi-
can en los Paises Bajos: Roterdam,
primera, que obtiene un 100 sobre
100; vy Amsterdam, segunda, que
tiene una puntuacion de 93,9 so-
bre 100. Completan las diez prime-
ras posiciones siete ciudades mas
del centro y el norte de Europa:
Graz, Trondheim, Munich, Helsin-
ki, Estocolmo, Zurich, Gotemburgo
y Viena. La primera ciudad no eu-
ropea clasificada es Tokio (la 29),
la mejor espafiola es Barcelona (la
31) y la primera ciudad americana
es Vancouver (la 38).

Kamikatsu, el
municipio japonés que es
una referencia en reciclaje

En la parte sur de Japén, en la isla
de Shikoku, el municipio de Kami-
katsu se ha convertido en el para-
digma a sequir para todas las ciuda-
des del mundo por su compromiso
con la sostenibilidad y el reciclaje.
Los aproximadamente 1.500 ha-
bitantes del municipio son un
ejemplo de concienciacién, ya que
clasifican su basura en sus propias
casas en 45 categorias distintas. La
tasa de reciclaje del pueblo es de un
80 %. El municipio cuenta con un
Zero Wate Center que ejemplifica el
compromiso de los vecinos con la
sostenibilidad, ya que el propio edi-
ficio que lo acoge estd construido




con materiales reutilizados y fue re-
conocido en 2021 como el proyec
to arquitecténico mas sostenible en
los prestigiosos Deezen Awards.

Dubai pone en marcha
el mayor proyecto de
restauracion oceanica del
mundo

El emirato de Dubai ha conseguido
situarse en el mapa gracias, en-
tre otras cosas, a su busqueda de
la superacién de lo impensable,
consiguiendo romper todo tipo de
récords y convirtiéndose en pione-
ro por sus muchas innovaciones.
El préximo hito que persigue es la
puesta en marcha de Dubai Reefs,
lo que han dado a llamar como el
«mayor proyecto de restauracion
ocednica del mundo». Este espacio
estd concebido como una comuni-
dad flotante sostenible que se de-
dicaria a la investigacion marina,
la regeneracién de los ecosistemas
naturales y el ecoturismo. El pro-

yecto tiene previsto convertirse en
el enésimo gran reclamo turistico
de Dubai, ya que cuenta con gene-
rar cerca de 30.000 puestos de tra-
bajo, muchos de ellos en estableci-
mientos hoteleros, en comercios y
en hosteleria.

El cambio climatico
moldea al turista extremo

El aumento generalizado de las
temperaturas puede provocar a
medio plazo que las inercias y 16-
gicas viajeras se modifiquen. Pese
a que los paises mediterrdneos con
sol y playa siguen en lo alto de las
preferencias de los viajeros, uno de
cada diez turistas asegura que los
fendmenos climaticos extremos les
pueden hacer replantear sus pla-
nes y una cifra similar sefiala que
prefiere no viajar a estos destinos
tan cdlidos entre junio y noviem-
bre. Por contra, muchos turistas no
solo sienten curiosidad por estas
situaciones extremas, sino que las

persiguen. Recientemente, el Va-
lle de la Muerte de California, en
los Estados Unidos, tenia previsto
superar su récord de temperatura
mas alta jamas registrada (54,4 °C)
y esto atrajo al doble de turistas que
una jornada habitual. Para alegria
de los comerciantes locales, parece
que los proximos afios estaran pla-
gados de nuevos sucesivos récords.

La ruta aérea entre
Nueva York y Singapur, la
mas larga sin escalas del
mundo

La autonomia de los aviones per-
mite que cada vez sea menos dificil
conectar sin escalas ciudades dis-
tanciadas por miles de kilémetros.
Ahora mismo, el vuelo comercial
mas largo es el de la aerolinea Sin-
gapore Airlines que conecta Nueva
York y Singapur, ruta que cubre una
distancia de 15.332 kilémetros en
algo menos de 19 horas. La segun-
da ruta mas larga es de la misma

il
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compafiia y cubre el mismo trayec
to, pero en este caso despega des-
de el aeropuerto de Newark y no
del JFK, que reduce la distancia a
15.329 kilémetros. El tercer vuelo
de mayor duracion es el que par-
te de Perth y llega a Londres de la
compafiia Qantas, de 14.499 kil6-
metros y algo menos de 18 horas
de duracién. Completan el Top-5
la ruta Dallas-Melbourne de Qan-
tas (14.468 kildometros) y la de
Air New Zealand entre Auckland y
Nueva York (14.209 kilometros).

Londres y Nueva
York, protagonistas
de la mayoria de rutas
transatlanticas

Segun datos recogidos en junio,
el mes con mayor trénsito de vue-
los entre continentes, la previsién
indicaba que se operarian mas de
20.400 vuelos entre Norteamérica
y Europa. De todos estos vuelos,
casi una cuarta parte (el 24 %) te-
nian a Nueva York como ciudad de
origen y también casi uno de cada
cuatro (el 23 %) tenian previsto
aterrizar en Londres. De hecho, la
ruta entre estas dos ciudades fue de
largo la mas transitada, con unos
700 vuelos. Entre la lista de diez
rutas transatldnticas mas transita-
das cuatro parten de alguno de los
aeropuertos de Nueva York y siete
llegan al aeropuerto londinense de
Heathrow. Entre las 25 primeras
rutas de este ranking dos tienen a
Espafia como lugar de llegada: la
que conecta Ciudad de México con
Madrid y la ruta entre Nueva York
y Madrid.

El teleférico que
permite cruzar la frontera
entre Suiza e ltalia

Los turistas tienen desde 2023 la
posibilidad de cruzar desde Suiza
a ltalia, o viceversa, en el teleférico
Matterhorn Alpine Crossing. Este
innovador medio de transporte
transfronterizo conecta las estacio-
nes de esqui de Cervinia, en ltalia,
y la de Zermatt, en Suiza. Lo hace
alcanzando una altitud de unos
3.500 metros, lo que le convierte
en el paso de fronteras mas alto de
Europa. El trayecto dura unas dos
horas y ofrece una panoramica in-
comparable de los principales picos
de los Alpes, en el corazén del con-
tinente.

La mesa plegable, el
lugar mas sucio de los
aviones y los aeropuertos

La pandemia acostumbrd a los via-
jeros al uso indiscriminado del gel
hidroalcohdlico para
los virus. El habito ha permaneci-
do para los mas cuidadosos, pero
la mayoria se han olvidado de la
conveniencia de llevarlo siempre a
mano. Segun un estudio de CNN
Travel y Travelmath, las mesas ple-
gables son el lugar donde se con-

ahuyentar

centran mas microorganismos en
los aviones y los aeropuertos, y por
lo tanto las que mas agradecerian
una rapida limpieza con gel hidro-
alcohdlico. Los botones de las fuen-
tes para beber agua, las rejillas de
ventilacién, las cadenas de los la-
vabos, las hebillas de los cinturones
de seqguridad y las cerraduras de
los bafios son los otros espacios de

aviones y aeropuertos en los que se
encuentran mas microorganismos.

El primer vuelo
transatlantico sin
emisiones de CO2, a punto
de despegar

Virgin Atlantic tiene previsto con-
vertirse en la aerolinea que realice
el primer vuelo transatldntico con
cero emisiones de CO2 de la historia
de la aviacion. El sector estd traba-
jando con denuedo y con ambicio-
sos planes para reducir su impacto
medioambiental en el medio y el
largo plazo, y todas sus esperanzas
pasan por el uso del combustible
de aviacion sostenible (SAF por sus
siglas en inglés), que tiene previs-
to utilizar Virgin Atlantic para este
vuelo totalmente pionero.

La aerolinea SAS
planifica el primer vuelo
eléctrico para 2028

Si los vuelos con combustible sos-
tenible estdn a punto de despegar,
los aviones eléctricos tienen su fe-
cha de inicio calculada para dentro
de un lustro. La compafiia escandi-
nava SAS ha confirmado que tiene
previsto despegar sus tres primeros
vuelos con aeronaves eléctricas
en 2028. Los billetes se pusieron
a la venta en junio y se agotaron
en unas pocas horas. El modelo
ES-30, con capacidad para treinta
pasajeros, ha sido desarrollado por
la empresa Heart Aerospace y es el
primero de los muchos prototipos
que la industria de la aviacion estd
desarrollando para consequir flotas
de aviones eléctricos totalmente
sostenibles.
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Los e-ferrys empiezan
a surcar los mares

Con el objetivo de que las embarca-
ciones sigan la senda de los aviones
y reduzcan su impacto medioam-
biental, son diversas las compafiias
del sector que han incorporado a
su flota naves eléctricas. Asi, por
ejemplo, entre las ciudades norue-
gas de Heraya y Brevik circula el
Yara Birkeland, el primer carguero
totalmente eléctrico. Otro ejemplo
es el Cap de Barbaria de la compa-
fila Balearia, el primer ferry eléctri-
co de Espafia, que une las islas de
Ibiza y Formentera.

Los vehiculos eléctricos
llegan a los safaris

Africa es el continente con el que
suefian los amantes de la fauna sal-
vaje y los grandes espacios natura-
les. Los safaris son el gran reclamo
turistico de pafses como Tanzania
y Kenia, que estdn empezando a
implementar medidas de todo tipo
para evolucionar hacia un turismo
mas respetuoso con el entorno. Una
de las novedades en este sentido es
que muchas de las compafiias que
organizan safaris estan renovando
su flota de vehiculos, transformado
sus 4x4 de gasolina en vehiculos
eléctricos. El proposito es doble:

cuidar el medioambiente y mejo-
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rar la experiencia de los viajeros,
ya que la reduccién del ruido de
los vehiculos es sinbnimo de ma-
yores posibilidades de avistar vida
animal. El reto es grande porque el
numero de vehiculos eléctricos en
estos paises es de unos pocos cen-
tenares (frente a un total de varios
millones de coches registrados), lo
que implica pocos puntos de carga,
entre otros inconvenientes.

La comunicacion con
la recepcion del hotel, a
través de una aplicacion

En su afan por mejorar la experien-
cia de sus huéspedes, y subiéndose
a la imparable ola de transforma-

par



cién digital del sector, los aloja-
mientos de todo el mundo estan
empezando a incorporar un nuevo
canal de comunicacién con las per-
sonas que tienen hospedadas: una
aplicacion. Muchos de los viajeros
desestiman contactar con la re-
cepcién de sus alojamientos para
problemas de indole menor, como
pequefios desperfectos en su ha-
bitacién o una necesidad poco re-
levante, con lo que se genera una
ligera insatisfaccion que los aloja-
mientos estan consiguiendo paliar
con el uso de aplicaciones, que sir-
ven para que el huésped, a través
de las apps, pueda comunicarse
con recepcion para hacer estas de-
mandas. Pedir un bocadillo o una
almohada mds cémoda empieza a
estar a solo un clic de distancia.

La facturaciény el
embarque, con la mirada
como Unico requisito

El reconocimiento facial para ali-
gerar los procesos es la innovacion
tecnologica que esta llegando a los
aeropuertos de muchos paises del
mundo. En la mayoria de casos, son
todavia pruebas piloto que algunos
viajeros no acaban de abrazar por
tener dudas sobre la privacidad de
sus datos. En Espafia diversas ae-
rolineas, entre ellas Vueling, estan
trabajando con Aena, la empresa
espafiola de gestion aeroportuaria,
para impulsar la verificacion de la
identidad de los pasajeros a través
de biometria. Asi, se facilitan pro-
cesos tradicionalmente farragosos
como la facturacion, pasar el con-
trol de seguridad y el embarque.

Los asientos chaise
longue que transformarian
la clase turista de los
vuelos

Los viajeros que pueden permi-
tirse volar en business o en clases
superiores a la turista disfrutan
de muchos beneficios y servicios
adicionales, pero sobre todo de
mayor espacio. La poca amplitud
de los asientos es la queja mas re-
currente de los viajeros altos, que
podrian encontrar en el futuro una
solucién a su particular viacrucis
aéreo: asientos chaise longue en
clase turista que les permitiria vo-
lar de manera mucho mas cémoda
y espaciosa. Este proyecto de un
emprendedor espafiol consiste en
varios prototipos de asientos que
buscan maximizar el espacio para
los viajeros sin modificar la capa-
cidad de los aviones. Son varias las
aerolineas que ya se han interesado
por el desarrollo del lamado Chaise
Longue Economy Seat y valoran in-
tegrarlo en sus aeronaves.

El modo avién que
desarrolla Google para que
se active automaticamente

El smartphone podria ser proxima-
mente mas inteligente durante los
vuelos. Ahora, los viajeros deben
ocuparse de activar el modo avién
cuando despegan, para facilitar
el correcto funcionamiento de los
dispositivos electronicos del avion.
Google trabaja en una herramienta
que automatizaria la activacion del
modo avién, ya que la funcién ins-
talada en el mdvil reconoceria que
se estd volando mediante la medi-

cién de variables como la altitud, la
presion, los sonidos y la velocidad.
Estas variables provocarian que la
funcionalidad de Google activase
o desactivase funciones del movil,
adaptadndose a distintas circuns-
tancias del vuelo. Esta patente esta
todavia en desarrollo y Google no
ha confirmado cuando podria lan-
zarse.

Los robots que se
relacionan con los viajeros

Muchas empresas del sector estan
incorporando a sus equipos de tra-
bajo robots que complementan vy
dan apoyo a las tareas que hacen
sus empleados. Un caso paradig-
matico, y a la postre precipitado, es
el de la cadena de hoteles japonesa
Henn-na, que estaba integramente
gestionado por robots. Con el tiem-
po, los duefios recularon y tuvieron
que prescindir de la mitad de estos
robots por no tener las suficientes
capacidades para atender las nece-
sidades de los huéspedes, teniendo
asi que contratar a personas. En
cualquier caso, la robotizacion del
sector, aunque todavia a pequefia
escala, es ya una realidad. Es ha-
bitual encontrar robots que hacen
labores de conserje, que sirven en
restaurantes o que asisten con ta-
reas sencillas en aeropuertos o
agencias de viaje. Entre las inno-
vaciones robotizadas mas curiosas
de la industria estan las maletas
roboticas, que siguen auténoma-
mente a sus duefios. Por su parte,
los chatbots son los robots que me-
jor se han integrado en la industria
hasta el momento.




"Hay una especie de
magia cuando nos vamos

lejos y al volver hemos
cambiado”

Kate Douglas Wiggin
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DESTINOS VUELING

ueling, compafiia perteneciente al grupo IAG, es una de las principales aero-
lineas de bajo coste en Europa y es clave en la conectividad en Espafia.

La mision de Vueling es la de conectar personas y lugares, creando va-
lor para sus empleados, shareholders, clientes y la sociedad en general, al tiempo que
trabaja para un futuro mas sostenible. Vueling es un actor clave en el impulso de los
territorios donde opera, siendo motor de dinamizacion econémica y catalizador del
turismo.

Vueling es lider en su base principal en el aeropuerto de Josep Tarradellas Barcelo-
na-El Prat, y en otros mercados importantes como la ciudad de Bilbao, o en el mercado
entre peninsula y las islas Baleares y Canarias. Ademas, Vueling continla apostando
por el crecimiento en el mercado internacional a través de su inversidn en las bases de
Londres Gatwick, Paris Orly, Amsterdam y Florencia.

Para la temporada de invierno 2023/24, la compafiia cuenta con una red de 213
rutas de corto y medio radio en Europa, Norte de Africa y Oriente Proximo, que son
operadas con una flota total de 124 aviones.

En materia de sostenibilidad y como parte de IAG, el compromiso con el medioam-
biente es absoluto, y la compafiia se ha comprometido a alcanzar las cero emisiones
netas de carbono en 2050 a través de la implementacion de la estrategia FlightPath
Net Zero, y a operar el 10 % de sus vuelos con combustible de aviacion sostenible en el
afio 2030.
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Estos son los

10 destinos
Vueling
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patrimonio
cultural no te
puedes perder




BARCELONA

Ciudad creativa, cosmopolita y dinamica, co-
nocida por su arte y arquitectura. La Sagrada
Familia, el Park Giiell junto con otros edificios
modernistas disefiados por Antoni Gaudi son
una visita obligada en la ciudad. Pasea por
sus calles icdnicas llenas de ambiente, como
Las Ramblas, visita el mercado de la Boque-
ria 0 acércate a la playa. Barcelona tiene in-
finidad de propuestas de ocio y gastronomia
para disfrutar tu estancia.

CON VUELING, PODRAS
LLEGAR A BARCELONA
DESDE 86 DESTINOS
DISTINTOS, YA QUE ES
LA PRINCIPAL COMPANIA
AEREA QUE OPERA

EN EL AEROPUERTO
JOSEP TARRADELLAS
BARCELONA-EL PRAT,
CON UN 42 % DE LA
CUOTA DE MERCADO,
Y ES LIDER EN
CONECTIVIDAD.




BILBAO

Bilbao, ciudad del Pais Vasco con una cultura
y sefias de identidad que la hacen unica. Su
gran simbolo arquitectdnico internacional es
el museo Guggenheim. Recorre la ria y sus
puentes hasta llegar al Casco Viejo y disfruta
alli de sus clasicos pintxos.

EL AEROPUERTO DE
BILBAO ES LA SEGUNDA
BASE DE VUELING EN
ESPANA. LA COMPANIA
OPERO EN 2022 EL

39 % DEL TOTAL

DEL AEROPUERTO,
TRANSPORTANDO A 1
DE CADA 2 PASAJEROS
DESDE O HACIA BILBAO.
ACTUALMENTE VUELING
OPERA 27 RUTAS EN
BIBAO, CON DESTINOS
COMO BARCELONA,
PALMA DE MALLORCA,
TENERIFE, LONDRES,
PARIS Y PRAGA.




SANTIAGO DE
COMPOSTELA

Patrimonio de la Humanidad desde 1985,
Santiago de Compostela lleva siglos atrayen-
do a visitantes y peregrinos de todo el mun-
do. La Catedral es su visita obligada, pero no
te olvides de pasear por el casco histérico o
sus plazas emblematicas, como la del Obra-
doiro. Prueba su gastronomia local, el maris-
co de Galicia y si te gusta el dulce no te pier-
das su tarta tradicional de Santiago.

CON VUELING, LOS
PASAJEROS PUEDEN
LLEGAR A SANTIAGO
DE COMPOSTELA
DESDE CIUDADES COMO
BARCELONA, MALAGA,
PALMA DE MALLORCA,
SEVILLA, TENERIFE Y
LONDRES.




SEVILLA

Si una cosa sabemos es que esta ciudad tiene
un color especial los 365 dias del afio. Descu-
bre sus preciosos barrios como Triana, sube
a lo alto de la Giralda o visita el Real Alca-
zar. Disfruta del ambiente de sus calles, de la
musica de guitarra espafiola y de sus tapas.

PUEDES VOLAR A
SEVILLA CON VUELING
DESDE PARIS, LONDRES,
BARCELONA, BILBAO Y
GRAN CANARIA.




ISLAS
BALEARES

Descubre el paraiso que forman las Baleares:
Mallorca, Menorca, Ibiza, Formentera y Ca-
brera. Un precioso enclave para disfrutar de
sus increibles paisajes y playas. Islas también
llenas de historia y patrimonio cultura, como
el Palacio de la Almudaina o la Catedral en
Palma de Mallorca. Si te gusta el senderismo,
también puedes visitar la Serra de Tramun-
tana y sus preciosos pueblos. Para los mas
fiesteros, vista obligada a la isla de Ibiza y sus
famosos locales de ocio nocturno.

PARA VOLAR A
MALLORCA CON
VUELING TIENES 14
RUTAS ACTIVAS COMO
PARIS ORLY, MUNICH,
BARCELONA, BILBAO,
SEVILLA, VALENCIA...
PARA VISITAR MENORA E
IBIZA LO PUEDES HACER
DESDE BARCELONA'Y
BILBAO.
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ISLAS
CANARIAS

Un archipiélago de origen volcénico situado
en el océano Atlantico, formado por ocho is-
las: El Hierro, La Gomera, La Palma, Tene-
rife, Fuerteventura, Gran Canaria, Lanzarote
y La Graciosa. Destacan por su espectacular
entorno natural como el Parque Nacional del
Timanfaya en Lanzarote o el Parque Nacional
del Teide en Tenerife. Y por supuesto por sus
playas perfectas para tomar el sol o practicar
deportes nauticos, como el surf o el buceo.

VUELING DISPONE

DE FRECUENCIAS
SEMANALES A
LANZAROTE,
TENERIFE, LA PALMA,
FUERTEVENTURAY
GRAN CANARIA DESDE
CIUDADES COMO
LONDRES, SEVILLA,
BARCELONA, BILBAO Y
VALENCIA.




LONDRES

La capital britanica ofrece una combinacion
Unica de historia, modernidad y cultura. Tie-
ne encantos como el Palacio de Buckingham,
Covent Garden, Big Ben o las maravillas del
Museo Britanico y la Tate Modern. En esta
ciudad no hay tiempo para el aburrimiento,
disfruta del ambiente en sus plazas (Times
Square, Picadilly Circus) y jardines (Hyde
Park y Regent's Park).

LA COMPANIA DISPONE
DE 14 RUTAS A LONDRES-
GATWICK DESDE
BARCELONA, MALAGA,
ALICANTE, BILBAO,
LANZAROTE, GRAN
CANARIA, A CORUNA,
OVIEDO, SANTIAGO DE
COMPOSTELA, SEVILLA,
VALENCIA, PARIS ORLY,
FLORENCIA Y ROMA.




PARIS

Paris es la ciudad perfecta para desconectar
y hacer largos paseos por el Sena, admirar la
majestuosidad de la Torre Eiffel y explorar
iconicos museos como el Louvre y el Orsay.
La gastronomia parisina es famosa en todo
el mundo, desde los croissants recién hor-
neados hasta los exquisitos quesos y vinos.
Sumérgete en la cultura y la elegancia de Pa-
ris.

EN FRANCIA, VUELING
ES LIDER EN LA

RUTA BARCELONA -
PARIS - BARCELONA
(ENTRE TODOS LOS
AEROPUERTOS), DONDE
1 DE CADA 2 PASAJEROS
VIAJA CON VUELING.

CON VUELING, LOS
PASAJEROS PUEDEN
VIAJAR A PARIS-ORLY
DESDE DISTINTAS
CIUDADES COMO LISBOA,
LONDRES, ROMA, PRAGA
Y BARCELONA.




FLORENCIA

Visita la bella Florencia y sus imprescindi-
bles: la Catedral de Santa Maria dei Fiore,
el Ponte Vecchio y la Galeria de los Uffitzi.
Imprescindible acercarse al mirador Piazza-
le Michelangelo para contemplar desde las
alturas una conmovedora panoramica de la
ciudad. Después puedes dejar atras la gran
ciudad y descubrir la Toscana mas auténti-
ca a través de sus pequefios pueblos: Chianti
(famosa por sus vinos), Monteriggioni, Sie-
na, Montalcino, Pienza....

SE PUEDE LLEGAR A
FLORENCIA A TRAVES DE
LAS SIETE RUTAS QUE
TIENE ACTIVAS VUELING
CON BARCELONA,
MADRID, LONDRES Y
PARIS.
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AMSTERDAM

Ciudad moderna y cosmopolita, conocida
por su patrimonio artistico, su sistema de ca-
nales, sus casas flotantes y su casco antiguo.
El Distrito de Museos alberga el Museo van
Gogh, obras de Rembrandt y Vermeer en el
Rijksmuseum y arte moderno en el Museo
Stedelijk. No te pierdas su ambiente caracte-
ristico en el Barrio Rojo y en sus coffee shops.
La mejor forma de recorrer sus calles es sin
duda en bicicleta.

VUELING ESTA PRESENTE
EN EL AEROPUERTO

DE AMSTERDAM
SCHIPHOL DESDE EL 25
DE OCTUBRE DE 2005
CON LA PRIMERA RUTA
A BARCELONA, Y DESDE
ENTONCES VUELING

NO HA DEJADO DE
APOSTAR DE MANERA
DECIDIDA POR EL
MERCADO HOLANDES.
ACTUALMENTE PUEDES
LLEGAR A AMSTERDAM
CON VUELING DESDE
BARCELONA, BILBAO,
MALAGA, ALICANTE Y
VALENCIA.
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"No he estado en todas
partes, pero estan

enmilista’

Susan Sontag
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VIAJES DEL PASADQO,
PRESENTE Y FUTURO

Cémo eran los viajes del pasado?

Los viajes han sido siempre una ex-
periencia vital moral. Porque suponian
un riesgo, cierto riesgo. Se viajaba para

vivir, cambiar, mudar, conocer, sentir otros horizon-
tes, abrirse a otros mundos. Experiencia sentimental y
cognitiva al mismo tiempo. Se viajaba para estar, com-
partir, dejarse llevar por un nuevo entorno.

Otra cosa es que, de tales experiencias y conoci-
mientos, se ansiase el retorno, el viaje por el viaje, o el
quedarse para no volver mas.

;Como se viaja en la actualidad?

Los viajes del presente estdn dominados por la vo-
racidad y la velocidad. Voracidad por adquirir repre-
sentaciones ostentosas del terreno visitado y las perso-
nas vistas o conocidas: mediante fotografias y videos.
Velocidad, porque es la instantdnea de las cdmaras
la que hace fugaz cualquier estancia. De la experien-
cia, del cambio, mudanza o apertura hay poco. Decia
Virilio que la velocidad apresurada y acelerada en la
vida aumenta las restricciones y suprime toda libertad.
Asi tenemos al viaje de hoy, en el mejor de los casos,
convertido en el sucedaneo temporal de las relaciones
que no solemos tener con las personas ausentes. Y en
el peor, en eso que llamamos turismo masificado que
consiste, de hecho, en estar y no estar, o en estar sélo
para contarlo (que no es poco). Pero contarlo a través
de la ortopedia de los dispositivos fotograficos.

Naturalmente, estos viajes son, siempre, de ida y
vuelta. Salimos de casa en escapadas, pero volvemos
con la misma ansiedad con que huimos.

: Como serd el viaje del futuro?

Algunas certezas tenemos. Se viajara a zonas cono-
cidas y aseguradas, con espiritu de sedentario, sin afan
de cambio. Tal vez, buscando lo mejor, la excelencia, lo
singular lo que no encontramos en otras partes. Pero
estos viajes se encontrardn siempre con la globaliza-
cion de las franquicias, de las empresas multinacio-
nales, de los estandares de la moda... Seran un viaje
perpetuo a mismo.

Quienes persigan experiencias, si estas se pueden
empaquetar, las procesaran "enlatadas” concentradas,
aunque con un requsto de singularidad mas aparente
que real. Serdn viajes caros. Habra viajes familiares,
los del reencuentro en las fechas sefialadas. Viajes que
celebran la separacién constante, pero en familia. Ha-
bra viajes deportivos, extremos, para vivir aventuras
prefabricadas. Habrd viajes de relaciones sociales para
encontrar el grupo que nos falta. Todo indica que le
viaje del futuro habra perdido emocién o talento... Y
es lo mas probable. EIl mundo se nos ha acabado y no
estamos ya en el renacimiento, cuando se descubrian
mundos.

Sin embargo, mientras crece la desigualdad, los
conflictos bélicos en el mundo, las divisiones y frac
turas sociales, si habrd todavia la posibilidad de mirar
alrededor y viajar hacia el otro préximo que no cono-
cemos, que viene de lejos y que serd un encuentro con
la alteridad. Y con nosotros mismos. Ese viaje, aun po-
sible, serd el de la vida interior, y el de la apertura. Pero
no tiene que ser lejano, ni apresurado, sino sosegado,
contemplativo, paciente e inteligente. Y, desde luego,
en este tipo de viajes no importan mucho los recorri-
dos: pueden ser cortos o larguisimos, lo que importa
es el sentido.

José Manuel PEREZ TORNERO

Catedratico de Periodismo de la Universitat
Autonoma de Barcelona
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EL VIAJE COMO
OPORTUNIDAD

iajar es un rasgo persistente de la huma-
nidad, lo que revela aspectos antropold-
gicos mas profundos de lo que a simple
vista pueda parecer.

Viajar y vivir son dos palabras diferentes para de-
signar actividades humanas muy préximas. Figurada-
mente, vivir es viajar. Considerada como un viaje, la
vida es un continuo devenir, algo inacabado y que aun
estad por hacer, un ir hacia, una incesante transforma-
ciéon del hombre y de su contorno.

Las palabras de Heréaclito «todo fluye, nada perma-
nece» acentlan esta precariedad de la vida humana al
subrayar su naturaleza fugaz, efimera. Viajar consiste
en desplazarse a través del tiempo y del espacio, las
dos coordenadas que permiten al ser humano organi-
zar su vida y proyectar su existencia. Por lo tanto, via-
jar, desplazarse, mudar son para el hombre acciones
consustanciales a su propia naturaleza, cargadas de un
enorme contenido simbdlico.

Aceptar que para el ser humano la vida es un viaje,
y, muy a menudo, una aventura, implica una propues-
ta hermenéutica sumamente rica y bien sustentada en
algunos de los mitos fundacionales de nuestra civiliza-
cién. Queremos decir que, en sentido metaforico, cada
uno de nosotros somos transfiguraciones de Ulises o
de Don Quijote, y que los referentes literarios de la
humanidad son, en buena medida, grandes relatos de
viajes, como la Odisea, la Eneida, El Quijote, e incluso
la Biblia.

Por lo tanto, vivir/viajar implica cambio, transfor-
macion, evolucion. En las sucesivas etapas de la vida/
viaje, el hombre se va transfigurando en distintos se-
res, del nifio al anciano. El conocimiento, la experien-
cia, la edad, el envejecimiento son marcas del viaje en
las que es posible leer la peripecia vital que ha traido a
una persona hasta el presente.

Ademads, el ser humano participa del viaje de la vida en
sociedad y en un entorno que es cambiante. Cambian
las circunstancias y el mundo exterior, y el hombre va
adaptandose a cada nuevo contexto. En este sentido,
también somos viajeros involuntarios arrastrados por
el devenir de circunstancias que nos trascienden e in-
volucran.

Durante el viaje de la vida, el hombre y el mundo se
hacen otros. Viajar consiste en alterarse, es decir, ha-
cerse otro (alter = otro). En la medida en que el viaje
nos sustrae de nuestro contexto cotidiano, podemos
considerarlo un doble ejercicio de abandono temporal
de nuestra posicion en el mundo y de ocupacion tran-
sitoria de otro lugar. Asi, viajar nos enfrenta al hecho
inexorable de ser otros porque nos sitla en contextos
nuevos, a menudo desconocidos y desafiantes.

Por ultimo, para ser viajeros debemos estar dis-
puestos a salir de nosotros mismos, del mundo cono-
cido, seguro y confortable que habitamos para poner
rumbo hacia lo desconocido, hacia el Otro, que como
seflalé el gran periodista polaco Ryszard Kapuscinski,
no representa una amenaza, sino una oportunidad.

Ahora bien, solo es posible empatizar con otros se-
res humanos si cruzamos la frontera, bellisima meta-
fora que alude a vencer los estereotipos culturales, a
abandonar el dogmatismo, a ser ductiles y permeables
a lo diferente, a romper las barreras que separan y en-
frentan a los pueblos.

El viaje, visto asi, es un método de conocimiento
del otroy, por extensién, de uno mismo. Dirfamos que
este es su objetivo primordial: comprender el mundo
y su complejidad para comprendernos (y aceptarnos)
a nosotros mismos. Viajar nos hace mejores personas,
porque viajar nos ensefia a aceptar otras formas de
vida y a fomentar relaciones multiculturales mas hu-
manas, mas compasivas.

Ignacio BLANCO ALFONSO

Catedratico de Periodismo
Universidad CEU San Pablo
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ARGONAUTAS DEL TIEMPO...
VIAJAR CON EL CINE

| miércoles 28 de junio de 2023, dia del

estreno de la pelicula Indiana Jones y el

dial del destino, me encontraba en Ma-

drid. El motivo no era otro que preparar la
presentacion de mi nuevo libro en el contexto de la So-
ciedad Geografica Espafiola: Un arquedlogo ndmada
en busca del Dr. Jones (Desperta Ferro). La obra salia
a la venta en la misma efeméride que el esperado film
y, tal como sugiere el titulo, es un manuscrito sobre
arqueologia, expediciones y vivencias personales con
el trasfondo de tan aclamada saga cinematografica
centrada en el personaje de «Indy». Todo un argonauta
que, al igual que otros héroes y heroinas del celuloide,
nos ha permitido, permite y permitira viajar entre la
realidad y la fantasia. Esta es una parte de mi periplo.
Viajemos por el tiempo hasta el afio 1981, en Bar-
celona. Un chaval de 12 afios, ya seducido temprana-
mente por la arqueologia, estaba a punto de experi-
mentar su rito de paso: acudir al estreno de una cinta
que marcaria, para siempre, la vida de este primate.
Sali del cine y supe que, al igual que existia un antes
y después de Charles R. Darwin, a partir de aquel mo-
mento existiria un antes y después de Indiana Jones.
Por tanto, no es de extrafiar que semejante dilatada
relacién, entre «Indy» y yo, se haya visto por fin tradu-
cida en un libro donde explico las grandes diferencias
entre la metodologia del Dr. Jones —calco de muchos
arquedlogos auténticos que excavaron y expoliaron
historicos vestigios que reposan en colecciones priva-
das y museos occidentales— y la de los arquedlogos y
arquedlogas actuales. En nuestro caso hoy impera la
meticulosidad; el método vy el rigor cientificos. Mas
alla del objeto, nos interesa mucho mas saber quién lo
hizo, cudndo y por qué. Ahora bien, Indiana Jones per-
tenece a otra época; es incorregible, y en esta quinta
entrega, alentado y ayudado por su ahijada, no podia

faltar la busqueda de una antigliedad capaz de com-
petir con el Arca de la Alianza o el Santo Grial: el Dial
del Destino. Un dial —el del celuloide- de naturaleza
fantastica, inspirado en un vestigio auténtico hallado
en el mar Egeo a principios del siglo XX. Buzos griegos,
recolectores de esponjas, recuperaron el objeto a unos
45 metros de profundidad cerca de la isla de Anticite-
ra, entre Creta y la Grecia continental. Respecto a la
datacion, se estima que podria haber sido manufactu-
rado hace unos dos mil afios; aunque, al ser de metal,
y como producto de la corrosion marina, el estado de
la pieza arqueoldgica es incompleto. Diversos especia-
listas teorizaron sobre la naturaleza de este artefacto
que, con el concurso de investigaciones posteriores,
ha derivado hacia su denominacion actual: el Meca-
nismo de Anticitera, y que algunos han considerado
como una suerte de computadora analégica con fines
astronémicos (simular el movimiento aparente de los
planetas conocidos por los antiguos).

Pero, sy nuestro arquedlogo protagonista? Marion
Ravenwood, su gran amor, le ha dejado. Envejecido y
cansado, vive en la soledad de su desordenado apar-
tamento de Nueva York. Nos hallamos situados en el
contexto historico de 1969. El Apolo Xl ha alunizado y
la ciudad se prepara para rendir homenaje a los astro-
nautas de la mision. Mientras, la juventud difiere de la
propia de los afios 50, y que veiamos en Indiana Jones
y el reino de la calavera de cristal. Alli, los manifes-
tantes del campus universitario, en plena Guerra Fria,
portaban pancartas temiendo que los rusos lanzasen
bombas atémicas sobre Estados Unidos; aqui, chicas
y chicos escuchan la musica que caracterizé al movi-
miento hippy de finales de los 60 e inicios de los 70,
e intentan divertirse para poner distancia con guerras
como la de Vietnam. También dormitan y bostezan en
las clases de arqueologia del Profesor Jones cuando ex-




plica la tipologia de una cerdmica arqueolégica. Estan
mas interesados en otras cosas; en el mundo presente
y no en el del pasado. A excepcién de la mencionada
ahijada del Dr. Jones: Helena Shaw. La huérfana de un
arqueodlogo inglés compafiero de Indy —en algunas de
sus operaciones secretas como agente de la OSS- du-
rante la Segunda Guerra Mundial. El bueno de Basil
Shaw muri¢ atrapado en la peligrosa influencia de lo
que, en el libro Un arquedlogo en busca del Dr. Jones,
precisamente describo como el sindrome Gollum en-
tre arquedlogos: «mi tesoro». La posesion y estudio del
Dial del Destino provocaron que el Profesor Shaw se
obsesionase y enloqueciese. Algo que ha sucedido a lo
largo de la historia real de la arqueologia.

¢Y el protagonismo de la mujer en el mundo de la
arqueologia? Retomemos la pelicula En busca del arca
perdida; los conocimientos de Marion Ravenwood res-
pondian a una formacion autodidacta al haber vivido
rodeada de académicos en la Universidad de Chicago;
desde su padre hasta el propio «Indy», discipulo del pri-
mero. Y Elsa Schneider, en Indiana Jones y la ultima
cruzada, era historiadora del arte. En cambio, Helena
Shaw es arquedloga de carrera; una mujer inteligente,
sorprendente y admirable. Cientifica aventurera e in-
dependiente que no se limita a perseguir los pasos del
Dr. Jones, sino que marca su propio ritmo y sus propias
deducciones. Personalmente, el papel de la britanica
Phoebe Waller-Bridge me ha enamorado. Tanto puede
aparecer vestida con su boina informal estilo literario
de Bloomsbury —con un aire de Virginia Woolf-, como
buceando o luciendo espléndidas combinaciones de
ropa de safari que recuerdan a otras grandes mujeres y

aventureras: Meryl Streep —Karen Blixen en Memorias
de Africa— o Kristin Scott Thomas interpretando a Ka-
tharine Clifton en El Paciente Inglés.

Harrison Ford nos prometié que la quinta entrega
cinematografica clausuraba la saga de Indiana Jones,
por lo que una mezcla de alegria y tristeza precedieron
mi visionado de la cinta. Hoy, mientras escribo estas
lineas —y a pesar de las numerosas criticas negativas
que ha merecido el film por parte de criticos, colegas y
amigos— solo puedo decir que seguimos viajando en-
tre la realidad y la fantasia gracias al cine. De ahi que
esta noche presente el libro en el epicentro mundial
de la fantasia cinematografica: el Sitges Festival Inter-
nacional de Cinema Fantastic de Catalunya. Y es que,
tal como detallo en el Post Scriptum de Un arquedlogo
ndémada en busca del Dr. Jones, la arqueologia y el co-
nocimiento tienen herederos... y la memoria de India-
na Jones también. En un momento de la pelicula dice
«No creo en la magia, pero a lo largo de mi vida... he
visto cosas que no puedo explicar. Y mi conclusién es
que no importa tanto lo qué creas... sino la intensidad
con que lo hagas». Como cientifico tampoco creo en la
magia desde un punto de vista estrictamente empiri-
co; sf creo en ella como acepcién de atraccion, deseo
e ilusién hacia un suefio de infancia mantenido intac
to a lo largo de la adolescencia y madurez. Por tanto,
dada la intensidad con la que he creido en Indiana Jo-
nes, seguiré a su lado en mil y una aventuras; a la vez
que continuaré haciendo realidad mi particular viaje
en pos de la ciencia, en general, y de la arqueologia,
en particular. Y, visto lo visto en el quinto capitulo, In-
diana Jones y este arquedlogo némada seguiremos...
Seguiremos viajando entre el mundo real y el cine.

Jordi SERRALLONGA
Profesor de Prehistoria, Antropologia y
Evolucion Humana de la UGG - Colaborador del
Museo de Ciencias Naturales de Barcelona
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;VIAJAR PARA QUE?

Son muchos los motivos que impulsan al
hombre a ir a los polos, y el acicate intelec
tual esta presente en todos ellos; pero en el
fondo lo que cuenta es el deseo de saber, a secas, y en
ese momento no hay ningun lugar para obtener co-
nocimientos que pueda compararse con la Antartida».
Este fragmento escrito por el explorador britani-
co Apsley Cherry-Garrard en 1922, tras regresar con
vida de la expedicion Terra Nova a la Antartida en la
que Robert Falcon Scott pereci6 tras alcanzar el Polo
Sur, sigue muy vigente cien afios mas tarde. Sigue muy
vigente y responde a una pregunta, en cierto modo,
eterna y también muy actual: ;Viajar para qué? ;Qué
nos impulsa a viajar? Curiosidad, ocio, ostentacion,
reto, descubrimiento, descanso, diversion... Los mo-
tivos para emprender cualquier viaje pueden ser mu-
chos, pero en un momento en el que el planeta parece
estar al borde del colapso climatico, cuando sabemos
que somos mas de 7000 millones de habitantes y que
los recursos naturales son limitados, la realizacién
de cualquier viaje parece llevar implicita la pregunta
«;Para qué?» o, si se prefiere, «;Es necesario?»
Ciertamente, nos podemos preguntar si es necesa-
rio recorrer miles de kildmetros para tumbarnos bajo

el sol, cuando tenemos playas a media hora de casa.
Nos podemos preguntar si es necesario hacer cola para
alcanzar la cumbre de una montafia del Himalaya, con
el impacto que supone para el medioambiente y los
habitantes de la regién. Nos podemos plantear qué
sentido tiene buscar un hueco entre la gente para en-
trar en una tumba del Valle de los Reyes que apenas
vamos a poder ver.

Seguramente, ni el planeta ni los recursos natura-
les nos aconsejarian viajar si no es estrictamente nece-
sario. Pero puestos a viajar —cosa que haremos porque
estd en nuestro ADN—, seria deseable que, al menos,
recuperaramos esa idea que nos proponia Cherry-Ga-
rrard hace un siglo: intentar que viaje y saber vayan de
la mano. Y es que saber, conocer y entender como son
los "otros”, tal vez, nos ayudaria a evitar mil conflictos
armados, la incomprensién y el sufrimiento que, a me-
nudo, proceden del fanatismo y de los clichés cultura-
les sin fundamento real. Y saber, conocer y entender
cémo es nuestro planeta, nos podria ayudar a entender
que formamos parte de un todo, y que no todo vale.

El viaje, pues, podria ser una poderosa herramienta
con la que aprendery, también, con la que educar a las
generaciones mas jovenes.

David RULL

Docente y divulgador de ciencia e historia




AUTOVIAJANDO EN

LIBERTAD

Cudl sera el viaje del futuro? Pues el mis-

mo que el del presente. El que cada per-

sona se pueda permitir por tiempo dis-

ponible, estado de salud o presupuesto
a gastar. Algun milmillonario ya ha decidido que su
viaje sofiado es ir al espacio, porque estad al alcance
solo de algunos privilegiados, los astronautas. Y lo ha
conseguido, pagdndose desde el cohete a los tripulan-
tes... y el seguro de vida, por descontado. Los multi-
millonarios, pobres, se conforman con aviones, yates
privados y hoteles de superlujo, con experiencias ex-
clusivas. Que hay que cerrar un parque de atracciones
para ellos solos para no hacer cola, pues se cierra. Que
les apetece escuchar a una cantante famosa, pero ni
hablar de compartir espacio con miles de fans enfer-
vorecidos en un estadio de futbol, pues se le invita a
dar un concierto privado en casa. Que se quiere ir a un
safari, pero no de los fotograficos, sino de los de volver
a casa con piezas mayores, pues se compran los leones
criados en cautividad a los que pegar un tiro en plena
sabana, sera mas facil que abatir un conejo en un coto
de caza espafiol.

Y a partir de ahi, hay que bajar las pretensiones.

A menos dinero, menos caprichos caros y extrava-
gantes, pero tal vez mas cultura, deporte, gastronomia
con y sin estrellas Michelin, sentido comun y ganas de
disfrutar del tiempo de asueto con personas a las que

amas. Y puestos a elegir, ;qué tal los viajes en autoca-
ravana? Ahora también las hay muy lujosas, grandes
como camiones, que requieren carné de conducir es-
pecial. Pero las mas "normales" permiten viajar cémo-
damente, a tu propio aire, parando donde quieras y el
tiempo que quieras, optando por los bosques, la nieve,
las playas, las ciudades, los espacios mas trillados y los
mas ignotos.

Eso si, hay que tener en cuenta que el espacio fisico
se tiene que compartir con personas de toda confianza,
pues es escaso y a todos nos gusta preservar nuestra
intimidad. Que es mejor preparar las rutas y los lugares
donde dormir, porque una cosa es que la ley espafiola
diga que puedes aparcar en cualquier calle y pernoctar
sin molestar a nadie; y otra, que algunos ayuntamien-
tos no tengan sus propias normas para impedirlo. O
que es razonable que compres a los comerciantes de
los lugares que visitas en vez de llevarlo todo desde tu
casa para no gastar.

Los efectos de la pandemia provocaron un auge de
los viajes en autocaravana que no ha cesado de au-
mentar, ya sea por compra o por alquiler. Y hay mejo-
res paises que otros donde viajar con la casa a cuestas.
Sin duda en Europa, Francia se lleva la palma por la
cantidad de zonas habilitadas. Y si uno desea explorar
otros continentes, el alquiler de una autocaravana en
Canada, Estados Unidos o Australia puede ser una gran
experiencia. ;Se animan?

Maria José RECODER

Docente, periodista e investigadora
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CUANDO EL HOTEL ES EL
VIAJE'Y EL DESTINO

o le faltaba razén a Bertolt Brecht

cuando aseguraba que vivir en un ho-

tel era lo mas parecido a «concebir la

vida como una novela». Un alojamien-
to, en el contexto de un viaje —da igual su naturale-
za: de negocios, de placer, iniciatico, largo o fugaz—e
independientemente de las estrellas que luzca en su
portal, es siempre un escenario en el que pasan cosas,
en el que los suefios, anhelos y los secretos de sus hués-
pedes permanecen, de algin modo, latentes entre sus
paredes, como la trama de una novela vital, inconclusa
y eterna.

De ahi que cada vez mas viajeros, conscientes de
ese poso literario-vital, atraidos en parte por una suer-
te de mitificacion del espacio y del magnetismo de
aquellos/as que fugazmente los ocuparon antes, de-
ciden convertir los alojamientos en su destino, en su
punto de partida y epilogo. No son pocos los que, op-
tando por esa version del viaje, parten de la biografia
rutilante de un personaje, admirado o mitificado, cosi-
da a ese hotel y a la ciudad en la que se encuentra. Es
la consolidacion de una tendencia que, ya desde hace
afos, detectaron algunos emprendedores hoteleros,
apasionados por ofrecer nuevas propuestas a un turis-
ta avido de nuevas experiencias, de relatos capaces de
enriquecer la estancia.

¢Acaso no puede ser esa la mejor manera de, a
partir de un hotel, de una habitacion, descubrir una
ciudad? Yo no tengo ninguna duda. Un ejemplo para-
digmatico de esa triada perfecta —hoteles, historias y
turismo—es la ciudad de Barcelona. La Ciudad Condal
atesora un ramillete de hoteles histéricos —muchos ex-
tintos, otros alin en activo después de siglos—que ayu-
dan a hilvanar la gran novela barcelonesa, a descubrir
su patrimonio, su historia pasada y sus nuevos rostros,

donde no faltan personajes e historias fascinantes.

Como todos los que pasaron por el hotel Cuatro Na-
ciones, el hotel mas antiguo de la ciudad. Por el que
fuera el icono del lujo hotelero desde finales del siglo
XVIII hasta principios del XX —hoy es un modesto pero
orgulloso dos estrellas— pasaron desde el mitico Buffa-
lo Bill —en diciembre de 1889 estuvo alojado alli cuan-
do su espectaculo del Far West recalé en la ciudad—,
Chopin y George Sand, el presidente norteamericano
Ulysses Grant o Albert Einstein, durante su paso por
Barcelona en 1923. O, al otro lado de las Ramblas, el
hotel Oriente, el conocido como el "hotel de los toreros"
(El Gallo, Manolete... eran clientes habituales). Por alli
pasaron estrellas de Hollywood como Errol Flynn (en
1955 recalo en Barcelona para filmar Rapsodia real) y
de la literatura, como el escritor Hans Christian Ander-
sen, quien el 13 de septiembre de 1862, mientras es-
taba alojado alli, fue testigo de la gran riada que arrasé
las Ramblas.

«Los hoteles son memoria viva de las ciudades,
pues nos hablan de su historia, al tiempo que aspiran a
escribir el presente», escribia el periodista Marius Carol
en 2014, cuando como director de La Vanguardia de-
tectd como cada vez mas turistas llegados a Barcelona
optaban por esa busqueda de hoteles locales capaces
de transmitir la esencia de la ciudad a partir de anéc
dotas, curiosidades o secretos alojados en sus suites.
Un ejemplo. El Museo Picasso de Barcelona recibié en
2022 un total de 794.806 visitantes, una cifra que jus-
tifica la atraccion de los turistas hacia el pintor. Pero,
;por qué no conocer los vinculos del padre del cubismo
desde un hotel como The Serras? Tenia solo 15 afios
cuando el genio de Picasso ya empezd a aflorar donde
hoy se encuentra la terrada de este hotel. Ese fue el
espacio que ocupd6 el primer estudio de Picasso y fue




ahi donde, tras las clases en la cercana Reial Academia
Catalana de Belles Arts, pinté el cuadro Ciencia y cari-
dad. Aunque para hotel ligado a Picasso el antiguo y
modesto hostal Ranzini, en el Passeig de Colom, el que
fuera durante la ultima y mas larga estancia de Picasso
en Barcelona —entre junio y noviembre de 1917— el
nidito de amor de la que seria su primera esposa, Olga
Khokhlova, bailarina de los ballets rusos. Fue en esa
estancia donde Picasso pintard cuadros iconicos como
Arlequin (el modelo fue Léonide Massine, primer bai-
larin de la compafiia) o El paseo de Coldn.

Lo cierto es que en Barcelona solo hay que rastrear
un poco para toparse con un buen pufiado de habita-
ciones pensadas por y para los mitémanos. Como la
habitacion 111 del Avenida Palace, una céapsula del
tiempo varada en el verano de 1965. Por algo es la
Unica habitacion de hotel en el mundo tematizada en
torno a los cuatro de Liverpool, una habitacion en la
que recalaron antes de su concierto en la plaza de to-
ros de la Monumental en pleno franquismo, con hor-
das de groupies ocupando la Gran Via y las fotos de la
fotégrafa Joana Biarnés inmortalizando a los melenu-
dos en la habitacion. No se quedan atras otras habi-
taciones de relumbron como la suite Dali del antiguo
Ritz, actual The Palace, alli donde el padre del surrea-
lismo vivié larguisimas épocas y donde se hizo subir a
la habitacion el caballo disecado que Gala le regalé por
su cumpleafios. O la suite Antonio Machado del hotel
Majestic, lugar de paso del poeta en los estertores de
la guerra civil (se alojo alli desde abril de 1938 hasta el
22 enero 1939) y camino del exilio.

La guerra fratricida en Barcelona es, de hecho,
uno de los episodios histéricos que mds atractivos pa-

trimoniales posee la ciudad, visitados —algunos hasta
el extremo de la masificacion, como los bunkeres del
Carmel—por miles de turistas. Como las dentelladas de
la metralla en la plaga Sant Felip Neri o los refugios
antiaéreos como el de la placa del Diamant. Pero, jy si
la mejor forma de conocer la Barcelona bajo las bom-
bas y de algunos de los personajes ilustres que retra-
taron ese episodio fueran sus hoteles? Ahi estad para
demostrarlo el Hotel Continental, frente a la Rambla
de Canaletes, alli donde el escritor George Orwell, alo-
jado junto a su mujer, empezd a sonar su Homenaje a
Catalufia.

Por no hablar de la actual terraza sobre la emble-
matica Placa Catalunya del moderno hotel de la cade-
na Iberostar. Conquistada siempre de turistas hacién-
dose selfies y disfrutando de cocteles desde sus alturas,
lo que no saben es que pisan lo que hasta 1942, des-
trozado por las bombas, fue el mitico hotel Colon. Sede
del PSUC durante la guerra civil, en esa misma terraza
poso, en 1936, la miliciana Marina Ginesta. Orgullosa,
joven y bella, desafiante con su fusil en el hombro, la
foto de Ginesta es un fogonazo de historia de Barce-
lona, un skyline maritimo donde hoy hay que sumar
la silueta argentina del hotel W centelleando al sol y
los ciclépeos cruceros llegando a puerto con miles de
turistas avidos de conocer la ciudad.

Asi son los hoteles historicos o los espacios que
ocuparon, contrapuntos de tiempos y espacios, bio-
grafia de las ciudades a través de las vidas de aquellos
y aquellas que pasaron antes que nosotros por sus sa-
lones y habitaciones. La certeza y la oportunidad, en
definitiva, de poder vivir durante unas horas unas pa-
ginas de novela.

David REVELLES

Periodista y experto en guias de viajes
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VOLAR, ES RENOVAR
ANTIGUAS ILUSIONES

A quién no se le ha pasado por la ca-
beza querer o necesitar volar? A lo largo
de la historia, la humanidad dedicé par-
te de su preciado tiempo a las artes del
vuelo. Construyendo alas, bélidos de aire,

aviones, capas magicas y todo artilugio necesario para
cumplir el suefio de volar. A dia de hoy, un sinfin de
inventos acaparan museos, libros, peliculas sin olvidar
nuestras memorias de infancia. Las personas decididas
a volar son aquellas a las que dificilmente se las pueda
definir con una palabra:

Unicos
Audaces
Intrépidas
Singulares
Animosos Valientes Curiosas Excursionistas Vale-
rosos
Heroicas Osados Aventureras Atrevidos Lanzados
Decididas Trotamundos Resueltas
Extraordinarias
Exploradores
Originales
Visitantes
Paseantes
Enérgicas
Inquietos

Porque después de todo, volar, ha sido un suefio
que ha perseguido la humanidad a lo largo de la histo-
ria desde cada punto de la tierra. En el 4000 AC, se ha-
blaba de méquinas voladoras utilizadas por los dioses
en el poema hindu, el Mahabharata, descritos como:
‘carros de los dioses”, “carros de sol" y "pajaros mecani-
cos" que atravesaban los cielos. A su vez, el volar tam-
bién fue relatado en leyendas y mitos de la antigiedad
donde se detallan historias de vuelos, como el de icaro.

Si bien lo que hoy conocemos como el arte de volar
tiene que ver con las invenciones de Leonardo da Vinci
—con el disefio de su avién en el siglo XV-, las apor-
taciones de los hermanos Montgolfier o los hermanos
Wright no podemos dejar de lado la perseverancia de
tantas otras personas que lo han intentado unay tan-
tas veces. Hoy, podemos surcar los cielos de la Tierra
a través de diferentes aeronaves, acotar distancias y
sentirnos por lo alto, en los cielos, por los aires en cual-
quier momento del afio.

Después de todo, volar, eso que pudo haber sido
una quimera, hoy es una realidad tangible para la hu-
manidad. Volar no solamente nos transporta a sitios,
sino que nos permite trascender espacios, comprender
distancias, acercarnos al reino de los aires y vientos ha-
bitado por el dios Eolo.

Cuando volamos, renovamos una antigua ilusion
de la humanidad, y nos sentimos un poco mas cerca
de los dioses.

Carolina ESCUDERO

Investigadora, docente y comunicadora




VIAJANDO EN 26 MM

os Millennials y la Generacién Z ya no via-

jan como lo hicieron las generaciones an-

teriores. Buscan destinos para entenderse

a si mismos, mostrar sus experiencias a
su entorno a través de las redes sociales y potenciar
su marca personal. Entramos en una etapa del “Fast
Photo Trip".

Estadisticamente, gran parte de la nueva juventud
busca destinos con el fin de replicar experiencias de
sus idolatrados influencers o mejor llamados, prescrip-
tores de experiencias. Dichas generaciones viajan sin
ataduras y con bajos presupuestos. Comen y duermen
en los lugares con buenas resefias que otros usuarios
han compartido. Todo estd preestablecido en los viajes
4.0.

Los jévenes turistas saben planificar y geolocalizan
mejor que nadie los lugares que quieren pisar. Progra-
man hasta el Ultimo detalle como si de una produccién
cinematografica se tratara. El destino tiene que ser cro-
maticamente perfecto, una pelicula en 26 milimetros,
vertical y con final feliz. Ellos son los protagonistas.

La forma de viajar ha cambiado para siempre. En-
tramos en una nueva etapa de experiencias a medida.
Nada se deja al azar. Los destinos, asi como la indus-

tria turistica en su conjunto, deben adaptarse al nuevo
pensamiento del viajero "Under 30".

Respecto a los medios de comunicacion, debemos
reflexionar si realmente el tipo de contenido esta lle-
gando a la audiencia referida anteriormente. Los nue-
vos canales sociales como TikTok o Instagram pueden
convertirse en un aliado a la hora de compartir los
contenidos de viajes, pero el storytelling debe adaptar-
se a la nueva oleada juvenil. Por esta razén, bastantes
medios de comunicacion estan perdiendo fuelle con la
audiencia a favor de los nuevos comunicadores socia-
les, los influencers.

Los influencers o generadores de contenidos, crean
historias mas o menos profesionales explicando histo-
rias en primera persona. Los nuevos comunicadores,
en micjos casos, no son cuidadosos con el continente
sino con el contenido que llega a esa audiencia que
no busca calidad en los reportajes sino informacion
practica.

Los medios de comunicacién tienen un reto por de-
lante muy importante, cambiar la forma de relatar los
contenidos. Hace 20 afios, la guerra se centraba entre
diarios gratuitos y de pago. Ahora entre medios de co-
municacion y generadores de contenidos.

Alvaro LAFORET

Docente, fotdgrafo y periodista




"La gente
no hace viajes.
Son los viajes

los que hacen
alagente’

John Steinbeck
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FUERA DE RUTA
AA. VV.
Geoplaneta, 2023

FUENTES DE HISTORIAS
Master en Periodismo de Viajes
Carena, 2022

THE POLAROID PROJECT

Lluis Pont y Joan Pont

w Se trata de una

Fuera

. guia,  publica-
" de llllta‘, da por Lonely
b @ Planet, con un

centenar de al-
ternativas
sionantes

apa-
para
alejarse de los destinos mds concurri-
dos y convertir el proximo viaje en una
experiencia auténtica.

Este nuevo trabajo propone una se-
rie de ciudades, regiones y paises, que
aunque suelen pasar desapercibidos,
configuran un paisaje ideal para dis-
frutar sin las habituales multitudes de
los destinos mas turisticos y generar, de
esta forma, un impacto positivo en la
comunidad local. Fuera de ruta abarca
desde urbes y comarcas europeas hasta
islas remotas de Africa y ruinas alejadas
de la senda turistica en Asia. Destinos
tan variopintos como la region finlan-
desa de Utsjoki, el territorio guyano de
Rupununi o la Isla de Stewart, en Nueva
Zelanda; los cuales se conjugan junto a
recomendaciones de primera mano y
consejos Utilespara que "el viaje se con-
vierta en una vivencia inolvidable".

Lonely Planet se configura, de esta
forma, como una de las mayores edi-
toriales de guias de viajes en el mundo
y referencia para millones de viajeros
que buscan consejos y recomendacio-
nes practicas para organizar sus viajes.

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER

. PERIODISMO

“._ VIAJESUAB &

Los estudiantes de la
Xl edicién del Mas-
ter _en Periodismo
de Viajes publican
una recopilacion de
historias y cronicas

periodisticas sobre di-
ferentes fuentes y surtidores ubicados
en Barcelona y en otros rincones del
mundo.

"Vivimos rodeados de fuentes. La
esencia de esa palabra explica el por-
qué de su omnipresencia: «fuente» (del
latin fons) alude al agua que brota de la
tierra. Antafio la gente debia desplazar-
se hasta los manantiales para conseguir
agua. Para vivir: Por eso, una fuente es
el principio o el fundamento de algo.
Una fuente es un regalo", apunta San-
tiago Tejedor, director del Méaster, en la
introduccion del libro.

El texto es, por tanto, un mensaje
cargado de sentido: creativo, medioam-
biental y narrativo. Y, por descontado,
un aviso, un anuncio y, de alguna ma-
nera, una advertencia (literal y metafé-
rica). Lo escribio William Shakespeare:
"No ensucies la fuente donde has apa-
gado tu sed". Es un mensaje que sirve
para empezar a cuidar nuestro planeta
de otra forma, desde otra perspectiva.
También, para contarlo con otras mi-
radas. Podemos interpretarlo también
como un consejo para el periodismo
que necesitamos, y que —desde hace
unas décadas- solloza, herido.

Lluis y Joan Pont pu-
blican The Polaroid
Project. Un viaje a
través de Africa re-
partiendo
Fujifilm,

sonrisas

una colec

ciéon de fotografias e
ilustraciones sobre su largo viaje por
Africa.

The Polaroid Project naci6 el dia en
que Lluis y su hijo Joan se embarcaron
en un viaje de mas de 28.000 kiléme-
tros por el continente africano. El obje-
tivo: cruzar toda Africa en 4x4, desde
Sabadell hasta Ciudad del Cabo, repar-
tiendo fotografias Polaroid a aquellas
personas y comunidades "que nunca
antes habian visto un momento de sus
vidas revelado en una imagen y con-
seguir que, gracias a la fotografia ins-
tantdnea, pudieran tener un recuerdo
Unico para toda su vida".

Al mismo tiempo, quisieron vincu-
lar esta idea de "compartir la magia de
la fotografia instantanea" con la cam-
pafia solidaria "Agua para Senegal",
cuyo fin era el de financiar un proyec
to para abastecer con agua potable a
aproximadamente 1.000 personas del
poblado de Iwol, Senegal.

Este libro es el resultado final de la
travesia, de todos sus aprendizajes, ri-
sas, contratiempos... en definitiva, de
todos esos "momentos instantdneos",
cuyos beneficios se seguiran destinan-
do a la financiacién del proyecto de
agua potable.

Llufs Pont es un fotégrafo, motovia-
jeroy empresario espafiol, fundador del
Grupo Xaluca, una cadena de hoteles y
bivouacs en Marruecos. Su hijo Joan se
gradud en publicidad, relaciones publi-
cas, comunicacion y marketing y, des-
de 2016, trabaja junto a su padre en la
empresa familiar.
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CUARTELES DE INVIERNO

Rubén Cortés
Purgante, 2022

PAISAJEROS

Pablo Zulaica Parra
Geoplaneta, 2023

CUADERNO DE ACTIVIDADES
PARA MENTES VIAJERAS

Raquel Pifieiro, Beatriz Lozano Barez
Geoplaneta, 2023

El nuevo libro de Ru-
bén Cortés es una
suerte de bitacora
sobre los viajes de
un padre con su hijo
durante sus prime-

ros afios de vida.
Desde Malta, pasando por Sicilia, el
mar Muerto, el desierto de Wadi Rum,
Hawaii o las playas de Oaxaca, esta
propuesta narrativa recoge también un
sinfin de referencias literarias, histori-
cas, mitologicas y de la cultura popular.
Un cuaderno -que no libro- que «busca
ser la redencion del viajero antiguo que
observaba y registraba en notas su in-
terpretacién del mundo».

Rubén Cortés es un periodista, co-
rresponsal y narrador cubano, afincado
en México. Es autor de Crénicas de gue-
rra. Afganistdn e Irak en el frente de ba-
talla; Nueve meses en la eternidad y ha
sido director de los periédicos La Razén
de México y ContraRéplica.

La Revista Purgante, por su lado,
nacié como un espacio colaborativo
para compartir historias, entrevistas,
cronicas y poesias desde diferentes
rincones del mundo y sobre tematicas
muy diversas y con una apuesta por el
blanco y negro como protagonista de
su imagen.

Este es un libro de

Pable Zulsics Perre

PAISAJEROS

cronicas escrito por
Pablo Zulaica Parra,
con prologo de Ander

lzaguirre.
"Desde Noruega
hasta la Patagonia

y desde Confranc hasta Madagascar
recorriendo también la India, la Costa
Oeste de EE.UU, Irdn o Uzbekistén, Pai-
sajeros es un libro de crénicas escrito
con la conviccién de que viajar en tren
es la mejor manera de conocer un des-
tino a través de sus paisajes y su gente".

Para ello, el autor repasa alguna de
sus cronicas publicadas en el El Pais,
El Mundo o El Universal y revive los
retratos de los personajes, el registro
de las rutas ferroviarias y su experien-
cia personal en el viaje. "En este libro
los trenes marcan una pauta: el ritmo
sosegado y previsible en el que se van
desplegando los paises y sus habitan-
tes, la marcha puntuada por las pau-
sas en las estaciones, el largo tiempo
regalado para sentarse y observar, esa
paz y esa concentracion que explican
por qué el tren es en un fin en si mis-
mo para tantos viajeros al margen de
su destino", escribe el periodista Ander
Izaguirre en el prologo.

Pablo Zulaica Parra es un periodis-
ta, cronista, escritor de literatura infan-
til, profesor y traductor espafiol que ha
trabajado para medios como The Was-
hington Post, El Pais, el Courrier Inter-
national y Esquire, entre otros.

Lonely Planet publica
el tercer volumen del

" .
r lonely & plonet
i
DERNG:
omaLnt
T ’

55" 4
‘*r Cuaderno de activi-
| dades para mentes
vigjeras, un nuevo li-
bro que incluye mas
de 100 actividades y
pasatiempos relacionadas con los viajes
y la cultura.

"Este tercer volumen Ilega con mas
de cien actividades, nuevas y muy va-
riadas, que te divertirdn, pondrdn tus
neuronas a echar humo y colmarén tu
curiosidad por el mundo. Podras saltar
de un continente a otro recorriendo
laberintos,
imagenes, estrujandote los sesos para
resolver retos de l6gica o de célculo
matemadtico y otras muchas activida-
des... no pongas fronteras a tus viajes ni

buscando diferencias en

a tu cabeza. Hay mucho por descubrir
y puedes empezar a hacerlo ya mismo.
Toma un boligrafo y ponte manos a la
obra".

Lonely Planet es la unas de las ma-
yores editoriales de guias de viajes en
el mundo y referencia para millones
de viajeros que buscan consejos y reco-
mendaciones practicas para organizar
sus viajes.

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER
PERIODISMO
AJESUAB &




LA GUIA DEL 'BIKEPACKER’
Ed Stafford
Geoplaneta, 2023

LO MEJOR DE ARAGON

Master en Periodismo de Viajes
Geoplaneta, 2022

UN MILLON DE PIEDRAS
Miquel Silvestre
2015

Lonely Planet
publica La guia
del  bikepacker.

Las mejores rutas

LA GUIA DEL ‘BIKEPACKER'

- o~

e para descubrir el
mundo en bicicle-
- ta una nueva guia

de viajes para los amantes del ciclotu-
rismo que contiene mapas, consejos e
informacién practica para planificar
cada viaje.

El bikepacking es una manera de
viajar sostenible y respetuosa que per-
mite explorar todo tipo de destinos,
desde zonas remotas hasta ciudades.
En este nuevo libro se encuentran un
total de 75 rutas por todo el mundo: “Se
incluyen rutas en Africa, Asia, Oceania,
Europa y América, entre ellas el Hebri-
dean Way, en Escocia; el Camino del
Puma, en Peru y Bolivia; el Great Alle-
gheny Passage en EEUU o el circuito de
Shiretoko, en Japén, asi como diversas
rutas en Espafia’. Cada uno de estos
lugares incluye una descripcion deta-
llada de la ruta, indicaciones sobre los
preparativos del viaje, el equipaje y los
mejores momentos para viajar en libros
de viajes, ocio y turismo.

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER
PERIODISMO
AJESUAB &

Lonely Planet publica
Lo Mejor de Aragon.
Experiencias y lugares
auténticos, una guia
practica sobre las tie-
rras aragonesas escrita

por Giacomo Bassi.

Este libro pertenece a la coleccién
‘Lo mejor de' y "retine las experiencias
y lugares mas auténticas de esta co-
munidad auténoma de cara al viajero
independiente, asi como los mejores
consejos para disfrutar al maximo de
esta tierra: experiencias imprescindi-
bles, propuestas de itinerarios, lugares
indispensables y explicaciones sobre
cultura, historia y naturaleza para sacar
el méximo partido al viaje".

Incluye, ademas, un mapa desple-
gable con los principales puntos, in-
dice de calles y mapa de transporte y
un decédlogo para un viaje sostenible:
"Aragdn tiene mil caras: una naturale-
za repleta de joyas medioambientales,
un legado artistico y cultural de primer
orden, abundancia de tradiciones mile-
narias, multiples opciones de aventura
y una deliciosa y potente gastronomia".

Giacomo Bassi es un periodista es-
pecializado en viajes que actualmente
escribe para Lonely Planet. Ha colabo-
rado también en medios como /I Sole
24 Ore, Sardegna Quotidiano o Pano-
rama.

Miquel Silvestre ree-
dita Un millén de pie-
dras (2015), el relato
personal de su tra-
vesia en moto por el
continente Africano.

"Un  continente,
AFRICA. Una princesa, LA MOTO. Un
millon de PIEDRAS. Tres mil ESTRE-
LLAS". Desde Nairobi a Ciudad del
Cabo, desde Maseru a Maputo, recorrio
quince mil kilémetros de selva, sabana
y desierto: diez paises, sobornos en las
fronteras, rios, montafias, antilopes,
tres mil estrellas y la Costa de los Esque-
letos. Mascé el miedo, escupid sangre y
bebié mucha cerveza. Un viaje en soli-
tario por el continente mas inexplora-
do que el autor cuenta con sagacidad y
mucho humor.

Miquel Silvestre es un motorista,
viajero, productor audiovisual y escritor
espafiol que "viaja en moto para escri-
bir, escribe para emocionarse y monta
en moto porque es el mejor balcon a la
realidad que conoce".
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GUIA MULTIMEDIA DE NUEVA YORK
Adrian Rodriguez, Gosia Bendrat
Molaviajar, 2020

ANUARIO DE VIAJES
El Master en Periodismo de Viajes,
IATI Seguros, 2020

PERIODISMO Y VIAJES
Raquel Pifieiro, Beatriz Lozano Barez

Edicions de la Universitat de Barcelo-
na, 2021

Adri y Gosi de Mo-
lavigjar publican la
Guia Multimedia de
Nueva York (2020),
un recorrido multi-
media por la Gran
Manzana al ritmo de
esta gran familia via-

MOLYIAIR e,

jera.

"Si estds preparando un viaje a Nue-
va York, este libro guia de NY no debe
faltar en tu maleta", nos recomiendan
los autores. "Aqui encontrards conte-
nido audiovisual, mapas, iméagenes y
mads material no disponible en el resto
de nuestros canales. En definitiva, esta
es una guifa de viaje de Nueva York in-
teractiva que incluye los consejos que
nos hubiera gustado conocer antes de
viajar a la Gran Manzana".

Molaviajar estd formado por el
gallego Adrian Rodriguez y la polaca
Gosia Bendrat y sus dos hijos Daniela
y Oliver. El proyecto nacié en 2008 y
desde entonces, su blog y su canal de
Youtube se han convertido en una refe-
rencia en el mercado hispanohablante
de los viajes.

El Méster en Periodis-
mo de Viajes de la

Universidad Auténo-
ma de Barcelona y la
empresa IATI Seguros
s publican en conjunto

Anuario de viajes:

Tendencias del sector

turistico. J6venes, redes sociales y nue-
vas formas de viajar, un documento de
referencia sobre el escenario turistico y

de viajes y sus principales tendencias.
En la elaboracion de este estudio,
que se centra en los jévenes espafioles
y en sus opiniones sobre dénde, cémo,
cuando y por qué viajan, han participa-
do agentes turisticos, guias de viajes,
historiadores,
gos, expertos en redes sociales, semio-
ticos, periodistas y personas vinculadas
al sector turistico desde la gastronomia

antropdlogos, sociélo-

y la hotelerfa, entre otros sectores.

La investigacion ha sido dirigida por
Santiago Tejedor, director del Gabinete
de Comunicacién y Educacion de la
UAB y co-director del Méaster en Perio-
dismo de Viajes y Alfonso Calzado, CEO
de IATI Seguros.

Edicions de la Uni-
Periodismo | versitat de Barcelona

publica Periodismo y

viajes. Manual para
ir, mirar y contar, un

nuevo trabajo de San-

tiago Tejedor quien
reune las reflexiones de grandes refe-
rentes del periodismo viajero acerca de
cémo afrontar el antes, el durante y el
después de un viaje.

" Existe el periodismo de viajes? ;O
debemos hablar mas bien de periodis-
mo y viajes, como dos acciones que su-
man y se complementan?". Esta incog-
nita es el hilo conductor del manual de
uso que presenta el autor y que plantea
en un didlogo sugerente y enriquece-
dor con Mar Abad, Xavier Aldekoa, Pa-
tricia Almarcegui, Alex Ayala, Mariano
Belenguer, Pep Bernadas y Rosa Maria
Calaf, entre muchos otros profesionales
del periodismo y la comunicacion.

Santiago Tejedor es profesor en la
Facultad de Ciencias de la Comunica-
ciéon de la Universidad Autonoma de
Barcelona, director del Gabinete de
Comunicacion y Educacién de la UAB
y co-director del Mdster en Periodismo
de Viajes.

" ANUARIO
VUELING &
MASTER
. PERIODISMO
“.. VIAJESUAB



https://www.molaviajar.com/
https://www.molaviajar.com/

MANUAL PARA LA CREACION DE
GUIAS DE VIAJE

Santiago Tejedor

Editorial UOC, 2021

VIAJAR

José Maria Perceval, Santiago Tejedor
Ediciones Carena, 2023

MUDLARKING

Lara Maiklem
Capitan Swing, 2020

SANTIAGO TEJEDOR
MANUAL PARA
LA CREACION DE
GUIAS DE VIAJES

COMO CONTAR EL MUNDO
EN LA ERA COVID-19

La Editorial UOC pu-
blica Manual para la
creacion de guias de

QO viaje. Coémo contar
el mundo en la era
Covid-19, un nuevo

un nuevo trabajo de
Santiago Tejedor que pretende defen-
der el valor de las guias de viaje en un
escenario marcado por el impacto del
coronavirus.

"La guia de viajes es un género pe-
riodistico. Es periodismo. Y mads. Es un
instrumento (practico y tedrico), un
mapa (incompleto), un relato (o me-
jor, un cuento), un compromiso (con
un lugar y sus habitantes), una mirada
(que suma voces) y una busqueda (que
no termina con el regreso). La guia es
un viaje a un lugar. Es un viaje al otro.
Y también a uno mismo. Es respuesta.
Pero también, pregunta. Y estd siem-
pre inacabada", explica el autor.

Santiago Tejedor es profesor en la
Facultad de Ciencias de la Comunica-
cion de la Universidad Auténoma de
Barcelona, director del Gabinete de
Comunicacién y Educacion de la UAB
y co-director del Master en Periodismo
de Viajes.

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER

. PERIODISMO

“._ VIAJESUAB .

| Ediciones Carena pu-
blica Viajar. Una cu-
riosa vuelta al mundo
del vigje, un nuevo
trabajo de José Maria
Perceval y Santiago
Tejedor que indaga
en el porqué de nuestros viajes pasa-
dos, presentes y futuros.

"El anhelo, el deseo o la pasién por
el viaje nos une. Formamos una cultura
en movimiento, que nos ha convertido
(a tod@s) en migrantes. Este espiritu
da forma a Viajar. Una curiosa vuelta al
mundo del viaje. Nos gusta, nos atraey
nos persuade el movimiento. Lo nece-
sitamos. La historia de los viajes y los
viajeros es el relato de lo mas cautiva-
dor y excitante que la humanidad ha
ofrecido a su curiosidad. El encuentro
con la alteridad imaginada y con la
real, y el choque de prejuicios y reali-
dades cambian a la persona que viaja.
Por ello, no hemos pretendido atrapar
al viaje. Tan solo queremos volar con
él. Y lo hemos intentado tejiendo una
curiosa y diferente historia del viajar.
Una historia que es el relato de un gran
suefio" explican los autores.

Santiago Tejedor es profesor en la
Facultad de Ciencias de la Comunica-
cion de la Universidad Auténoma de
Barcelona, director del Gabinete de
Comunicacion y Educacion de la UAB
y co-director del Master en Periodismo
de Viajes. José Maria Perceval, por su
parte, es profesor agregado de Perio-
dismo en la UAB y miembro activo del
mismo Gabinete.

La Editorial Capitan
Swing publica un
nuevo libro de viajes
titulado  MudlarKing.
Historia y objetos per-
didos en el rio Tdme-
sis. La obra, escrita
por Lara Maiklem, aborda el mudlar-
king, la busqueda de objetos de gene-
raciones anteriores de Londinenses en
el Rio Tdmesis.

'Durante miles de afios, los seres
humanos han perdido sus posesiones
y han arrojado su basura en el rio Ta-
mesis, convirtiéndolo en el yacimiento
arqueoldgico mas extenso y variado del
mundo. Para los expertos, sus tramos
fangosos ofrecen un vinculo tangible
con el pasado y una conexion con el
mundo natural en una ciudad cadtica,
desde pedernales neoliticos a horqui-
llas romanas, de hebillas de zapatos
medievales a botones de los Tudor, de
pipas de arcilla georgianas a medallas
de guerra perdidas o descartadas". En
este nuevo trabajo la autora narra la
historia del Rio Tdmesis y sus gentes a
través de estos objetos, a través de dife-
rentes voces locales.

Lara Maiklem es autora de A Field
Guide to Larking: Beachcombing, Mud-
larking, Fieldwalking and More (2021).
Ha escrito para varios periédicos y revis-
tas. En 2022 fue elegida miembro de la
Sociedad de Anticuarios y es la primera
mujer de la historia que ocupa el an-
tiguo cargo de jurado del Tribunal del
King's Borough en Southwork.
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GUIA DE LAS RESERVAS NATURALES
FLUVIALES DE LA CUENCA DEL TAJO
Ana Riera Aragay
Geoplaneta, 2023

EL MUNDO
Lonely Planet
Geoplaneta, 2023

ADONDE Y CUANDO 2
Lonely Planet

Geoplaneta, 2022

Se publica la Guia
de las reservas na-
turales fluviales de
la cuenca del Tajo,
una nueva guia de

GeoPlaneta  para

conocer la natura-
leza desde los rios.

Esta nueva guia recorre las 31 Reser-
vas Naturales Fluviales de la cuenca del
Tajo presenta en cada uno de sus capi-
tulos las diferentes reservas naturales e
incluye una guia practica para planifi-
car visitas: "El Tajo es la cuenca hidrolo-
gica de Espafia con mas areas protegi-
das como Reservas Naturales Fluviales.
Esta gufa recorre las reservas mostran-
do los valores y riquezas del entorno en
que se ubican y promociondndolo con
un enfoque divulgativo, con imagenes
y datos complementarios como los va-
lores ambientales, la historia, la geolo-
gia, la etnografia y el paisaje”.

La gufa da a conocer entornos de
gran calidad ambiental. Sobre cada re-
serva se muestran los datos mas impor-
tantes y una guia para poder visitarla.
Estd enriquecida con cédigos QR que
enlazan con planos y con fichas des-
criptivas. Algunas de las reservas inclui-
das son la Reserva Natural Fluvial Rio
Dulce, la Reserva Natural Fluvial Rio
Francia o la Reserva Natural Fluvial Rio
Cuervo, entre otras.

GeoPlaneta es el sello editorial de
Grupo Planeta especializado en libros
de no ficcién dedicados al viaje, la
aventura, las expediciones, los depor-
tes al aire libre, la naturaleza y el medio
ambiente, para adultos y nifios. Desde
1999 es partner de Lonely Planet, refe-
rente mundial en contenidos de viaje, y
publica sus guias de viaje y libros ilus-
trados en castellano para el mercado
espafiol y latinoamericano.

Lonely Planet ha ac
tualizado El Mundo,
una guia de viajes
que propone una
vuelta al mundo. Invi-
ta al lector ha descu-
brir lo més destacado
de 221 paisesy 1595 puntos de interés.
Cada pais cuenta con un mapa detalla-
do, fotografias y datos esenciales para
planificar la ruta.

Esta guia, que acaba de ser actuali-
zada, contiene un mapamundi despe-
gable, 228 mapas de paises y regiones,
infografias con datos basicos y 700
imégenes: "Este libro puede servir de
inspiracion y de primer paso para que
cada cual emprenda su propio viaje de
descubrimiento. Aqui aparecen todos
los paises, con un resumen de sus lu-
gares y experiencias mas interesantes,
la informacién practica esencial para
la organizacién de un viaje y un mapa
para ayudar a trazar un itinerario. Via-
jar es mas factible que nunca, y en la
convulsa e incierta situaciéon politica
y social actual, es importante conocer
mundo y ver todo cuanto tenga que
ofrecer en diversidad y en belleza. A
todos los viajeros la inspiracion vy la
aventura les esperan en los lugares mas
insospechados del planeta, asi que no
existen excusas para no lanzarse a su
busqueda”.

Lonely Planet publica
un nuevo planifica-
dor de viajes, Addnde
y cudndo 2. Este nue-
vo trabajo propone
sugerencias de desti-
nos de toda Europa,
con numerosos consejos. fotografias y
graficos.

"Este libro dice no solo donde ir,
sino también cuando vivir la mejor
experiencia posible en ese lugar. Se
presentan destinos de toda Europa, el
Cducaso, donde convergen dos conti-
nentes. Cada viajero es Unico y no hay
un enfoque Unico para los viajes. Los
consejos de este libro estan pensados
para ofrecer numerosas opciones". Este
nuevo volumen, dividido en 12 capitu-
los, uno para cada mes, ofrece 25 op-
ciones diferentes. También incluye gré-
ficos mensuales con los eventos anuales
y el precio y la idoneidad para familias
de cada destin: "Todas las herramientas
se han disefiado para animar a salir de
viaje y ayudar a tomar decisiones con
informacién sobre las preguntas mas
importantes, ;adénde y cuando?".

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER

. PERIODISMO |

“.. VIAJES UAB




SOUL OF MARRAKECH
Zohar Benjelloun, Fabrice Nadjari
Jonglez, 2022

LAS CAMPANAS DEL VIEJO TOKIO

Anna Sherma
Capitan Swing, 2022

VENECIA DESDE EL CIELO
Riccardo Roiter Rigoni, Debora
Gusson

Jonglez, 2022

La coleccion Soul,
perteneciente a la
Editorial Jonglez, pu-
blica un nuevo traba-
jo sobre Marrakech:
'‘Guia de las mejores
30 experiencias’, un
recopilatorio de las actividades y luga-
res mas recomendables de la ciudad
imperial. Esta gufa estd escrita por Zo-
har Benjelloun y Fabrice Nadjari, espe-
cialistas en cultura marroqui.

"La biblioteca privada de Yves St.
Laurent, el mejor zumo de naranja de

la mitica plaza Jamma El Fna, los riads
mas bonitos y los mejores restaurantes
lejos de las multitudes de turistas, en
busca de la alfombra perfecta, una no-
che en la tienda en el desierto, descu-
brir un auténtico museo secreto donde
todo estd en venta..."

Esta gufa, que estd enriquecida
con ilustraciones de Annaelle Myriam
Chaaib, incluye una playlist de las me-
jores canciones marroquies, locales fa-
voritos de los artistas locales, rincones
ocultos y riads o los lugares favoritos de
los marrakechies en la medina. Algu-
nas de las 30 experiencias a destacar
son: “Cita con el arte pop marroqui”,
‘Art walk en Marrakech" o "El Picasso
de la Medina".

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER
PERIODISMO
AJESUAB &

i A \ La Editorial Capitan

Swing publica un nue-
vo libro de viajes titu-
lado Las campanas del
viejo Tokio. Meditacio-
nes sobre el tiempo y la
ciudad. La obra, escri-
ta por Anna Sherma, aborda la otredad
de la cultura japonesa.

"Durante mas de doscientos afios,
desde 1632 hasta 1854, los gobernan-
tes de Japén restringieron el contacto
con el extranjero, un aislamiento que
fomenté una cultura notable y Unica
que perdura hasta nuestros dias. Du-
rante este periodo, los habitantes de
la ciudad de Edo, més tarde conocida
como Tokio, confiaban en sus campa-
nas publicas para dar la hora. Anna
Sherman relata su busqueda de las
campanas de Edo, explorando la ciu-
dad de Tokio y la relacion individual y
particular de la cultura japonesa con
el tiempo, la tradicion, la memoria, la
transitoriedad y la historia. A través de
los viajes y de su amistad con el pro-
pietario de una pequefia y exquisita
cafeterfa, que eleva la preparacion vy el
consumo de café a una forma de arte,
Sherman sigue testimonios cautivado-
res".

Anna Sherman estudié Griego y
Latin en el Wellesley College y en el
Lincoln College de Oxford antes de
trasladarse a Tokio en 2001. Las cam-
panas del viejo Tokio, publicado origi-
nalmente en 2019, es su primer libro.
"Cuando me mudé por primera vez a
Japon, trabajé como investigadora para
un arquitecto. Durante dos afios recorri
la ciudad todos los dias, especialmente
sus barrios mds antiguos, tomando no-
tas sobre los espacios secretos de Tokio,
sus historias ocultas".

Venecia desde el cielo
es el nuevo reportaje
~~  fotografico de Ric
_ cardo Roiter Rigoni,
publicado por la Edi-
torial Jonglez.

Este reportaje fo-
togréfico es el resultado de cinco afios
volando con regularidad en helicopte-
ro sobre Venecia y su laguna. El autor,
junto a Debora Gusson, ha sobrevolado
la ciudad de Venecia y todas las islas
de su magnifica laguna, de Torcello a
Burano, pasando por Murano, la isla de
San Francesco del Deserto, las baterias
de defensa de la laguna sur, el Lido y
Pellestrina, sin olvidar todas las islas e
islotes abandonados de esta localidad
italiana.

Riccardo Roiter Rigoni ha trabajado
como fotografo desde 2001. Ha cola-
borado en diferentes libros, revistas y
periddicos. Es autor de los libros Venice
Timeless Moments (2012) y Venezia
Sensation (2008).
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ATLAS DE CURIOSIDADES
GEOGRAFICAS

Vitali Vitaliev

Jonglez, 2022

HAIKUS DE LARACHE
Fernando Gémez
Los libros del Mississipi, 2022

GRANADA INSOLITA Y SECRETA
César Requesens
Jonglez, 2022

ATLAS Se trata de un traba-
curiosidades jo escrito por Vitali
/"'1 : Vitaliev que explora

la geografia y los
rincones del mundo
mas singulares.
"Paises que en
realidad no existen, la tUnica ciudad del
mundo que esta integramente bajo tie-
rra, una habitacion de hotel en Reino
Unido que fue yugoslava durante un

i

P

dia, una isla que es espafiola 6 meses
al afio y francesa los otros 6, una ciu-
dad constituida oficialmente por un
rascacielos, el primer y uUnico ferroca-
rril del mundo que pertenecia a un pais
y atravesaba otro, una habitacion de
hotel cuyo dormitorio estd en Francia
y el bafio en Suiza, Bir Tawil, uno de
los poquisimos territorios del planeta
que ningun pais ha reclamado, el uni-
co lugar en el mundo donde estén los
llamados contraenclaves y donde en un
paseo de 20 minutos por el pueblo pue-
des cruzar una frontera internacional
mas de 50 veces en 50 sitios diferen-
tes... EIl mundo esta lleno de curiosi-
dades geograficas muy poco conocidas
que son o han sido a menudo fuente de
conflictos diplomaticos y/o militares.
Muchas siguen existiendo, fuera del
radar, y son, o podrian ser, el origen de
importantes crisis internacionales”.

Vitali Vitaliev es un multipremiado
escritor, columnista, editor y presenta-
dor de radio y television. Vitali ha tra-
bajado y vivido en Australia, Inglaterra,
Escocia e Irlanda y ha viajado a mas
de 70 paises. Es autor de 15 libros que
han sido traducidos a cinco idiomas.
Ha trabajado como periodista en algu-
nos de los principales periddicos y en la
actualidad es miembro del Royal Lite-
rary Fund, asi como miembro, escritor
y profesor asociado de la Universidad
de Cambridge.

Fernando Gémez pu-
blica Haikus de Lara-
che, un libro de poe-

mas con ilustraciones
del historietista Jandro
Gonzélez, editado por
Los libros del Missis-
Sipi.

Este libro de poemas es fruto de un
viaje a la provincia portuaria de Lara-
che (Marruecos). El autor, a través de
los diferentes 88 haikus, invita al lector
a viajar por esta localidad a través de
sus calles, su medina, sus bazares y su
puerto. Esta localidad es conocida por
albergar las tumbas de los escritores
Jean Genet y Juan Goytisolo.

Fernando (Barcelona,
1957) es colaborador habitual en di-
versos medios de comunicaciéon na-
cionales sobre temas de historia, viaje
y misterio. Ha publicado once novelas;

Gomez

Premio Mass-Media del Colegio de De-
tectives de Catalunya en el 2015 por su
novela Distancias Cortas, en el 2016
con Los vampiros de papel se procla-
mé ganador del Premio Incognitas
Oblicuas y en 2021 su obra El Mundo
a través de sus cdrceles obtuvo el "Pre-
mio Mejor Libro de Viajes del afio 2020"
otorgado por El club del buen turismo.
Estos Haikus de Larache son su primera
incursion en el género de poesia.

El periodista César Re-
quesens y la Editorial
Jonglez publican la guia
Granada. Insdlita y se-
creta, un trabajo que
descubre los tesoros es-
condidos de esta ciudad

andaluza.

"Una momia en una casa particular,
un campeonato de ajedrez en el agua,
grafitis del tiempo de los drabes, una
réplica del Pantedn de Agripa para bo-
das japonesas, la simbologia oculta de
la Fuente de los Leones y el hermetismo
de la Alhambra, un espectacular museo
naturalista del siglo XIX, un curioso re-
loj para celebrar el nacimiento de Ma-
homa, una capilla ‘pichina’ muy eréti-
ca, el quinto evangelio del Sacromonte,
los puentes drabes del rio Darro ocultos
bajo el centro mismo de la ciudad. Lejos
de las masas y de los habituales clichés,
Granada sigue guardando tesoros es-
condidos que desvela Unicamente a los
habitantes y viajeros que buscan salirse
de los caminos trillados".

Esta gufa incluye informacién sobre
las siguientes zonas de Granada: cen-
tro historico, Realejo, Albaicin y Sacro-
monte, la Alhambra, alrededores norte
y alrededores sur.

César Requesens (Melilla, 1965) es
escritor y periodista. Autor de los titu-
los Supermercado del espiritu (2003 y
2006), Granada secreta y subterrdnea
(2008), Tu no eres ti (2009), Siete rela-
tos dispersos (2009) y Granada insélita
y secreta (2015).
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ISLAS DEL ABANDONO
Cal Flyn
Capitan Swing, 2022

VIAJAR EN TREN POR EUROPA

Tom Hall, Imogen Hall, Oliver Smith
Geoplaneta, 2022

GRANADA DE CERCA

Marta Jiménez Zafra
Geoplaneta, 2022

La editorial Capitan

CAL FLYN

Swing  publica un

La vids an lox painajes
P

nuevo libro de via-
jes titulado Islas del
abandono. La vida en
los paisajes posthu-

manos. La obra, escri-

ta por Cal Flyn, explora los lugares en
los que la naturaleza esta recuperando
la tierra que antes ocupaba la actividad
humana, como Cherndbil.

‘Algunas de las Unicas reses ver-
daderamente asilvestradas del mundo
deambulan por una isla abandonada
desde hace tiempo en el extremo norte
de Escocia. En los terrenos irradiados
de Chernébil ha resurgido una variedad
de vida silvestre que no se habia visto
en mucho tiempo. En la estrecha zona
desmilitarizada de la peninsula de Co-
rea, un exuberante bosque alberga mi-
les de especies extinguidas o en peligro
de extincién en cualquier otro lugar”.
En esta obra, la autora visita los lugares
que, debido a diferentes motivos como
guerras, crisis o enfermedades han sido
abandonados por los humanos. Se tra-
ta de un extenso recorrido por los nue-
vos ecosistemas "de inesperada impor-
tancia medioambiental”.

Cal Flyn es una escritora escocesa.
Escribe obras de no ficcion literaria y
periodismo de investigacién. Ha sido
premiada recientemente como Joven
Escritora del Afio 2021 del Sunday Ti-
mes. Sus textos periodisticos han sido
publicados en medios como The Sun-
day Times Magazine, Telegraph Maga-
zine y The Economist. Es colaboradora
habitual en The Guardian.

; Lonely Planet publi-
il o

ca el libro Vigjar en
tren por Europa una
guia para planificar
itinerarios por la red
ferroviaria  Europea.
Esta guia, escrita por
Tom Hall, Imogen Hall y Oliver Smith,
incluye rutas detalladas y consejos de
expertos.

"Esta guia para viajar en tren por
Europa esta pensada para ayudar a pla-
nificar itinerarios desde cualquier lugar
del continente aprovechando su exce-
lente red ferroviaria. Con trenes de alta
velocidad que cruzan paises enteros en
cuestion de horas, evitar los aeropuer-
tos es mas ventajoso que nunca".

La guia presenta seis rutas que atra-
viesan Europa desde distintas direccio-
nes (norte-sur, este-oeste). Entre los
muchos destinos que se pueden men-
cionar destacan urbes como Madrid,
Paris o Mildn "donde convergen lineas
de alta velocidad vy es facil hacer tras-
bordo". Para ello, se encuentra disponi-
ble el mapa de la red ferroviaria euro-
pea con las seis rutas de alta velocidad
y al principio de cada capitulo hay un
mapa detallado de su eje. Para enten-
der mejor las opciones y ventajas de
cada ruta, se dedica un capitulo a cada
una de ellas, profundizando en otros
aspectos clave como por ejemplo trans-
bordos,seguridad, donde comer, dénde
dormir, tiempos de viaje, rutas alterna-
tivas, tipos de trenes y muchas mas cu-
riosidades de cada una de las ciudades.

La coleccion de guias
Lonely Planet publi-
ca la guia Granada
de cerca, escrita por
Marta Jiménez Zafra.

‘La ciudad de
Granada evoca una
nostalgia universal. El ultimo refugio
arabe de la peninsula Ibérica vive de
una leyenda que sigue fiel al misterio y
a la magia de sus laberintos. Su esencia
aérea permite disfrutar de su prodigio-
sa orografia desde multiples perspecti-
vasy, al mismo tiempo, muestra que en
ella conviven muchas Granadas: la de
los turistas y los artistas, la de los estu-
diantes y los cientificos, la del pasado y
la del futuro”.

Esta nueva guia, que pertenece a
la coleccion De Cerca, incluye diferen-
tes rutas a pie, informacion sobre los
monumentos y museos mas interesan-
tes de la ciudad, una guifa practica con
consejos para el viajero antes y durante
el viaje y un mapa despeglable con ma-
pas de cada zona y recomendaciones
de expertos.

Marta Jiménez Zafra es autora de
la guia Cérdoba de Cerca de Lonely Pla-
net. Es historiadora del arte y escribe
sobre cultura en el medio Corddpolis.
Ha trabajado también en Cadena SER 'y
es autora de los libros El viaje a ningu-
na parte, junto a Elena Medel, y Yo, Bil
Murray. Con estas guias ha comenzado
a ser viajera en solitario, el mejor de los
viajes interiores.
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MALAGA DE CERCA
Margot Molina
Geoplaneta, 2022

LO MEJOR DE LA NATURALEZA EN
ESPANA

Pedro Nicolas Martinez
Geoplaneta, 2022

DE PAJAREO
Antonio Sandoval
Geoplaneta, 2022

La coleccién de guias
Lonely Planet publi-
ca una guia dedicada
exclusivamente a la
capital malaguefia,
Mdlaga de cerca, ela-
borada por la perio-
dista Margot Molina.
"Los atractivos de la ciudad anda-

luza convertida en ciudad de moda y
uno de los destinos culturales espafio-
les mas visitados por los viajeros inter-
nacionales han decidido a la editorial
GeoPlaneta a incluir Médlaga dentro de
su coleccion De Cerca, enfocada a esca-
padas urbanas".

Esta gufa contiene informacion so-
bre los monumentos y museos mas in-
teresantes de la ciudad y una seleccion
cuidada de restaurantes, tiendas, hote-
les y atracciones turisticas. Ademads, in-
cluye un mapa desplegable con planos
detallados de cada barrio, recomenda-
ciones de la autora sobre los mejores
puntos de interés, itinerarios Unicos y
resimenes de lo méas destacable y con-
sejos de expertos locales que desvelan
secretos de la ciudad.

Margot Molina es periodista y viaje-
ra, especializada en periodismo cultu-
ral, seccién de la que ha formado parte
en el periodico El Pais desde 1988 has-
ta 2021. Ha viajado por buena parte del
mundo (Europa, Africa, Oriente Medio,
Asia y América) y ha escrito sobre estos
viajes en el suplemento E/ Viajero.

Lonely Planet y Pe-
dro Nicolas Martinez,
gedgrafo y profesor de
la Universidad Auté-
noma de Madrid pu-
blican Lo mejor de la
naturaleza en Espania.
Experiencias y lugares auténticos, una

guia que incluye una selecciéon de 24
parques nacionales y naturales nacio-
nales que reflejan la gran diversidad de
Espafia.

‘Alguna vez se ha dicho que la pe-
ninsula ibérica es como un continente
en miniatura por su gran diversidad na-
tural. Algunos de los mejores ejemplos
se han seleccionado para esta guia,
que cuenta con espacios naturales muy
variados, desde parques costeros a hu-
medales, espacios de alta montafia, de
naturaleza volcénica o forestal... algu-
nos, también, con una combinacién de
varios aspectos, pero todos ellos con te-
soros Uinicos que merece la pena cono-
cer. Esta guia abarca todo el territorio
espafiol, tanto peninsular como insular,
y cuenta con informacién muy util para
sacar el maximo partido a las visitas o
simplemente para conocer nuevos as-
pectos de la naturaleza que nos rodea:
lugares imprescindibles, explicaciones
sobre geologia, flora y fauna, consejos
de visita y rutas de diversa dificultad".

Este libro pertenece a la Coleccién
Némadas de GeoPlaneta, el sello edito-
rial de Grupo Planeta especializado en
libros de no ficcion, dedicados al viaje,
la aventura, las expediciones, la natura-
leza y el medio ambiente. Desde 1999
es partner de Lonely Planet, referente
mundial en contenidos de viaje, y pu-
blica sus guias de viaje y libros ilustra-
dos en castellano para el mercado es-
pafiol y latinoamericano.

Antonio Sandoval,
escritor 'y comu-
nicador  ambien-
tal, es el autor de
De pajareo. Rutas

ornitolégicas  por

Espafia, una quia
que recoge mas de 40 rutas nacionales
seleccionadas por su riqgueza en aves y
que incluye diferentes mapas, recursos
y consejos de expertos.

"El turismo ornitoldégico no deja de
crecer. Es decir, los viajes para observar,
sobre todo, aves. Espafia es uno de los
destinos principales para viajar a ver
aves en Europa. La ciencia ha demos-
trado que algo tan sencillo y accesible
como es observar aves supone una
conexioén con la naturaleza que se tra-
duce en salud mental y bienestar emo-
cional".

Este libro es una gufa imprescin-
dible para ayudar a decidir, preparar y
disfrutar de viajes pajareros por Espafia
a través de mas de 40 rutas. También
esta dirigida a aficionados que comien-
zan a iniciarse en la observacién de
aves.

Pertenece a la Coleccion Nomadas
de GeoPlaneta, el sello editorial de Gru-
po Planeta especializado en libros de no
ficcién, dedicados al viaje, la aventura,
las expediciones, la naturaleza y el me-
dio ambiente. Desde 1999 es partner
de Lonely Planet, referente mundial en
contenidos de viaje, y publica sus guias
de viaje y libros ilustrados en castellano
para el mercado espafiol y latinoame-
ricano.




EL LIBRO DE LOS GRANDES
VIAJES

Itziar Marcotegui, Pablo Strubell
Geoplaneta, 2022

LA RUTA MAS OSCURA
Mdster en Periodismo de Viajes
Ediciones Carena, 2021

VIAJEROS DE UNA NUEVA ERA
Marta Jiménez Zafra
Ed. UOC, 2020

Itziar Marcotegui y
Pablo Strubell, es-
critores y guifas de
viajes, son los auto-
res de El libro de los
grandes viajes. 131

. historias inspirado-
ras, un trabajo que recopila decenas de
testimonios de viajeros que han recorri-
do el mundo sin calendarios.

"Este libro repasa la trayectoria de
viajeros de todo tipo, edad y condicién
que un dia tomaron la decisién de vivir
la vida que habian sofiado, no la que
programaron otros, y se lanzaron a esa
experiencia vital que es un gran viaje.
Gente normal, como tli o como cual-
quier otro, a los que en su momento
le asaltaron las mismas dudas que a ti
ahora, pero que tuvieron la valentia de
decir, simplemente: si, adelante”.

El trabajo agrupa los relatos en fun-
cién del medio de transporte utilizado:
a pie, en bicicleta, en moto, en 4 rue-
das, en barco y en transporte publico.
Asimismo, analiza cudles son los im-
pedimentosque suelen frenar a aque-
llos que desean realizar un gran viaje
y propone opciones para sortearlos. En
este sentido, muestra diferentes rutas,
medios de transportes, motivaciones y
puntos clave en la realizacion del viaje,
como puede ser la eleccién del destino,
el presupuesto o la compafiia: "Los 131
viajeros escogidos en este libro saben
que cualquier medio puede ser bueno
para ponerse en marcha, salir de la
rutina y emprender el gran viaje de su
vida".

Estudiantes de la X
edicion del Master en
Periodismo de Via-
jes publican La ruta

RUT

OSCURA

mds oscura. Historias
de vidas y muertes
(Ediciones  Carena,
2021), una recopilacion de historias
sobre hospitales, cementerios, carceles,
monasterios y otros lugares del mundo
en los que la vida y la muerte se conju-
gan al unisono.

"Las historias que conforman los
siguientes capitulos, elaboradas por
estudiantes del Méster de Periodismo
de viajes, en sus dos modalidades (pre-
sencial y online), y con algunas otras
firmas invitadas de estudiantes que
quisieron sumarse a la aventura litera-
ria, estdn construidas desde y a partir
de la palabra viaje. Nuestra hipdtesis,
también narrativa, es que todo es un
viaje. Pedimos a cada uno de los auto-
res que buscar una historia. Y esta pri-
mera tarea no fue facil. Chocamos con
el topico, con el prejuicio, con el tabu,
con el miedo, con el desconocimiento,
con el morbo, también. Y, en muchos
casos, nos faltaban datos. Y en otros,
no tenfamos claro el hilo conductor.
Por ello, tardamos tanto en comenzar
a cincelar cada una de estas paginas. El
calendario inicial tuvo que redefinirse
varias veces. La muerte se nos escurria
como si no quisiera ser atrapadas en las
lineas de este libro. Fue en ese momen-
to donde nos dimos cuenta que el error
estaba justo en esa pieza del engrana-
je: Este no era, no es, un libro sobre la
muerte. Es también un libro sobre la
vida", sefiala Santiago Tejedor, director
del master, en la introduccion del libro.

Los alumnos de la 9°
edicion del Méster en
Periodismo de Viajes
presentan Viagjeros de
una nueva era, una
recopilacion de histo-
rias sobre viajeros del
pasado y de la actualidad que fueron
escritas en plena pandemia planetaria.
Relatos que demuestran las conexiones
y semejanzas de personas de diferentes
épocas que han sentido el "viajar' como
propulsor de su vida y profesion.

"En un momento en el que la otre-
dad camina con mascarilla, viajar al
ayer es una buena forma de reinventar
el futuro. El viaje es suma, complemen-
to y riqueza. El viaje de siempre pide
ser reinventado. El viaje es la pregun-
ta. Y es la respuesta", se destaca en la
sinopsis.

Este libro, dirigido por José Manuel
Pérez Tornero y Santiago Tejedor, di-
rectores del master, forma parte de la
linea editorial de periodismo de viajes
que desarrolla el Gabinete de Comu-
nicacién y Educacién. Los beneficios
recaudados irdn destinados a la ONG
Petits Detalls, dedicada a defender los
derechos de la infancia y las mujeres de
las zonas rurales de Uganda mediante
la promocién del liderazgo social.

“ ANUARIO
VUELING &
MASTER
PERIODISMO
AJESUAB &
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VIAJE A LA MADRE TIERRA
Master en Periodismo de Viajes
Ed. UOC, 2019

BARCELONA EN FEMENINO
Master en Periodismo de Viajes
2018

VIAJANDO PARA SUPERAR LAS
BARRERAS MENTALES

Master en Periodismo de Viajes
Ed. UOC, 2018

Alumnos y profesores
de la 8 edicion del
Master en Periodis-
mo de Viajes presen-
tan Viagje a la madre
Periodismo,
comunicacion e his-
torias comprometidas con el medioam-
biente (Editorial UOC, 2019), una reco-
pilacién de reportajes y articulos que
retratan el actual problema ambiental,

tierra.

con la intencién de llamar a la accién y
a la busqueda de soluciones. "Todos los
medios y plataformas nos advierten del
serio problema medioambiental que
nos rodea. Pensamos mucho en ello
y decidimos dedicar estas paginas a
nuestro planeta (herido). Creemos que
desde la comunicacién y el periodismo
debemos cultivar un compromiso fé-
rreo y creciente con esta agenda tema-
tica. Debemos "hablar" de estos temas,
mas y mejor. Informar, formar, contex-
tualizar, comparar, analizar, explicar,
describir, narrar... Y también alertar,
advertir y denunciar", se destaca en su
introduccion.

Con prologo de Gabriel Jaraba, in-
vestigador y doctor en Ciencias de la
Comunicacién y Periodismo, y dirigido
por José Manuel Pérez Tornero y Santia-
go Tejedor, directores del Méaster, este
libro forma parte de la linea editorial
de periodismo de viajes que desarrolla
el Gabinete de Comunicacion y Educa-
cién. Los beneficios recaudados irén
destinados a la ONG Amigos de la Tie-
rra, asociacion ecologista con la mision
de fomentar el cambio local y global
hacia una sociedad respetuosa con el
medioambiente.

La edicion del Master
en Periodismo de Via-
jes del 2018 presenta
el libro Barcelona en
femenino: 6 mujeres,
6 recorridos por la
ciudad condal,
recopilacion de seis historias de muje-
res que, a su vez, narran seis rutas por

una

la ciudad condal.

Con prologo de David Revelles, pro-
fesor, periodista y escritor de guia de
viajes, y una introduccién de Santiago
Tejedor y José Manuel Pérez Tornero,
directores del Master.

"Decidimos constituir un laborato-
rio de ideas para generar una coleccion
de guias dirigidas especialmente a re-
novar nuestra manera de ver y contar
las ciudades. Comenzamos por Barcelo-
na, una ciudad que recibe durante todo
el afio turistas de todos los rincones del
planeta. Una ciudad impulsada por el
turismo y, de alguna manera, condena-
da por esa misma afluencia masiva de
visitantes", se narra en su introduccion.

Los estudiantes de la
7% edicién del Més-
ter en Periodismo
de Viajes han elabo-
rado Viajando para
superar las barreras
(Editorial

UOC, 2018) un libro que enfrenta pre-

mentales

juicios y estereotipos para cultivar, edu-
car y entrenar la mirada del periodista
ante esas murallas, fronteras y obsta-
culos invisibles. A través de los viajes
que hicieron a Rusia, Turquia, Escocia,
Finlandia, Moldovia y Marruecos cons-
truyeron seis capitulos que trasladan
al lector no solo a estos lugares, sino
a una reflexién para crear conciencia
sobre la vision del mundo.

Dirigido por José Manuel Pérez Tor-
nero y Santiago Tejedor, forma parte de
la linea editorial de periodismo de via-
jes que desarrolla el Gabinete de Co-
municacion y Educacion. Los bene-
ficios de este libro irdn destinados a la
plataforma Masaka Kids Africana, que
trabaja en Uganda dandoles refugio,
alimentos, ropa, educacién y atencién
médica a jovenes y nifios a partir de dos

anos.

“ ANUARIO ™
VUELING &
MASTER
PERIODISMO
AJES UAB




VIAJAR A TRAVES DE LAS
LEYENDAS

Master en Periodismo de Viajes
Ed. UOC, 2014

VIAJES CON SABOR
Master en Periodismo de Viajes
2016

VIAJES Y VIAJEROS OLVIDADOS
Master en Periodismo de Viajes

Servicio de Publicaciones de la UAB,
2015

El libro, Viajar a tra-
vés de las leyendas,
ha sido elaborado por
los alumnos de la Il
Edicion del Master en
Periodismo de Viajes,

que organiza el Gabi-
nete de Comunicacién y Educacién de
la UAB. El texto recoge a través de seis
capitulos, la aventura en forma de le-
yenda de los destinos visitados por los
estudiantes durante su proyecto final
de Master: Rumania, Macedonia, Tai-
landia, Jordania, Francia y China. Los
beneficios del libro estén dirigidos a la
Asociacion Asturiana de Lucha contra
la Fibrosis Quistica (FQ).

"Viajes" y "leyendas" son dos tér-
minos que ha dado vida a relatos tan
reveladores como formativos. Es dificil
viajar sin topar con fabulosas y enig-
maticas leyendas repletas de sabios
acertijos, consejos o moralejas. Este li-
bro es una invitacién a recorrer "el ayer
desde el hoy". Seis destinos: Rumania,
Macedonia, Tailandia, Jordania, Fran-
cia y China. Seis leyendas. Y seis relatos
escritos por los estudiantes del Méster
en Periodismo de Viajes, que organiza
el Gabinete de Comunicacion y Educa-
cion de la Universidad Auténoma de
Barcelona (UAB).

Cada capitulo de este libro es un
testimonio, un ejercicio periodistico,
una catarsis literaria, una aventura vi-
vida y también sofiada, una invitacion

El libro Viajes con
sabor (Servicio de
Publicaciones de Ia
UAB, 2016) dirigido
por José Manuel Pérez
Tornero y Santiago
Tejedor da continui-
dad a la linea editorial de periodismo
de viajes que desarrolla el Gabinete de
Comunicacién y Educacion.

En esta oportunidad, los estudian-
tes de la quinta edicion del Master en
Periodismo de Viajes de la Universidad
Auténoma de Barcelona nos presentan
una coleccion de relatos inspirados en
la gastronomia de seis paises del mun-
do. Partieron rumbo a Berlin, Glasgow,
Riga, Sofia, Napoles y Marrakech. Des-
de estas ciudades se adentraron en un
viaje tan genuino como especial: bus-
caron y coleccionaron aromas, sabores,
texturas, colores.

Viajes y viajeros olvi-
dados brinda tributo
a aventureros cuyas
"odiseas viajeras", lo-
gros y vidas quedaron
en el olvido.

El libro, dirigido
por José Manuel Pérez Tornero y San-

tiago Tejedor, ha sido elaborado por
los estudiantes de la cuarta edicion del
Méster en Periodismo de Viajes de la
UAB en su modalidad presencial, en el
marco del taller de publicaciones. Or-
ganizada en seis capitulos, esta aven-
tura periodistica y literaria da continui-
dad a la linea editorial de periodismo

de viajes que desarrolla el Gabinete de
Comunicacion y Educacion.

La escritora danesa Karen Blixen,
el explorador andalusi “Ledn el Africa-
no", el osado aeronauta sueco Salomon
August Andrée, el empresario alemdn
Oskar Schindler, el legendario Transibe-
riano y el antrop6logo ruso-ucraniano
Nikoldi Miklujo-Makldy, son los prota-
gonistas de los reportajes trabajados
por los alumnos, tras los destinos vi-
sitados durante su proyecto final del
Méster: Copenhague, Fez, Estocolmo,
Cracovia, Moscu y San Petersburgo.

" ANUARIO

al viaje y, por encima de todo, un suge-
rente material que ayudard a todo buen VUELING &
viajero. MASTER
. PERIODISMO .
“._ VIAJESUAB
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VIAJAR A TRAVES DE LOS
MUROS

Master en Periodismo de Viajes
Ed. UOC, 2017

LOS MEJORES CONSEJOS DE
FOTOGRAFIA 2

Richard I'Anson

Geoplaneta, 2023

RGB N°15: ARCOIRIS
Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2022

Viajar a través de los
muros, ha sido elabo-

Viajar a través
de los muros

I rado por los estudian-
tes de la 67 edicidn
del Méster en Perio-
dismo de Viajes de la
UAB en su modalidad
presencial. Dirigido por José Manuel
Pérez Tornero y Santiago Tejedor, for-
ma parte de la linea editorial de perio-
dismo de viajes que desarrolla el Gabi-
nete de Comunicacién y Educacion.

Con un prélogo de David Jiménez,
estd estructurado en cinco capitulos y
cuenta historias, realidades, a través
de esos muros invisibles, pero contun-
dentes que van mas alld de las piedras
y las losas. Atenas, Belgrado, Bucarest,
Cracovia y Fez son los escenarios prota-
gonistas de estos relatos.

RGB N°14: NEGRO-VERDE
Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2021

Lonely Planet publica
el libro Los mejores
consejos de fotogra-
fia 2, un trabajo en el
que Richard I'anson,
fotégrafo de Lonely
Planet, propone 49
consejos para mejorar nuestras foto-
grafias.

Este libro de Lonely Planet propone
mejorar al lector tanto las habilidades
como las imdagenes que resultan de
practicarlas. El galardonado fotégrafo
Richard I'’Anson ha viajado por el mun-
do desde hace 30 afios y es el creador
de la galeria fotogréfica de Lonely Pla-
net. El autor expone consejos claros y
precisos derivados de su experiencia
audiovisual en el mundo de los viajes.

“coNsSEJOS
fc: FOTOGRAFIA 2]

RGB N°13: OCRE

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2020

Décimo quinta
edicion de la revista
RGB. Multicolory
[lena de matices, esta
edicién se dedica al
arcoiris. Un nimero
creado que resalta la
diversidad y comparte la riqueza de la
interculturalidad.

Leer la publicacién

“ ANUARIO ™
VUELING &
MASTER

. PERIODISMO

“._ VIAJES UAB

RGB N°12: TURQUESA
Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2020

SRGBZ Décimo cuarta edi-
N cion de la
! RGB. Esta edicién es
el reflejo de nuestra
realidad y , por tanto,
de nuestra actuali-

revista

dad. Transformamos
lo oscuro al color. Pasamos del gris y
negro al verde.

Leer la publicacién

Décimo tercera
entrega de la revista
RGB. En esta entrega
RGB se tifie de ocre.
Un color que denota
elegancia, riqueza

y abundancia, pero

también fuerza y vida.

Leer la publicacién

Décimo segunda
entrega de la revista
RGB. En esta en-
trega RGB se pinta

de turquesa. Nos
inclinamos por una
tonalidad exotica, que
denota claridad y pureza, que se realza
y destaca en cada rincén y paisaje en el
que se encuentra.

Leer la publicacién



https://www.calameo.com/books/005981249beb184637bba
https://www.calameo.com/books/005981249ef7b5cb7cb1b
https://www.calameo.com/books/005981249e54dd659a7b4
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RGB N°11: NARANJA
Revista de viajes

Méster en Periodismo de Viajes
2020

RGB N°10: MORADO
Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2018

RGB N°9: GRIS

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2018

Décimo primera edi-

En esta edicion, RGB
se colorea de naranja,
un tono de accion,

emocion y energia.

Leer la publicacion

RGB N°8: MARRON

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2018

cion de la revista RGB.

Décima entrega de la
revista RGB. En esta
entrega RGB se viste
de morado. El morado
nos invita a ponerle
impronta de mujer,

fuerza femenina, a
nuestras aventuras

viajeras.

Leer la publicacion

RGB N°7: NEGRO

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2017

Novena entrega de la
revista RGB. Esta en-
trega la dedicamos al
color gris, al color de
los matices, del punto
medio donde la vida
encuentra su sentido
mas certero.

Leer la publicaciéon

RGB N°6: BLANCO

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2017

Octava entrega de la
revista RGB. Esta en-
trega esta dedicada al
color marrén. El ma-
rrén de la esencia, el
de la tierra, en el que
se quedan marcadas

las huellas de las pisadas de nuestras
aventuras.

Leer la publicacién

Séptima entrega de
la revista RGB. Esta
séptima entrega se
dedica al color negro,
el de la oscuridad, lo
profundo, la noche, el
del misterio.

Leer la publicacién

Sexto nimero de la re-

“RGB| =

vista RGB. Esta quinta
edicion estd dedicada
al color blanco. Color
de la nieve, el azucar,

la sal, la pureza... En
este numero viajare-
mos por todo el mundo con esa luz, he-
cha color, que algunos cuerpos reflejan
sin descomponer.

Leer la publicacion

“ ANUARIO ™
VUELING &
MASTER
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RGB N°5: ROSA

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2020

RGB N°4: DORADO

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2016

RGB N°3: AZUL

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2015

Quinta entrega de
la revista RGB. Esta
quinta entrega la de-
dicamos al color rosa,
un color que simbo-
liza la felicidad y la
alegria.

Leer la publicacion

RGB N°2: ROJO

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2015

Cuarto numero de
la revista RGB. En
esta cuarta entrega
el color elegido es el
dorado,  reflejando
en todas las piezas
que se publican en él
todo aquello que tiene un engarce vi-
sual, una conexién informativa y litera-
ria con esta amplia gama estética de la
paleta yellow.

Leer la publicacién

RGB N°1: VERDE

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2014

Tercer nimero de la
revista RGB. En esta
tercera entrega el co-
lor elegido es el azul.
Un color que recorre
cielo, tierra y mar en
cada una de sus pa-
ginas.

Leer la publicacion

RGB ESPECIAL

Revista de viajes

Master en Periodismo de Viajes
2015

Segundo numero de
la revista RGB. En
esta segunda entre-
ga el color elegido es
el rojo. El rojo de la
pasiéon, el fuego, la
aventura y el amor,

que siempre han de
acompafiar al buen viajero.

Leer la publicacién

Primer nimero de la
revista RGB. En esta
primera entrega el
color elegido es el
verde, icono de lo
natural y lo exoético.

Leer la publicacién

Numero especial

de la revista RGB.
En esta entrega nos
sumergimos en un
mundo de peliculas,
actores, escenarios y
viajes «de pelicula».

Leer la publicacion

“ ANUARIO
VUELING &
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https://www.calameo.com/books/0029121642265a7e1b60c
https://www.calameo.com/books/002912164b038f7bfb8c4
https://www.calameo.com/books/00291216469c6a5bf7bc3
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https://www.calameo.com/books/0029121642c791b021616

“Viajar
no es algo en lo que eres
bueno.

Es algo que haces

Gayle Forman
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