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RESUMEN

Desde la aparicién del daguerrotipo, los fotégrafos de bienes artisticos se fueron situando, pro-
gresivamente, entre los agentes necesarios en el proceso de construccién de los nuevos inventa-
rios graficos destinados al sector de los estudios patrimoniales. La entrada de Adolf Mas Ginesta
en el gremio fotografico marcé el comienzo de una nueva etapa para este tipo de fotograffa en
Espafia, lo que dio lugar a la construccién de un nuevo relato (fotogrifico) sobre el patrimonio
peninsular. Sin embargo, la importancia del legado del Arxiu Mas no reside dnicamente en su
inestimable fondo fotogréfico, sino que se materializa también en su vanguardista sistema archi-
vistico, basado en fichas graficas, y en su extenso fondo documental. El presente articulo —fruto
de la reciente tesis doctoral gracias a la cual se ha llevado a cabo una reconstruccién biogréfica
completa del fotdgrafo y su establecimiento— pretende aproximar al lector a la historia de este
importante estudio fotografico, centraindonos en sus caracteristicas mas notables, en su espe-
cializacién, en su sistema de documentacién y, finalmente, en su relacién con algunos artistas
contemporineos que crearon interesantes logotipos que se convirtieron en elementos represen-
tativos de la empresa fotografica.
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ABSTRACT

The Arxiu Mas of Barcelona: The eye, the camera and Spanish art

Since the appearance of the daguerreotype, the photographers of artistic heritage have progres-
sively been considered among the necessary agents in the process to construct the new graphic
inventories for use in the heritage studies field. The introduction of Adolf Mas Ginesta in the
photographic guild marked the beginning of a new stage for this type of photography in Spain,
giving rise to the construction of a new (photographic) chronicle of peninsular heritage. Howe-
ver, the importance of the Arxiu Mas legacy does not only reside in its invaluable photographic
collection, but also materializes in its avant-garde archival system based on graphic files, and
in its extensive documentary collection. The present article—fruit of the recent doctoral thesis
thanks to which a complete biographical reconstruction of the photographer and his establish-
ment has been carried out—aims to bring the reader closer to the history of this important pho-
tographic studio, focusing on its most notable characteristics, its specialization, its documenta-
tion system and, finally, its relationship with some contemporary artists who created interesting
works that became representative elements of the photographic company.
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esde principios del siglo xx, sin inte-

rrupciones, el Arxiu Mas ha sido el

punto de confluencia de historiadores
del arte nacionales e internacionales interesados
en la adquisicién de reproducciones fotogra-
ficas de arte espafiol. Su inmenso fondo de
reproducciones, que en los afios treinta alcanzé
la cifra de 101.526 unidades, conservado desde
1941 en la coleccién fotogrifica del Institut
Amatller d’Art Hispanic (IAAH), sigue estan-
do a disposicién de los estudiosos y contintia
enriqueciendo los apartados graficos de muchas
publicaciones de arte y patrimonio peninsular'.

El origen del Arxiu Mas se remonta a 1901,
afio en el cual Adolf Mas Ginesta (1860-1936),
procurador de los tribunales? (figura 1), fun-
da un establecimiento de venta de aparatos y
material fotogrifico denominado Helius, con
sede en la ronda de San Pedro de Barcelona.
Aunque la investigacidn llevada a cabo no nos
ha permitido todavia identificar el taller en
que adquirié su formacién fotografica —un
hecho bastante comtn en relacién con otros
autores contemporaneos a él—, un retrato de
su hermano Innocenci (1899)°, en el cual apa-
rece un sello con la inscripcién «Adolfo Mas
Barcelona», nos indica que su actividad como
fotégrafo profesional habia arrancado ya antes
de la apertura de Helius.

Como atestiguan los anuarios comerciales?,
la empresa en cuestion cerraria sus puertas
cuatros afios después, para ceder el paso a una
nueva actividad comercial enfocada principal-
mente en la venta de reproducciones fotografi-
cas: el Etablissement Mass®. En esta etapa, que
debe ser considerada como una fase de transi-
¢cién y no como un nuevo comienzo comercial
respecto a lo que habia sido Helius, empieza
a formarse la voluntad de Adolf Mas de espe-

cializarse en el sector de la reproduccién de
obras de arte. El éxito y la fama de su nuevo
estudio tendria como consecuencia un intento
de expansién comercial, que, en 1912, llevaria
a un cambio de sede fiscal: de la calle Rosse-
116 ndmero 277 (figura 2), lugar de residencia
familiar, al pasaje de Permanyer nimero 19
de la misma ciudad de Barcelona. Desde esta
nueva sede, se solicitarfa ademds el registro
de la marca comercial Etablissement Mass®, el
Unico momento en la historia del archivo en
el cual se realiza una gestion de tutela legal de
su denominacién mercantil.

La voluntad de ampliar los negocios se tra-
duce, asimismo, en el envio de una propuesta
de instalacién de una filial del establecimiento
en la que entonces era sede de los Museos de
Arte y Arqueologia de Barcelona, dirigida a la
Junta de Museos en 1910 y aprobada finalmen-
te, después de largas negociaciones, en julio de
1912. Con el voto en contra de Pedro Montafio-
la, la Junta aprobaba la solicitud del fotdgrafo,
autorizéndolo a que pudiera «obtener todas las
fotografias que crea necesarias de los objetos del
Museo» y a que instalara «en el local destinado
actualmente 4 Conserjeria del Museo una ex-
posicién y puesto de venta de fotografias, con
la colocacion de los armarios y mesas que crea
conveniente al expresado fin»® (figura 3).

La concesién de un espacio expositivo y de
venta a la casa Mas levantaria algunas ampollas
en la empresa Thomas, otro baluarte de la foto-
grafia de patrimonio en Espafia, que, intuyendo
el riesgo que supondria para los negocios, soli-
citaba a la Junta la autorizacién para comerciali-
zar, en el mismo inmueble en que se encontraba
la galeria Mas, «reproducciones en tipografia,
fototipia, grabado, y otros procedimientos gra-
ficos mecdnicos, con exclusion de fotografias»’.
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Figura 1.
Retrato de Adolf Mas (1932, cliché B-1920, © TAAH).

Figura 2.
Salas del archivo en el piso de la calle Rossells, 277 (1923, cliché E-2350, © IAAH).

Figura 3.
Vista de la galerfa fotografica instalada en la sede de los Museos de Arte y Arqueologia de Barcelona (1913, cliché C-1820, © IAAH).

La rivalidad fue prontamente zanjada por una
resolucién, que llegé a manos de Mas, segtin la
cual la Junta consideraba inocua la presencia de
Thomas en el espacio museistico, ya que «no le
perjudica 4 V. y ademds, se atafie a la condicién
establecida en los respectivos contratos de que

corresponderdn 4 los Sres. Thomas las ventas
de reproducciones, no fotogréaficas y 4 V. las de
fotografias»'°. En el afio de la disputa, el salén
de venta de fotografias debia encontrarse en ple-
na actividad, ya que, en el mes de diciembre, el
mismo Adolf Mas hacia hincapié en la necesidad
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Figura 4.
Sala de consulta y trabajo de la sede de la calle Freneria, 5. En la mesa ubicada en la zona central aparecen Adolf Mas y Apolonia Castafieda
(1936, cliché C-§4948, © TAAH).

de reparar una ventana del local para evitar que
se perjudicara la salud de la empleada que estaba
encargada de la filial'.

Si la galeria fotogrifica de los Museos de
Arte y Arqueologia cerrd sus puertas en 1923 '?
el recorrido de la sede del pasaje de Permanyer
no fue muy largo. En 1914 el taller aparecia, de
hecho, en el Anuario Riera asociado a su anti-
gua direccidn de la calle Rossell6"%. Desde este
ultimo domicilio, Adolf Mas dirigiria su es-
tablecimiento, con la ayuda de su hijo y de un
amplio equipo —compuesto por técnicos de
laboratorio, personal administrativo, retocado-
res y fotégrafos (internos y delegados)—, has-
ta 1924, afio en el cual la actividad comercial se
trasladaria al piso de la calle Frenerfa nimero s,
ocupado anteriormente por el artista Alexandre
de Riquer. En los afios veinte, la denominacién
habia sufrido una nueva modificacién. Se omi-
116 cualquier referencia a una terminologia pu-
ramente comercial y se introdujo la definicién
de «archivo». A partir de aquel momento, la
empresa pasaria a conocerse bajo la marca Arxiu
Mas, denominacién vigente hasta su definitiva
incorporacién al IAAH, mediante contrato de
venta firmado el 12 de septiembre de 1941 por
la viuda de Mas, Apolonia Castafieda, y su hijo
Pelai (1891-1954)™.

Una nueva denominacién y un
novedoso sistema de clasificacion

El cambio de denominacién de la empresa en su
ultima etapa de desarrollo dependid, sin duda,
del espiritu institucional que se queria asociar
a un establecimiento que, sin embargo, vivia de
la venta de material fotogrifico y no realizaba
ninguna accién desinteresada en lo relativo a la
documentacién del patrimonio.

El largo y complejo proceso de creacion de
una coleccién especializada en reproducciones
de patrimonio habia llevado a Mas a adoptar un
sistema de catalogacién mucho mds cercano a los
criterios empleados en el sector archivistico vy,
mads concretamente, en el dmbito bibliografico®.
Una de las grandes novedades asociada al cam-
bio de denominacién procede de la indexacién
del material fotogrifico mediante el novedoso
sistema de clasificacién decimal universal (CDU)
desarrollado para el sector bibliotecario, cuya
aplicacién en un archivo fotografico suponia un
hecho bastante revolucionario. Es dificil saber
cémo conocié Mas este método y cémo le sur-
gi6 la idea de aplicarlo a un sector tan distinto
al dmbito de origen, pero podria tener que ver
con su vinculacién con la Biblioteca de Catalufia
—a la cual cedia Mas su coleccién de la revista
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Blanco y Negro en 1924'°— y con Jordi Rubid 1
Balaguer (1887-1982), director de la institucién
desde 1914 hasta 1939. No es una cuestiéon que
pueda ser confirmada por documentos, pero
es posible que Mas conociera dicho método de
clasificacion a través de algtin personaje direc-
tamente implicado en la gestion de la citada bi-
blioteca y que estuviera al tanto de los modernos
sistemas organizativos. El mismo Adolf Mas
debia ser consciente del grado de innovacién que
suponia este sistema de organizacién de su fon-
do fotogréfico, puesto que decidié presentarlo,
por medio de Rafael Garriga i Roca (1896-1969),
en el VI Congres International de Photographie
de Parfs, organizado del 29 dejunio al 4 de julio de
1925 por la Société Francaise de Photographie?’.
El éxito de la comunicacién enviada por Mas fue
tal que se decidié publicarla en el nimero 61 de
la revista EI Progreso Fotografico, puesta a la ven-
ta en julio del mismo afio.

El cruce entre la informacién contenida en
el citado texto y los datos aportados por la do-
cumentacidn epistolar, generada por el archivo,
nos permite delinear de una forma clara el met6-
dico funcionamiento interno del establecimien-
to. El punto de partida del sistema de trabajo
establecido por Mas se condensaba en una labo-
riosa organizacion de las campaiias fotograficas
y en una extensa generacion de material auxiliar
para su desarrollo. Si el acto de documentacién
fotogrifica en si se configuraba, obviamente,
como momento primordial de la campaiia, la
fase preparatoria era igual de fundamental para
poder llegar correctamente a la etapa de pro-
duccién. En primer lugar, resultaba esencial,
por un lado, recoger datos sobre los contextos
a documentar mediante la consulta de textos
especificos y, por el otro, establecer contacto
directo con los especialistas en la materia. Una
carta del 16 de julio de 1936 enviada por Adolf
Mas a su hijo Pelai, que se encontraba de viaje
a Cérdoba, es un ejemplo esclarecedor de esta
dindmica. En ella le recomendaba que el dele-
gado se pusiera en contacto con el arquitecto
Félix Hernindez Giménez (1889-1975), para
que le proporcionara informaciones mas deta-
lladas sobre el barrio judio de la localidad. Es
decir, que el trabajo preliminar al desarrollo de
la campaifia preveia dos fases: redaccién de un
indice de las obras a documentar (adjunto a otro
material auxiliar) y revisién del indice por parte
de expertos locales. Este segundo paso resulta-
ba superfluo cuando el encargo procedia direc-
tamente de los estudiosos especializados en la
materia, ya que ellos mismos se preocupaban de
entregar un listado preciso y detallado de lo que
se debia documentar. Si, por un lado, la coinci-
dencia de los dos personajes clave para la reali-
zacién de la campafia —cliente y experto en la

materia— era algo positivo, ya que agilizaba la
preparacion del viaje, por otro lado, se corria el
riesgo de no llevar a cabo un repertorio exhaus-
tivo de los enclaves monumentales, debido a la
subjetividad de lo seleccionado y a los intereses
de investigacién de la persona orientadora del
viaje. Asimismo, hay que destacar que, en gene-
ral, ese riesgo venia subsanado por la naturaleza
de la misma actividad comercial, que, con el
fin de aumentar los beneficios, aprovechaba la
financiacién de la expedicién para documentar
otras obras, ajenas a los intereses del cliente, que
podian tener una futura salida comercial.

Elementos imprescindibles para el desa-
rrollo de las campafas eran los mapas, deno-
minados arqueolégicos, que proporcionaban
indicaciones sobre todas las vias de conexién
entre las distintas localidades de interés"”. El
material cartogréfico se configuraba, por lo tan-
to, como un elemento clave para el 4gil y ripido
desarrollo de los itinerarios establecidos. Otros
documentos de interés, afiadidos a lo que se ha-
bia producido en la fase de planificacién de los
viajes, eran los inventarios de las herramientas
entregadas a cada delegado oficial del estableci-
miento. Se trataba, sin duda, de una manera de
supervisar el material perteneciente al estudio y
de evitar o controlar posibles incidencias, como
podia ser el extravio del mismo.

Un dltimo paso previo al arranque de las
campafias tenia que ver con la peticién de los
permisos necesarios para facilitar el acceso a
los enclaves monumentales. En este sentido, la
documentacién administrativa procedente del
archivo abunda en ejemplos. Podemos citar el
caso de la expediciéon de Aragon de 1917, du-
rante la cual la direccién del archivo tuvo que
enfrentarse a algunos problemas relacionados
con el retraso de dicho documento por parte del
arzobispado de Zaragoza, un imprevisto que se
solvent6 mediante la intervencién del marqués
de Comillas (1853-1925), ya que sin la citada
autorizacién el desarrollo de la expedicion se
habria podido ver enormemente perjudicado.

Una vez reunidos los fondos y la documen-
tacién auxiliar, arrancaba la campafia. Como nos
indica la correspondencia y los listados de herra-
mientas utilizadas en las expediciones, después
de haberse llevado a cabo la produccién de los
clichés, los delegados solian revelarlos i situ pa-
ra posteriormente remitirlos a la sede de Barcelo-
na. En esta tltima, el equipo interno llevaba a ca-
bo un control de calidad, producia los positivos
y remitia luego una notificacién a los fotdgrafos
sobre el material a repetir. Este laborioso y largo
proceso presentaba una ldgica clara, ya que, por
un lado, el delegado no podia desplazarse car-
gando con el ingente material producido durante
toda la expedicién vy, por otro, si se tenia que
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Figura 5.
Anverso y reverso de la ficha de Santa Maria del Mar (1919, cliché C-27351, © IAAH).

repetir alguna toma, se le notificaba dicha nece-
sidad lo antes posible, para que pudiera volver al
lugar antes de dirigirse a su siguiente objetivo.
Los negativos ejecutados correctamente pasaban
a la siguiente fase de introduccién de los datos en
los registros, organizados segtin el formato de las
placas®, y a la redaccion de las fichas que irfan a
conformar el catdlogo grifico del archivo. Una de
las novedades expuestas en el citado congreso
delafio 192§ consistia,dehecho,enlasustituciénde
las fichas textuales por las graficas (figura ). Es-
tas se configuraban en formato tarjeta postal y
presentaban, en una cara, la imagen fotogrifica
y, en la otra, los datos basicos ordenados a partir
de los siguientes dmbitos: niimero de cliché y de
serie (segun el formato de los negativos), fecha
de ejecucion, lugar municipio, comarca, partido
(judicial), provincia y titulo. Estos datos refle-
jaban una jerarquizacién a la hora de organizar
las fotografias, ya que, segin la informacién
publicada por el mismo archivo, se utilizaban di-
ferentes indices: series, general, comarcal y pro-
vincial. Bajo el indice general se reunfan todos
los documentos referentes a un lugar, y bajo los
indices comarcal y provincial, lo referente res-
pectivamente a cada comarca y provincia. Una
vez inscritos los negativos bajo estos indices, se
archivaban en cajas de cien unidades cada una.
Ademis, las fichas se organizaban por materias
a través de tres grandes secciones: 1° - Geografia
por orden alfabético (fichas fotogréficas agru-
padas segun las poblaciones); 2° - Por orden de
materias (segtn clasificaciéon decimal: A — Cien-
cias. B — Historia. C — Bellas Artes. D — Artes
y oficios. E — Vistas y panoramas), y 3° - Por

autor, estilos, etc. Para poder responder a estos
estrictos criterios catalogrificos, la direccién del
archivo estaba muy atenta a que los delegados
remitieran los negativos acompafiados por fichas
documentales. En el momento en el cual estas
resultaran incompletas o documentadas insatis-
factoriamente, se recurria a expertos en la mate-
ria que se convertian en agentes necesarios para
completar la tarea de catalogacion. Una carta re-
mitida a Cayetano Sinchez Pinedo, director del
Museo Provincial de Bellas Artes de Sevilla, vale
como ejemplo?’. En ella se le notificaba el envio
de 280 fichas para que documentara las imigenes
mediante la introduccién de datos tales como
autores, dimensiones y materiales de las obras.
Si en algunos casos no queda constancia de la
existencia de una remuneracién por documentar
las fichas, ya que el agradecimiento se materiali-
zaba a través del envio de reproducciones foto-
graficas, en otros existen recibos de pagos que
atestiguan que, en ocasiones, esta labor no era
desinteresada. En este sentido, la corresponden-
cia proporciona datos interesantes sobre el coste
del proceso (negativo: 3,40 ptas., las dos fichas
por negativo a documentar: o,7§ ptas., material
fotografico para obsequios: 2,00 ptas.)?.

La innovacién de la estructura archivistico-
comercial del Arxiu Mas, fruto de la gran ca-
pacidad administrativa y de la visién de futuro
del fundador, contribuyd, sin duda, al éxito y al
posicionamiento privilegiado del establecimien-
to en el sector de la fotografia de arte en Espaia.
En el afio 1928 la prensa informaba del recono-
cimiento de este tltimo, por parte de la Sociedad
de las Naciones, como el primer estudio foto-
grafico de Europa en nimero de reproducciones
de obras de arte (65.000)%. Segtin palabras del
mismo Mas, el éxito de este proyecto, que se
remontaba a principios de siglo, dependia de la
voluntad de continuidad: «me cubro con igual
sombrero que el que elegi hace cuarenta afios,
calzo igual zapatos, uso las mismas corbatas, el
mismo corte de cabello, la misma barba [...] ¢ No
ve usted? ¢ No observa en esto el espiritu de con-
tinuidad que se refleja en la obra del “Arxiu”?»*.
En el mismo afio en que el establecimiento reci-
bia este importante reconocimiento, Adolf Mas
desvelaba a la prensa el origen de su proyecto
remontindose a su prlmera etapa como reporte-
ro grafico, cuando, segtn palabras del fotégrafo,
Lluis Domeénech 1 Muntaner (1849- 1923) y Jo-
sep Puig 1 Cadafalch (1867-1956) le empujaron a
considerar la posibilidad de crear un repertorio
fotografico catalin®. Esta idea embrionaria al-
canzaria dimensiones mastoddnticas a raiz del
encargo del Repertorio Iconogrifico de Esparia,
un proyecto que cambiaria la suerte del archivo
y que llevaria a documentar los lugares mas re-
conditos de la geografia espafiola.
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De los primeros repertorios
de arte al proyecto del Repertorio
Iconogrifico de Esparia

Las declaraciones de Adolf Mas sobre el origen
de la especializacion de su estudio, remontin-
dolo a la época de su actividad fotoperiodisti-
ca®, nos indican que, quizd, la idea de inclinarse
hacia dicha vertiente documental surgié en un
momento temprano”. Nuestra investigacién de-
muestra que, después de su entrada en el gremio
de los fotdgrafos, se sucedieron cuatro etapas
concretas en su trayectoria profesional y en la
de su archivo: un primer momento, que coin-
cide con la fundacién de Helius, en el cual atin
no se decanta por una especializacién concreta;
una segunda época posterior a 1907, en la cual se
empieza a gestar la voluntad de limitarse a la fo-
tografia de bienes artisticos y arqueoldgicos; una
tercera fase, en que, gracias a la incorporacién
oficial de Pelai Mas en el equipo activo del esta-
blecimiento, Adolf se dedica casi exclusivamente
a la gestién administrativa y a la supervision del
trabajo realizado por terceros, y una dltima fase,
en la cual el cambio de sede del estudio coincidi-
ria con la gran expansién comercial.

En relacién con la etapa de especializacion
en el sector de los bienes patrimoniales®, hay
que sefialar que, ya en 1905, antes de su parti-
cipacién en la Missié Arqueoldgica-juridica a
la Ratlla d’Aragé (1907), del Institut d’Estudis
Catalans, el fotégrafo habia llevado a cabo los
primeros encargos especificos de reproduccién
de colecciones de arte?. Sin duda, el impulso que
el Institut pretendié dar a la recuperacién patri-
monial por medio de la documentacién fotogré-
fica, en el marco de un panorama mds amplio en
que estudiosos y entidades culturales —como las
excursionistas— se centraban en la necesidad de
inventariar el patrimonio con fines proteccio-
nistas, dejaba intuir que a la fotografia de bienes
histérico-artisticos le esperaba un futuro préspe-
ro, una cuestion que no debié pasar inadvertida
al persplcaz fotégrafo. A la hora de considerar
los motivos que 1mpulsaron una decision de es-
tas caracteristicas, es importante rebajar el halo
sentimental que se desprende de la implicacién
emocional ligada al fervor del noucentisme. Si,
por un lado, el fotégrafo absorbid, desde su
llegada a Barcelona, estimulos procedentes del
renovado nacionalismo a través de las relaciones
que mantenia con los circulos culturales mds ac-
tivos en la época, por otro lado, es fundamental
entender que la prioridad de un establecimiento
comercial es mantenerse gracias a las ventas. No
hay duda de que Adolf Mas estaba a favor de la
necesidad de recuperar todos los vestigios del
pasado como maniobra de reivindicacién de una

identidad cultural propia —-configurdndose en
agente necesario para este fin—, pero no dejaba
de ser un hombre de negocios consciente de que
el laborioso proceso de documentacién de la Ca-
talufia artistica tendria como contrapartida, para
las empresas implicadas en ello, enormes benefi-
clos econdmicos.

Como se ha dicho anteriormente, el primer
gran nexo entre el estudio Mas y la fotografia
de patrimonio se remonta a los primeros en-
cargos de la Junta de Museos®. La institucién
habia impulsado, en 1904, el Reglamento para
los copiantes y fordgrafos, con el cual no solo se
pretendia crear un estindar de comportamiento
en la praxis de reproduccién de sus colecciones
de arte —expidiendo permisos especificos (art.
19), marcando el material admitido en sus insta-
laciones (arts. 20, 21 y 22), exigiendo la entrega
de un listado de las piezas fotografiadas (art. 24)
y sefialando los dias de acceso (art. 28)—, sino
también dar comienzo a la creacién de un fondo
fotogrifico propio a coste cero (art. 24)'.

La presencia de Mas en el dmbito museis-
tico abarcaba igualmente asuntos externos a la
produccién de los propios repertorios, pero
relativos también a cuestiones inherentes al
sector de la fotografia. Por ejemplo: en el mis-
mo afio 1905 lo encontramos asesorando a la
Junta, al igual que Pablo Agusti, sobre la venta
de las herramientas de trabajo pertenecientes al
fallecido José Emerie, escribiente y fotdgrafo
de la institucidn, y casi un afio después Adolf
Mas actuaria como evaluador de los aspirantes
a cubrir dicha plaza®. De la dilatada relacién
con la institucién museistica®®, que lleg hasta
los afios treinta con diferente intensidad, segtin
la documentacién conservada, cabe destacar
una iniciativa planificada en 1918. La concesién
de este nuevo proyecto al estudio Mas, cuyas
condiciones de desarrollo se enumeraban en
un documento titulado Projecte de condicions
mitjansan les quals PEstudi de fotografia « Mas»
pendria al seu carrec la formacio del Inventari
Iconogrdfic dels exemplars que constitueixen la
Seccié d’Art Mitjeval del nostre Museu™, redac-
tado por el mismo establecimiento, explicaria el
porqué de la ampliacién del alquiler de la galeria
fotogréfica mds alld de los términos establecidos
en el acuerdo inicial®.

A las relaciones entabladas durante décadas
con los organismos museisticos, se suman las es-
tablecidas con el Institut d’Estudis Catalans des-
de su fundacién, y, en nuestra opinién, podrian
estar en la base de la idea de crear un primer gran
repertorio fotogréfico sobre el patrimonio cata-
lan. En este sentido, mds alld de las sugerencias
dadas, segtin palabras del fotégrafo, por los ar-
quitectos Puig 1 Cadafalch y Domeénech 1 Mun-
taner —el primero de los cuales estuvo implicado
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directamente en la citada Missié de 1907—, hay
que atribuir un papel importante en la definitiva
consolidacién del estudio Mas a Jeroni Martorell
(1877-1951), quien jugaria un papel relevante
—como idedlogo— en la creacién de la prime-
ra coleccién fotogrifica del Centre Excursio-
nista de Catalunya®, gracias a su conferencia
L’inventari grafic de Catalunya®. En la ponencia
en cuestién el investigador habia expresado la
necesidad de impulsar la creacién de un registro
de bienes patrimoniales para hacer frente, entre
otras cosas, a la creciente amenaza generada por
el coleccionismo privado®. El rol de este estu-
dioso en la consolidacién del establecimiento
se desarrolla en el dmbito de la orientacién o el
asesoramiento, tratindose de un impulso econé-
mico dado a partir de su actividad como director
del Servei de Catalogacié 1 Conservacié de Mo-
numents. El origen de la estrecha relacién pro-
fesional entre el arquitecto y el fotdgrafo se re-
monta, de hecho, a 1915, afio en el cual el Arxiu
Mas es designado oficialmente como proveedor
del Repertori Iconografic d’Espanya® para la que
seria la Exposicion Internacional de Barcelona de
1929%. El catdlogo fotografico en cuestién tenia
que servir como marco documental auxiliar para
la organizacién del itinerario expositivo «El arte
en Espafa». Las tres instituciones involucra-
das en su desarrollo —Servei de Catalogacié 1
Conservacié de Monuments, Junta de Museos y
Junta de la Exposicién de Barcelona— se vieron
implicadas en distinta medida en la planificacién
y en la sustentacién econémica del mastoddnti-
co proyecto. Segin la documentacidn, el 23 de
abril de 1915 la Junta de la Exposicién se ponia
en contacto con la Junta de Museos para que
esta ultima designara dos representantes desti-
nados a formar parte del equipo supervisor del
catilogo de fotografias y fotograbados*. Los
representantes seleccionados fueron «los Iltres.
Sres. Vocales D. José Puig y Cadafalch y D. Je-
rénimo Martorell, para que, en nombre y repre-
sentacién de la Junta, puedan ponerse de acuerdo
con aquella entidad, 4 los fines de referencia»*.
La presencia de la Junta de Museos en el pro-
yecto, de una manera mds o menos operativa,
se registrd hasta 1926, afio en el cual esta ultima
pidié la devolucién de todos los clichés cedidos
en préstamo para la realizacidén del repertorio.
Mientras la entidad museistica vefa reducido su
dmbito de actuacién por la actitud de la Junta de
la Exposicidn, el Servei de Monuments se con-
vertia definitivamente en el motor organizativo
del proyecto, debido sobre todo a la generosa y
casi total financiacién del mismo®. La documen-
tacién epistolar nos indica que dicha institucién
velaba por el buen desarrollo de las campaiias
fotograficas financiando todos los gastos que se
pudieran producir, incluyendo, por ejemplo, la

adquisicién de medios de locomocién para que
los fotdgrafos delegados pudieran desplazarse
rapidamente por los territorios menos accesibles
de la Peninsula, como la compra de una moto si-
decar, con la cual se recorreria Galicia en 1919 y
que fue sustituida al afio siguiente por un coche
modelo T de la marca Ford.

La importancia del Repertori Iconografic para
la consolidacién del Arxiu Mas reside en el hecho
de que, sin su impulso econémico, el estableci-
miento no hubiera podido alcanzar el gran de-
sarrollo comercial que le permitié consolidarse,
por numero de clichés recopilados, en el princi-
pal estudio fotogrifico de Europa especializado
en obras de arte. Es evidente que la asignacién
de un proyecto tan ambicioso habia producido
cierto orgullo en el fotdgrafo, lo que llevé a una
verdadera simbiosis entre el archivo y el encar-
go. La consecuencia més directa de ello se refleja
en el cambio de la denominacién comercial en
Repertori Iconografic d’Espanya — Arxiu Mas.
Otro hecho de semejante importancia tiene que
ver con que todas las campafias realizadas en
territorio espafiol, con pocas excepciones, desde
la recepcién del proyecto hasta la inauguracién
de la Exposicion Internacional en 1929, se de-
sarrollaron en el marco de dicho Repertori. La
envergadura de la obra influyé positivamente
en el nimero de fotografias producidas por el
establecimiento, a la vez que supuso el necesario
incremento del equipo de fotdgrafos, muchos de
ellos externos y con estudios fotogrificos ya ac-
tivos en otras localidades. El cargo de delegados
oficiales del Repertori Iconografic —otorgado
mediante contrato y credenciales especificas,
avaladas por el mismo Servei de Monuments—
se encuentra asociado concretamente a los foté-
grafos Valenti Fargnoli (1885-1944), «delegado
C» encargado de la provincia de Girona; Alejan-
dro Antonietti (1887-1961), «delegado D» en las
provincias de Tarragona, Pontevedra, Castelldn,
etc. (1919); Joan Coromines, «delegado B» para
la provincia de Barcelona (1918); Carles Ven-
drell, «delegado B» para la provincia de Lérida
(1918); Nicolds Montes, «delegado E» para la
zona de Zaragoza (1918), y Pelai Mas, el delega-
do principal, distinguido con la letra «A», autor
de casi la mayoria de las campafias desarrolladas
en la Peninsula*.

El resultado de décadas de viajes y expedicio-
nes a lo largo de toda la geografia espafiola® se
expuso en una muestra de excepcional riqueza
visitable en el marco de la Exposicién Interna-
cional de 1929 en el Palau de Projeccions. El
titulo Repertori Iconografic d’Espanya Arxiv
Mas, lejos de ser una mera referencia al proyecto
iniciado en 1915, iba mucho mis all, con la in-
tencién de mostrar la trayectoria profesional del
establecimiento mediante un conjunto de 669 fo-
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Figura 6.

Cataleg de la Exposicié de Fotografies de ’Arxiv «Mas» (1930), coleccién de la autora.

tografias*. La exposicién en cuestiéon culminaria
con la publicacién en 1930 del Cataleg de la Ex-
posicié de Fotografies de ’Arxiv « Mas» (figura 6).

La fecha de publicacién nos hace concluir
que este tltimo se habia concebido como una
memoria publicitaria péstuma de la muestra y
no como una guia para los visitantes destinada
a la consulta i situ. La premisa que aparece
al comienzo del catilogo, en la que se afirma
«’Arxiu “Mas” integrat avui per un corpus de
negatius fotografics de més de 75,000 (en curs
d’ampliacio) classificat com el primer d’Europa
[...]», demuestra el valor puramente publicita-
rio del volumen, siendo este dltimo una pieza
clave, junto a las imdgenes que documentan el
espacio fisico en que se sitan las reproduccio-
nes, para llevar a cabo un anilisis de los criterios
de seleccién.

La creacién de la marca comercial:
El Arxiu Mas y los circulos artisti-
cos del momento

Desde la fundacién de Helius, uno de los aspec-
tos mas interesantes, relacionado con la crea-

ci6n de la marca comercial, tiene que ver con los
logotipos y la publicidad®.

Los primeros proyectos graficos de los cua-
les nos ha llegado noticia se inscriben en el lapso
cronoldgico 1900-1903 y proceden de la acti-
vidad artistica de Bonaventura Casas i Pamies
(1861-1907), conocido bajo el seudénimo de B.
Casas de Valls. Se trata de una trilogfa grafica
creada para Helius, en la cual se inscriben la
ilustracién encargada para la apertura del esta-
blecimiento y otras dos imagenes publicitarias.

La primera ilustracién®, utilizada para la
tarjeta de invitacidn a la inauguracion del es-
tablecimiento, se inspiraba en la conexién del
sector fotografico con las actividades de ocio y
presentaba al espectador la imagen de una joven
que sostiene en sus Manos un visor estereosco-
pico. La referencia al caricter comercial de la
empresa se resume, por lo tanto, en el material
fotogrifico, aunque cediendo el protagonismo
al sujeto femenino®.

La segunda ilustracién producida por este
artista se encuentra publicada en la portada del
catilogo de materiales a la venta en el estable-
cimiento, que se reutilizé para la edicién de
postales publicitarias. En el caso de este folle-
to, donde se recogia el conjunto del material
comercializado y algunos textos sobre férmu-
las quimicas, B. Casas de Valls se decant6 por
una escena mucho mais contextualizada, en la



260 LOCVS AMENVS 16, 2018

Carmen Perrotta

Figura 7.
Copia de época del cartel realizado por B. Casas de Valls. Actualmente se encuentra en venta en James Cummins Bookseller, de Nueva York.

cual otra mujer, situada en un espacio exterior
indicado por unos pocos elementos vegetales
puestos en primer y segundo plano, lleva sobre
las rodillas una cimara fotografica®. La cons-
truccién compositiva no solo remite claramente
alos esquemas y a los elementos tipicos del mo-
dernismo, sino también al sector del cartelismo
publicitario de dmbito fotogrifico. En este sen-
tido, es suficiente hacer referencia a ilustracio-
nes contemporaneas de marcas como Kodak, en
las cuales el binomio formado por una mujer y
una cdmara se asociaba a la idea de modernidad
y, a la vez, al ficil manejo de los instrumentos
puestos a la venta.

La tercera y tultima ilustracién, nacida del
lapiz del mismo artista, se construye a partir de
los mismos elementos empleados para la crea-
cién de las imdgenes precedentes. La mujer en
primer plano, en la zona derecha de la compo-
sicién, desprovista de la apariencia etérea que
caracteriza la imagen del citado catdlogo, se
presenta como un sujeto contemporaneo y re-
al que se dedica a captar, a través de la cdmara,
fragmentos de la realidad circundante (figura 7).

Entre las ilustraciones encargadas para pu-
blicitar Helius se encuentran dos obras andni-
mas e inéditas en las cuales se aprecia un regreso
al elemento que habia representado a la empresa
desde su inauguracién y que remite a la etimo-
logia misma de la denominacién. Las pruebas

de impresién, conservadas en el fondo Mas®,
nos presentan, en primer lugar, una tarjeta color
malva montada sobre cartulina, donde se inscri-
be una ramificacién vegetal que culmina en dos
girasoles, uno de ellos ya florecido e inclinado
hacia la denominacién comercial del estableci-
miento, colocada en posicién descentrada ha-
cia el lado derecho (figura 8). La composicién
general de la obra grifica recuerda vagamente
algunos de los elementos presentes en el cartel
publicitario realizado por Miquel Utrillo para
«Productes sans y nutritius procedents del Mas
Sagarra»®. La segunda ilustracién, presentada
en la prueba de impresién mediante el forma-
to de diptico, incluye una decoracién floral,
mucho mds simplificada y austera, articulada a
partir de lineas duras que llevan a la pérdida de
la elegancia que caracteriza a la imagen anterior.
La otra cara del diptico, pensado quizi para
ser pegado y formar una tarjeta convencional,
presenta los datos del establecimiento acom-
pafiados por una extrafia representacién solar
(figura 9). El estilo general de la ilustracién
recuerda el de la imagen de portada del primer
nimero de la revista Catalonia, publicado en
febrero de 1898%.

En relacién con las imdgenes creadas para
Helius, de las cuales si que nos consta el autor,
hay que citar una dltima ilustracidn procedente,
esta vez, de Ramoén Casas (1866-1932). El dibu-
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jo se empleé concretamente para un segundo
catdlogo del establecimiento puesto en circu-
lacién en 1902°*. La ilustracién se organiza en
torno a una figura femenina colocada de perfil
—que retine todos los elementos estilisticos que
caracterizan a la obra del artista— y concentra-
da en el manejo de un instrumento fotogrifico.
El anonimato del paisaje que rodea a la figura,
separado de la accién principal mediante una
barandilla, hace que la atencién del observador
se centre Unicamente en la mujer colocada en
primer plano (figura 10).

Sobre la tipologia de los materiales en los
cuales nos encontramos estas ilustraciones crea-
das para Helius, inscritas en la franja cronolé-
gica 1901-1902, podemos diferenciar tres tipos
para tres formas de difusién: postales, catdlogos
y folletos publicitarios.

Con la entrada en vigor del siguiente nom-
bre comercial (1904), la produccién de material
publicitario se complica mucho debido a la
convivencia, no solo de multiples ilustraciones,
sino también de diversas variantes lingtisticas
—Etablissement Mass, Photographic Studio y
Estudi de Fotografia—. Sobre esta tltima cues-
ti6n, cabe destacar que no es posible definir un
orden fijo de empleo, ya que se fueron mezclan-
do las diversas denominaciones e ilustraciones
a lo largo de toda la trayectoria del estable-
cimiento hasta la definitiva denominacién de
Arxiu Mas. Por esta razén, el andlisis de dicho
material debe desarrollarse a través de bloques
temdticos y no por franjas cronoldgicas de uso.

El primer grupo de materiales publicitarios
se inscribe en la fase de conversién de Helius
en Etablissement Mass, generados a raiz de la
necesidad de substituir la antigua denomina-
cién por la nueva y actualizar la informacién
sobre la empresa. En este proceso de transicién
es posible distinguir cierta continuidad estética,
ya que la primera ilustracién destinada al nuevo
estudio fue encargada a Ramén Casas (figura
11). De dicho dibujo se conservan actualmente
una prueba de impresién y una reproduccién
fotogréfica de la obra original que se guardaba,
al menos hasta los afios treinta, en la sede de la
calle Freneria como parte de la coleccién de arte
del fotégrafo®. La mujer propuesta para esta
ilustracion es la misma que aparece en el cati-
logo de Helius, aunque en este caso la referen-
cia al sector fotogrifico resulta mds evidente
gracias a la presencia de la cdmara, convertida
en elemento principal de la representacion.
Esta misma imagen seria la elegida para la pro-
duccidén de postales publicitarias, puestas en
circulacién a partir de 1905, que tenfan como
fin, ademds del propagandistico, el de felicitar
el afio nuevo a sus clientes®. La voluntad de
emplear distintos idiomas para publicitar el es-

Figura 8.
Ilustracién anénima realizada para Helius (© IAAH).

Figura 9.
Ilustracién anénima realizada para Helius (© IAAH).

tablecimiento estd demostrada, justamente, por
la serie de postales en las que aparece esta obra
de Casas acompafiada de las denominaciones
Etablissement Mass Photographie & Similaires,
Photographic Studio Director A. Mas Barce-
lona y Estudi de Fotografia Director A. Mas
Barcelona, en distintas variantes cromaticas
segtin el idioma utilizado (negro, gris y naranja,
respectivamente).

Sobre el empleo simultineo de la denomi-
nacién en distintos idiomas, hay que precisar,
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Figura 10.
Impresién tipografica de la ilustracion de Casas realizada para el
catdlogo de Helius (© TAAH).

ademds, que la imagen de Casas no tuvo la ex-
clusiva, ya que el establecimiento se publicitd
mediante ilustraciones creadas por otros artistas
catalanes. Contempordnea a la imagen de Casas
es una franja decorativa ideada por Enric Moya
Marti que se incorpord como cabecera al ma-
terial destinado a la correspondencia comercial
(figura 11). En la representaciéon cabe destacar
el regreso a la simbologia de origen con la in-
clusién del girasol como parte de la estructura
grafica.

Existe, asimismo, una alternativa al encabe-
zado de Moya, desarrollada a partir de la inclu-
sién de los mismos elementos florales y de las
variaciones cromaticas similares. Gracias a la co-
rrespondencia intercambiada entre Adolf Mas y
Apel-les Mestres (1854-1936), sabemos que esta
ilustracién anénima, asociada a la denominacién
en cataldn, se utiliz6 con seguridad a principios
de la década de 19710.

Ademis de las ilustraciones hechas ad hoc
para el nuevo estudio, hay que sefalar la reutili-
zacién de una imagen publicitaria realizada para
Helius. Se trata de la obra anénima en la cual los
datos de la empresa aparecian inscritos en una
ramificacidn vegetal coronada por un magnifico
girasol (figura 12). Los tnicos cambios, ademds,
obviamente, de la modificacién del nombre y
de la direccién, se relacionan con una variacién
cromitica del fondo, que pasa del malva al beis*.

En el marco de la variante lingliistica Estu-
di de Fotografia, ha sido posible analizar otro
ejemplo de encabezamiento producido para el
material destinado a las cartas. Se trata de una
tlustracién firmada por V. M. que incorpora
algunos de los elementos propios del sector pu-
blicitario de dmbito fotogrifico, por lo que se
aleja de las anteriores obras grificas encargadas
por el establecimiento (figura 13). El boceto
original (39,5 x 12 cm) se desarrolla alrededor
de dos elementos principales inscritos en de-
corativas ramificaciones vegetales: el pavo real,
que simboliza la belleza, y la cdmara, que alude
en su conjunto a la hermosura captada a través
de las herramientas fotograficas.

De clara influencia barroca es otra ilustra-
cién realizada por Francesc Canyellas i Bala-
guerd (1889-1938). A pesar de que en la ac-
tualidad el boceto de esta obra presente, en su
zona central, la denominacién «Repertori:IC*:
D’Espanya Arxiu Mas Barcelona», la ilustra-
cién se encargé para Estudi de Fotografia (figu-
ra 14). Este hecho estd demostrado por la capa
de papel inferior, sobre la cual se pegd, a poste-
riori, un segundo estrato modificado, y por una
fotografia que reproduce el dibujo original®. A
nivel formal, dicha ilustracién, que retine los
rasgos estilisticos destacados del artista, presen-
ta la denominacién del establecimiento inscrita
en una cartela barroca enmarcada por dos co-
lumnas salomdnicas.

La prolongacién en el tiempo del uso de la
versién Estudi de Fotografia llevd consigo una
prolifica produccién de material para distintos
usos. Es el caso, por ejemplo, de un logotipo
creado exclusivamente para los sobres posta-
les. La representacién, encargada a Santiago
Farriols Gonzilez (1890-1974), se estructuraba
a partir de una forma retangular, colocada en
vertical, para contener el texto y enmarcada por
ramificaciones que recuerdan los marcos de es-
tilo rococé.

Otras representaciones graficas, pertene-
cientes a esta misma etapa, se inspiran en sim-
bologias medievales, en linea con la produccién
modernista, de indole historicista, consolidada
en Catalufia gracias a la obra de prestigiosos
artistas, como, por ejemplo, Eusebi Arnau i
Mascort (1863-1933). En este sentido, es posible
enumerar una serie de logotipos en los cuales
reviven elementos inspirados en la edad media.
Es el caso, por ejemplo, de unas referencias a
la miniatura medieval presentes en los encabe-
zados del papel y de los sobres para uso postal
puestos en circulacién en la década de 1910. El
boceto original de una de estas obras (24,5 x 25
cm), ejecutadas por el citado Farriols (figura 15),
se basa en la reinterpretacién de elementos tipi-
cos de la miniatura gética. La «<E» de «Estudi»,
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Figura 11.

Caras externa e interna del material publicitario de Estudi de Fotografia A. Mas (c. 1905, © IAAH).

cumpliendo el papel de letra capital, se configu-
ra como el punto de partida y confluencia de un
rico entramado que se convierte en marco de la
denominacién. Viendo la composicién gréfica,
el observador tiene la sensacién de que la obra
se ha inspirado en manuscritos medievales®®. De
esta imagen se realizé una segunda version (18,5
X 14,6 cm), de la cual se conserva tinicamente el
borrador original, mucho mds austera en el en-
cabezado (figura 16). En la zona central, los ele-
mentos graficos, destinados a ser introducidos
como filigrana, parecen acaparar todo el prota-
gonismo gracias a sus dimensiones. Se trata de
una magnifica copia del escudo de armas de la
Diputacién del Reino de Aragén, conservado
actualmente en el Museo de Zaragoza, en la que
las dnicas modificaciones tienen que ver con la
herdldica, puesto que se substituyen los escudos
originales por los de las instituciones catalanas
activas en la época. Aunque la obra en cuestién
no esté firmada, los rasgos artisticos remiten de
nuevo a la mano de Farriols.

Siguiendo en la linea de recuperacion de la
simbologia medieval, se conservan otras inte-
resantes imagenes publicitarias. Una de las mds
llamativas hace un guifio a la Leyenda Dorada
y San Jorge a través de la reinterpretacion de la
obra de Pere Joan presente en la fachada del pa-
lacio de la Generalitat situada en la calle del Bis-
be de Barcelona (figura 17). La copia del relieve
original, bastante fiel, presenta una modifica-
cidén que convierte el rosetén en la «<E» que da

Figura 12.
Tlustracion para Photographic Studio Mas; impresion procedente de la Tipografia J. Casa-
maj6 (O IAAH).

Figura 13.
Ilustracién de V. M. realizada para Estudi de Fotografia A. Mas (© IAAH).
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Figura 14.

Boceto original realizado por Francesc Canyellas Balagueré (© IAAH).

Figura 16.
Tlustracién realizada para Estudi de Fotografia Mas (© IAAH).

Figura 17.
Prueba de impresién de la ilustracion realizada por AV (© IAAH).

Figura 15.
Ilustracién realizada por Santiago Farriols Gonzilez (© IAAH).

comienzo a la denominacién del establecimien-
to, escrita en caracteres goticos, y a otros ele-
mentos inscritos en un elegante marco®'.

La udltima referencia a los modelos estilisti-
cos medievales la encontramos en un logotipo
en el cual la denominacién comercial del esta-
blecimiento, introducida en un marco circular,
contiene un ave, probablemente un buiho®,
colocado en posicién dominante respecto a los
demds elementos grificos®’. De esta ilustracién
(figura 18) existen distintos bocetos en los que
se pueden apreciar muy pocas variaciones por
lo que se refiere a la distribucién del color de
fondo. Esta representacién se empleé para un
sello de tinta y para material de oficina que,
destinado a la emisién de facturas de venta, se
utilizé, segun los testimonios conservados, du-
rante toda la década de 1910%.

La idea de emplear la imagen de un btho
como parte de los logotipos oficiales no era una
novedad en los proyectos publicitarios del es-
tablecimiento. Antes de esta, se habia encarga-
do otra ilustracién usada en el material puesto
en circulacién a partir, aproximadamente, de
1903%. El dibujo original (12 x 8,5 cm), desde el
cual se generarfan la matriz de impresién y los
sellos de papel en distintas tonalidades, ademds
de toda una serie de materiales identificativos de
la empresa, presenta caracteristicas totalmente
distintas del logotipo anterior (figura 18). El
animal, en consonancia con las tendencias natu-
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Figura 18.
Conjunto de logotipos en los que aparece un bttho como elemento central (© TAAH).

ralistas del modernismo, se desarrolla siguiendo
un esquema mucho mds realista e incorpora, a
nivel textual, tinicamente el apellido: «MAS»>.
No consta el nombre completo del autor, aun-
que se puedan apreciar sus dos iniciales: «AR».
Un analisis minucioso de la representacién nos
induce a pensar que dichas letras se refieren a
Alexandre de Riquer, ya que es posible apre-
ciar un «de» entre la vocal y la consonante. Las
comparaciones realizadas con la firma del artis-
ta, presente en algunos de sus exlibris —como
los que realiza para Alfonso XIII (1904), Jo-
sep Carreras (1908) y Lorenzo Aschenbrenner
(1906)— y en otras obras, como la portada del
volumen Los estudiants de Tolosa (1886), dejan
claro, en nuestra opinién, que la obra podria
proceder de la mano del citado autor®. De este
interesante logotipo derivé una segunda versién
en la cual el apellido del fotdgrafo se substituye
simplemente por la inicial M, convertida en ele-
mento de apoyo del ave mediante un esquema
que evoca lineas orientalistas (figura 18). De
hecho, la composicién recuerda obras decimo-
nénicas de artistas japoneses como Utagawa
Hiroshige y Keisai Eisen®.

Como se ha subrayado en varias ocasiones
a lo largo del texto, en esta fase del negocio de
Adolf Mas, en las ilustraciones publicitarias se
fueron mezclando las distintas versiones de la
denominacién, por lo que, después de enumerar
las obras encargadas para Etablissement Mass y
Estudi de Fotografia, hay que hacer referencia al
interesante material producido para Photogra-
phic Studio. Ademds de la citada ilustracién de
Ramén Casas, que se adaptd a las tres variantes,
Mas solicité otro logotipo para la versidn ingle-
sa. Se trata de una representacién ligada al con-
texto histdrico-artistico medieval, en cuya zona
central la denominacién del establecimiento va
acompaifiada por la reproduccién del emblema

de Pedro el Ceremonioso (1319-1387), repre-
sentado en la puerta real del monasterio de Po-
blet. Las variaciones respecto al modelo inicial
consistieron en sustituir el marco romboidal por
uno circular, reducir las dimensiones del dragén,
cambiar el escudo original por el barcelonés y
afiadir dos pequefios emblemas que remiten al
gobierno regional y a la Diputacién (figura 19).
Lainclusidn de este logotipo en gran parte de los
materiales publicitarios y de identificacion del
establecimiento demuestra la predileccién del fo-
tografo por esta imagen. De hecho, fue la ele-
gida para el material destinado a la secretaria
y para las tarjetas de visita de su hijo Pelai, en
las que se introdujo mediante sello seco®. El
agrado manifestado por Adolf Mas respecto a
este logo se tradujo en la voluntad de que se
siguiera utilizando también en la tltima fase del
estudio, cuando ya estaba vigente la denomina-
cién «Arxiu Mas»®. Ademas, cabe destacar la
gjecucion de bajorrelieve de metal con la misma
imagen, firmado por E. A. Podriamos asociar
estas iniciales al escultor catalin Eusebi Arnau,
aunque el boceto original no presente ninguna
firma. Sin embargo, segin los datos que hemos
podido recoger en una reproduccién fotogra-
fica del fondo Mas (cliché D-766), el ejecutor
material del relieve fue el medallista Desideri
Rodriguez”. Las investigaciones en torno a
esta pieza nos han conducido a una medalla
de plata, ideada por el mismo Arnau en 1902,
perteneciente en la actualidad a la coleccién del
MNAC (ndm. cat. 061040-N), en la que aparece
la misma representacion, pero, en el anverso, en
el lugar ocupado en la pieza del fondo Mas por
la denominacién del archivo, consta «Ayune
Cons**tBarRCELONA»!. No tenemos constancia
de los motivos que llevaron a la adopcién de
esta imagen para representar al establecimiento,
aunque queda claro que su evocacién simbdlica
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Figura 19.
Fotografia del relieve ejecutado por Desideri Rodriguez a partir de la ilustracién de Eusebi
Arnau Mascort (1908, cliché D-766, © TAAH).

coincidia plenamente con la linea historicista en
la que se inscriben otras obras encargadas por
el archivo. La referencia grifica al monarca ara-
gonés reflejaba sin duda la ideologia politica del
fotégrafo, enmarcada en las tendencias nacio-
nalistas de los circulos culturales a los cuales se
encontraba vinculado. No hay que olvidar que
la puesta en circulacién de este logotipo coin-
cidié con unos afios en los que el interés por la
historia y el patrimonio medieval se plasmaba
en importantes estudios, muchos de los cuales
se manifestarian en el Congrés d’historia de la
Corona d’Aragé dedicat al rey en Jaume I y a
la seva época, desarrollado entre el 22 y el 25 de
junio de 1908 e impulsado por la Junta promo-
tora de les festes per la commemoracié a Barce-
lona del VII& centenari de la Renaxenga del rey
Jaume I, creada en 190772

Del grupo de logotipos anénimos, probable-
mente destinado al material publicitario gene-
rado en esta época, destaca una representacion,
quizd pensada para formar parte del material
de oficina, en la que se presenta a Adolf Mas
caracterizado por su inseparable pipa. La tosca
imagen propone ademds una serie de elementos
que remiten al concepto de modernidad, como el
automo6vil. El movimiento rdpido asociado al ve-
hiculo se encuentra subrayado por lineas direc-

cionales marcadas bajo las nubes que delimitan la
zona superior izquierda. El automdvil deportivo
recorre un paisaje desolado, sin signos de la fre-
nética actividad de la sociedad moderna, y remite
a la tradicién por la masfa que se ve a lo lejos. Es
posible que la representaciéon quisiera referirse
al hecho de que el estudio Mas era un estableci-
miento vanguardista en su dmbito de produccién
y que sus medios le permitian llegar a cualquier
rincén en donde se requirieran sus servicios.
Con la afirmacién de la definitiva denomina-
cién, «Arxiu Mas», se abrié una dltima fase de
planificacién publicitaria. Aunque este nombre
comercial se asocie principalmente a la etapa de
la calle Freneria, las ilustraciones conservadas
demuestran que entrd en vigor ya en la dltima
etapa de la calle Rossell6. Si en el caso de los
otros nombres comerciales tuvo lugar un rico
proceso creativo, en el cual, como hemos visto,
se alternaron logos y representaciones de la mas
diversas caracteristicas formales, en la dltima fase
nos encontramos principalmente con la reelabo-
racién y la actualizacion de logotipos anteriores.
En este proceso se inscriben, por ejemplo,
las ya citadas imdgenes realizadas por Arnau
y Canyellas que se modifican, en lo relativo al
texto, para adaptarse a las nuevas circunstancias
del establecimiento. Lo mismo habia pasado
con una ilustracién ejecutada por Ramén Casas,
cuya difusién se hizo principalmente a partir de
la conversion del estudio en Arxiu Mas (figu-
ra 20). El hecho de que se tratara de una obra
realizada para la etapa de la calle Rossell6 lo
demuestra la presencia, en el material grafico
original, de la citada direccidn, lo que despeja
cualquier duda sobre la fecha de realizacion
entre 1920 y 1924. El encargo a Ramén Casas
constaba de una serie grifica compuesta por tres
ejemplares publicitarios (figuras 20-21), aunque
es posible que se los pidieran por separado,
en momentos distintos y no como conjunto.
Desde un punto de vista estilistico, estos dos
logotipos se basan en el modelo de la cerdmica
catalana, lo que refleja quizd la pasion del fo-
tégrafo por este tipo de piezas. Las fotografias
que retratan los espacios domésticos y de tra-
bajo de Mas nos presentan, de hecho, muchas
obras pertenecientes a este ambito vy, especial-
mente, un gran ndmero de baldosas de cerdmica
pintada (clichés C-446531, C-149024, C-49035,
etc.). Una imagen ejecutada en 1912 demuestra
que este interés se remontaba a los tiempos del
Etablissement Mass, siendo, probablemente,
una pasién compartida con su amigo Casas.
Este ultimo, en 1902, en la revista Pel & Ploma,
habia publicado una serie dedicada a los oficios,
en la cual se aprecia que el modelo estilistico de
partida habia sido la cerdmica local de los siglos
XVIII y XI1X. La serie de quince azulejos, denomi-
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Figura 20.

Ejemplos de material publicitario en que se introdujeron dos de las ilustraciones realizadas por Ramén Casas (© IAAH).

Figura 21.
Pintura al 6leo atribuible a Ramén Casas y ejemplo de material de oficina en que consta esta misma representacién (© IAAH).

nada «Els adelantos del segle», pertenecientes a
la coleccién Deering y actualmente visible en el
Museo Maricel de Sitges, pone de manifiesto la
recuperacién de los modelos tradicionales para
la representacion de los oficios modernos. Esta
confluencia de tradiciéon y modernidad habia
despertado, sin duda, el interés del fotégrafo, y
lo llevé a tomar la decisién de incorporar una
pieza de la produccién de Casas a su coleccién
de arte (Music de maneta, cliché C-72014), sin
que podamos aclarar si se trat6 de un encargo o
de un regalo hecho por el artista.

La exposicién de este preimbulo, en torno
a los gustos del fotdgrafo y a la obra de Casas,

"ARXIV MAS"

af .8 .
o St o

resulta esencial a la hora de introducir adecua-
damente otra pieza de cerdmica de la cual pare-
ce que derivaron los logotipos de los cuales se
hablard a continuacién. La existencia de dicha
pieza (20 x 20 X 1,5 cm), obra del mismo artista,
queda documentada a través de una reproduc-
ci6n fotogréifica de 1936 (cliché mov. 47) y se
encuentra actualmente inventariada como parte
de la coleccién del TAAH (nim. inv. 1279). La
baldosa, pensada quizd para ser expuesta en el
interior del establecimiento, cumpliendo con
la funcién de placa publicitaria, nos parece el
punto de partida para el material publicitario
que acompafaria al Arxiu Mas durante el resto
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de su trayectoria profesional. El hecho de que
la denominacién presente en la pieza sea «Estu-
di - de - Fotografia - de - A Mas — Barcelona»
confirma que la obra se encargé durante la fase
previa al traslado a la calle Frenerfa. Dicha de-
signacién comercial se encuentra inscrita en una
casilla rectangular, dispuesta verticalmente en la
zona izquierda, flanqueada por una ilustracién
en la cual se presenta un Adolf Mas reconocible
por su caracteristico peinado y su inseparable
pipa, vestido con indumentaria anacrénica, si-
milar a la que aparece en la antigua cerdmica
tradicional. Como si se tratara de la represen-
tacién de una pieza de la serie dedicada a los
oficios, toda la escena se desarrolla alrededor de
la herramienta de trabajo: la cdmara fotogrifica.

Las pruebas de impresién originales, en que
aparece esta ultima representacién, nos ofrecen
la posibilidad de contemplar todo el proceso
productivo hasta la llegada del logotipo defi-
nitivo. Nos encontramos con variaciones cro-
maticas en los elementos de la composicidn, en
el desplazamiento de la denominacién —de la
zona lateral izquierda a la zona inferior—, cam-
bios tipograficos —de un estilo mds «mecinico»
auno mas «manual»— vy, finalmente, con la mo-
dificacion del texto en el cual ya no se habla de
estudio, sino de «Obrador fotografic del AR-
XIV MAS», en un primer momento asociado a
la direccién de la calle Rossellé nimero 277 y
luego ala de Freneria nimero 5. Laintroduccién
de este cambio coincide con la inclusién de dos
nuevos elementos en la representacién: un tabu-
rete forrado con elegante terciopelo y un reloj
de péndulo. El tipo de corte de la escena, en que
el mismo reloj aparece seccionado, evoca encua-
dres tipicamente fotograficos, y la presencia del
reloj podria ser una referencia al tiempo como
parte esencial de praxis fotogrifica.

A estas dos primeras ilustraciones se sumé
una tercera version encargada en la dltima etapa
de la calle Rossello.

Si en la primera y en la segunda versiones la
actitud del fotégrafo no se modifica, incluyendo
simplemente nuevos elementos, en la tercera re-
presentacion (14,3 X 13,5 cm) hay un cambio de
pose y de ambiente. El fotégrafo, que no sufre
variaciones en su aspecto general, se presenta al
espectador sentado en el acto de introducir datos
en un volumen colocado en la mesa de trabajo
Su postura recuerda a la de un copista medieval;
el mobiliario que le rodea parece estar inspira-
do en el que existe realmente en los locales del
archivo, y la puerta que delimita el espacio de
trabajo, mediante una cortina, se asemeja en sus
hneas a algunos elementos de la arquitectura his-
toricista contemporanea. Parece como si lo que
serfa su futuro espacio de trabajo, en el antiguo
piso de Alexandre de Riquer, reviviera en estos

elementos arquitecténicos. La pieza metilica del
escritorio parece evocar otras épocas, puesto que
se trata de un objeto inspirado en la limpara de
aceite del siglo xvII1 perteneciente a la coleccién
del fotégrafo (cliché C-16146).

Igual que en el caso anterior, en torno a
esta representacion se generaron distintas alter-
nativas graficas en las que se pueden apreciar
variaciones en el color o en la inscripcién, que
pasé de «Repertori Iconografic d’Espanya Ar-
xiv Mas. Barcelona Rossellé 277> a «Repertori
Iconografic d’Espanya “Arxiv Mas” Freneria
5 Barcelona» a través de distintas opciones de
distribucién de estos textos. Cabe destacar,
ademds, que, a partir del andlisis del material
conservado, queda patente el hecho de que es-
te logotipo se utilizé principalmente para los
elementos de oficina, como los impresos para
la correspondencia o la facturacién”. En este
caso, el origen de este ultimo logotipo no se
encuentra en una baldosa de cerimica, sino en
un 6leo atribuible al mismo Casas (num. inv.
1280, TAAH) en el cual encontramos la versién
castellana de «Archivo Mas». Igual que en la
representacin anterior, es posible que la pieza
se encargara para decorar algunos espacios de
trabajo del establecimiento™

El andlisis comparativo realizado en torno a
la creacion de la marca comercial, mediante la
descr1pc1on y el andlisis de las principales repre-
sentaciones encargadas por Adolf Mas a artistas
del momento, deja claro que dicho fotégrafo no
fue simplemente uno de los muchos fundadores
de uno de los numerosos estudios de fotografia
activos en la Barcelona noucentista. Su presen-
cia en los circulos artisticos y culturales de la
época se refleja en todos los contactos que man-
tuvo con los artistas que posteriormente produ-
cirfan las ilustraciones que se han ido citando
a lo largo del texto. De especial importancia es
la amistad surgida con Ramén Casas, al cual le
unié un estrecho vinculo plasmado en una
produccién interesante de retratos (artisticos y
fotograficos)”.

Sin embargo, el mundo de las artes plisticas
no fue el dnico contexto en que la presencia
de Mas condicioné el futuro de su estableci-
miento. Su relacién con Puig i Cadafalch, Je-
roni Martorell, Francesc Cambé (1876-1946),
Joaquim Folch 1 Torres (1886-1963), Manuel
Go6mez-Moreno (1870-1970) o Walter W. S.
Cook (1888-1962) —por citar solo algunos
de los numerosos intelectuales vinculados al
estudio fotogrifico— marcé el rumbo de su
actividad comercial, no solo mediante algiin
tipo de asesoramiento, sino también gracias a
las ingentes cantidades de dinero invertidas en
sus numerosos proyectos. Adolf Mas y sus de-
legados se fueron convirtiendo, a lo largo de las
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tres primeras décadas del siglo xx, en los ojos
de estudiosos e intelectuales de distinta pro-
cedencia y especialidad, cumpliendo asi con el
papel de agentes necesarios en la construccién
de los principales inventarios fotogrificos de
patrimonio peninsular. Dificilmente se podria
entender la historia de la fotografia de bienes ar-
tisticos en Espafia y la propia historiografia del
arte espafiol sin aproximarse al Arxiu Mas, uno
de los grandes establecimientos especializados
en este tipo de reproducciones que consiguid

mantener, a lo largo de toda su historia, s6lidos
vinculos con las mds ilustres personalidades e
instituciones vinculadas al sector de los estudios
patrimoniales (nacionales e internacionales). Sin
la labor documental llevada a cabo por el esta-
blecimiento Mas, quiza la historia (fotografica)
del arte espafiol no serfa la que llevé a la con-
solidacién de un imaginario colectivo concreto
sobre una Espafia artistica y monumental, y que
muchas generaciones de estudiosos han tenido
grabada en sus retinas.
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1. La tesis doctoral De la toga a

la camara fotografica: Adolf Mas
Ginesta (1860-1936). Innovacion
archivistica al servicio del arte
romdnico, defendida en la Uni-
versidad de Barcelona en enero de
2018 —dirigida por los doctores
Carles Mancho y Maria de los San-
tos Garcia Felguera, de la cual soy
autora—, estudia de forma exhaus-
tiva los origenes, el nacimiento, el
desarrollo y el papel del estableci-
miento fotogrifico de Adolf Mas,
asi como la biografia del mismo.
Los volimenes pueden ser consul-
tados en linea (<http://hdl.handle.
net/2445/122516>).

2. Laactividad profesional desar-
rollada en Solsona, su ciudad natal,
estd documentada entre diciembre
de 1885 y mayo de 1887, y asi lo
relata el juez Juan de Temple Klein
en la resolucién publicada en el
Boletin Oficial de la Provincia

de Lérida de diciembre de 1889.
Podemos pensar, por lo tanto, que
su formacién como fotégrafo tuvo
lugar a partir de su renuncia a ejer-
cer como procurador, coincidiendo
con su llegada a Barcelona. Su pre-
sencia en la ciudad, entre finales

de los afios ochenta y principios de
los noventa, resulta avalada por los
documentos que atestiguan su
unién matrimonial con Apolonia
Castafieda Ortega (1866-1954),
celebrada el 14 de junio de 1890
(Desposoris 1889-1900, vol. 17, 31
[par. 369], Arxiu de la Basilica dels
Sants Martirs Just 1 Pastor).

3. El retrato en cuestién se conser-

va en el IAAH.

4. Esta informacion se retine en:
M.* ]. Ropricuez MoLina y J. R.
SaNcHIS ALFONSO (2006), Directo-
rio de forégrafos en Esparnia (1851-
1936), Valencia, Archivo General
y Fotogréfico de la Diputacién de
Valencia, p. 355.

5. Para su actividad comercial se
emplearfan otras dos variantes
lingiifsticas: Photographic Studio y
Estudi de Fotografia A. Mas.

6. La solicitud (n. 2.406) aparece
en el nimero 622 del Boletin Ofi-
cial de la Propiedad Industrial, de
1912. En ella se afirmaba: «D. Luis
Agusti. Solicita registrar el nombre
comercial con la denominacién

de “Etablissement Mass”, para
distinguir su establecimiento de
ediciones fotograficas, fototipicas,
tipogréficas y similares situado en
Barcelona. Presentada la solicitud
en el Gobierno civil en 8 de mayo
de 1912». En 1913, a la citada de-
nominacién comercial se sumaria,
segtin lo publicado en el Boletin
Oficial de la Propiedad Industrial

(solicitud niimero 21.120 enviada
personalmente por Adolf Mas), el
afiadido de «A. Mas: Barcelona».

7. Actas de la Junta de Museos de
Barcelona, 27 de mayo de 1910,
ANC1-715-T-426, Arxiu Nacional
de Catalunya (ANC).

8. Actas de la Junta de Museos

de Barcelona, 6 de julio de 1912
(ANC1-715-T-463, ANC). Tal
como se relata en dicha documen-
tacién, los beneficios destinados a
la Junta ascendian a un 25% sobre
cada venta realizada en el citado
local. Esta cuantia se debia abonar
mediante suministro de material
fotografico y entrega de efectivo.
En relacién con la situacién exacta
de la galeria fotografica, segtin la
planta publicada en la gufa de los
museos de 1915, esta se encontraba
en la zona derecha adyacente a la
entrada del antiguo arsenal de la

Ciudadela.

9. Actas de la Junta de Museos de
Barcelona, 22 de febrero de 1913
(ANC1-715-T-474, ANC). El
conflicto entre las dos empresas
seguirfa durante el verano, y asf lo
corroboran las actas del 20 de ju-

nio (ANC1-715-T-482, ANC).

10. Notificacién n. 3667, 11 de
agosto de 1913, caja «Correspon-

dencia» Junta de Museos (IAAH).

11. Carta del 20 de diciembre de
1913, caja «Correspondencia» Jun-
ta de Museos (IAAH).

12. Actas de la Junta de Museos
de Barcelona, 13 de abril de 1923
(ANC1-715-T-659, ANC).

13. M.* J. RobrRiGUEZ MOLINA y
J. R. Sancu1s ALronso, Directorio
de fotdgrafos..., op. cit,

p- 370. En el anuncio se especifica-
ba que el estudio se encontraba en
la segunda y en la tercera plantas
del inmueble.

14. Acta de venta n. 1436, A.0.38,
459 (IAAH).

15. Este tema ha sido estudiado
ampliamente en el capitulo 11 de la
citada tesis.

16. Carta del 5 de noviembre de
1924 (108/12, Biblioteca de Cata-
lunya).

17. La ponencia, titulada Sur
Porganisation des “Arxin Mas” de
Barcelona, puede ser consultada
en el volumen de las actas publica-
das posteriormente por la misma
Société Francaise de Photographie
(1926, p. 246-250). El texto en
cuestion se encuentra transcrito

en la tabla 3 del volumen II de la
mencionada tesis (p. 168-169).

18. Caja «Biblioteca» (IAAH).

19. Recientemente han sido en-
contrados los mapas arqueolégicos
originales, depositados entre el
material inédito no catalogado del
TAAH, que hemos podido estudiar
integralmente. Estos dltimos nos
han permitido corroborar nuestras
anteriores teorias formuladas al-
rededor de unas reproducciones
fotogréficas de los documentos
cartogréficos de la campafia de
Galicia. Se trata de 18 mapas po-
liticos, realizados para las princi-
pales expediciones del Repertorio
Iconografico, en que se encuentran
los siguientes dmbitos territoriales:
Cataluia Norte, prov. de Barce-
lona, prov. de Gerona, prov. de
Tarragona, prov. de Alava, prov.

de Alicante, provincias andaluzas,
prov. de Castellén de la Plana, prov.
de la Corufia, prov. de Lugo, prov. de
Orense, prov. de Pontevedra, prov.
de Navarra, prov. de Huesca, prov. de
Zaragoza, prov. de Teruel y prov.
de Valencia (2 mapas).

20. A: negativos 24 x 30 cm; B: ne-
gativos 18 x 24 cm; C: negativos 13
x 18 cm; D: negativos 9 x 12 cm;
E-E1: negativos estereoscépicos 9
x 18 y 6 x 9 cm. Dicha informacién
aparece en el ya citado contrato de
venta de la coleccién Mas a Teresa
Amatller.

21. Carta del 25 de septiembre de
1930 (caja «Viatges», IAAH).

22. Caja «Viatges» (Obsequios
Avila, IAAH).

23. La Veu de Catalunya, 10.058
(1928), p. 5.

24. La Noche, 1.123 (1928), p. 1.

25. La Veu de Catalunya, 10.058
(1928), p. 5.

26. Sobre este aspecto, véase Blan-
ca GIRIBET DE SEBASTIAN (2014),
Barcelona 1900 -1917: Els repor-
tatges d’Adolf Mas, Barcelona,
Editorial Viena.

27. Hay que destacar que el im-
portante papel desempefiado por
el Arxiu Mas en el marco cultural
espafiol —y en los estudios hispa-
nistas de ultramar— hace que sea
comparable con otras compaiifas
europeas especializadas en arte,
como es el caso de Fratelli Alinari
en Italia o Braun et Cie y Adol-
phe Giraudon en Francia. En el
dmbito espafiol se podria sefialar
algtin tipo de paralelismo con el
archivo de Joaquin Ruiz Vernac-
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ci (1892-1975) (hoy en Madrid,
Instituto del Patrimonio Cultural
de Espafia) —cuyo origen se re-
monta a la més antigua coleccién
de Jean Laurent (1816-1886)— y
que en el afio 1936 la direccidn del
Arxiu Mas evalué la posibilidad

de comprar. La incorporacién de
este archivo al Mas hubiera dado
lugar a un verdadero monopolio
de la empresa catalana en la venta
de reproducciones fotograficas del
patrimonio artistico espafiol, una
cuestién que debia tener muy clara
Pelai Mas, que manifestd, desde

el comienzo de las gestiones, cier-
ta propensién hacia el cierre del
acuerdo. Las condiciones histéricas
adversas, que repercutian directa-
mente en la gestién econémica del
archivo, impidieron la adquisicién
del fondo Ruiz Vernacci. Véase la
transcripcion y el anélisis de los
documentos relacionados con este
tema en el capitulo 1v, pdginas 425-
427, de la mencionada tesis.

28. Este tema ha sido estudiado
ampliamente en el capitulo 111 de
la citada tesis. En este ultimo se ha
analizado ademis la formacién del
primer catdlogo de la empresa.

29. Actas de la Junta de Museos
de Barcelona, 27 de enero de 1905
(ANC1-715-T-324, ANC). La
solicitud oficial de este primer en-
cargo llegaba al estudio mediante
peticién del 31 de enero del citado
afio (caja 7 [A-B], IAAH).

30. Se conserva un recibo de pago
del 3 de abril de 1905, por valor
de 210 pesetas, asociado a 21 re-
producciones (ANC1-715-T-1873,
ANC). Sin embargo, se conservan
imégenes del Museo de Bellas Ar-
tes realizadas en 1903 que permi-
ten aventurar la existencia de algin
encargo anterior a los que constan
en la documentacién
administrativa.

31. Actas de la Junta de Museos
(ANC1-715-T-1852, ANC).

32. Actas de la Junta de Museos
del 3 de abril de 1905 (ANCI1-
715-T-331, ANC) y carta del

1 de febrero de 1906 (ANC1-
715-T-1897, ANC).

33. Algunas referencias sobre este
tema aparecen en: A. A. GARCIA

1 SASTRE (1997), Els museus d’art
de Barcelona: Antecedents, génesi
i desenvolupament fins Pany 1915,
Barcelona, Publicacions de I’Aba-
dia de Montserrat.

34. Caja 14 (G) (IAAH). No queda
claro el porqué de esta vinculacién
externa, ya que consta que Francesc
Serra i Dimas (1877-1967), fot6-

grafo oficial del museo, estaba en
plantilla en el afio en cuestion. De
hecho, estd documentada que no se
admiti6 la solicitud, remitida por el
Cuerpo Médico Municipal, para la
utilizacién de las herramientas del
laboratorio, ya que estas formaban
parte del material utilizado por el
citado fotografo.

35. El borrador presentado por

el archivo (Caja 14 [G] [TAAH])
resulta de sumo interés, porque
enumera, entre otras cuestiones,
los gastos relacionados con la re-
alizacién del inventario, desde la
produccién de positivos a 1,85 pe-
setas hasta el coste de los sobres de
conservacién que proporcionaria el
mismo archivo (1000 a 28 pesetas).

36. Adolf Mas se afili6 al Centre
Excursionista el 18 de mayo de 1909.

37. La ponencia en cuestién tuvo
lugar en los locales del Centre
Excursionista el 31 de diciembre
de 1908. El texto se publicé en el
Butlleti del Centre Excursionista
de Catalunya de febrero de 1909
(p. 45-51).

38. En este sentido, me gustaria
puntualizar la informacion incluida
en mi tesis sobre esta cuestién. En
ella se hace referencia a Martorell
como «[...] responsabile della fon-
dazione della sezione fotografica
del medesimo CEC [...]» (vol. I,
p. 52). Con la utilizacién de «sec-
cién fotografica» (vol. I, p. 52, 55)
no he querido referirme a la Seccién
de Fotografia fundada con anterio-
ridad en el marco de la institucién,
sino a un departamento/repositorio
oficializado posteriormente como
archivo fotogréfico de la entidad.
Asimismo, con la afirmacién de
«responsable de la fundacién...»

se queria hacer referencia al hecho
de que Martorell fue, de facto, el
«impulsor ideoldgico» de la consti-
tucion en el CEC de una coleccién
fotogréfica sobre patrimonio local.

39. Se conserva un primer contrato
del 15 de noviembre de 1915 en

el cual se nombran «als Srs. MAS

1 FILL delegats artistics [...] al
efecte de confeccionar I'Inventari
Iconografic d’Espanya, en curs
d’execucid, especialment destinat a
la futura Exposici6 de Barcelona»
(caja «Inventari», IAAH). Este te-
ma ha sido estudiado ampliamente
en los capitulos 111 y 1v de la citada
tesis, analizando cada una de las
campaiias desarrolladas en territo-
rio espafiol.

40. Sobre esta exposicion, véase
Exposicion Internacional de Barce-
lona 1929: Guia oficial, Barcelona,
Rudolf Mosse Ibérico, 1929.

41. E. MarcH Roic (2011), Els
museus d’art i arqueologia de
Barcelona durant la dictadura

de Primo de Rivera, Montserrat,
Publicacions de I’Abadia de Mont-
serrat, p. 150.

42. Actas de la Junta de Museos
del 8 de mayo de 1915 (ANCI1-
715-T- 520, ANC).

43. Los recibos y el material epis-
tolar archivados por la administra-
ci6n del estudio Mas demuestran
claramente dicha cuestién. Aunque
resulte complicado enumerar todos
y cada uno de los gastos pagados
por las entidades patrocinadoras
debido a la fragmentariedad de las
fuentes contables, sabemos que la
Junta de la Exposicién entregé la
cantidad de 71.182,60 y 32.332,35
pesetas; el resto de dinero inver-
tido en el proyecto procedié de
las arcas del Servei de Monuments
(gastos documentados: 800 pe-
setas, 1915; 9.852 pesetas, 1916;
12.818,30 pesetas, 1917; 8.783,05
pesetas, 1918; 48.618,60 pesetas,
1919; 9.827,15 pesetas, 1920-1921;
4.915,15 pesetas, 1922, y 495 pe-
setas, 1923). Las cifras son mera-
mente orientativas, ya que existen
algunas lagunas en los recibos
conservados.

44. La documentacién conservada
en el IAAH incluye los contratos
originales en los cuales consta el
contexto territorial asignado a cada
fotégrafo.

45. Cabe subrayar que a las cam-
paifias del Repertori Iconografic se
mezclaron otros viajes financia-
dos por instituciones espafiolas y
extranjeras, como es el caso del
Centro de Estudios Historicos de
Madrid o el Fogg Art Museum y la
Frick Art Reference Library.

46. Ya se ha destacado la existencia
de una verdadera fusion entre el
titulo del proyecto y la denomi-
nacién del establecimiento, por lo
que entendemos que la exposicién
fotografica no pretendia publici-
tar el Repertori Iconografic como
proyecto aislado, puesto que se
trataba de una muestra general
sobre el trabajo desarrollado por el
archivo a lo largo de su historia.

47. Para profundizar sobre la
tematica, véase el capitulo 11 de la
citada tesis (apartados 3.2 y 3.2.4),
ya que en él se ha llevado a cabo
un anélisis de todo el material
grafico conservado actualmente en

el Arxiu Mas.

48. Su reproduccién fotografi-
ca corresponde al cliché B-285
(IAAH).
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49. Cabe destacar que esta misma
imagen se utilizé para la edicién
de postales puestas en circulacién
a partir de 1901. Un ejemplar de
estas tltimas ha sido publicado

en J. TARRES (2009), «Les targetes
postals de n’Adolf Mas i Ginesta»,
Revista Cartofila, supl. 1, p. 9.

50. Su reproduccién fotografi-
ca corresponde al cliché B-284
(IAAH).

51. Gran parte de la obra gréfica
citada a lo largo del texto pertene-
ce a la coleccion del IAAH. En el
caso de documentacién externa a
dicha institucién, se precisard su
procedencia.

52. Se conserva un ejemplar de la
obra en el Museu Nacional d’Art
de Catalunya (MNAC) y puede
ser consultado en linea (<https://
g00.gl/C7ul8p>; dltima consulta:
10 de enero de 2018).

53. La portada en cuestién, obra
de autor desconocido, puede ser
consultada en linea (<https://goo.
gl/GDnXG#4>; dltima consulta: 3
de abril de 2018).

54. ElI TAAH conserva actualmen-
te las pruebas de impresién de la
imagen (soporte en papel de 22 x
15,9 cm) procedentes de la fototipia
Thomas, mientras que un ejemplar
del citado catdlogo forma parte de la
coleccién privada de Ricard Marti.

55. En el cliché C-49025, de 1927,
el dibujo original aparece colgado
en las paredes de la sala de consul-
ta y trabajo, junto con el retrato
de Mas (1908) y la ilustracién del
catilogo de Helius, también ejecu-
tadas por Ramén Casas.

56. En ella se afirmaba: «A. Mas.
Directeur Gerent vous présente

ses compliments et ses meilleurs
souhaits pour la nouvelle année.
Janvier 1905». Un ejemplar de esta
postal ha sido publicado por Tarrés
en el ya citado articulo.

57. En la acreditacion expedida en
1919 al fotégrafo delegado Antoni-
etti aparece esta misma cabecera.

58. A esta reutilizacion de ele-
mentos gréficos corresponden las
variantes Estudi de Fotografia y
Photographic Studio.

59. Hay que precisar que se
conserva la matriz de impresion
original de una tercera variacién
lingiifstica en la que se introdujo la
version castellana «Archivo Mas».

60. Hay que precisar que esta ilus-
tracién se completé introduciendo,

como filigrana, del escudo heraldi-
co de la provincia de Barcelona.

61. De esta obra, firmada «AV»,
no se conserva el boceto origi-
nal, por lo que el anilisis se ha
realizado a partir de pruebas de
impresién. En este sentido, hay
que precisar que existen distintos
ejemplares en los que constan al-
gunas variaciones, tanto en ciertos
elementos decorativos como en la
gama cromitica y el tipo de sopor-
te de papel utilizado.

62. Como es sabido, en la mitolo-
gia griega, el mochuelo representa-
ba a Atenea, diosa de la sabiduria y
las artes; posteriormente la figura
de la lechuza se fue asociando

a la actividad de los sabios y de

los alquimistas. De hecho, cabe
destacar que el encabezado de la
seccién «Formulario» de la revista
La Forografia Prdactica de 1897 nos
presenta a esta misma ave inscrita
en una composicién formada por
cuerpos celestes, libros, botes y
una cdmara fotografica. No sabe-
mos qué simbologia inspird este y
otros logotipos similares del Arxiu
Mas, pero la referencia al mundo
de las artes y de la quimica, y por
extension al sector fotogréfico, es
evidente.

63. En el fondo del Arxiu Mas se
conserva una fotografia (C-5999)
de 1912, en cuya descripcion se
afirma «Edif. Particulars — fusteria
[...] Casa Thomas», que documen-
ta un panel de madera, integrado
en dicho edificio, en el que se
puede apreciar la misma represen-
tacién. Las diferencias entre las dos
imdgenes residen en los detalles de
las alas, en el acabado de la cola

y en el elemento que circunscribe
al ave.

64. Como curiosidad, esta misma
imagen se empled en calidad de
elemento decorativo de la cerradu-
ra del mueble de escritorio perte-
neciente al archivo y adn visible en
las salas del TAAH. De este logo-
tipo se conserva, ademds, la matriz
de impresién de época.

65. Aunque este logo pertenezca
a la primera fase comercial del
establecimiento, por similitudes
temdticas, resulta mds oportuno
analizarlo en este contexto para
establecer algtin nexo compara-
tivo.

66. En este sentido, hay que
considerar que las dimensiones
reducidas del logotipo limitaron
la posibilidad de reproducir de
manera completa el nombre del
autor, optando tUnicamente por las
iniciales.

67. Véanse las obras de los citados
artistas conservadas en el Museum
of Fine Art y en el Risd Museum.
Sobre la influencia del arte japonés
en autores catalanes, véase R. BRU
1 TuruLL (2012), Els origens del
japonisme a Barcelona, Barcelona,
Promociones y Publicaciones Uni-
versitarias.

68. Ademds de los sellos enume-
rados en el texto, hemos podido
clasificar otras dos variantes de
sellos en seco, de forma circular y
rectangular. En el primer caso, la
denominacién del archivo se en-
cuentra acompafiada por el escudo
de la ciudad de Barcelona; en el
segundo, solo hay texto.

69. El boceto original presenta una
capa en papel, afiadida a posteriori,
que cubre «Photographic Studio
Mas: Barcelona» para que se vea
«Arxiu Mas Barcelona». Este nue-
vo formato se emplearia en el en-
cabezado de las fichas comerciales
del Repertori Iconografic.

70. Es posible que la finalidad de
este relieve, instalado posterior-
mente sobre soporte de madera,
fuera la de insignia publicitaria
destinada a ser expuesta en el
exterior o en el interior del esta-
blecimiento. El dnico dato cierto
en tal sentido es que en 1927 se en-
contraba colgada en el interior de
la sala de consulta y trabajo de la
calle Freneria (cliché C-49024).

71. La medalla en cuestién habia
sido producida para conmemorar
las fiestas de la Merce de 1902 y
fue donada al museo por la Comi-
sién de Fiestas en el mismo afio.

72. Los dos voltimenes deri-
vados del congreso pueden ser
consultados en linea mediante la
digitalizacién realizada por la Uni-
versidad de Toronto (<https://goo.
¢l/2UjYPh>; tltima consulta: 25
de octubre de 2016).

73. Hay que precisar que, en al-
gunos materiales, este logotipo se
encuentra acompaiiado por otros
elementos decorativos de tipo
herdldico (véase la figura 21).

74. Quiero dar las gracias de ma-
nera especial a Santiago Alcolea
(director del IAAH) y a Niiria
Peiris y Christina Guldager (Arxiu
Mas) por las facilidades y la ayuda
que me han ofrecido durante todo
el proceso de investigacion.

75. Véanse, por ejemplo, los retra-
tos de Mas realizados por Casas en
1899 y 1908 o las tomas ejecutadas
por el fotégrafo en el estudio del
artista.





