EL LLIBRE OBJECTE:
PRODUCCIO I CONSUM

Montserrat Ventura i Munné

A la ciutat italiana de Prato es va celebrar, dels dies 15 al 20 del
passat mes d'abril, 1a XXIII edici6 de la «Settimana di Studi» que
anualment organitza 1'«Istituto Internazionale di Storia Economica
Francesco Datini». En aquesta ocasi6, l'objecte del debat va ser la
producci6 i el comerg del paper i del llibre, amb un abast cronoldgic
que comprenia des de la Baixa Edat Mitjana fins al segle X VIIL

La programaci6 de les sessions de la «Settimana» havia estat ja
préviament concebuda des de la perspectiva de considerar el 1libre
com un objecte material que es produeix, es comercialitza i es
consumeix, més que no pas com un objecte de cultura. L'interés per
observar el llibre en la seva dimensi6é econdmica, per damunt de la
seva significacié cultural era, de fet, el que calia esperar d'una
instituci6 expressament dedicada a fomentar l'estudi de la historia de
I'economia, tal com ho fa 1'Institut Datini.

Al llarg de quatre dies es van presentar un total de quinze
ponencies, a més de vint-i-quatre comunicacions, distribuides temati-
cament de la manera segiient:

1. El paper: formaci6 i evolucié dels centres paperers (L. N.
Rosenband); caracteristiques tecnologiques de la produccié del paper
abans del segle XIX (R. L. Hills); les empreses papereres (R.
Sabbatini), i els circuits europeus del comerg del paper (F. Irsigler).

2. La producci6 del llibre: evolucié dels centres de produccié de
llibres impresos (J.-F. Gilmont); problematiac de la inversié i fonts de
finangament per a l'edici6 i impressi6 de llibres (M. J. C. Lowry), i
caracteristiques de I'empresa llibrera (D. F. McKenzie).

3. El comerg¢ del llibre. L'oferta: quantitat, diversitat tematica i
preus dels llibres impresos (L. Voet); les vies de distribucié del llibre
al nord d'’Europa (J. Raven); els venedors de llibres a I'Europa
Mediterrania (L. Fontaine), i reglamentacié i control de les
publicacions (V. Frajese).

4. El comerg del llibe. La demanda: demanda de les institucions
religioses (M. M. Smith); demanda privada i diferéncies socials (E.
Potkowsky); demanda piblica (R. Muchembled); demanda de
publicacions peridodiques (J. J. McCusker).

L'interés de cadascuna de les ponéncies, en generals referides al
marc concret —geografic i cronoldgic— més familiar a cada autor,
fou desigual, pero, tanmateix, creiem que hi ha elements dignes de ser
comentats.
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En primer lloc, el fet d'haver iniciat el cicle amb una sessid
dedicada a veure les caracteristiques de la produccié del paper, com
s'organitzava i quins eren els seus principals circuits de
comercialitzacié, va servir per situar-nos en l'origen del procés
econdmic de produccié del llibre: I'obtencié de la matéria primera
essencial, aquella que representava la part més elevada dels costos
d'edici6 —40-70 %— i que podia fer-los variar sensiblement en
funci6 de la major o menor facilitat per accedir-hi.

~ Si la invers6 inicial en paper obligava a un desemborsament
important, proporcional a la quantitat de llibres que es volien
imprimir, les previsions sobre els terminis de venda i, per tant, de
reemborsament, sovint eren llargs. Aquests dos factors foren els que
el professor Lowry plantejd com a fonamentals en el problema del
finangament de la producci6 de llibres impresos durant I'Antic Régim
editorial, i causa la fallida de moltes d'aquelles impremtes. Les
comandes d'institucions religioses i politiques, i de centres escolars i
universitaris, eren l'asseguranga de continuitat per a moltes d'elles. La
participacié del capital mercantil, que acostumava a combinar
inversions de naturalesa diversa, es feia des de 1'dptica del benefici,
igual que amb qualsevol altra mercaderia. Una estrategia editorial que
planejava preferentment tirades curtes 1 que recorria a les
reimpressions per tal d'evitar inversions ruinoses, ajudava a controlar
els riscos i obtenir el marge de beneficis desitjat.

El tema de I'evoluci6 dels centres de produccié de llibres impresos
va permetre al professor J. F. Gilmont introduir el seu punt de vista
sobre el significat de 1a revolucid de la impremta: el més important no
fou tant l'increment del nombre de llibres difosos, siné sobretot el
nou lloc on s'originen les decisions sobre la reproduccid dels textos,
que en I'¥poca del manuscrit estava estretament subjecte a la voluntat
del propi consumidor.—copies sobre comandes, amb molt escasses
excepcions— i que amb I'impres passa a dependre exclusivament de
la iniciativa de 'editor-impressor, en funcié de les expectatives del
mercat, tot assumint ell el risc d'una possible fallida. Si podem
determinar els factors favorables a la circulacié de l'escrit, podrem
explicar-nos més facilment la distribucié dels grans centres
tipografics, la importancia real dels quals i 1a seva evolucidé només les
podem establir si avancem en la tasca de quantificacié de llur
producci6. Després d'una primera etapa d'incertesa, els centres de
produccié més importants de tota 1'®poca moderna havien quedat ja
practicament configurats abans d'acabar el segle XV: Italia, Paisos
Germanics, Franga i Paisos Baixos. En aquell procés hi pogueren
intervenir factors diversos, politics, intel.lectuals o religiosos, que
afavoriren la consolidaci6 d'algun d'aquells centre, perd I'essencial,
segons el punt de vista del professor Gilmont, fou l'element
econdmic. Només alla on s'havia configurat una xarxa de distribucié




a través del comerg internacional ordinari i es disposava de mitjans de
finangament adequats, varen reeixir les grans impremtes dedicades a
produir per a l'exportacié. Els circuits comercials internacionals es
convertiren aix{ en les vies de circulaci6 de les idees vehiculitzades a
través del llibre impres.

La visié que el professor D. F. McKenzie dona de I'empresa
editora-impressora dels segles XVI al XVIII fou, en esséncia,
estitica. Tot basant-se en l'experiéncia de cas angles, molt mediatitzat
pel monopoli de la «Stattioners' Company», negd la utilitat d'una
analisi diacronica amb pretensions d'explicar una evolucid inexistent.
La rigidesa de l'estructura monopolista de la impremta anglesa va
impedir la formacié d'auténtiques empreses amb personalitat
plenament definida, i només a partir de la segona meitat del segle
XVIII, quan s'observa que el monopoli de la «Stationers' Company»
entra en crisi, comencen a detectar-se simptomes de canvi en aquest
sentit.

L'exemple de la impremta Platin d'Anvers servi al professor L.
Voet per presentar la diversitat tipoldgica de l'oferta. El taller més
important del seu temps, amb una continuitat de més de tres-cents
anys d'activitat, de la que se'n conserven els llibres de comptabilitat i
la correspondéncia, a més del taller-museu, pot, efectivament, ésser
considerat un paradigma en l'estudi de la produccio i difusi6 del llibre
a I'tpoca moderna, i un privilegi per als estudiosos que hi poden
accedir. Les dades aportades pel professor Voet, referides a la segona
meitat del segle XVI, ens informen sobre la destinacié de les
publicacions de Platin —més del 50 % per a l'exportacié—, sobre €l
volum de titols publicat —una mitjana de 55 titols I'any, sense
comptar fulletons i similars—, sobre el caracter de la demanda atesa
_llibres «cultes» i encarrecs oficials— i la distribucié per materies
dels Ilibres impresos. Religié i humanisme, inclosos els classics,
representaven el gros de la produccid, amb un 70 %, mentre els
llibres de contingut cientific constituien només el 16 %, cosa que
explica el professor Voet no com un cas d'especialitzaci6, siné com el
reflex d'un interés minoritari per les ciencies. Els tiratges, molt
diversos i sempre en funcié de la demanda, s'encaminaven a evitar el
risc d'una inversié de recuperacié costosa, per la qual cosa eren
freqiients les reimpressions de titols d'exit.

El professor J. Raven ens parla preferentment de la distribucié
comercial del llibre impres a Anglaterra, després d'haver exposat el
seu parer sobre els limits d'una historia del llibre tancada en el marc
d'unes fronteres geo-politiques, quan la propia experiencia anglesa ha
demostrat el caracter internacional de les activitats d'impressio i venda
de libres. La preséncia massiva de llibres forans i 1a venda ambulant a
través dels circuits comercials habituals i les fires locals, foren els
trets més caracteristics del comerg llibrer a Anglaterra fins a
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comeng¢ament del segle X VIII. La situacié canvia al llarg del set-cents,
a mesura que es deteriorava el sistema de monopoli i la produccié es
descentralitzava, quan els llibres anglesos comengaren a ésser
exportats —llibres de contingut cientific, principalment— i milloraren
les expectatives de la demanda interior. L'oferta crea nous
mecanismes per arribar al consumidor: venda per cataleg, anuncis a la
premsa, llistes de subscripci6 i la multiplicacié de les llibreries fixes
de venda directa al detall que, al seu torn, donaren lloc a les peculiars
«circulating libraries». El tema va permetre al professor J. Raven
introduir alguna reflexié addicional, com la de la transformacié que
I'aparicié de la impremta provoci en el sistema de difusi6 dels llibres,
tot invertint el procés de demanda-produccié propi del manuscrit:
I'oferta apareix realment quan l'impressor-1libreter produeix per a un
public potencial que ha d'anar a cercar al mercat (recordem la
interpretaci6 del professor Gilmont en parlar del nou origen de les
decisions sobre la reproduccié d'un llibre, perfectament comple-
mentaria d'aquesta).

La professora L. Fontaine planteja el paper de Franga com a
intermediaria entre 1'Europa nordica i I'Europa meridional en la
distribuci6é llibretera. La preseéncia de llibreters francesos es pot
detectar a totes les ciutats importants de 1'Europa mediterrania als
segles XVII i XVIII. L'originalitat d'aquests comerciants consisteix,
en primer lloc, en qué a tots ells se'ls pot identificar amb una
procedencia geografica comuna —la regié alpina del Briangonnais, al
Delfinat— i unes relacions de parentiu amb arrels permanents amb el
punt d'origen, que inclou una forta endogamia, factors sobre els quals
es fonamentava la racionalitat de la seva organitzaci6 econdomica:
formaci6 de capitals familiars, mobilitat i facil substitucié funcional de
qualsevol membre del grup, permanéncia dels establiments,
cooperaci6 i solidaritat internes. La seva existéncia depenia de la xarxa
de relacions econdmiques assegurada per membres itinerants del
grup, «colporteurs» estacionals que s'assortien a les impremtes de
Parfs, Lié, Ginebra o Aviny6 i que conduien el producte impres,
juntament amb altres mercaderies, fins als centres destinataris
distribuits per la geografia mediterrania. L'establiment de
corresponsalies substituia, en alguns casos, la seva propia preséncia i
completava el teixit de les seves relacions comercials. La
reconstruccié dels troncs familiars i 1'analisi de la correspondéncia i
registres d'alguns dels establiments identificats, van permetre a la
professora Fontaine exposar les seves conclusions sobre aquest
fenomen, que qualifica com una forma de «colportage» racional i
organitzada, amb base urbana, que es podia haver originat a molts
altres indrets europeus —se n'han trobat de procedents del nord
d'Italia, Normandia, etc.—, oposada al colportage salvatge, de caire
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marginal, més visible per la seva immediatesa als carrers i camins,
perd mancat d'estructura i projecci6 organitzada.

Més enlld dels mecanismes comercials amb qué es materialitz
l'oferta de llibres, altres factors, econdmics o extra-econdmics, van
condicionar d'una manera decisiva el contingut mateix de 1'oferta. A
més de les expectatives del mercat i les limitacions de tipus corporatiu,
les publicacions impreses a 1'®poca moderna es veieren sotmeses,
arreu d'Europa, a mesures restrictives imposades pels poders politics
i eclesiastics mitjangant reglamentacions i controls institucionalitzats.
En la intervenci6 del professor V. Frajese sobre aquest tema, es posa
de manifest la reacci6 primerenca que, particularment a Italia, provoca
la novetat del llibre impres, pels temors que desvetlla el poder difusor
de la impremta. El dualisme de poders especialment present a Itdlia
ocasiona conflictes d'intreressos entre 1'Església i el poder civil pel
control dels textos impresos, tot desplagant el problema de la llibertat
editorial i traduint I'oposici6, que en el segle XVIII es manifestava ja
a paisos com Franga, entre poder estatal i societat civil, en una
0posiCi6 entre sacerdotium ed imperium. :

L'iltima sessi6, dedicada a 1a demanda, havia estat concebuda pels
organitzadors des d'un punt de vista parcel.lari, que contemplava
separadament la demanda privada, la piblica i la religiosa. Els
relators, perd, van optar per oferir-ne visions integrades, que diluien
les fronteres entre una i altra.

El professor E. Potkowski presenta el tema de les diferéncies
socials en el consum privat de llibres, amb referéncia exclusiva a
I'®poca del manuscrit —segles XIV-XV— i a I'Area de I'Europa
central, tot definint una geografia del llibre que distingia el consum i
us diferenciat de l'escrit entre les ciutats principals, ciutats mitjanes i
viles, i entre els diversos grups socials. Més enlla de les jerarquies
eclesiastiques, nobles, burgesos i alts carrecs administratius, que
havien fet ja de la lectura una activitat privada i individual facilitada
per 1'ds escrit de les llengiies vulgars, els limits socials de la preséncia
de l'escrit a I'Europa central, immediatament abans de I'aparicié de la
impremta, s'havien situat, segons el professor Potkowski, entre el
baix clergat i els funcionaris de I'administracié local a les petites
ciutats i viles. El llibre s'havia convertit en una instrument educatiy i
propagandistic, legitimador de l'ordre establert, perd també dels
moviments d'oposicié com ho demostra la localitzacié de textos
hussites.

El concepte de demanda piiblica fou interpretat pel professor R.
Muchembled en el sentit més ampli que se li pot atribuir: expressié de
les necessitats de les institucions i també de les dels consumidors
quan estan dirigides per «estratgies col.lectives d'accés a l'escrit», tal
com queda expressat en les conclusions de la seva ponéncia. En un
pla general, planteja primerament les relacions de dependéncia entre



478

autoritat publica i mercat del llibre —privilegis, control de les
edicions, finangament directe de certes publicacions—, per definir tot
seguit tres nivells diferents en el contingut global de la demanda
publica, fent-hi intervenir d'una manera decisiva algunes
consideracions de tipus cultural. La demanda directament generada
per les institucions o estaments del poder, representa només el que ell
anomena nivell formal, completat amb la demanda particular dels
representants o detentadors del poder, que constitueix el nivell semi-
Jformal, la influéncia piblica de la qual es manifestava en tant que els
generadors d'aquesta demanda —eclesiatics, juristes, funcionaris,
professors universitaris— exercien d'intermedaris socio-culturals. Es
justament en aquest nivell on podem detectar fenomens tan importants
com el de la creaci6é de la cultura politica dels grups dominants,
responsable,en bona part, del desenvolupament divers dels sistemes
absolutistes a cada pafs i possible objecte d'analisi en la perspectiva
d'una antropologia politica de I'Europa Moderna. A més, factors
culturals o influéncies ideoldogiques de signes diferetns podien
condicionar 1'¢xit o el fracas d'un producte editorial concret, que els
feia dependre, per tant, de la potencial acceptacié piblica o nivell
informal d'aquesta demanda. La intensificacié de la preséncia piblica
de l'escrit, afavorida per l'extensié social de l'alfabetitzacié i la
multiplicacié de biblioteques obertes i gabinets de lectura durant el
segle XVIII, propiciaren la formacié de l'opinié publica i la
sacralitzacié del llibre enfront de la desacralitzacié dels poders
tradicionals. Heus aqui la preséncia revolucionaria del llibre en la crisi
de I'Antic Regim!

Sobre la demanda de les institucions religioses, el professor M.
Smith va optar, igualment, per ampliar el contingut del tema, incloent-
hi aspectes de I'actitud eclesiastica cap al llibre, un objecte apreciat i
alhora temut —mitja propagandistic i educatiu, perd també portador
de valors destructius— i distingint entre el que era la demanda directa
per al consum institucional o privat dels religiosos i la demanda
indirecta generada pels lectors laics consumidors de literatura
religiosa. El professor Smith es mostra favorable a una avaluacié
quantitativa d'aquesta demanda dins del mercat del llibre a 1'tpoca
moderna, malgrat haver de recongixer les dificultats metodologiques
que aix0 comporta, i planteja, com ho havia fet el professor Gilmont,
les diverses formes ja assajades per establir els calculs estadistics:
nombre de titols, nombre de pagines, formats.

L'dltima ponéncia, que s'havia de referir al consum de
publicacions periddiques en general, el professor J. J. McCusker la
va limitar a l'exposicié dels resultats provisionals del seu treball de
curs sobre la premsa econdmica italiana dels segles XVI al XVIII,
descrivint-ne els origens, continguts i funcionalitat, a més d'elogiar-
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ne l'interés que per als historiadors actuals té la informacié que se'n
pot obtenir, particularment si s'aplica a la historia econdmica.

Sobre les comunicacions i els seus continguts, expressié
personalitzada dels interessos de cada comunicant en el terreny de la
propia investigaci6, no.creiem que sigui aquesta l'ocasié de fer-ne una
enumeracié detallada i, d'altra banda, la diversitat tematica i
cronoldgica en dificultaria la seva sintesi. Tot i aix{, volem fer esment
d'algunes d'elles per l'interés personal que ens desvetllaren:

— M. Infelise: 1a contradiccid, en la impremta veneciana del segle
XVIII, entre la intervencié capitalista en la produccié i venda de
llibres i la permaneéncia del sistema corporatiu en la lluita pel
manteniment de les seves prerrogatives.

— E. Ornato: la produccié i el mercat del llibre medieval
(manuscrits i incunables). Proposta metodologica de reflexié sobre
les dificultats i possibilitats d'avaluar quantitativament la produccié i
venda de llibres a I'tpoca medieval o moderna a partir dels llibres
conservats a les biblioteques pibliques.

— J. Materne: la impremta Plantin a la primera meitat del segle
XVII, una impremta al servei de la Contrarreforma i dedicada a la
produccié massiva amb destinaci6 a la Peninsula Ibérica. Tamany de
les edicions, formats més comuns, velocitat de consum i preus dels
llibres editats.

— A. Olivieri: la difusi6 dels llibres de la Reforma a la Italia de
principis del segle XVIII, un fenomen l'aparicié del qual es pot
relacionar amb l'inici de la decadéncia de la impremta italiana, utilitzat
com un recurs financer pels petits editors i aplicat a obres costoses i
de preus elevats.

Ens sembla obligat fer una observacié final sobre la manca de
representaci6é espanyola, tant entre els professors ponents com entre
els comunicants (una sola comunicacié presentada només per escrit
per J. Paredes Alonso, sobre el gremi de llibreters de Madrid al segle
XVIII), que hem d'interpretar forgosament com l'expressié de
I'escassa atenci6 que la historia del llibre ha rebut per part dels nostres
historiadors. Les al.lusions que es feren des de diverses
intervencions, als mecanismes de difusié del llibre a la Peninsula
durant 1'®poca moderna, deduits de les investigacions foranes
—dependéncia de les impremtes estrangeres, preséncia de llibrers
forans en la comercialitzaci6é interna, etc.— eren una auténtica
provocacié a I'estudi i reflexié sobre el veritable paper dels nostres
editors-llibreters, el pes de la propia iniciativa editorial en l'eleccié
dels productes que s'encarregaven fora o els factors que limitaren els
desenvolupament podrien semblar més favorables.
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