o-

as a desnivell

| partit dels comunistes catalans, el
SUC, passa per uns moments critics.
‘afecta una crisi interna que és el
flex d’'unes vicissituds que sacsegen
ta I'esquerra i la presenten desunida,
i uns moments en els quals és indis-
sable la coheréncia i una logica
mplacable de present que ens permeti
‘afrontar el futur. Fa I’efecte que hi ha
pa incapacitat per a comprendre —i
daptar-s’hi— les reailitats immediates i
leshores es recorre a les estampes i
s esquemes del passat. Ja és un topic
ue el drama de la nostra epoca consis-
en el fet que el progrés técnic ha
obrepassat de molt el progrés moral, i
guest darrer va a remolc, a les palpen-
gs, provant d’empaitar un llebrer que
e li escapa.

£s tensions, a l'interior del PSUC, han
stat originades per I'intent d’assimilar
in concepte relativament nou, I'euroco-
hunisme, que alguns militants no sa-
ben que vol dir i a més es resisteixen a
er I'efor¢ d’entendre’l, els sembla que
8 una distraccio enganyadora. Es
jorprenent que homes amb un esperit
olucionari se sentin agredits per una
proposta de renovacio i es refugiin en
palcomanies pretérites i que, per tant,
idoptin una actitud conservadora. En
'actualitat, una baralla entre grups que
‘auto-denominen marxistes-leninistes,
yro-soviétics, stalinistes i fins i tot (co-
a fina) «afganesos», és pel cap baix de-
ebedor. Té un regust decadent i ro-
lantic, una mica com aquella carrega
@ la cavalleria polonesa contra les divi-
ons blindades alemanyes durant la
egona Guerra mundial. Fou un episodi
oveHesc i suggeridor, pero que va aca-
ar amb la desintegracio de la cavalle-
@ polonesa, com ja era de preveure.
prnant al que deiem (amb perdod de
ualsevol dogmatisme monolitic),
gurocomunisme és una resposta al
o-capitalisme. | aquest darrer ha
presentat una innovacio interessant,
que fa a revestir d'originalitat els
s guions. Durant uns quants anys, el
Bo-capitalisme ens ha temptat a jugar
la societat de consum, a participar-hi
a peons, i tots ho hem fet amb una
na d’entusiasme infantil. Mentre ha
at, el neo-capitalisme ha tingut fa-
brillants, indiscutibles: els obrers
s paisos capitalistes industrials te-
un nivell de vida meés alt que els
ers dels paisos socialistes i, a més,
b un marge més gran de llibertat.
X0 ha estat tan evident que ens ha fet
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oblidar les grans finalitats i fins i tot la
finor d’analisi. No ens hem adonat que
el capitalisme es transformava, i aque-
Ila imatge de I’amo, amb un rosire cone-
gut que era reproduit als envasosia les
etiquetes dels seus productes, ha pas-
sat a la historia. Avui és dificil de saber
qui son els amos de les grans empreses
multinacionals, no tenen una cara
concreta i depenen de grups nom-
brosos, d'entitats complexes que no es
presten per a retrats de conjunt amb fe-
somies identificables. Aixo, encara que
sembli una frivolitat, ha canviat el sentit
de la lluita. Ha sorgit una nova classe,
formada pels investigadors i els tec-
nics, que a desgrat de no tenir com a
principi fonamental la mistica del diner,
es summament poderosa. Sovint ho és
més que la for¢a dispersa d’uns accio-
nistes que per a fer rendibles les seves
inversions en uns camps que desconei-
xen, depenen de les troballes dels ex-
perts en tecnologia.

Aquesta nova classe ha transformat el
capitalisme, pot dir-se que és la creado-
ra del neo-capitalisme. Combinada amb
una altra invenciéo moderna, la publici-
tat, ha anat canviant la vida de tots nos-
altres, s’ha ficat a cada casa. Cal recor-
dar que a principis del segle actual, la
publicitat era balbucejant i timida, topa-
va amb conceptes molt consolidats. Els

«Ja és un topic que el drama de la
nostra época consisteix en el fet que el
progrés técnic ha sobrepassat de molt
el progrés moral...».
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nostres avis i els nostres pares afirma-
ven, amb un to de gravetat recolzada
per I'experiéncia, que quan una cosa
s'anunciava massa, volia dir que no era
prou bona. A més, tenien una filosofia
que trobaven molt sensata: els objectes
que adquirien havien d’ésser «per a tota
la vida», una frase que consagrava la
qualitat del producte, que tant podia és-
ser un rellotge de buixaca, un armari-
mirall o una palangana de ferro esmal-
tat. La gamma d’accessoris domeéstics
o d'us personal era extraordinariament
reduida si la comparem amb totes les
coses que ara se’ns han fet indispen-
sables i sense les quals ens fa 'efecte
que no podriem viure. Una propaganda
massiva ens proposa constantment
I'adquisicio de nous objectes i no as-
sosseguem fins a posseir-los. Hem gi-
rat del revés aquella mentalitat carrega-
da de prudéncia i trobem que un pro-
ducte que s’anuncia molt significa una
gran solidesa de la industria que el
fabrica, o sigui que en principi ens sen-
tim inclinats a confiar-hi. D’altra banda,
els models canvien amb una rapidesa
fulgurant i es fan vells en cosa de no
res, son substituits per innovacions
engrescadores. Comprar alguna cosa
«per a tota la vida» no té cap sentit.
Aquest panorama configurat per la so-
cietat de consum, d’evolucié rapidis-
sima, ha anat tan de pressa —i tan a
cegues— que el neo-capitalisme s’abo-
ca a un carrerd sense sortida. La meca-
nitzacio progressiva ha causat un feno-
men sorprenent: el productor-assalariat
fa nosa, peré no es pot prescindir del
consumidor-comprador. En definitiva,
ens comencem a adonar que la ma-
quina és molt eficag per a fabricar
grans quantitats d'objectes que els ho-
mes sense feina no podran adquirir.
Voler enfrontar-se a aquesta situacio,
que ja és real, basant-se en els esque-
mes tragais pels pensadors del segle
passat és una manera de fugir d’estudi.
Significa una confessio de peresa men-
tal. | el greu és que no tan sols hi cauen
socialistes i comunistes, siné tambeé to-
ta I’esquerra progressista, i una dreta
instaHada en el somni d'uns artefactes
que poden treballar les vint-i-quatre ho-
res del dia, sense problemes laborals,
sense festes ni vacances, sense dret de
vaga i, en resum, amb poquissims
conflictes de personal. La llastima és
que ni els uns ni els altres, per ara, no
en sabem treure I'entrellat. @ PERE
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