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1. Los estudios sobre accesibilidad audiovisual de personas con discapacidad visual (DV) se centran en la mejora de la experiencia en la
interaccion con los contenidos mediante la audiodescripcion o el audiosubtitulado de estos materiales. (lturregui-Gallardo et al. (en
prensa); Frayer y Walczak, A. (2017); Matamala y Orero (2016).

Con el fin de optimizar esta experiencia en las personas con DV, en primer lugar, se ha de poder caracterizar la experiencia emocional de
estas personas mediante medidas objetivas (psicofisioldgicas), como subjetivas, mediante cuestionarios.

En este trabajo se presenta un protocolo para medir la experiencia emocional ante la presentacion de fragmentos de video mediante
cuestionarios de engagement, y medidas psicofisiologicas (frecuencia cardiaca y respuesta galvanica de la piel).
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Cuando Harry conocio a Sally: induccion de alegria.
* la Lista de Schindler: induccion de ira.

* La lista de Schindler: induccion de tristeza. ,
El analisis de los datos se ha

Instrumentos de medida. llevado a cabo con IBM SSPS
Escala de engagement de Buzelle and Bilandzic (2009): Comprension narrativa, Foco atencional, v.21 para windows
Presencia narrativa y Engagement emocional.

Escala de alexitimia de Toronto (TAS-20)

Self Assesment Mannikin (SAM) de Peter Lang (1984).
CAPTIV L-700 (V1. 5) para los registros psicofisiologicos.
TOBII para la presentacion de los estimulos.

- Pregunta de control.

Llegada de los participantes,
consentimiento y breve explicacion

del protocolo. Cuestionario sz‘acaéa (A , . 20')

sociodemografico y de Alexitimia.
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Obtencidn de la SAM, SAM

linea de base > Fragmento1 ) >AM, cuestionario ) Fragmento 2 cuestionario ) Fragmento 3 ) Y cuestionario
- (8" de relajacion + (aleatorizado) de f—’”Q"-‘Z%’”’"‘-’”f’ Y (aleatorizado) de engagement, (aleatorizado)
musica) relajacion (4’) v relajacion (4')

- Induccion emocional. Escenas de peliculas seleccionadas del estudio de Shaefer et al. (2010)

La muestra es de 5 sujetos
de entre 20y 27 afios de edad.

de engagement

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE R EEEEEEEE N N B B Finalizacion del experimento.
Preguntas de control,

E Z: : agradecimiento y despedida.

En relacidn al engagment: Segun los enregistramientos psicofisiologicos:
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-La escala de presencia narrativa es la que ha obtenido peores
resultados.

-Las situaciones de ira y tristeza muestran alto engagment en todas las 1000
dimensiones mientas que la situacién de diversién sélo puntua altaen "™ 500
la dimension de comprension narrativa.

5000 0

0 GSR GSR Anger GSR Sadness
HR Hapiness HRAnger HR Sadness Hapiness
Induccion emocional subjetiva (SAM) Tabla 2. Anilisis de integracién de la FC  Tabla 3. Anlisis de integracion de la RGP
(unidades arbitarias). (unidades arbitarias).

Activacion | Valencia Dominancia

Diversién 50 6.4 6.2 Tabla 1. Media de las En relacion a la adecuacion de los videos empleados:
subescalas del SAM ) . _ . o
Ira 6.6 2.2 4.4 oara cada video. En los videos de ira y tristeza se ha identificado correctamente l|a

Tristeza 5.8 2.4 5.0 emocion, mientras en el video de diversion solo ha suscitado esa
emocion en un 40% de los casos.
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* En lineas generales los fragmentos de video empleado fueron utiles para inducir las emociones que se pretendian generar.

* En cuanto al engagement, la prueba empleada presento dificultades de comprension para los participantes. Ademas, los resultados
correspondientes al fragmento inductor de alegria fueron excesivamente bajos, lo que sugiere que el video empleado no es adecuado para
generar engagement en relacion a la emocion de alegria.

* A pesar de las limitaciones metodologicas (esencialmente tamano de la muestra y ajuste de los fragmentos a la emocion que se pretende
inducir) podemos ver que los registros psicofisiologicos convergen con la reaccion emocional percibida (SAM) asi como, a grandes rasgos,
con el engagment, si bien este ultimo debe aun comprenderse mejor para conseguir resultados mas concluyentes.
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