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MARC TEORIC 1: VARIABLES

Variables que influeixen en I'atencié visual

é?

Variables Tipologia Caracteristiques / Propietats

Mida, posicid i context de I'anunci

Mida dels elements de I'anunci

Caracteristiques
Posicio dels elements de I'anunci

fisiques de
Iestimul Color
Exogenes Imatge
Forma dels elements
La novetat
Propietats

La sorpresa

comparatives de : .
La incongruencia

I'estimul

La complexitat

Les expectatives

Endogenes .
Les motivacions

optimitzacions grafiques + una variable endogena
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MARC TEORIC 2: PUBLICITAT NO COMERCIAL

/ No enfocat a la venda
Publicitat no comercial
T~ alta carrega emocional © caracteristiques enddgenes

s resultats d’investigacions previes sobre I'atencié visual a la publicitat també funcionen
per a la publicitat no comercial?
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MARC TEORIC 3: Publicitat no comercial del BST

amb

¢ Campanya actual una vegada
no

* Caracteristiques exogenes simples i manipulables n‘hiha prou

vine adonarsang

e EI2008 només un 10% dels donants tenia entre
18 i 25 anys (BST, 2009a)

* University attack = universitaris 2 12 %
increment dels donants

- OBIJECTIU = Analisi capacitat I'anunci del BST per captar I’atencioé dels joves

universitaris per tal d’optimitzar-lo graficament per a millorar la seva visualitat
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METODOLOGIA

Materials: Estimul original (O)

Omb Incorporacio d’imatge
unavegada
no

n’hihaprou
Forma abstracta = organica

vine a donar seing de les gotes de sang

Increment de la mida
dels imagotips



Materials: Estimuls modificats

a) Imatge incorporada (Ol) b) Forma organica (OF)

amb amb
unavegada unavegada
no no
n’hihaprou n’hiha prou

vine adonarsang vine adonarsang

c) Increment de la mida dels imagotips (OM) c) Combinacio de les modificacions (OMFI)

amb
unavegada
no
n’hihaprou

amb
unavegada
no

n’hihaprou

vine adonarsang
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Subjectes participants

o Estudiants de la UAB m Kﬁ ‘

o Qualsevol ambit academic exceptuant
llicenciatura, grau o master de Publicitat

Génere

o Entre 1828 anys

o S'exclouen els subjectes que tinguin trastorns h = Hombre

oculars que afectin a la seva atencio visual.

= Mujer
o Mostra:
® |nicial: 66 subjectes
. Mortallt?t: 11 SUb]E?tES Has donat sang alguna vegada?
= Mostra final: 55 subjectes
=  Requisit = 90% registres oculars s

= No
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PROCEDIMENT: tecnologia de I’Eye tracker

- Mapa de calor (Heat Map)
Ne fixacions oculars (Fixation count = FC)
-Durada fixacions oculars (Fixation Lench = FL)



RESULTATS: Mapa de calor (HM)

1) Atencid visual de I'estimul Original (O)

FC Estimul O

Text = element més ates FL Estimul O

Imagotips, més temps d’atencié que quantitat de fixacions
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RESULTATS

mE) Creaci6 d’arees d’interés

amb
unavegada
no =

n hlhd‘prou

vine a donar sang

MY Generalitat de Gatamnya
A% Departament de Safut




CONCLUSIONS

4 A

/ \ L'atencio visual sobre la imatge no
és uniforme.

Les experiéncies prévies o _ _ .
motivacions relacionades LA CARA per ser imant visual innat.

amb la tematica de I'anunci, EL PUNT D’EXTRACCIO per les
SER O NO DONANT motivacions i expectatives dels

subjectes.

influeixen en I'atencid visual
N T - /
= ™ /

El simbol de la gota ha estat
I'element més superflu. Ni el / I \
format original (abstracte) ni el Les optimitzacions grafiques
modificat (organic) ha captar aplicades a un anunci no comercial
I'atencio visual de forma influeixen positivament en I'atencié
destacable. visual

/

V- N N/
El TEXT ha estat I'element \w\\ \ / \ \
estudiat més ates per ser el més La incorporacié de la Es corroboren resultats
gran i per tenir la millor posicio i IMATGE ha estat |a d’estudis previs que
el que ha captat I'atenci6 durant modificacié que més indiquen que el text i la
més temps per la seva transferéncia atencional imatge son els

complexitat visual i semantica. / elements més visuals
/ & (tenen més capacitat
Qer captar l'atencid) j
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CONTINUACIO DE LA RECERCA

(e

ontinuar l'estudi enfocant-lo cap
la cerca de diferéncies entre
I'atencio visual a la publicitat
comercial i la no comercial en funcid
de les caracteristiques endogenes

N R

Ampliar I'estudi a una mostra més gran
(i més equitativa) de participants per
analitzar amb més detall les influéncies
que les caracteristiques endogenes
(coneixement previ, fens, motivacions,

dels observadors en relaci6 amb la expectatives...) tenen en I'atencid visual
tematica de 'anunci: DONACIO DE PS e
de lI'lanunci del BST

SANG / /
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MOLTES GRACIES PER LA SEVA ATENCIO!

amb
unavegada
no

n’hihaprou

vine adonarsang

elena.ananos @uab.cat
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mailto:annastals@gmail.com
http://gent.uab.cat/elenaananos/

