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HHH "***** PROBLEMA: LAS ESTADISTICAS ICC EN LAS CCAA

® La Unidn Europea considera a las Industrias Culturales y Creativas un sector fundamental para la generacién de
empleo y el crecimiento econdmico en el marco de su estrategia Horizonte 2020.

®  Para conocer la situacion de las ICC en las comunidades auténomas de Espafia era necesario armonizar las
estadisticas a los estandares europeos.

® La principal dificultad para acometer esta tarea radica en la estructura de la fuente de referencia: la Encuesta
Anual de Servicios (EAS) elaborada por el INE ofrece datos a nivel nacional, pero en determinadas clases CNAE su
desagregacion a escala autondmica no es posible por limitaciones de la muestra.

® Las estadisticas de la EAS especificas para la presente investigacion, obtenidas mediante un convenio de
suministro de datos INE-UAB, sdlo incorporan dos digitos CNAE para 5 de las 7 de las subcategorias analizadas, lo
cual crea distorsiones.

® Para 2 subcategorias, los datos suministrados por el convenio INE-UAB no estan desagregados por CCAA.

® Era fundamental lograr un mayor nivel de desagregacion estadistica y cubrir las carencias de la fuente original.



SEEESEIIEEEETTT" PROPUESTA: MODELO ESTADISTICO LOCALCOM DE LAS ICC - MELICC

®  Para cumplir con los objetivos de la investigacidon ha sido necesario ajustar los digitos CNAE y establecer los datos
faltantes con una operacion estadistica de reasignacion de valores.

®  Esta operacion ha contado con el trabajo especializado del Servicio de Estadistica Aplicada de la Universidad
Autdnoma de Barcelona, que ha dotado de rigor estadistico a los resultados.

® Para cada una de las subcategorias se ha ajustado un Modelo Aditivo Generalizado (GAM) que permite describir
la evolucion de los datos de referencia disponibles a lo largo de los afios, tanto de la fuente de referencia como de
fuentes auxiliares, y que se ha utilizado para re-escalar o reasignar los datos a todas las CCAA.

® Se ha procedido a imputar los valores resultantes en cada variable de estudio (NUmero de empresas, Personas
ocupadas, Volumen de negocio y Valor afiadido bruto) y en las siete subcategorias analizadas (Arquitectura; Artes
escénicas; Artes visuales; Audiovisual; Bibliotecas, museos y patrimonio; Libros y prensa; y Publicidad).



SS3EEESIIEEETT""" ALCANCE Y RESULTADOS DEL MODELO ESTADISTICO

Modelo Estadistico LOCALCOM de las Industrias Culturales y Creativas

ALCANCE RESULTADOS

26Q3@@ Datos estadisticos

18.300 Datos originales sobre
las ICC

8.000 Datos de fuentes

externas hasta ahora
dispersos en multiples
entidades (institutos de
estadistica, ministerios,
asociaciones, gremios
profesionales, etc.).

4 Digitos CNAE-2009
1 7/ Comunidades Auténomas
7 Subcategorias ICC

4 Indicadores de estudio

7 Anos de serie historica



SS33EEEIIEEETTTTT" CLASIFICACION DE LAS ACTIVIDADES ICC

CATEGO?ILIJ-\S;E MELICC EMPCULT-IDESCAT EAS-INE (convenio INE-UAB)

ARQUITECTURA

ARTES ESCENICAS

ARTES VISUALES

AUDIOVISUALY
MULTIMEDIA

[

7111 Servicios técnicos de arquitectura

9001 Artes escénicas
9002 Actividades auxiliares a las artes escénicas
9004 Gestion de salas de espectaculos

7410 Actividades de disefio especializado
7420 Actividades de fotografia
9003 Creacion artistica y literaria

5911 Actividades de produccién cinematogréfica, de video y de

programas de television

5912 Actividades de postproduccidn cinematografica, de video

y de programas de televisién

5913 Actividades de distribucién cinematografica, de video y de

programas de television
5914 Actividades de exhibicion cinematografica

5920 Actividades de grabacion de sonido y edicion musical

6010 Actividades de radiodifusion
6020 Actividades de programacion y emisién de television
5821 Edicidn de videojuegos

4763 Comercio al por menor de grabaciones de musica y video

en establecimientos especializados
7722 Alquiler de cintas de video y discos

71. Servicios técnicos de
arquitectura e ingenieria;
ensayos y analisis técnicos

90. Actividades de
creacion, artisticas y
espectaculos

74. Otras actividades
profesionales, cientificas y
técnicas

59. Actividades
cinematograficas
60. Actividades de
radiodifusion

EAS-INE (Actividades incluidas en la encuesta)

7111 Servicios técnicos de arquitectura

7112 Servicios técnicos de ingenieria y otras actividades
relacionadas con el asesoramiento técnico

7120 Ensayos y analisis técnicos

9001 Artes escénicas

9002 Actividades auxiliares a las artes escénicas
9003 Creacion artistica y literaria

9004 Gestion de salas de espectaculos

7410 Actividades de disefio especializado

7420 Actividades de fotografia

7430 Actividades de traduccion e interpretaciéon
7490 Otras actividades profesionales, cientificas y
técnicas n.c.o.p.

5911 Actividades de produccion cinematografica, de
video y de programas de television

5912 Actividades de postproduccién cinematografica, de
video y de programas de television

5913 Actividades de distribucién cinematografica, de
video y de programas de television

5914 Actividades de exhibicion cinematografica
5920 Actividades de grabacion de sonido y edicion
musical

6010 Actividades de radiodifusion

6020 Actividades de programacién y emisiéon de
televisién



SS33EEEIIEEETTTTT" CLASIFICACION DE LAS ACTIVIDADES ICC

CATEGORIAS MELICC EMPCULT-IDESCAT EAS-INE (convenio INE-UAB) EAS-INE (Actividades incluidas en la encuesta)

BIBLIOTECAS,
MUSEOS Y
PATRIMONIO

[}

LIBROSY PRENSA

PUBLICIDAD

&

9102 Actividades de museos 91. Actividades de
9103 Gestidn de lugares y edificios historicos bibliotecas, archivos, museos
9105 Actividades de bibliotecas y otras actividades culturales

9106 Actividades de archivos

5811 Edicion de libros 58. Edicidn

5813 Edicion de periddicos 63. Servicios de informacion
5814 Edicion de revistas

6391 Actividades de las agencias de noticias

7430 Actividades de traduccion e interpretacién

4761 Comercio al por menor de libros en

establecimientos especializados

4762 Comercio al por menor de periddicos y

articulos de papeleria en establecimientos

especializados

7311 Agencias de publicidad 73. Publicidad y estudios de
mercado

9102 Actividades de museos

9103 Gestidn de lugares y edificios historicos

9104 Actividades de los jardines botanicos, parques zoolégicos y
reservas naturales

9105 Actividades de bibliotecas

9106 Actividades de archivos

5811 Edicidn de libros

5812 Edicion de directorios y guias de direcciones postales
5813 Edicion de periddicos

5814 Edicion de revistas

5819 Otras actividades editoriales

5821 Edicidon de videojuegos

5829 Edicion de otros programas informaticos

6311 Proceso de datos, hosting y actividades relacionadas
6312 Portales web

6391 Actividades de las agencias de noticias

6399 Otros servicios de informacién n.c.o.p.

7311 Agencias de publicidad

7312 Servicios de representacion de medios de comunicacion
7320 Estudio de mercado y realizacion de encuestas de opinidn
publica



Datos para 17
Comunidades

""" VISUALIZACION INTERACTIVA DE LOS DATOS

http://centresderecerca.uab.cat/oic/

‘ieleccionar Afio

Autdnomas Indicadores MELICC -

R E——
o9 ) =]

Personal ?. .
ocupado - | g
Madrid ‘ng

Numero . : .
de empresas s
e G S T
20.000%

Volumen s .
de negocio | |
10.0002

5.000% .
Valor Anadido

BrUtO 2012 2014 ’
ruente: lOCalcom
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7 anos de serie
historica

Peso relativo de
cada indicador
con respecto al
resto de
sectores ICC

Presentacion
de resultados
desagregados
para 7 sectores
ICC




PIB per capita
elevado

Alto nivel de
formacion en la
poblacién adulta

Mayor consumo
cultural

Correlaciones estadisticas entre Buen indice de

. o Oportunidades, Menor riesgo de
_ContEXtO Socieeconomico, infraestructuras pobreza
infraestructuras Yy consumo y usos digitales
cultural.



Valor
anadido
bruto ICC

Correlaciones estadisticas entre
bienestar socioecondmico y las
variables culturales estudiadas.

Volumen
de negocio
ICC




SSIEEEZIIEEET™T""" |CC Y BIENESTAR SOCIAL: CIRCULOS VIRTUOSOS

Alto nivel de

formacion en

la poblacion
adulta

Mayor
consumo
cultural

Buen indice de
Oportunidades,

infraestructuras

y usos digitales /

Menor riesgo
de pobreza

Empleo ICC
Empresas ICC

Valor anadido
bruto ICC

Volumen de
negocio ICC




HHH "0 CONTEXTO: CONSUMO CULTURALY PIB PER CAPITA

® Hay una fuerte
~ L correlacion entre el
° consumo cultural y la
S riqueza per capita de las

28.000¢ Navarra (Comunidad Foral de) .' . 3
_— comunidades autonomas.
. Cat:uﬁa ®" Madrid, Pais Vasco,

o ~
] Navarra y Catalufia
=
o 24000€ Aragén H
5 Ricja (La) ocupan los primeros
[we) i
o Balears (llles) o~

o lugares en Espaia.
AT ° et " Castilla y Ledn Cantabria
Galicia __f_.a—""'-f- [ ] Asturias (Principado de)
1800 ® Vurcia (Regl'f':g_lj,de-}""'__ Canarias
..‘C'é-s’t.i-lla-La Mancha
: . Andalucia
16.000€ Extremadura
[
190 € 200€ 210€ 220€ 230€ 240 € 250 € 260 € 270€ 280 € 290 € 300€ 310€ 320€ 330€
Consumo cultural por habitante
M Claster 3 Clister 2 M Claster1
. . . o . Proyecteo C502013-42822-R financiado por el Ministerio de
Fuente: l0CAlCOM con datos del INE | Nota: ver Metodaiogia MELICC para conacer detalles sobre la agrupacién en clisteres. | |

Economia y Competitividad




"0 CONTEXTO: CONSUMO CULTURAL

En 2008 el consumo cultural medio en Cataluna era de En 2014 el consumo cultural medio en Cataluna era de
452 € per capita y cada hogar dedica a bienes y servicios 326 € per capita y cada hogar dedica a bienes y servicios
culturales el 3,4% de sus gastos totales culturales el 2,7% de sus gastos totales

2008 2014

Consumo cultural por habitante y gasto cultural de los hogares

Navarra (Comunidad Foral..

Catalufia

Consumo cultural por habitante y gasto cultural de los hogares

Madrid (Comunidad de!

Catalufia

Pais Vasco
Asturias (Principado de)

) Madrid (Comunidad de)
Navarra (Comunidad Foral_

Aragon
Balears (llles)
. Asturias (Principado de)
Pais Vasco
Cantabria
Comunitat Valenciana h
Balears (|1l

Cantabria ezl

Aragén -apita=300€ Castilla y Ledn Umhmldemnsumocu!tur’al per capita=300€

Canarias i

tat\/
Rioja (La) Comunitat Valenciana
Andalucia Canarias

Castilla y Len Andalucia

Galicia Galicia
Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

Murcia (Regidn de) Murcia (Regidn de)

Extremadura

Extremadura T
0€ 50€ 100€ 150€ 200€ 250€ 300€ 350€ 400€ 450€ 0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0% 2,5% 3,0% 3,5% 0€ 50€ 100€ 150€ 200€ 250€ 300€ 350€ 400€ 450€0.0% 0,5% 1.0% 5% 2,0% 2,5%

Consumeo cultural por habitante Gasto cultural de los hogares (% del gasto total de los hogares) Consumo cultural por habitante Gasto cultural de los hogares (% del gasto total de los hogares)

Umbral de consumo cultural per capita Umbral de consumo cultural per capita

M For encima del umbral B Por debajo del umbral . Por encima del umbral . Por debajo del umbral

ruente: localcoOmM con datos del INE Proyecto CS02013-42822-R financiado por €l Ministerio de Economia y Competitividad Fuente: Iocalcom con datos del INE Proyecto C502013-42822-R financiado por el Ministerio de Economia y Competitividad
i ‘ i debajo d bral d
En 2008, 3 CCAA tenian un consumo cultural por debajo del umbral de En 2014, 12 CCAA tenian un consumo cultural por debajo del umbral de

los 300 € per capita. los 300 € per capita.



EEEIEIZIZIEZTT™™™® CONTEXTO: INDICE LOCALCOM

r

INDICE LOCALCOM " Es posible establecer una relacién

Oportunidades, infraestructuras y usos digitales en las CCAA reCIIproca entre el consumo CUItural y
aro 2015 la disponibilidad y uso de las
indice LOCALCOM 2015 tecnologias de la informacion y las
Pal’sVasco ComunicaCiones.
Madrid (Comunidad de) 0,793 H . . 7
Catatue DR Para determinar esta relacion, el
Navarra (Comunidad Foral de) proyecto utiliza como referencia los
Asturias (Principado de) I:EE 4 .
aragon DB resultados del Indice LOCALCOM, que
Cantabria [T mide los principales factores
Balears(llles)m . / . s .
espafia (2] < socioecondmicos, tecnoldgicos y las
Rioja (1a) (R4 pautas de consumo asociadas al
Castillay Leon 0,438 : i
Galicia 0,409 despliegue de la Sociedad de Ia

Informacion.
® Con 0,651 puntos (sobre un maximo
Sk de 1), Catalufa se ubica tercero en el
fo0e ranking autondmico, tras al Pais
Vasco (0,808) y la Comunidad de
Madrid (0,793), superando en 32% la
media espafiola.

Comunitat Valenciana 0,367
Castilla-La Mancha 0,325
Canarias 0,310

Murcia (Regién de) 0,298
Andalucia 0,259
Extremadura 0,204 0,204




"***** CONTEXTO: INDICE LOCALCOM

INDICE LOCALCOM El comportamiento de Catalufia en las tres

subcategorias que integran el Indice es

Sub-indice OPORTUNIDADES 2015

Pais Vasco
Madrid (Comunidad de)
)
AT

Navarra (Comunidad Foral de

Cataluia

Aragon

Asturias (Principado de)
Cantabria

Rioja (La)

ESPARNA

Castilla y Ledn

Galicia

Balears (llles)
Comunitat Valenciana
Canarias

Castilla-La Mancha
Andalucia

Murcia (Regidn de)

Extremadura

0,735

0,417
0,405
0,348
0,310
0,198
0,178
0,166
0,160
0,130

Sub-indice INFRAESTRUCTURAS 2015

Madrid (Comunidad de)

Pais Vasco [EUNLYS

Cantabria [EVANEE]

Navarra (Comunidad Foral de) [
Asturias (Principado de) R
Balears (llles) BRI

Cataluna gEUET ]

Aragon QRN G

ESPANA BT

Canarias = 0,429

Rioja (La) = 0,391

Murcia (Regién de) = 0,337
Galicia | 0,335

Castillay Ledn = 0,326
Castilla-La Mancha | 0,314
Comunitat Valenciana = 0,312
Andalucia 0,246

Extremadura 0,135

a0 2015 desigual:
Sub-indice USOS 2015  32en usos avanzados de las redes, con
reeveee [ 0,731 puntos
e (PW;TD':: * 49 en oportunidades (recursos
— econdmicos y educativos que sirven de
e oo base para la implantacion de las TIC)
e con 0,673 puntos
o nf:n':: « 7%2en el despliegue de infraestructuras
Comuntat Valenciana [NOEEON (0,549 puntos).

Cantabria = 0,465
Murcia (Regién de) = 0,396
Andalucia 0,364

Extremadura 0,347 Resulta significativo que sean los usos

Canarias 0,304

electrénicos los que le permiten a
Catalufia mejorar su puntuacion total ya
gue es una categoria util para explicar la
transformacion de los sectores creativos
en términos de cambio digital y nuevas
pautas de acceso y participacion cultural.

uente: localcom

Proyecto SEC-2003,/07024 financiade por el Ministerio de Educacién y Ciencia

Desarrollo: Carlos Gonzélez Saavedra




SEEEEESEEZEETTT™™" RESUMEN DE INDICADORES MELICC PARA CATALUNA

Valores absolutos % sobre CCAA % sobre Espana

0 ., o
EMPLEO 8799)9)8 3% de Ia ocupacion 22,1/) del empleo ICC
total de Cataluiia en Espafa
12,7% de las 2
>4 LA~ 1,1% del total de
EMPRESAS 31 |6 . | empresas de servicios ¢ o
de Catalufia empresas ICC de Espaia
0 V)
VOLUMEN DE NEGOCIO 7g325 Millones de £ 3,7/) del PIB de 22,4/) del volumen de
Cataluna negocio ICC de Espaia
% del val
. - =~ 1,5% del PiB de 22,3% del valor
VALOR ANADIDO BRUTO 2-952/ Millones de € Ca’taluﬁa afiadido bruto ICC de
Espana



Modelo Estadistico LOCALCOM de las Industrias Culturales y Creativas

Comunidad Auténoma
Catalufia

Personal ocupado

Mumero de empresas

Volumen de negeocio

Valor Afiadido Bruto

% Personal ocupado
% Mamero de empr..
% \Volumen de nego..

%% Valor Afadido Br..

"***** VARIABLES DE ESTUDIO SEGUN ICC

ICC

Afo
2014

Catalufa

Variables de estudio por CCAA, segln ICC y afio (cifras absolutas)

Arguitectura

10.920

7.759

690 M€

279ME

Arquitectura

12,4%

24,5%

9,4%

9,4%

Bibliotecas,
Audiovisual y Museos Yy
Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonic  Librosy prensa Publicidad
10203 10.036 13797 4133 18 555 20.354
2.075 7.386 2194 1441 6.019 4737
364 ME£ S43 M€ 1671ME 115M € 2186 M€ 1757 M€
213M€E 302ME 544 M€ 129M € 706 M€ 780ME€
Variables de estudio por CCAA, segun ICCy afio (%)
Bibliotecas,
Audiovisual y MUSE05 Y
Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio  Librosy prensa Publicidad
11,6% 11,4% 15,7% 4 7% 21, 1% 23,1%
6,6% 23,4% 6,9% 4. 6% 19,0% 15,0%
5,0% 7,4% 22,8% 1,6% 29,8% 24 0%
7.2% 10,2% 18,4% 4,4% 23,9% 26,4%
EEEEEENNEENEN

»

Total general

87.998

31.611

7.326 M €

2.953 M€

Total general

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

--. S & ¥ 3
Ry v §‘
%ﬂkm‘ﬁ%ﬁ"

ot

F‘E‘-—:‘ﬂiﬁ"é"‘"i 4

La Publicidad es la actividad
ICC que genera mas
ocupacion en Cataluia.

El mayor numero de
empresa corresponde a
Arquitectura.

Libros y prensa tiene los
mejores resultados en
volumen de negocio.

La Publicidad lidera las ICC
catalanas en valor anadido

bruto.
O



S33EEE333EEETT"" DISTRIBUCION Y EVOLUCION DEL EMPLEO ICC EN CATALUNA

Comunidad Auténoma
Catalufia

Afio
2014

Distribucion del empleo por subcategorias ICC y afio

Arquitectura

Catalufa

TOTALICC

Evolucion del empleo, segin ICC

.\.

100.000

Publicidad . ‘
Artes escénicas 80.000 .
60.000
. 40.000
Artes visuales
Libros y prensa .
Audiovisual y multimedia 0

Bibliotecas, museos y patrimonio

2008 2005 2010 2011 2012 2013 2014

Tasa de crecimiento compuesto del empleo por subcategoria ICC (2008-2014)

Arquitectura Artes escénicas Artes visuales

0,0%
-2,2%
-4.5%

-9,5%

Audiovisual y Bibliotecas, musesos v

multimedia patrimonio Libros v prensa Publicidad TOTAL ICC
6,0%
- Zrl%
I
-2,1% -3,2%
-5, 2%
EEEEEEEEEEEN EEEEEENEEEENEEEEEEEEEEEENEENEEN

Durante el periodo
estudiado, que
comprende ejercicios
de severa recesion
econdémica general en
Espaia, se registré un
moderado pero
continuo descenso en
el nuUmero de personas
ocupadas en ambitos
culturales: en 2014
habia 18.758
empleados menos que
en 2008 (-18%), con
una tasa de
crecimiento compuesto
interanual negativa del
-3,2%.

O



S333EEE3EEEETTT""" DISTRIBUCION Y EVOLUCION DE LAS EMPRESAS ICC EN CATALUNA

Comunidad Autdnoma

Cotalutia Catalufa La arquitectura es la
Afio de Afio Icc actividad que agrupa
2014 TOTAL ICC q g p

mayor nimero de
Distribucién de empresas por subcategorias ICCy afio Evolucion del nimero de empresas, seguin ICC empresas en SCC, el

N 40K 24,5%, seguida de las
Arquitectura | .\..--. O .--...___. artes visuales (23,4%),
- libros y prensa (19%),

Libros y prensa : 20K pUthldad (15%),
BN rtes escénicas audiovisual y
= multimedia (6,9%), artes
Bibliotecas, museos y patrimonio , . o
Audiovisual y multimedia Artes visuales QK escenicas (6166) y
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 blb|l0tecaS, museos y
Tasa de crecimiento compuesto de empresas por subcategoria ICC (2008-2014) patrimonio (4,6%).
Budiovisual y Bibliotecas, museos vy
. Arguitectura Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio Libros v prensa Publicidad TOTAL ICC
u 29 2
E
b
a 20,0%
=
2
E 5.2%
5 1,9%
o 0,0%
© -3,1% A.6% 429, -3,1%
@ 7.5% ' '



sEfEEzzzzzi®®®™®® DISTRIBUCION Y EVOLUCION DEL VOLUMEN DE NEGOCIO ICC

Comunidad Auténoma

Cataluna Catall_]ﬁa
Ario ICC
2014 TOTAL ICC

Distribucion del vol. de negocio por subcategoria ICCy afno Evolucion del volumen de negocio, segun ICC

.\._._.\0\..—-.

10.000 M€

Arquitectura

Pukblicidad Artes escénicas

. Artes visuales

Audiovisual y multimedia

6.000 M

ih

I
=]
o
=]
ith

Libros y prensa

Biblictecas, museos y patrimonio oM<
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Tasa de crecimiento compuesto del vol. de negocio por subcategoria ICC (2008-2014)
Audiovisual v Bibliotecas, museos y

Arguitectura Artes escénicas Artes visuales multimedia patrimonio Libros v prensa Publicidad TOTAL ICC

5.0% 3,4%
] =
p— |
0,0%
_ -2,1% ,
-5,0% 47% -3,3% 4.1%
. -6, 7%

e 9.6%
EEEEEEEEENESESNEEEEEEEEEEEESEENNENEMm EEEEEESEEEEN EEEEEESNEESENEEEEEEEEEEEENEEENM

Como evidencia de la
crisis, se advierte que
los ingresos
descendieron a mayor
velocidad (-4,1%) de la
que caia el empleo
sectorial (-3,2%) o el
numero de empresas
(-3,1%).

En otras palabras, las
empresas culturales y
creativas son capaces
de soportar los efectos
de la recesiony
mantener niveles de
empleo a pesar del
descenso de sus
ingresos.

O



CCAA

Catalufa

Ano
2014

Distribucion del VAB por subcategoria ICCy afio

Arquitectura

Publicidad Artes escénicas

Cataluna

I1CC
TOTAL ICC

Artes visuales

h

on

Audiovisual y multimedia

Libros y prensa

Bibliotecas, museos y patrimonio

(]

on

anno
2LUs

2NG
LUUJ

Evolucion del VAB, segun ICC

I
\.\.\._-——.

Tasa de crecimiento compuesto del VAB por subcategoria ICC (2008-2014)

Arquitectura Artes escénicas Artes visuales

o

(o]
5]

o

-1,7%
o -5,4%
: -14,4%

A == B Arars - e
Audiovisual y Bibliotecas, museos y

multimedia patrimonio Libro
0,5%
-7,9%
EEEEEENEEEEN EEEEN

2010 2011 2012 2013 2014
prensa Publicidad TOTALICC
1,8%
| SnErEr e )
-6,8% -5,5%
ENEEEE SN EENEEEEN NN

"***** DISTRIBUCION Y EVOLUCION DEL VALOR ANADIDO BRUTO ICC

Los subsector que generan
mas valor afadido bruto
son la publicidad (26,4%),
libros y prensa (23,9%), y
audiovisual y multimedia
(18,4%). Cabe destacar que
la publicidad, que es
superada en casi seis
puntos por libros y prensa
en volumen de negocios, se
impone por mas de dos
puntos a ésta actividad en
valor anadido bruto, es
decir: la publicidad agrega
mas valor que la actividad
editorial a partir de una
cifra de ventas inferior.
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Las actividades de LIBROS Y PRENSA, PUBLICIDAD y AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA son los motores de la industria
cultural y creativa de Catalufia; juntos representan el:

6 del empleo - 7/7/ del volumen de negocio - 69 del valor anadido bruto - 31

de las empresas
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Las actividades de ARQUITECTURA, ARTES ESCENICAS, ARTES VISUALES y BIBLIOTECAS-MUSEQS-PATRIMONIO

representan juntas el:

4 del empleo - 2_/3 del volumen de negocio - 31‘ del valor afiadido bruto - 59 de las empresas
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i "7 CONCLUSIONES

" Por primera vez disponemos de un modelo basado en estandares europeos para comparar las industrias culturales
y creativas en las diferentes comunidades auténomas de Espaia.

" Aporta estadisticas desagregadas para cuatro variables de estudio (NUmero de empresas, Personas ocupadas,
Volumen de negocio y Valor afadido bruto), que pueden ayudar a definir politicas autondmicas de cultura y
creatividad en los campos de: Arquitectura; Artes escénicas; Artes visuales; Audiovisual; Bibliotecas, Museosy
patrimonio; Libros y prensa; y Publicidad.

® Las CCAA lideres en riqueza per capita, nivel de formacion, oportunidades, infraestructuras y usos digitales, y
consumo cultural, registran también los mejores resultados en la implantacion de empresas ICC, en los indices de
empleo en este ambito, en el volumen de negocio y aportan mayor valor afiadido cultural y creativo a la riqueza
autonomica.

® Las ICC de Cataluia ocupan una posicion relevante en el conjunto de Espana: los sectores cultural y creativo
contribuyen con destacada intensidad comparativa al PIB, al valor afnadido bruto y al empleo, lo que los hace
especialmente competitivos a escala autondmica.

® La definicion e implantacion por parte de las CCAA de politicas especificas en ICC es oportuna y necesaria para
transformar las dinamicas negativas observadas en la investigacion en circulos virtuosos, en la direccién que marca
la estrategia europea Horizonte 2020.
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