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Facultad Ciencias Informacidn 42 Curso

Creatividad v Lenguaje Curso 76-77

Profesor: José Luis Segura

La creatividad

Conceptos generales, Aptitudes para la crea-
cién, Personalidad creadora, E1 pensamiento
creativo, sus caracteristicas y finalidades.

Técnicas creativas

Técnicas creativas individuales y de grupo, =-
Técnicas de asociaciones libres y de asociacio
nes forzadas, El brainstorming (Curso especial)

Otras técnicas

El pensamiento lateral "El sofiar despierto", -
La sinéctica, Las matrices de exploracién. E1
método morfoldgico,

Creatividad v publicidad

Necesidad de la creatividad en la comunicacidén
publicitaria. Sus limites y sus enemigos. Crea
tividad y comunicacién, Creatividad y economia.

Informacidén, comunicacidén y persuasidn.

Plataforma creativa publicitaria

Andlisis de la investigacidn previa, Eje psico
18gico y mensaje bdsico., Los estudios motivacio

nales,

.
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Corrientes creativas mundiales

Las grandes corrientes publicitarias. Los
creativos americanos. U.S.P. e imdgen de
marca, Los creativos europeos. Publicidad
informativa y positioning.

Creatividad publicitaria en Espafia

Los pioneros, La década del desarrollismo,
Influencia americana y autodidactismo, Los
creativos actuales, Las campafias que han he

cho historia.

Lenquaje publicitario

Lenguaje grdfico, Redaccién de textos., Len
guaje auditivo., Ideacidn, creacidén y reali-

zaciédn,

Lenquaje en medios

Adaptacidn del lenguaje al medio T.V., Cine,
Radio, Prensa, Revistas, Exterior, PLV, etc..

Investigacidn sobre creatividad

Los pretest, Los postest, Técnicas y limita

ciones,



Facultad Ciencias Informacidén

Seccién Publicidad - 42 Curso
Creatividad y Lenguaje - José L., Segura

Normas de evaluaciédn

El curso se compone de la explicacidén tedrica, por
una parte, de los temas del programa adjunto y fun
damentalmente por la realizacién de ejercicios crea
tivos individuales y en grupo de acuerdo con las -
distintas técnicas. A este efecto los alumnos es=—-

tdn organizados en grupos creativos fijos,

Los debates en clase, la aportacién de materiales -
creativos por los alumnos para su discusién, los tra
bajos tanto individuales como colectivos realizados
dentro y fuera del aula dan ocasidn de ir valorando

a cada uno.

Dado que la asistencia regular a clase la realizan
solo un 50% de los alumnos se hacen necesarias unas

pruebas generales como complemento de evaluacidn,

A mitad del curso (mes de Febrero) se realizard en
dos sesiones una evaluacidén. Consiste en la redac-
cidén de un tema tedrico, entre los debatidos. En sg

gundo lugar en un trabajo creativo individual.

En la segunda sesidén, los distintos grupos aportaran
un trabajo creativo colectivo, realizado fuera del -

aula y participaran en un nuevo trabajo individual.



El conjunto de estos materiales serd calificado
por un comité presidido por el profesor y con -
participacién de un representante de cada grupo.
La calificacién logicamente es individual pero se
valorard la participacidn en tareas de grupos pa-

ra decidir en casos dudosos.

A finales de curso se realizard el segundo par-
cial, de las mismas caracteristicas. Los alumnos

que superen ambos ya no realizaran otras pruebas,

En las fechas oficiales de exdmenes, se convocardn
pruebas para repescar alumnos que no hayan supera-
do o no se hayan presentado a los parciales. Los
alumnos deberan realizar ejercicios homologables
con el resto, presentar trabajos creativos y con-
testar a preguntas tedricas,

El criterio para evaluar oscila entre el talento

creativo demostrado y el conocimiento tedrico de los

temas desarrollados, Y esto es todo.



