LLENGUATGE PUBLICITARI EN CATALA
Temari

La llengua catalana en el mén de la publicitat. Autonomia del llen-

guatge publicitari en catald: justificacig.

La receptivitat popular a la publicitat en llengua catalana. Factors
que hi intervenen (Socio-politics, ideolégics, psicol5gics, de classe
social, de la cultura de la llengua, de consciéncia de valor i uti-
litat).

La literatura publicit3ria i la correccié de la llengua: la proble-
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matica actual.

Caracteristiques del catala des del punt de vista de la literatura
publicitaria. Valors absoluts: contundéncia, brevetat, claredat.

Valors relatius: familiaritat, popularitat, Limitacions: els condi-
cionaments i influencias exteriors, la desorientacié popular, 1'ha-

bit insuficient de la lectura.
El problema del llenguatge de masses en catala. La zona d'equidis-
tancia entre la llengua culta i 1la llengua envilida: el llenguatge

popular viu en Gs.

El llenguatge publicitari en catala, des del punt de vista expressiu

i persuassiu, en les situacions seguents:

Entrevistes personals.

Premsa diaria.

Revistes.
Cinema.

Radio. (Atencid a la correcta elocuci6 oral).
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Televisié.




Publicitat exterior. (cartells, posters, avisos, a les parets, tan-

ques, columnes, targes, camps d'esport, carreteres, vehicles- pG-
blics i d'empreses-, etc. )

Publicitat directa. (diferenciada i no diferenciada): prospectes,

circulars, cartes, octavilles, fascicles, plecs, fullets, etc.
Reclams. ( Ofjectes d'ds personal, d'escriptori, calendaris, agendes,
etc.)

Publicitat al punt de venda. (Aparadors, 'displays". etc.)

Altres tipus diverscs: (el camibé~altaveu,l'avid amb cua d'anunci,

tota la resta de mitjans posibles de fer publicitat).

Els girs genuins de la llengua viva, eficagos publicitariament.

Estudi, valoracid i dosificacid.

Els models literaris.

La c#llaboracid de la retdrica publicitaria.
La censura implicita i l'explicita
Exercicis constants de:

Redaccid inventiva.

Adaptacibde t&tos d'altres llengues.
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Us de girs, eslogans, frases vives, populars i correctes.

Traduccié simple.




LLENGUATGE PUBLICITARI EN CATALA
a cura d'Albert Gasulla i Angla

Les classes, amb el petit grup assistent, sén eminentment prac-
tiques.

Es realitzen treballs (campanys, textes, etc.) i,un mes abans
d'acabar el curs, farem un treball col.lectiu, tenint en compte
que es fdcil comprovar la participacid dels alumnes, degut a la

reduida assisténcia.




