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1 - Presentacid: Cominicesid i ea~umiceeid massive, Procds de 1a
comunicacid., Tnformacid i eomuniceeid, Wtizns de commmicanid
messiva, Ambist d'investizeeid.

12 Pert: Els Mitjons de Comunicmcid Yassive en el mdn

2 = T'era electrdnica., RAdio i TV: naixenca, consolidacié, actusali-

tet i pers-ectives. Woves tdiecni~ues eleetr winues ner s la comuni
cacids,

3 - L'era Gutenberg. Premsa: origen de l= nremsa massiva, anogeu i
estabilitzacid. Problemes tdenics i econdmics.

- El cinema, art i inddstria. Origen i evolueid. TV versus cinema.

5 = La vublieitat, Origen, funcions, importincis actual. Publicitat
i propaganda.

6.- Estructures dels MCM en el mén, Tirologies: paisos canitalistes,
pafsogs socimlistes, "tercer mdn".

T = Els MCM a Esvpanya. Radiografia de la comunicscid massive sots el
francuisme. Noves tenddncies sota l= democricia formal. Perspec-
tives a Catalunya.

8 - L'estat i la informacid., Anarells ideoldgzics d'estat. L= comuni-
cacid com a produccid. El sistema de comunicacions.

Y - El1l voder subversiu dels MCM, Experidncies varies. Flectrdnicsa i
revolucid eultural,

28 Part:plguns elements del Procéds de Comunica-ié de

o Mases,

10 = Emﬁﬁﬁﬁg Periodistica , IL'Estat com a empresa, Ngves alternatives
spﬁréfl'émpresa perioddstica,
11= Agencies de premsa i monopoli informatiu., Bl paper premsa, L; con-
centracid periodistica , Comunicacions espacials,
12=E1l periodista, Consideracidé professional i cultural,Periodista 1
objectivitat, Altres aspectes de la funcid periodistiques,L'ense-
nyanga del periodisme,
13=E1ls missatges com mercaderies a l'actual societat, Les lleis de
mercat 1 els M, C, N, Consideracio cultural:
14=FE]1 receptor i els efectes de la comunicacidde mases,limits de 1l'ace
persuasiva,
15=Propaganda politica, Tecnigies de propaganda, Informacid, publicita
i propaganda, Propmganda , agitag¢id e ideologia,
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I1libres per a receneions,

-Jazeneuve, J, Sociologia de la radio-televisidn.- Paidos S.A.

=Hankard, M. La Radio y la Television en Buropa-Ciespal-Quito,

=Jachaturov,

O ne = 3 T R rt i 4 ) 2
e g Ifedios de Jomunicacion ¥ opilnion Pll-JllGa 27

12 Unidén Soviética, CJiespal- Juito,
-Vazouez Mol alban,- Informe sobre la informicidn- Fontanells-

Barcelona.
nren=a en la sociedad contemporanea,ld. Nacional
Madrid)]

wlodet=Cathelat= La publicidad, Hispanoeuropea,Barcelona,

—~Voyenne, B- Ir=

-Pnzesharrer,~ Blementos para una teoris de los medios de comunies

cacidén, “uadernos Anagrama, Barcelona,

~lattelart, Ay Asresidn desde el espacio,=3iglo XXI-Buenos Aires,

iy

=3chiller , H, T.— Jomunicacidn de masas e imperialismo yanqui,

Gustavo Gili=Barcelona.
-3ervin-Schreiber, J.l,- El poder de informar-Dopesa-Bar:elona,
-Domenach J M.~ Ia propagenda politiea, Ed, 62 (cataldn) Peninsula

(eastellano),.3arcelona,
=lMattelat,A.-Ia comunicacidn masive y el proceso de liberacidn,-
Sizlo XXXI - México,

-Taufie, J.,= Periodismo y lucha de clases- Akal-T4-[ladrid,
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