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l. Tous aedios puovlicivarios: Cpucepto. ldea de su inporsancia eco-
N0 WiCa. ow Ccounir.bucidn a la efecbtividad puvlicitaria. Z1 medio

g el mensaje. AVoiucion ue iaversiones ea los Jdiferentes medios.

Jistincion enire weaio y soporie. Bl espacio publicitario. Clasi-

ficnaciones de los uedios.

2e Lu8 Audiencias uae 108 medios. #Zn V. y Radio; Zona ue audien-
cia. -uuitorio Poiuencial Bruco, awuitorio rotencial Neto, acep-
tucidn Jel pro.raaa, pouer de capbacidn del programa, potencial
c4posicidn Al anuncio, aceptacidn del anuacio.

¥n medios iumpresos: Tiraje, Circulacidn, auditorio Potencial Bruto,
.uditorio roiencial Neto, Aceptacidn udel anuncio.

“n Fuwvulicidad Zxterior: iqutorio Potiencial, aceptacidn del anuncio.
Tn ciune: iuditorio Poteucial Bruto, iuditorio Potencial Neto,
scepiacidn del programa, aceptacidn del anuacio.

Comparacidn Je audieacias.

s« Coacepto de cuniacto u "0.7.3.". Concepto de acunulacidn de
dudiencia. Duplic.ciones y triplicaciones. iudiencia neta no
duplicada. Cdlculo de la audiencia dtil de un soporte. Relacidn
auliencia/precio. Calculo del coste por mil. Fstructura de los
precios en los medios. Ia O.J.D. El Esiudio 7zueral de los Wedios.
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4, fwuboiioiUN. Inirouuceion a la V. como medio puolic. .ario.
Carac terIsticas: p: ub medio audiovisual. Po ua medio iuaediato.
%s un medio masivo. ms un iaeywio "Intimo". Fs ue dedlo €Oun Jran
fuerza vendedura. (tras caracberisticas a bener en cuenta como
medlio publicitario. la puvlicidad en color ea TV.

se algunos datos sobre la audiencia Je TVi. Importancia de la
misma. Jistribucidn por edades. Cowporbawieato televisivo segin
sexo. Cowmporiamiento segdn afas y hosas. Distribucidn de la audien-
cla segin zonas geograficas.

6. La cﬂnbrapacidn de publicidad en TVE. 3istema de contratacidn.
Yormas y t&rlfa#lagthﬂlEH- Puvlicidad de caracter exstraordinario
J especial. Condiciovnes de UHP. Condiciones de V-Canarias.




7. FPluctuaciones Jde la coatratacidn ae puvlicidad en Vs, segin
é.ocas y canales. oectores cou wma,ores iaversiones. Control de la
puvliicidad en V3. actitud del puvlico hacia la puvlicidad en 1V.
Ties Mirad . hacia el Tuturo.

e Oadid. lutrodwceidn a la radio como medio publicitario. Caracte-
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ristic.s (medio intiwo, flexivie. inmediato, ebec.). Diferencias
enivre radio o V. TLilizacidén puovlicilaria del medio radio. Las
diversas Tormas ae puuvliecidad radiads: Frogramas especiales, pa-
trocinios Jde espacios en programas, cufias, publicidad por palabras.
Penuerncias actuales, La conir«iacidn de la pudlicidad radiofdanica.
Lias cadenas de emisoras. £1 control de la puvlicidad en radio.

9. Cilis. Iniroducecidn al cine como medio publici fario. gstudio de
la awaleacia. Caractieristicas del medio. DJiferencias del cine con
respecto a la ™. Tiilizacidn publiciivaria del medio cine. La
eleccidn Jdel soportie/cine. La contravacidn de la publicidad. Fl
conorol de la puvlicidad en cine. La puivlicidad subliminal. El
dibujo animado.

10. PRbBNoa. Iniroduccidn al medio puuvliecit:rio. Caracteristicas de -
la prensa como meuaio publicitario. La seleccidén del soporte: In-
{oruaciones a btener en cuenta. Valoracidn ue los diferences espa-
cios.,

Las revistas. Clasificacidn de las mismas. Caracteristicas puvlieci-
tarias.

©l control de la publicidad en prensa. La promocidn publicitaria
del medio.

11, rUcLluidad EATEI0H. Concepto y diferenciaciones con respecto
a los otros aeldios. Origenes y evolucidn. La publicidad exterior
en Fspalla. Clasificaciones del medio. Cauracieristicas de la pu-
vlicidad exterior como aedio puvlieitario.

12. La seleccidn ue emplazamientos: Localizacidn, Volimen de tra=
fico, movimiento usual del mismo, visibilidad, iluminzcion, ais-
lamiento, variedad del trafico, rentabilidad del emplazaniento,
etc. La contratacion en publicidaa exierior. Normas legules.

15. Wétodos de control de auudiencia en publicidad exterior: 3istemas
basadus en la verificacidn cuantitativa ael trdfico, sistleans basa-

dos en sondeos, sistemas foto.ré&ficos. Copnceptos utilizados en el
esvudio ue la audiencia de puolicidad exterios: Unidad-transeunte,
circulacidn de la masa bruta, circulacidén de masa efectiva, coefi-

ciente de visibiiidad, circulacidn puvliecitaria.

Control de los emplazamientos contratados.




14. PUSLICL 4 J12 ClA. Cuoncepto y caracteristicas cowo wedios

uolicl tario. rFormas de ubilizacion. Principales aplicaciones de
ld puvslicidad directa. Paciores que 1u11u39n en el.resultado de
un . acceion de publicidal lirecta. ¥l proulema ue las direcciones.,
andlisis de la efectividad Jde una accidn de puvlieidad Jdairecta.
Lo8 cupones respuesta. La venta Jdirecta.

1%, VToliClDav b oL FULDu Jo VaNias. Juportancia del medio, espe=-
cialmente anie la actuaal evol.cion de la distribuecidén. Valoriza-
cion  utilizacion pubvlicitaria uel mismo. Jiferentes clases de
elemencos yLV. oSu distribucidn y colocacidn. Los diversos tipos
de eupresas de rLV. Fl envase como medio publicitario.
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16. Concepto y objetivus de la planificacion de medios. La escue=-
la absolutista y la escuela relautivieta en la seleccidn de me-
dios.

Factores que influyen en la planificacidn y seleccion de medios:

17. Influencia financiera del plan Marketing.

ﬂnrgeb—grcuy 0 grupo ovbjetivo: Coucepto, criterios para du defi-
nicion (demograficos, psiceldgicos y wegin uso producto). Targets
primarios y secundarios. Targets permanentes y targzets cambiantes,
Clasificacidn dicotomica y clasificuacidn en multiples categorias,
Introduccion Jde ponderaciones. programa A.l.J.

18. Producito: Vaturaleza del producto. Ciclo de vida. Bstacio-
nalidad. Precuencia Je compra. Imagen del producto. Relativa in-
portancia econdmica. Folitica de precios. “ormas legales (Jlimanan-
tes Je organos legislativos, de organismos publicitarios o del
propio medio o soporte).

19, Mercado: area geogriafica. oistemas y politicas de disiribu-
cién, 'Influencia red de distiribucidn.

Competencia: Utilidad que represenca el conocer las inversiones
coupetitivas. Posibles esiraleglias frenie a produclos siuilares
sy freate a las inversiones coumpetitivas.

20. Promocidén: Estrategias de promocidn {(push o pull). Necesida-
des usuales de la promocidn de ventas (cobertura ripida, mecdani-
ca Jde l= propia promocidn).

ledios: RenLabilidad, nivel de inversidn, disponibilidad de espa-
cios, grado ue saturacion publicitaria, imagen del medio o sopor-
te, tiempo invertido, evolucion de la audiencia, flexibilidad,
cos tes ude prﬂddLﬂlﬂﬂ, politica Jdv descuentos.

Fublicidad: BExigeucias creativas del wensaje publicitario.




2l. Objetivos Je uedios: Introduceisdn. Gonceptos esenciales en
11 forudlaeidn de gojetivos de uedios: Cobertura,,frecuencia
yocontinuided. ;%obertura o frocueancia?. Aelacidn entre J4ifu-
sida, frecuencia - condinuidad. jSross Railng toint. Jefiuieidn
ie los objeiives le uedios.

22. Jecisiones "eatire gedios diferentes". Puncidn publici taria
alribuida a los uiferentes medios. Jecisiones "intra nedioa",
concentracion de iedios o diversificacion. Desarrollo Je la pla-
nifiescidn Je medios: Tetudis G4e Lediog. Esbtudiode 1y ESuruc—
Ltura de los sopories en ralacién con los objeiivos puvlici ta-
rios. iuédlisie Je reutubilidad. seleccidn Jde soport.s ¥ combi-
nacidn de lus mismos Je aCucrdo con 1os niveles de inversion.

La planificacion pOr oruenador. fvaluucidn de planes alterna-
tivos. andlisis Je resul tados.

23. La planificacidén de medios en el lLiempo: Planificaciones
continuadas y ovlanifiewciones fluctuantes. 21 valor del recuer-

de en la planificacidn we medios., “siudios sobre frecuencia y
«ficacia de la puvlicidad.

24, La compra del espacio publieitario. Fmplazamiento del
atiunclo en el medio. Casos especiales: Lg vlanificacion de me-
4ios en el lanzamniento ue uuevos productos. Ia plauificacion
de nedios en el Tegt-market.

Bellaterra, cur-o 1978/1979




L28 Medios puvlicd carios -Tyadon 0. RHrown - gd. {ispano Huropea.

media in advertisiag - Roger 2ario = [¢oraw=1ill - EW TOTA .
WVETELs L0 lealn =jgaew—Vau o sirand Jo. - Frinceton
2dla Flagnlng = Jaies . 4dinis - Business WORs pindoed. Landon

rublicidad 70. Ia aueva Tecnica publici taria. - ingel Perrer - Ins-
tltuto Nacioual de Publicidad.

ba puolicidad como medio d- comunicacion de masas - Comision estu-
dio del purtiuo laborista vritdnico - Tastituto Nacional de publi-
cidad. '

La puvlicidad, uoy. - F. Attanasio -Deusto

Teoria, Técnica y irdctica de la Iyblicidad. - C.R. HaiS - Rialp
Heasuring Advertising sffectiveness. - Darrel Yy Stewart-McGraw-
Hill. New York.

Evaluatling Yedia. -ll.rry Deane jolfe - National Ind. Conf-New York.
La cvomunicacidn iuuiovisual. - Pedro J. Sempere - Instituto Nacional
de 1a Fucliecidad.

La puvlicidad una fuerza al servicio de la empresa. - R, Leduc=-
raraninfo, '

Iratado de la fublicidad directa. -Fernand Jourez -Luis Hiracle

Tne Medium is tlhe massage. - Meluhan- renguin Books Ltd.

Lz Galaxia Gulenverg - fcluban - Zdiciones 6¢.

la comprensién ue los meuios como las extensiones Jel uombre. licluhan
The ige of television., - Lee Bogar i - London

Colour ?-levision. - p.S. Carnt +« G.B. Towsend - London

The Television Conmercial., - Harry .ayne MeWahan - New vYork

Colour Pelevision is here - John B. Reerd - lFA. London

sesentials of medig planning - Barban-Cristol-Kopec- Crain Books-
Chica.o.

Hanbook of aAdvertising Managenrent- Roger Barton - pegraw-rill

New YTork

stragy in advertising -LeoBogart - Harcout, Brace & .Jold, Indc.

New York

CUol, 1378,1979
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Je efectuardn a lo largo del curso, ¥ ¢o2incidiendo con

la finalizacidn de Las diversas partes Jel Programa, wun
iiniwo de tres ejercicios liberatorins de exdmen., rara

SUperar esios ejercicios liberatorios deberd obtenerse

s ea ificacidn minima de seis punrtos,

S€ dedarrollaran asimismo un conjunto de ejercicios de
tipo prdctico, una parte de los cuales servird para
complelentar las evaluaciones COrrespondien tes,

Lus calificaciones de los H4LU0008 gue hayan superado

. - a + 1 s F .
los cjercicios liberatorios ¥ Practicas anteriormente
¢itados, se promediardn a elfectus de ecalificacidn final,

08 €jercicios no Supersdos favorabl-mente deberdn ser
repetidos en layg convocatorius normeles de Junio o 3ep-
tiembre, ¥ en niu.dn cuso, la calificacidn obtenidu en
primer lugar computard a efectos de promedio,

08 alunnos que laran superado durante ¢1 curso una par-
e 0 la totalidad Jel Programa, tendrdn derechno g presen-—
arse en la convocatoriuy de Junio, a fin de mejorar
calificacidn.

et of



