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PROGRAMA

l.- INTRODUCCION

l.1.- La informacién como realidad en el contexto socio-eco-
némico.~- Contradiccién entre interés privado y servi-
cio piblico.- Interrelacién de los aspectos politico,
social y econémico de la empresa de informaciém.

2,- ESTUDIO DE LA ECONOMIA DE LA EMPRESA

2.1.- Concepto de lo econémico.- Concepto de empresa : fines

y medios.- Inserciém em el contexto socio-ecomémico :
estructuras y coyuntura.- Sectores de actividad.

2,2,- Estructura de propiedad.- Naturalega jurfdica y finan-
ciera.- Empresa privada : individual y sociedades.-
Empresa pidblica : monopolios estatales.- Empresa mix-
ta.- Empresas en régimen socializado.- Emsayos refor-
mistas.

2.3.=- Estructura financiera.- Capital.- Activos inmoviliza-
dos y circulantes.- Acciones y obligaciones.- Autofi-
nanciacién.- Créditos,- Subvenciones y desgravaciones

Retribucién del capital y empresas mno rentables.- In-
versiones : aspectos tecmolégico, financiero, econémi-
co y politico.

2.4,- Procesos productivos.- Medios materiales : materias
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primas, materias auxiliares, equipo, magquinaria e ins-
talaciones.- Amortizaciones.- Factor humano.- Costes :
primario, industrial y total.- Productividad.- Tipifi-

cacién de productos.

Comercializacién.- Concepto de mercado : Oferta y De-
manda.- Polf{tica de precios.- Compras y ventas.- Cana-
les de distribucién.- Investigaciém de mercados.- Li-
mitaciém de la competencia : momopolios y oligopolios.-
Publicidad.

Organizacifén, planificaciém y control.- Politica de
empresa : previsiomes y programas.- Orgamizaciém admi-
mistrativa.- Estructuras de respomsabilidad y jerdrqui- |
ca,- Contabilidad imformativa y de comtrol.- Balamces,
estadf{sticas y remdimientos.

3.- ECONOMIA DE LA EMPRESA DE INFORMACION
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Comcepto ecomémico de la informaciém.- La imformaciém
como mercancfa.- Ia industria de los medios de infor-
macién.- Especificidad de este tipo de empresas.- Ambi-
to de estudio : premsa escrita, radio y televisiém.

Ia empresa de preasa escrita.

l,- Legislaciém que afecta a la empresa de premsa : re-
quisitos de comstitucidém, registro.- Estructura de
la propiedad : empresas privadas y depemdientes
del sector pdblico; grupos y temdemcia a la comcea-
traciém.

2.~ Ayudas fimamcieras : créditos, subvemcionmes, des-
gravaciones, primas.- Inversiomes.

3.- Costes de producciém imtelectual : redacciém, docu-
mentacién, administraciém y agemcias.- Costes de
producecién material : materias primas, salarios,
iaversiones.- Costes de distribuciém.- Coste medie
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del ejemplar y variaciomes.

Ingresos : ventas, suscripciones, publicidad.

El mercado : precio, saturaciém y sustitucién.-
Competencia intramedia e intermedia.- Consumido-
res primarios y secundarios.

Organizacién de la empresa.- Planificacién y con-
trol: balances.

Anexo: Estudio de la situacién actual de la pren-

sa escrita en Barcelona.

3.3.- Empresas de radio y televisidn.
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Situacién jurfdica de las empresas de radiodifu-
sién y televisién.- Estructura de propiedad : on-
ﬁaa; empresas emisoras privadas y pdblicas.

Esquema financiero de las explotaciones.- Inversio
nes.

Costes de produccién segin alcance geogréfico y
contenido de los programas : personal y técnico,
creacién de programas, redifusién, cadenas.- Cos-
tes de distribucién de la informacidn : equipo téc-
nico y mantenimiento,

Ingresos : tasas, publicidad, subvenciones y otras
ayudas,

El mercado : demanda, saturacién y sustitucién, rit
mo de difusién.- Competencia y monopolio : tenden-
cia a la concentracién y agrupacién.- Consumidores
primarios y secundarios.

Organizacién de las empresas.- Planificacién y con-
trol.

Anexo : Estudio de la situacién actual de la radio-
difusién en Espafia.

4.- IMPLICACIONES SOCIALES DE LA ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS

DE INFORMACICN
4.1.- La informacién : Quién informa, sobre qué y con qué me-

dios.- Base econdémica y superestructura ideolégica :




represién versus dominacién.- Andlisis sociolégico de produc-

tores y consumidores de informacién.- Papel del anunciante.=-

Estudio de las contradicciones en la escala Jerdrquica de la

empresa : la redaccidén puente entre el consumidor y la empre-.

sa.- Influencia de la coyuntura socio-polftica en los produc-

tos de la informacién.
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SISTEMAS DE EVALUACIUN

Los alumnos podrdn acogerse a uno de los métodos de evalua-
cién siguientes:
1.~ Evaluacién perifdica a lo largo del curso. Se realizard a
través de las siguientes pruebas:

a) Cuatro trabajos realizados individualmente, cuyo conte-

nido y fechas se determinardn oportunamente.
Caso de que algin alumno esté interesado en preparar un
tema relacionado con la asignatura, podrd, previo acuer-
do con el profesor, exponerlo en clase sustituyendo con
ello uno de los trabajos individuales.

b) Un trabajo de investigacién y andlisis, realizado en
equipo de cuatro como mdximo, desarrollando un tema re-
lacionado con la asignatura. El tema y proyecto de tra-
bajo serd propuesto al profesor antes del dfa 12 de di-
ciembre de 1978.

2.- Exgmen final. Comprenderd toda la materia del programa y

e relli:;ri en las fechas y condiciones que se determinen,

Los alumnos que opten por el primer sistema de evaluacidn,
dah&rin obtener calificacién suficiente en tres de los cua-
tro trabajos individuales y en el trabajo en equipo.

Caso de no conseguirlo o de no presentar la totalidad de
los trabajos, podrédn acogerse al exdmen final para supe-
rar la asignatura.




