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I.—~ PARTE GENERAL

El concepto de estructura aglicado al ejercicio de una actividad humana determinada
La estructura del proceso de comunicacién en su esquema generale.— lLas manifestacio=-
nes especiales de la comunicacién colectiva.— la Publicidad.- La Propaganda.- Sus

formas especificas de manifestacién.

2.= Antecedentes histéricos de la actividad publicitaria.- la aparicién de la imprenta.
La Revolucién Industriale-~ La publicidad en el siglo XIXe.
3e= La Publicidad en el siglo XX.- Marco socio—econdémico en el que la publicidad actéa
¥ se desarrolla.— la sociedad de masas.- Empleo de la publicidad en ia sociedad
de masas.- El consumo de masas.— Realcién entre consumo y publicidad.
4e= las diferentes estructuras econfmicas y sus dreas de asiento en el mundo actuale=
La publicidad en las llamadas 4reas de economfa de mercadoe.-— Las economfas del
subdesarrollo.~ la publicidad en estas economfas.
5e= Los pafses de economfa planificada.- Posibilidad de manifestaciones publicitarias
en estas economias,.
Il.=LA ACTIVIDAD PUBLICITARTA Y EL ORDENAMIENTO JURIDICO ESPAﬁOL:(Begulacién de la Publi-
cidad ). )
1o El Yrdenamiento Jurfdico espafiol.~ Mencién especial a la presente situacién de

Espafia y su repercusién en todos los ordenes de la actividad.- Log posibles prin-
cipios constitucionales que inspirardn la futura regulacién normativa del ejerci-

cio de la actividad publicitaria.
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El ordenamiento juridico mercantil como marco general de la regulacién contrac-
tual de la actividad publicitariae— Especial mencién al contrato de servicios.=-
El contrato de obra en la actividad publicitaria.- Validez configuradora de estos
dos contratos en el espacio econdémico comprendido por la actividad publicitariae
El ordenomiento juridico especffico de la actividad publicitaria.— Transitoriedad
del Estatuto de la publicidad en el momento actuale= Su aplicaciém desde su pro-
mulgacién.~ Incidencia de la accién reguladora de la Administracién en la acti-
vidad publicitariae.- Derecho positivo actuale— Sus principios y 1lfneas directri=
ces.-Normas complementarias del Estatutoe—

Los sujetos de la actividad publicitaria contemplados en el Estatuto.— Organis—
mos configurados en la Subdireccién de Publipidad ¥ Relaciones piblicas.- Su
situacién actuale— El Instituto Nacional de la Publicidade- Sus realizaciones
hasta su actual desaparicibén.— El Registro Nacional de la Publicidad.

El Técnico de Publicidad.- Su definicién en el Estatutoe— Andlisis de sus funcio—
nese~-Formacibn y especialiiacién.— El acceéo a la titulacién de Técnicoe— Pun-
ciones que realiza en la prédctica.-— El Licenciado en Ciencias de la Informacién
(Seccién Publicidad)e.- Perspectivas funcionales conforme con su titulacién.—
Colegiacibéne.— Registro.- Ejercicio de la profesién.- Normativa existente al res—
pecto.-— Espectativas legales y profesionales.

Intervencién regualdora de los entes de la Administracién en la actividad publi-
citariae=La actividad publicitaria y su regulacién con respecto al tipo de pro-
ducto publicitado o al medio empleado en su publicitaciéne- Departamentos mi-— O
nisteriales interesados en la regulaciéne.- Direcciones generales que ejercen su

accién reguladorae— las Corporaciones lLocales y la actividad publicitariae

IIT.- ELEMENTOS CONFIGURADORES DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA EN UNA SOCIEDAD REGIDA POR

LOS PRINCIPIOS CONFIGURADORES DE LA ECONOMIA DE MERCADO.




IIT.~ ELEMENTOS CONFIGURADORES DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA EN UNA SOCIEDAD BASADA EN

PRINCIPIOS DE ECONOMIA DE MERCADO.

Ae- EL ANUNCIANTE

1e= Concepto de anunciante.-=Concepto de emisor de publicidad.-Resultadod persegui-—
dos por el anunciante.— Materializacién de los resultados: conocimiento del pro-
ducto o servicio, creacién y configuracién de su imagen y ventase

20— Servicios que la actividad publicitaria presta al anunciante.— Campafias de publi=-
cidad.=Sus clases.- Diferenciacién de las campias en funcién de sus fines mediatos

3o La propaganda como actividad factible para los publicitariose- Diferencias bé-
sicas entre Publicidad y Propaganda.- Campafias publicitarias y campaiias de pro-
paganda.-Sus afinidades .- Bus diferencias.

4o= Relacién juridica entre el anunciante y el resto de los sujetos de la actividad
publicitaria.-Obligaciones y derechos del anunciante.-Obligaciones y derechos
del resto de los sujetos de la actividad publicitaria, con respecto al anuncian-

te y entre ellos mismos.

Be=- LAS DIFERENTES AGENCIAS DE PUBLICIDAD

o= Concepto de Agencia de Publicidad.-Sus origenes.-Sus clases.-— Su funcién actual
y futura.-
Qo= La Agencia de Publicidad de Ser#icios Plenos.-Su concepto juridico.— Su estructu-

racién préctica.-Organigramas de funcionamiento, mds comunes.-Departamentos prin- ::]‘

cipales.~ Personal a su servicio.
3e= Estudio pormenorizado de una Agencia de Servicios Plenos.~ la labor "creativa".—
Estructura interna del Departamento dreativo.-El director creativo.-Equipos de

creacién.-Redactores.~Visualizadores.
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El estudioe=Estructura interna del mismo.=Director de Arte.=Ilustradore— Grafis-—
ta.-Montador.~Fotégrafo.-Laboratorioe.=f'uncionamiento actual y problemitica de los

estudios en la estructura de una agenciae.=Su evolucidéne

Departamento de produccién.-Relacién de proveedores.- Artes grificas.- Producto=-
rasde cine y televisibne.-Agencias de modelos.-Bstudios de registre—de sonido.-
Otro tipo de servicios a la actividad publicitariae

Departamento de Investigacién y Marketing .- Su obligatoriedad en la Agencia de
Servicios Plenose=Estructura internae.=Funciones.-~ Personale-— Trabajo de campoe=
Relacién con otros departamentos de la agenciae

Departamento de mediose=Estructura interna.-Jefe de Departamentoe— Sus funciones
«= Programacién y planificacién de mediose.-Contratacién de mediose.- Secciones:
prensa, revistas, radio, cine y televisién. Publicidad exterior y otros medios.-—
Curso de érdenes de publicidade- Sistemas.~Comprobacién de inserciones.- Facturaws:
cién.

Departamento de contabilidad y diréccién finacierae=Administraciéne.=Contratos

de Publicidad.-Condioiones econfmicas con respecto al cliente.- Condiciones
econémicas con respecto a las distribuidorase.-— Uondiciones econfmicas en contra-
tos directose=Comisiones y rappelese—

la Agencia de Servicios Generales o de Publicidad Generale- Djferencia con la
Agencia de Servicios Plenos.~Posiblidad de la Agencia de Servicios Generales

de la explotacién de exclusivas de publicidade.

Agencia de Publicidad de Exclusivas.-Funcionamiento y estructura.-Clases.-Espe- E;;J
cial reeferencia a las de Publicidad Ewterior.- Comentarios sobre las normas

que limitan sus manifestacionese

OTROS ELEMENTOS

Los Estudios Técnicos.-Su actividad y su funciéne.- La nueva figura en Espaiia del




Ll

"free lance' .=
El asesor publicitarioe.- Su presente.— Su Futuroe.- Posibilidad de actuacién

en este campo del Licenciado en Ciencia de la Informacién (Seccién Publicidad).

Actividades relacionadas con la actividad publicitaria y dependientes de ella.-

Sus clasese— Productoras de cine publicitario.=Estudios de fotografia y de regis-—

20
La necesidad de su reconocimiento en el ordenamiento juridicoe=

o= El Agente publicitario.=Su actividad y su funcién.=Su reconocimiento legal por
el Estatutoe=

4o=
tro de sonido.-Empresas de fabricacién y disefio de matrial de PeLeVe— Otras
actividades.

IVe— 1OS MEDIOS DE COMUNICACION QUE LA PUBLICIDAD EMPLEA.

1e= Concepto de medio publicitarioe.-Clases de medios publicitariose.=Soportes.

2e= Caracteristicas especiales que configuran cada media en relacién con la comu-—
nicacién publicitariae— Adaptacién material de la comunicacién al medio y
su problemdtica.

o= Regulacién juridica y prédctica de la publicidad en cada medio.

4o~ Regulacién juridica de la relacién medio-agencia y medio-anunciante.

Ve= MATERIALIZACION DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA EN EL AMBITO DE LA AGENCIA DE PUBLICIDAI

Tem
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Génesis de una campafia de publicidad.-Producto o servicio a publicitare.-"Brie-—
fing" o plataforma informativa para la comunicacién publicitaria del producto
o del servicio.— El mercadoe.- Su cuantificacién.- El producto o servicioe=

La competencia.-Expedtativas del mercajo.- Expectativas de la competenciae S
Anélisié del producto o servicio a publicitar.-Posicionamiento del producioe.=

Sfntesis de los objetivos comerciales.-Cuotas a alcanzar en la participacién

del mercadoOe=

Determinacién del piblico ohjetivoe.- Diferencia entre piblico objetivo consumi-

dor y piblico objetivo de comunicacién publicitariae.-— Sus diferemtes variables.
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Estrategia creativa a seguir.-Peterminacién del eje de campafia.~Factores que ine
fluyen en la determinacién de 1la estrategia.~las tdcticas a emplear.

Pre-test de las lfneas alternativas propuestas.-~Resultados.=Determinacién de la
linea definitivae

Proceso de realizacién y materializacién de la campafiae.=Bocetoe.~ Textose= Ori-—
ginales.~Empleo de los distintos mediose.-Adaptacién de la campafia a los distin—
tos mediose-

Consideraciones finales.-La prédctica profesional y el conocimiento que el ILicencia
do en Publicidad ha de tener de 1la tecnologfa de l¢s distintos sistemas ¥y medios

de que se sirve la publicidad,

Vls— ESTRUCTURA DEL MENSAJE PUBLICITARIO EN FUNCION DEL RECEPTOR.

2e=
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la actividad publicitaria y la Sociologfa.~El empleo de las motivaciones socio-
l6gicas en los mensajes publicitarios;-El concepto de status y el de "rol".-

la plasmacién del status y "set de roles" en los anuncids 0 manifiestos pub icita=
rios.=Casos prdcticos de su empleoi- Ejemplos materiales de manifiestos publicitase
riose '

Ia sicologfa social e individual, campos de conocimiento a los que la publicidad
se remite.~Las motivaciones.~Apelaciones motivacionales mis corrientes en los
anuncios.-Estructuracién de los manifiestos publicitarios en funcién de las mis-
mase.~Ejemplos précticose

El pre-test y el pomt-test de las campafias publicitariase~ Su utilidad.- ébntrol
de la influencia publicitaria sobre el consumidor.-

El consimidor en la actualidad.- Los movimientos de los consumidores.— &bntestaciéz
ideolégica a la publicidad y rechazo de los supuestos efectos de la misma.- Argu-

mentos esgrimidos en favor de la actividad publicitariae— Argumentos contrariose=



Breve panordmica sobre la situacién actual de la actividad publicitaria en los
distintos sistemgs econémicos.— Previsiones futuras conforme con la dindmica pre-

sente de la actividad publicitariae

Para la parte general:

192,= Ejercio escrito sobre temas del programa.
22,~ Trbajo individual sobre:
"Funcién de la publicidad en el proceso econdémico"
" la propaganda y sus afinidades con la publicidad"
n Ly publicidad y su posible papel en el marco econémico de economfa-
dirigida",
"la propaganda y sus diferencias con la publicidad".
Cualquier otro tipo de trabajo, dentro delvtemario de la parte de la asignatura,

a eleccidn o iniciativa del alumno.

Para la Actividad publicitaria y el Ordemamiento Juridicos

12,- Ejercicio escrito sobre temgs del programa.
2% = Trabajo individual sobre:
"El contrato de publicidad"
"Funcién del Técnico de Publicidad"
"Espectativas profesionales del Licenciado en Publicidad"
" La Agencia de Fublicidad y el Asesor de Publicidad"
Cualquier otro trabajo que pueda suscitar el temario.

Para la parte: Elementos configuradores de la actividad publicitaria

42.- Preguntas sobre el temario del programa.
2%.~ Trabajo individual a eleccién del alumno basado sobre el temario del

programa.,
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Para la parte:s "Materializacién de la comunicacién publicitaria"

Trabajo en grupos Creacién Yy presentacién de una campafia de publicidad para

un producto o servicio elegido por el grupo.

La presentacidén de este itrabajo se realizard ante el resto del alumnado del curso
¥ lo mds ajustado posible a la realidad prdctica, contando siempre con la limi-
tacidén que los medios disponibles imponen.

Para la paete: "Estructura del mensaje publicitario en funcién del receptor".

Trabajo individual sobre temas del programa a eleccién del alumno o cefiido a
los siguientes:

"Sociologia y publicidad"

"Sicologfa social y publicidad"

" Sistemas de roles mis comunmente empleados en el aspecto icénice

de los anuncios"

"El status del consumidor reflejado en los anuncios".
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