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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BARCELONA
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION
DEPARTAMENTO DE TEORIA DE LA COMUNICACION

INTRODUCCIO A LA COMUNICACIO COL.LECTIVA
I er. curs (1978-1979)

PROFESSOR ; Manuel Parés i Maicas

I.- La comunicacié col.lectiva. El fet comunicatiu. Plante ja-
ment pluridisciplinari. Enfocament del curs.

II.- La ideologia. El rel de 1’Bstat. Models secieecondmics.
El peder econdmic.

II1.- La informacié. La neticia. Les agéncies d’informacié.
Independéncia i objectivitat informatives. La centrainformacid.

1V. - La propaganda. La manipulacié i la persuasié. La propa-
ganda politica. La propaganda electoral.

V.- La publicitat. La campafia de publicitat i els seus elements.
La publicitat en la societat industrial. Rl censumider.

VI. - Les relacions pibliques. Elements concordants i diferen-
ciaders entre informaci§, propaganda, publicitat i relaciens pGbliques.

VII.- Els mitjans d’informacid. Funcions. Evolucid histdrica. J
Paper de la tecnologia. Model capitalista i model socialista,

VIII.- La premsa a Catalunya, a Espanya i a 1’estranger

IX.- La telcvisidﬁ.. " s "
X.- La radio " " "
XI. - E1 cénepa n " "

XII.- Altres mitjans: el llibre, els castells, els Eonics,
la fotografia, els discs

XII1.- Interesses politice, interessos econdmics i el control
dels mitjans d’informacid. La influénck nordamericanana en el mon
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XIV.- L’opinié publica

XV, - El professional de la comunicacid: periodista, publicitdri
expert en relacions pféibliq ues.

SISTEMA D"AVALUACIO
L’avaluacié es composard de dues parts:

a) Realitzar un treball de recerca sobre un tema a determinar
conjuntament entre l’estudiant i el professor, d’una extensid mfnima de
25 pagines, i que serd escollit abans de 1°acabament del primer trinestre i
lliurat al professor abans del 15 d’abril de 1979.

b) Realitzacié d’una prova spbre totes les miteries del curs,

per escrit, podent utilitzar llibres i apunts. Aquesta prova tindra lloc
en un dia a determinar de la primera quinzena de juny.
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