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El anilisis y la sintesis, principios metodoldgicos
del proceso creativo,

El mecanismo del pensamiento en el proceso de creacidn,
La creatividad y la selectividad en el tratamiento de 1a
informacidn,

Hablar y comunicar.

La comunicacién a través del desarrollo de la humanidad.
Comunicacién verbal y comunicacién visual.

Alcances, fines y propésitos de la comunicacién.

La comunicacién y los sistemas sociales.

La comunicacién en el contexto cultural.

Lingliistica v semidtica.

El idioma: funciones del lenguaje.

i%rinalidad del lenguaje.

El "qué" y el "cémo" de la comunicacién,

La redaccién y la comunicacién publicitaria.
Esquema del proceso comunicative: elementos,
Anilisis de los elementos del esguema comunicativo.

Definiciones y funciones de cada elemento,
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El emisor de la comunicacién publicitaria.
El anunciante y el producto,

Papel subordinado de la comunicacién publicitaria a
los objetivos del emisor.

Bases de informacién para la redaccidén de textos.

Tendencias de la estilistica en la redaccidén de textos.
La palabra ¥ su proceso de abstraccidn.

Dimensiones en la regulacidén del estilo publicitario.

Elementos redaccionales del: texto publicitario.
El lenguaje publicitario escrito.

El lenguaje publicitarieo oral.

El lenguaje publicitario por la imigen,
Reglas de Manley.
Factores de la ilustracidén publicitaria.

Fuentes de percepcidn estética.

‘Caracteristicas del proceso audiovisual.

El lenguaje publicitario audiovisual.

El lenguaje del cine y de la televisidn.

El emisor publicitario, dentro de una accién comercial.
La estrategia comercial: Objetivos de empresa, Objetivos
de marketing y Objetivos publicitarios.

El codificador de la comunicacidén publicitaria.

Los profesionales de la comunicacién publicitaria.
Formacién, especializacién y funciones basicas.

Estructura de la actividad publicitaria.



III. EL RECEPTOR DEL MENSAJE PUBLICITARIO.

Temg 11.

Temg 12,

La comunicacién publicitaria en un contexto personal:
publicidad y psicologfia.

Técnicas psicolégicas y su aplicacién a la publicidad.
Bases psicoldgicas de la estrategia publicitaria:
producto, consumidor, creatividad y medios.

La comunicacidén publicitaria y los sistemas sociales:
publicidad y sociologia. -

Implicacién de la publicidad en la sociedad.

La sociedad como mercado y el mercado como objetivo.

Sociologfia de los medios de comunicacién social.
La investigacidén social aplicada a la publicidad,

Metodologia de la investigacién publicitaria:
investigacién cualitativa e investigacién cuantitativa.
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IV. EL _CONTENIDO DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA,

ITema 1l4. =« El mensaje publicitario.
-~ La marca y el producto como mensaje.
= El mensaje sin producto.

- El mensaje como puente entre el producto y el mercado.

Tema 15. - La creacidon del mensaje publicitario.,
- - La informacidén base para la creacidn del mensaje.'
- Objetivos comerciales y objetivos publicitarios.
- El1 mensaje basico y su adecuacién a las caracteristicas
del medio.
Iemg 16. = El eje psicolobdgico de la campafia.
= Ideas basicas para la eleccién del eje.

- = Principios bisicos de seleccidn.

-\~ = Modalidades del eje elegido.

Tema 1§£:

ﬂﬁﬁgﬁﬁbas basicas de la planificacién masiva en la

e

- ! comunicacidn publicitaria.

| J - El mensaje basico y su adecuacién a las caracteris
ticas del medio.




V. CAN E OMUNT ON P JCTITARTA,

Temg 18. = Medios de informacidén v publicidad.

5 IV. EFECTOS DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA.

Iema 19. - Publicidad, informacién, persuasién y educacién.

- Limites éticos de la publicidad: La defensa del
consumidor,

= La funcién social de la publicidad.

- La publicidad como indice del comportamiento social.

Tema - Mediecién de los efectos de la comunicacidn
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EVALUACION

Se realizari de acuerdo con el trabajo efectuado durante el curso,

estructurade de la siguiente forma:

A) TRABAJO TEORICO: Se desarrollari de acuerdo con las explica-
ciones en clase y el anilisis comentado de
campaflias.

De este trabajo se realizari una prueba tri

mestral.
B) TRABAJO PRACTICO: Constari de dos tipos de actividades:

1. Anilisis de textos y de campafias, a lo

largo de todo el curso,

2. Prueba trimestral con un ejercicio prig
tico de anilisis de campafias y redaccién

}1,' de textos.



