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DEL PROGRAA DE L. ASIGNATURA MARKETING - 42 CURSO
DE LA INFORMACION

0. Introduccion o lao asignatura. El Marketing: su concepto,

importancia y facto. de desarrollo. Determinantes, técnicas,

politicas y estrategio y control.

Primerc parte

Andlic -

Capitulo

Capitulo
Capitulo
Capitulo
Capitulo
Capitulo
Capitulo
Capitulo

de las oportunidades de Marketing: determinantes.

»= Mercado: el mar.o socioecondémico, legal y coyun
tural.

.- Segmentacion de mercados.

El consumidor.

- El comprador: su comportamiento.
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.- Lo demanda.
6.- Competencia.
7.- La empresa.

8.- Prondstico y medicién del mercado.

Segunda parte

Organizacién de la actividad de Marketing.

Capitulo
Capitulo

Capitulo
Capitulo

9.- Objetivos de la empresa y organizacién de Marketing.
10.- Plonificacién de Marketing y toma de decisiones

en Marketing.
11.- Investigacidn de mercados.

12.- Modelos y sistemas de Marketing.

Tercera parte

Planificacién de lo programacidn Marketing.

Capitulo

13.- Teoria de la programacidn en Mr “eting. Técnicas
de Martketirg,




Copitulo 14.- Politica de productos.
Capitulo 15.- Politica de precios.
Capitulo 16.- Politica de distribucién.
Capitulo 17.- Politica de impulsién.
Capitulo 18.- Politica de ventaos,

Cuarta parte

Control del esfuerzo Marketing.

Capitulo 19.- Control de Marketing (andlisis, ventas y
costos).
Capitulo 20.- Auditoria de Marketing.
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SISTEMA DE EVALUACIONES

En principio, si no hay incidencias que afecten a la
marcha normal del curso, (huelgas, absentismo, paros,
etc.) es decir, que el curso se desarrolle con norma-

lidad, preveo el siguiente sistema de evaluaciones:

- Exaomen parciol liberatorio de la primera y segunda

parte, consistente en una prueba de cardcter teérico
qu= permita un mejor conocimiento por mi parte de la
capacidad del alumnado. Por ello creo que el mejor sis

tema es un amplio espectro de preguntas de dos tipos:

a) Que respondan fielmente a un tema de los explica=
dos en clase y que debe haber sido comprendido ¥
aprendido en base a los apuntes que el alumno to-
me en clase.

b) Otro tipo de preguntas de interpretacién de los
temas explicados en clase.

Esto en cuanto a la parte tedrica.

En principio también tengo previsto que el examen lleve
una parte de desarrollo de un caso préctico similar a

los que se explicaron en la clase.

El alumno que demuestre su capacitacidén en este examen

liberaréd la parte correspondiente.

Preveo establecer como condicién "sine qua non" para
presentarse al parcial lo osistencia regular a clase,

asi como el haber participado en los distintos trabajos

que se lleven a cabo tanto en horas lectivas como que
se encarguen para fuera de las horas de clase.




- Examen final de similares caoracteristicas al parcial
y dependiendo del comportamiento y grado de interés

del alumnado. Estableceré una seleccién previa mediante

examen oral.




