PROGRAMA

toy
F&CULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION :

PROPAGANDA POLITICA

Profesor Pere 0. Costa

1.~ Propaganda politica; definiciones y alcance.- Propaganda de agi-
tacibn y propaganda de integracibdn.-— Publicidad, Relaciones Publicas
y Propaganda.

2.- Las masas y la opinibn plblica.- Definiciones y caracteristicas.-
Los fenomenos de masa.- Dinamica.- Cambios.

3.- Historia de la propaganda politica.- Antecedentes.- De 1.83(0
a 1.914.- La propaganda en la Primera Guerra Mundial.- La propa-
ganda de entreguerras.- La Segunda Guerra Mundial .- De 1.945 a
nuestros dias.,.

4.,- La propaganda fascista.- La Psicologia de masas del fascismo.-
Penetracidn y conquista.- Propaganda interior.- Propaganda extsrior.-—
Instrumentos y mensgjes.- El1 lider.

S.e= La propaganda de tipo leninista.- La sicologia colectiva.- Infor
macidbn y propaganda.— La utilizacidn de la prensa, la radio y la tllr
visibn.- Los lideres.

6.- La propaganda democratica.- Propaganda e informacion.- Campafas
locales y campafias estatales.-— Campafias de patronazgo.- Campafias

de partido.- Campafias de masas.- Motivaciones derechistas.- Motiva=-
ciones izquierdistas.

7.- La prensa en las campafias electorales.- Publicidad politica.s

El periodista militantes.- El periodista contratado.- Portavoces
oficiales y peribddicos inspirados.- Relaciones del comunicador poli-
tico con la prensa.

8e= Prﬁﬁaganda de difusion oral.- Mitings.- La wisita domiciliaria.- :
Vallas.~ Pasquines.- Disco y cintas magnetofonicas.- Folletos.-— i

fiailinge. 4]

9.- La radio en las campafias electoraless.= El modelo USA.- E1 mo- %

delo britanico; informacion y publicidad.- El estilo de la propa=-
ganda radlofonlca.




10.- TelevisiOn y propaganda politica.- Los spots.- La entrevista
televisada.- El enfoque documental.- La intervencion directa.-
Los lideres y el ugode la Television,

11.- E1 uso de los sondeos de opinibn.- Tipos y formas de utiliza=-
cion.- Criticas a los resultados.- Los resultados de los sondeos como
arma de propaganda.

12.- Partidos y propaganda politica.-Las secretarias de prensa y pro-
paganda.-0bjetivos.—- Propaganda interna y externa.- Elecciones mu-
nicipales, sectoriales y legislativas.- Elecciones parciales,

13.- Propaganda para independientes.- La bUsqueda de la informacibdn.-
£l perfil del lider independiente.- Creacibn de imagen.- Los pro-
gramas de actuacidn populista.

l4.-La financiacidon de la propaganda politica.- El partido en el
poder.— Partidos de oposicibn.- El1 panorama legal.- Subvenciones
y cotizaciones.- Empresas comerciales de apoyo.

15.- La rcdaccidbn de textos en propaganda politica.- Creatividad
publicitaria y creatividad politica,-los analisis de contenido en
propaganda politica.

BIBL IOGRAFIA 1

Wilhelm Reich.- La psicologlia de las masas del fascismo.- E£d. Re
ca.- Mexico D.F. '

Karén A, Jachaturov.- Medios de Comunicacibn y opinibn publica
en la Union Sovietica.-~ Ed. Ciespal.- Quito.

Schwartzenberg.- L Etat Spectacle.- Ed, Flamaridon .- Paris.

Serge Tchakhotine.- Le viol des foules pour le propagande po-
litique.- Ed. Gallimard.- Paris.

Kimball Young.- Psicologla Social de la propaganda.- Ed. Paidos
Busnos Adres,

Jesn Marie Domenac.- La propaganda Polltica.- Ed. 62 Barcelona.

Roberto Coll Vinent.- La creacidn de un lider.- Ed. Dopesa .-
Barcelona.

Luis LOpez Guerra.- Las campafias slectorales en occidente.- Ed
Ariel.- Barcelona.

Federicoc Munne.- Grupes, masas y sociedades.- Ed Hispano suropea
Barcelona.

Peterson y otros.- Medios populares de comunicacidn.- Ed. Albom
Internacional.- Panama.

Quitg?"kard“ La radio y la televisidn en Europa. Ed Ciespal



SISTEMA DE EVALUACION

Se se@guira un sictema de evaluacidbn continua que contemplara

tanto la asistencia a clase como las recensiones, trabajos de inves—

tigacibn, etc.

Los minimos para aprobar el curso seran los siguientes:

a) Tres recensicnes, una por trimestre, escogidas entre los
libros de la bibliografia.

b) Trabajo de investigacibn con propuesta previg, que podra
hac@Tse individualmente o en egquipos que no esten formados
por mas de tres alumnos

c) Una prueba objetiva al final del curso.

Habra examenes finales opcionales para aquellos que no hayan
aprobado el curso por el sistema de sevaluacibn continua. Este exa-
men se referira a los temas del programa, estudiados a traves de
la bibliografla descrita y con las informaciones aportadas en clase
por el profesor y por los propios alumnos.

Sl s i



