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PROGHRAMA
INTRODUCCION

Presentacid i objectius del curs, Aspectes metodoldgics i instrumentals

I - IA SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACIO COM A CIBNCIA
Diverses definicions d'agquesta diseciplina.Ila seva rel,lacid amb
les altres cidncies socials,
Fixacib i concrecié dels 1i{mits de la matdria que anem a estudiar.
Distincié entre pensament filosdfic, cientific i religiés.
Panorama de les cidncies socials als nostres dies a través d'una
breu prespectiva histSriea.

II- EL MARC SOCIOIDGIC DE LA COMUNICACIO COL.LECTIVA
Ies estructures de la societat.
Ta societat de consum i els seus aspectes més caracteristics.la
societat de 1'oci.
Ia comunicacid dins d'aguestes societats. les distintes funcions
que hi realitza.
Els generadors dels missatges en la comunicacié col.lectiva.
Els grups que tenen el poder i llurs interessos.
Els professionals dels mitjans de comunicacid caracteritzats com
a grup social.

ITI-CULTURA I CULTURA DE MASSES
Cultura i comunicacié.
Ies distintes definicions de cultura. Els treballs de B, Malinews-
ki. Els plantejaments empiristes,K., Mannheim i la seva distincié
entre les diferents cultures., Ia cultura des de la perspectiva de
les escoles marxistes.
Ia cultura de masses. Origen dé¢l concepte de "massa" i "massifi-
cacidé": Ortega y Gasset i F. Nietzsche.
Ia cultura "mosaica" d'A. Moles.
El punt de vista del marxisme ortodox i el de la sociologia cri-
tiea,
Ia cultura popular., El seu concepte.
Ia cultura popular agraria i la cultura popular urbana i indus-
trial. Els temes que tracta la cultura popular urbana. Ilocs on
es crea i es trasmet. Canals que utilitza.
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IV=ELS CONSUMIDORS DE LA COIMUNICACIO COL.LECTIVA
Critica .lels conceptes de rec._tor i audidnecia,
Els efectes de la comunicacid col.lectiva, Determinacié empiri-
ca dels efectes.
Treballs existents que wvaloren els diferents mitjans en la crea-
cibé de noves actituds, canvis i reforgament de les que ja exis-
tien,
Els efectes de la comunicacid col.lectiva des de la perspectiva
dels individus i dels grups.
Ia importdncia dels lfders d'opinié,
L'opinié piblica. Definicions i extensid del terme.
Bls mass-media com a forjadors de l'opinidé piblieca.

V=-ASPECTZ3 TEORICS I DOCTRINALS
Ia sociologia de la comunicacié nord-americana. Els seus fona-
ments tedrics: la filosofia empirica, el pragmatisme i la psi-
cologia conductista.
L'escola critica de Francfurt. Els seus fonaments: Hegel, Marx,
Freud, Origen i evolucid d'aquesta escola,
les actituds critiques d'un conjunt de tedrics europeus,
Jean Baudrillard i Edgar Morin, i la societat de consum.
Umberto Zco i la seva perspectiva semioldgica.
Els treballs dels italians M, ILivorsi, F. Rossiti, ete.
Ia critica de l'esquerra radical: la debilitat tedrica dels
geus plante jaments,
Ia contrainformacié i la comunicacié alternativa., L'existdncia
d'aguests fendmens lligats a una realitat de lluita social.
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PROCEDIETHNTS D'AVAIU.CIO

Zls alwmes haursn de re=litzar, co 2 trinestrg, un treball,cl tema

421 gual serd decidit entre 1l'alume i el osrofessor de l'assisnatura.

Ils a2lwmes, com o oficizls que sdn, haursn tombé, c=da trimsstre, de
retre un e.lmen dels temes exposats = classe i1 de la bibliografia que

per &l trimestre es determini, Zn acquest seniit, en notz a2djuntza 2i ha
uns bibliografiz de entre la qual haurd &' escollir tres titols
. 1

»ofes3or, i donsr-ne compte 21 referit extmen,

Tls wlwmes que aprovin bant el treball com 1' ex-men de cadascun dels
trimestres, tindran l'assismaturs aprovada i no 3' hauran de presentar
a cap exmen final,

Zls qui %inmuin un trimestre suspds - nomds un = nodran examinar-s'en

2l fin2l de curs. 1

T1ls gui $insuin més d' un trimestre suspds heuran de fer un eximen fim
nal de 4otz la matdria.

Aguells que no a' hagin preszentat 2ls ex®mens trimestrals hauran de sot-
netres a un eximen oral i presentar els treballs corres-onents,

De carz 2 1' avaluacid dels treballs i dels comentaris de 1eeturé; es
demana la creacid d'una comissid de tres zlumes per tal que col,lzbo-
rin = el professor en la corrdccid dels diferents treballs i eximens,

Al 1larg del curs es realitzaran distintes taules rodones - un minim
d'una per trimestre - com 2 conclusid final de temes tractats a classe
o d'altres d' interds general ., Zer zltra banda, es procurard convidar
a professors o professionals que ens puguin perlzr de temes que poguen
considerar inm ortants.
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Tema anexo*® Los métodos de investigacién. Reacciones esponténe

as y reacciones provocadass El1 andlisis de contenido. La observa---
cidn. Métodos de encuesta,
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