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PROGRATNA
(Curso 1979-80) "

18 parte: La comunicacidn masiva en el mundo

El hecho de la comunicacidn. La comunicacidn humana. Comuni-
cacidn interpersonal y comunicacidn masiva. Ambitos de inves-
tigacidn de la comunicacién. Planteamiento metodoldgico de
este curso introductorioc.

Instituciones i medios de la comunicacion masiva, Los medios
hegemonicos en la actualidad: prensa, radio, televisidn, ci-
ne y publicidad. Dtros medios: instituciones populares y tra-
dicionales, instituciones de conserva y reproduccidn de los
objetos culturales, nuevos medios derivados de la aplicacién
de la modernas tecnologfas a la comunicacidn, etc.

La comunicacion de masas: perspectiva socio-técnica. De la
era Gutemberg a la era Marconi. Importancia de la tecnologia
en la transformacidn de las posibilidades comunicativas., Tec-
nologias de la produccidém, tratamiento, conserva, transmisién,
difusidn y recepcidn de objetos comunicacionales. Distincidn
entre "hardware" y "software". Tendencias actuales en sl dee
sarrollo y en el uso de las tecnologfas comunicativas.

La comunicacidn de masas: perspectiva socio-econémica. Opu-
lencia comunicacional e industrializacidn de la comunicacidn.
Los objetos comunicacionales como mercancf{a. Los canales de
circulacidnde las mercancias comunicacionales. Niveles y 85=
tratificacidn de su consumo, Rentabilidad econémica y renta-
bilidad ideoldgica. Tendencias actuales: concentracidn e im-
perialismo.

La comunicacidn de masas: perspectiva socio-polftica. Los
Estados y los mecanismo de control de la comunicacidn masiva.
Polftica cultural y polftica comunicativa. La intervencidn
directa del Estado en la gestidn de los grandes medios y ten-
dencia a la monopolizacidn.

Estructuras de los medios de comunicacidn en el mundo. Paises
capitalistas: el modelo norteamericano y el modelo europso.
Pafses socialistas: el modelo sovidtice y su aplicacidn en
los demas paises socialistas. La situacidn en el "tercer mun-
do". Las agencias mundiales de noticias.
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La comunicacion masiva en Espafia. Estructura de la propisdad
de los grandes medios. La intervencidn del Estado. Dependen-
cia tecnoldgica y cultural. Ecologia de la circulacidn vy
consumo de objetos comunicacionales,

La comunicacidn masiva en Catalunya. La situacidn de los
grandes medios en relacidn a la reconstruccidn nacional.
Politica comunicativa y autonomia. La situacidn en los demas
Paisos Catalans.

28 parte: Comunicacién masiva y organizacidn social

El sistema de comunicacidn social: el sistema dgminante, los
sistemas dominados y el papel del Estado. La comunicacion
como produccién y como manipulacidn. La formacidn de la opi-
nich piblieca.

Comunicacidn masiva y cultura de masas: diferentes concep-
ciones. Caracteristicas mas especi{ficas de la producciédn,
de los contenidos y de los efectos de la cultura de masas.
Industria cultural e imperialismo.

Las funciones sociales basicas de la comunicacidn masiva:
funcidn de informacidn, funcidn de propaganda, funcidn de
publicidad, funcidn de entretenimiento, etc. Teorfia liberal
y teoria leninista sobre la prensa.

El periodismo. La informacidén como direccidn. Problematica
en torno a la libertad de expresion y a la objetividad de
la informacidén. La profesidn periodistica. Los demds profe-
sionales de la comunicacidn.

Propaganda y publicidad. Conceptos. La propagsnda politica:
formas, técnicas y funciones. Los "lideres de opinidn". Pu-
blicidad, marketing y relaciones publicas.

Comunicacidén y liberacion. E1 poder subversivo de los medios:
experiencias varias. Nueva tecnologf{a y revolucidn cultural,
Problemdtica acerca de los "medios alternativos", Libertad

de expresion y apropiacion popular de les medios de comuni-
cacidn.
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SISTEMA DE EVALUACION

1) De acurdo con las normas de

evaluacidn del departamento de

Teorfa de la Comunicacidn, el sistema de evaluacidn para esta

asignatura comprende:

a) Dos examenes escritos a

lo largo del curso, parciales

y liberadores de materia, a realizar segtn decisidén de

cada profesor.

b) Un trabajo de investigacidn que se podréd realizar indi-

vidualmente o en equipo
gl proyecto del trabajo
caso por el profesar, y
expuesto en clase segun
del grupo; los trabajos
de finalizar sl sequndo

de un maximo de tres personas;
tendra que ser aprobado en cada
una vez elaborado. podra ser
conveniencias del programa y
tendran que ser entregadeos antes
trimestre.

c) Una recensidn comparativa entre dos de los libros que

fliguran en los apartados a) de la bibliografia que se
ad juntaj las recensiones tendran gque entregarse antes

del 30 de abril.

2) Para obtener el aprobado de

curso, es preciso haber supera-—

do cada uno de los emdmenes escritos y que la nota=promedio
entre el trabajo de investigacidn y la recensidn comparativa
sea también suficiente. Los estudiantes que no hayan superado
alguno de estos requisitos, tendrdn opcién a presentarse a un
tercer examen antes de finalizar el curso.

3) Los estudiantes que, por razones justificadas, no pusdan
seguir con normalidad el curso, podran acogerse a unos exame-
nes finales escritos; para acceder a estos exdmenes, tendran
que presentar en 8l mismo momemto una memoria de unos 20 fo-
lios como minimo, sobre las lecturas efectuadas previamenta,
gue habran de comprender forzosamente las obras incluidas en
los apartados a) de la bibliograffa de esta asignatura. E1l
examen escrito final versaré también sobre esta misma biblio-

grafia minima.

4) Convocatoria de setiembre: para los estudiantes que no

hayan podido seguir con normalidad el curso, regiran las mis-
mas condiciones que las citadas en el apartado anteriorj y
para los estudiantes que sdlo tengan pendiente alguno de los
requisitos, eguivaldrd a un cuarto examen y final,
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