ASIGNATURA:
PROFESOR:
CURSO:

INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD
FRANCISCO GOZALVEZ
1979/1980

PROGRAMA

I.- LA COMUNICACION PUBLICITARIA.

Tema 1:

Tema 2:

Tema 3:

Tema 4:

Comunicacién informativa y comunicacifn persuasiva.
La comunicacidn de masas y la comunicacifn publici-
taria.

Comunicacidn comercial y comunicacifn publicitaria.
Formas de comunicacidn publicitaria.

Un modelo de comunicacidn puhiiaitaria.
La publicidad como ciencia y arte.

Publicidad y economia.

Publicidad y sistemas econdmicos.

Papel de la publicidad en la sociedad de consumo.
Publicidad y desarrocllo.

La publicidad en la empresa.

Breve historia de la comunicacidn publicitaria.




II.- EL EMISOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA.

Tema 5:

Tema 6:

Tema 7:

Tema B:

El anunciante.
Papel subordinado de la comunicacién publicita-
ria a los objetivos del emisor.

El emisor publicitario en la empresa comercial.
La lucha comercial.

La estrategia comercial: objetivos de empresa,

objetivos de marketing y objetivos publicitarios.

El encodificador de la comunicacifn publicita-
ria.

Los profesionales de la comunicacién publicita-
ria. .
Estructura profesional de la actividad publici-
taria.

El control de la publicidad.
El estatuto de la publicidad.
Autocontrol.
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IIT.- EL RECEPTOR DEL MENSAJE PUBLICITARIO

Tema 9:

- La comunicacién publicitaria en un contexto
personal: Publicidad y psicologia.

- La nocidn de consumidor. :

- La produccidn de bienes y la satisfacci®n
de necesidades.

- Teorias psicoldgicas y la Publicidad.
Tema 10:

- La comunicacidn publicitaria y los sistemas
sociales: Publicidad y sociologia.

- La sociedad como mercado y el mercado como
chijetivo.

- La estrategia comercial y el Plan de Marketing.

Tema 11:
— - La investigacidn publicitaria.

- La investigacidn cualitativa

= La investigacidn cuantitativa.
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IV.- EL CONTENIDO DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA.

Tema 12:

Tema 13:

Tema 14:

El mensaje publicitario.

Estrategia creativa.

El producto como mensaje.

El mensaje sin producto.

El mensaje como puente entre el producto

Yy su mercado.

La creacidn del mensaje publicitario.
La tactica creativa.
El lenguaje de la publicidad.

La encodificacién del mensaje publicitario.

Los condicionantes del mensaje.

Capacidad creativa y té&cnicas de estimulo
creativo.

Calidad del mensaje y suercodificacidn.
Adecuacidn a la capacidad decodificadora del
receptor.

La influencia del medic en el mensaje.

La inversidn publicitaria como condicionante.




V.- CANALES DE LA COMUNICACICON PUBLICITARIA:

Tema 15:

- Medios de informacidn y publicidad.

Tema 16:

- Medios especificamente publicitarios.

Tema 17:

e = La comunicacidn interpersonal y la publici-
dad.
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VI1.- EFECTOS DE

LA COMUNICACION PUBLICITARIA

Tema 18:

Tema 19:

Tema 20:

Publicidad e informacidn.
Publicidad v persuasidn.
Publicidad y educacidn.

Limites &ticos de la publicidad

La defensa del consumidor.

La funcidén social de la publicidad.
La publicidad como indice de compor-
tamiento social.

Medicidén de los efectos de la comu-
nicacidn publicitaria.
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EVALUACION

Se realizari, de acuerdo con el trabajo efectuado durante
el curso, estructurado del siguiente modo:

a) TRABAJO TEORICO:
Se desarrollari de acuerdo con las explicaciones de
clase y la lectura comentada de una serie de textos
(dos libros por trimestre). De este trabajo se reali-
zard una prueba trimestral.

b) TRABAJO PRACTICO:
Consta de dos tipos de actividades:
1.- Comentario critico a la bibliograffa recomen-
dada.
2.- Investigacibén de campo (encuestas y andlisis
de camparfias).

Para los alumnos que no hayan podido asistir a clase, se
realizardn las pruebas tebricas de acuerdo con la bibliogra

fia recomendada y el anflisis critico de los textos comen-

tados en clase.




