FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION.
Asignatura : INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. /KU

Profesor + José M. RICARTE. Y MARIO HERREROS

I. LA COMUNICACION PUBLICITARTA.

Tema 1. - El andlisis y la sintesis, principios
metodoldgicos del proceso creativo.

- El mecanismo del pensamiento en el proceso
de creacidn.

- La creatividad yv la selectividad en el
tratamiento de la informacidn.

Tema 2. = Hablar v comunicar.

- La comunicacidén a través del desarrollo de
la humanidad.

- Comunicacidén verbal y comunicacién wvisual,

'2&&5_1' - Alcances, fines y propésitos de la comuni=-
P cacién.

= La comunicacidén y los sistemas sociales.

= La comunicacidén en el contexto cultural.

Tema 4. =« Lingiliistica y semiética.

- El idioma: funciones del lenguaje.

Tema 5. - Finalidad del lenguaje.

= E1 "que" y el "como" de la comunicacidn.
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Tema 6. - La redaccién v la comunicacién publicitaria.

= Esquema del proceso comunicativo: elementos.

Tema 7. - Andlisis de los elementos del esquemsa Comu-
nicativo.

= Definiciones y funciones de cada elemento.

II. EL EMISOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARTA.

Tema 8. - El emisor de la comunicacién publicitaria.

= El anunciante y el producto. =

- ¥

Tema 9. - Papel subordinado de la comunicacién publiL
citaria a los objetivos del emisor.

- Bases de informacién para la redaccidén de
i textos.

Tema 10, - Tendencias de la estilistica en la redaccidén
de textos.

- - La palabra y su proceso de abstraccidn.

- Dimensiones en la regulacidén del estilo
publicitario,

= Elementos redaccionales del texto publici-
tario. )

= El lenguaje publicitario escrito.
= El lenguaje publicitario oral.

e Tema 12. - El lenguaje publicitario por la imdgen.
= Reglas de Manley.
- Factores de la ilustracién publicitaria.

= Fuentes de percepcidén estética.
Tema 13. - Caracteristicas del proceso audiovisual.

e - El lenguaje publicitario audiovisual.
- El lenguaje del cine y de la televisidn.
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Tema 14.

Tema 15.

El emisor publicitario, dentro de una
accidén comercial.

La estrategia comercial: Objetivos de
empresa, Objetivos de marketing y Obje-
tivos publicitarios,

El codificador de la comunicacién publi-
citaria.

Los profesionales de la comunicacién
publicitaria.

Formacién, especializacién y funciones
bdsicas.

Estructura de la actividad publicitaria.

III. EL CONTENIDO DE LA COMUNICACION PUBLICITARTA.

Tema 16.

Tema 17.

Tema 19,

El mensaje publicitario.
La marca y el producto como mensa je.
El mensaje sin producto.

El mensaje como puente entre el producto
¥ el mercado.

La creacién del mensaje publicitario.

La informacién base para la creacién del
mensaje.

Objetivos comerciales v objetivos publi-
citarios.

El mensaje bdsico y su adecuacidn a las
caracter{sticas del medio.

El eje psicolfgico de la campaiia.
Ideas bdsicas para la eleccidédn del eje.
Principios bdsicos de seleccién.

Modalidades del eje elegido.

Etapas bdsicas de la planificacién masiva
en la comunicacién publicitaria.

El mensaje bdsico y su adecuacién a las
caracterfsticas del medio.
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IV. CANALES DE LA COMUNICACION PUBLICITARTA.

Tema 20. - Medios de informacidén y publicidad.
R - -

V. EL RECEPTOR DEL MENSAJE PUBLICITARIO.

Tema 21. - La comunicacidén publicitaria en un contexto
personal: publicidad y psicologia.

- Té&cnicas psicoldgicas y su aplicacidénra la
publicidad.

- Bases psicoldgicas de la estrategia publi-
citaria: producto, consumidor, creatividad
v medios.

Tema 22. - La comunicacién publicitaria y los sistemas
sociales: publicidad y sociologia.

-= Implicacién de la publicidad en la sociedad.

- La sociedad como mercado y el mercado como
ob jetivo.

Tema 23. - Sociologfa de los medios de comunicacidn
social.

- La investigacidfn social aplicada a la publi-
cidad.

- Metodologia de la investigacidén publicitaria:
investigacién cualitativa e investigacidn
cuantitativa.

VI. EL RECEPTOR DEL MENSAJE PUBLICITARIO.

Tema 24. Publicidad, informacién, persuasifn y educacién.

- Limites &ticos de la publicidad: La defensa
del consumidor.

- La funcién social de la publicidad.

= La publicidad como Indice del comportamiento
social.

Tema 25. - Medicidn de los efectos de la comunicacidn.

m



EVALUACION

Se realizard de acuerdo con el traba jo efectuado

1
e

durante el curso, estructurade de la siguiente

- forma:

Se desarrollard de acuerdo con

A) TRABAJO TEORICO
las explicaciones en clase ¥y
el andlisis comentado de cam—:
pafias . g'

A

De este trabajo se realizard
una prueba antes de finaligzar

cada trimestre.

B) TRABAJO PRACTICO : Constard de dos tipos de acti-
vidades:

-

1. Andlisis de textos vy de
campafias, a lo largo de
todo el curso,

2. Prueba trimestral con un
ejercicio prdctico de and-
L lisis de campafias ¥ redac=

cidn de textos,
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BIBLIOGRAFTA

.zsu. :

TEXTOS BASICOS.

La Publicidad. Del instrumento econdémico a la insti=
tucidn social.- CADET - CATHELAT.

= Fl proceso de la comunicacién (Introduccién a la
teorfa y a la prédctica). David K. BERLO. Edit.
EL ATENEO.

A

- Comunicacién y sistemas de comunicacién.- LEE TAYER.
Ediciones Peninsula.,

= Motivacidén y Personalidad.- A.H. MASLOW. Sagitario,

- Psicologia de la Publicidad.- LUDWIG VON HOLZSCHUHER.
Rialp.

- Del estudio de la motivacién a la creacifn publicita-
ria y a la promocién de ventas.- H. JOANNIS.
araninfo.

pensamiento lateral.- EDWARD DE BONO. Coleccidn
= La motivacién en publicidad.- P. MARTINEAU.

Francisco Casanova, editor.

= La nueva publicidad.- REGINALD WALTS. Oikos-Tan.
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TEXTOS COMPLEMENTARIOS.

- Semidtica de la publicidad.- G. PENINOU. Editorial
Gustavo Gili.

= Confesiones de un publicitario.- DAVID OGILVY.
Ediciones de Occidente, S.A.

*

- Psicologfa publicitaria.- M.S. HATTWICK. Ed. Hispano
Europea.

- Lingiliistica de la publicidad.- CARDONA ¥ BERASARTE. &
Las Ediciones de los Papeles de Son Armadans . §:_

= La Publicidad.- WATSON DUNN.
- La comunicacién de masas.- OLIVER BURGELIN, A.T.E.

= El espiritu del tiempo.- EDGAR MORIN. Editorial "’

Tauros .,

- Semiologfa del mensaje objetual.- Q. MALTESS, Comuni
cacién Serie B, Alberto Corazdn, editor,

= Comunicacién y Sociedad.- WULF D. HUND.

gm0 hacer publicidad.- RITA MAJOCGHT y FRANCO
ANASTO. Deusto.

= Principios y préctica del marketing.- R.H. BUSKIRK.

Deusto.

- La direccién del estado mayor comercial.- CLARENCE E.
EDDRIGE. Instituto Nacional de Publicidad.
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La publicidad polftica.- FRANCISCO IZQUIERDO NAVARRO.
Oikos-Tau.

Lo que usted invierte en publicidad, es rentable?.-
C. BARCELO. Sagitario, S.A. -

Establecimiento ¥y control del presupuesto de publi-
cidad.- CLAUDE CONTINI. Ediciones de Occidentey S.A.

Psicologfa de la Motivacién. G. RYLE v otros. Edit.
PAIDOS. Biblioteca del hombre contempordneo.
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