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ASIGNATURA: PSICOLOGIA APLICADA Y METODOS DE INVEETIGACION

PROFESOR:  Juan Mipuel PORTAL OLEA

1. OBJETIVOS QUE FRETENWDE ALCAMZAR LA ASIGNATURA.,

Por una parte tratamos de mostar al alumo la importancia que la Inves
tigacién tiene en el mmdo de la commicacién como un eficaz instrumen
to de ayuda a conseguir unos efectos prefijados.

Situados los conceptos bdsicos de la investigacifn, se tratari de enu-
merar y explicar las distintas técnicas de investigacifn y sus aplica-
ciones concretas en el mmndo de la commicacifn, va sea el periodisti-
co 0 el comercial.

Junto con este plan de formacidn tefrico, se ha de conseguir una nume-
rosa prictica en investigaciones reales que permitan experimentar en -
vivo las técnicas mis importantes.

2. FROGRAMA DE MATERIAS.
TEMA 1.- AREA CONCEPTUAL.

1.1 Concepto de la investigacidn en Commicacién.
1.2 Carmpos de la investigacidn en la Commicacidn,
1.3 Coordinacidn con otras investigaciones.

1.4 Condicionantes y variables de la investigacidn de la
Commicacidn,

1.5 Limitacidn y errores en la investigacidn.
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TEMA 2Z,- AREA INSTRUMENTAL,

]

.1 Pricticas de observacifn

[t}

.2 Documentacién y Banco de Datos
2.3 Técnicas Cuantitativas
2.4 Técnicas Cualitativas

2.5 Evolucidn y obsolvencia de las técnicas

TEMA 3.- AREA DE APLICACIONES.

3.1 Criterios de aplicaciones pricticas

3.2 Priacticas de investigacifn de antecedentes
3.3 Investipacidn simultinea a la Commicacién
3,4 Investipacidn posterior a la Commicacién

3.5 Aplicaciones pricticas de las conclusiones

3. BIBLIOGRAFIA.

Para cada tema, recomendamos una Bibliografia especifica

1 MY INTERESANTE

Z INTERESANTE SIMPLEMENTE
3 MENOS INTERESANTE

. Marcamos con

nfmeros el interés de cada titulo, segim esta valoracidn:
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TITULO

Marketing de la Comunicacidn

La investigacitn de la
Publicidad

El comportamiento del consumi

dor.

Metodologia de las ciencias
soclales

Los indicadores sociales a
debate

Grupos, masas v sociedades
Marketing en accifn

Psicologia de la Publicidad

Métodos modernos de economia
aplicada

La Investigacifn sociolégica
Psicodindmica

La Personalidad

Psicologia aplicada

Commicacifn y sistemas de
comunicacidn

Cuadernos Universitarios de
Planificacidn

Estudio General de Medios
Nuevos signos

Ideologia y canales de Medios
de Commicacién

La semiftica

Nuevos ritos, nuevos mitos
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Estudio Socioldgico FOESSA

Introduccién a la psicologia
soclal

Los indicadores econdmicos

Métodos de Investigacidn
operativa

Investigacidn social para la
accifn

Vademecun de estadistica

Métodos de investigacidn en
las relaciones sociales

Métodos estadisticos para la
investigaciodn

Estadisticas y Técnicas de
investigacidén social

Principios elementales de
muestreo

Teoria del juego

Estadistica Ejercicios
resueltos

Manual de Tablas y Férmulas
matemiticas

La Estadistica al servicio del

management

Disefio de la encuesta general de

poblacifn

Matemiticas para Directivos
de Empresa

Estadisticas para Directores
Comerciales

Los efectos de la Publicidad
Los espafioles de los afios 70

Investigacién motivacional y
direccidn de mercado

Varios

Holstatler

MNabon

Serra
Documentacién
social

I.N.E.

Jahoda

Domenech

Pulido 5. Romin

Sanchez Capo

Morton

C. Labrome

Busington

Rameau

Garcia Espafia

Lyman
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La Flont
Tecnos
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Opiniones v Actitudes
ante la Publicidad

Indicadores de Coyumtura
Renta Nacional de Espafia
Boletin Mensual de Estadistica
Boletin Merksa

Espafia Panorimica Social

Encuesta de Presupuestos
Familiares

La Renta Nacional v su distrib.
Censo de la Poblacidn de Espafia
Informe mensual de Coyuntura
Estudio General de Medios
Encuesta de Poblacifn Activa
Encuesta de Hibitos de Lectura
Encuesta de Vacaciones

Publicotec

L.N.F.

I.N.E.

Banco Bilbao
I.N.E.

Ed. Merksa
I.M.E.

I.N.E,

I.N.E.
I.N.E.
I.N.E.
E.G.M.
I.N.E.
I.N.E,
I.N.E.
COTECO
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5. PLAN DE EVALUACION.
5.1 Alumos de asistencia normal a clase.

PUNTUARA: - Los Casos Pricticos realizados
- La participacifn en clase, en debates v discusidn de
CAasos.,

FORMA : - Como en cada Trimestre se haran cinco Casos fijos, la
nota media de los cinco Casos Pricticos seri un factor
de la nota.

- La participacién en clase, dard otra media que servird
para corregir el factor anterior.

- A final de curso se tendrin en cuenta la media obtenida
en cada Trimestre, como un factor, corregido por la no-
ta sacada en un Ejercicio Final de Curso.

5.2 Alumos de poca o ninmuma asistencia a Clase.

Deberan realizar los quince ejercicios del Curso, cuyos planteamien
tos serdn distintos y la nota de todos seri un factor de nota.

El desarrollo de un tema tedrico, por trimestre, cuya nota media se
obtendrd. Serd el sepundo factor de puntuacidn.

'~ La realizacién de un caso final, serd factor constante de la media
de los dos factores antes comentados.

Para estos alumos, los ejercicios pueden realizarse trimestralmen
te o todos al final. O bien, parte en Junio y parte en Setierbre.
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