¥

' 2

SEMIOTICA DE LA CONUNICACICN
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CUARTO CURSO - TARDES - PROF. LORENKZQO VILCHES !%a/&[)

I. Introduceibn Genersl: Semibtica y ciencias Bociales

1. El modelo de la comunicacibn y la programaci’n social. Esquemas y est
turas. Las dicotomias. (Greimas, Rossi Landi)

2. Semibtica y esociologia. Crisis de la sociologia. Semibtica-sociologisa
ideologia. (Rosrti, Fabbri, Rossi-Landi)

3. Semibtica ¥ antropologia. Mecanismo semibético de la cultura. Los dos
modelos de comunicncibén en el sistema de la cultura. Semibtica y con-
portamiento humano. El problema de una tipologia de la éultura.
La crisis del gentido y el valor en la comunicacibn de masas. (T.V.04"

Lotnan, Uspenskij, Baudrillard, Lutzemberg)

II. Introduccibn a la semibtica

l. Les fmbitos de la semibtica: literatura, narracibn, imagen, arte,

teatro, arquitectura, mGsica, etnosemiologia, cinésixa, comunicecibr

de masza.

2. Los divereas tendencias tebricas: la comunicecién, la significaciébn,

la produccibn.

III. Estructura del acto de palabra (semibtica de la corunicacibn)
1. E1 circuito de las palabress (Saussure)

2. El comportamiento comunicativo (Morris)

3. Los actos lingiiisticos (Searle)

4.E1 acto sémico. La modalidad y la intencionalidad (Buyssens)

5. La comunicacibn, funcibn principal de la lengua. La pertinencis(Marti:
6. E1 modelo de la comunieaei&n; Punciones del lenguaje (Jakobson)

7. La sefial y la comunicecién (Prieto)

8. De la teoria de la informacibn a la teoria del texto (Eco, Corti, Dre

Van Di jk, Schmid)

T

IV. El sisno y sus relaciones con el sistema de lg conunicacibn (senmibti

de la significacibn)

1. Los sistenmas de comunicacibn no lingii{sticos. La funcibn signo en la

cultura. (Barthes)
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2. La semibtica y los fenbmenos culturales. Relaciones entre cumunicacidﬁ-;.

y significacibn. (Eco)

3, El signo como realidad psiguice o sensorial (Moragas). Lengua y habla
(Saussure). '%

4. La substancia y la forma en la expresibn y contenido. Bases para una
gemibtica visual, 1. (Hjelmslev)

5. «1 concepto de articulacibn y universo seméntico (Greimas)

6. E1 signo y el referente : el objeto como componente necesaria del signo
(Pierce-Tordera) Interpretante y semiosis ilimiteda. La critice de Eco

al concepto de inmonografia. Bases para una senibtica visual, 2.

V. La construccibn naterial del discurso (semibtica de la produccién)

1. Las fuerzas de produccibn lingliistica. Economia/ideologia/trabejo
signico (Rossi Landi)

2. El discurso marxista y el discurso freudiano (Grupo Tel Quel). Critica
materialista de la ciencia y del- sentido (J. Kristeva). Un nuevo con-
cepto de escritura (Derrida).

3. E1 problema energético del in?ercamhin comunitativo. E1 trabzjo de la
nanipulacibn de los signos en la cultura(fﬂoj

4, Los sistemas de produccibn en el cine y en el teatro. Del texto a la

fuente, del texto a otros textos, del texto sl receptor (Bettetinihﬁ¢z},3

~T. Estrotegzians discursivas

A. El discurso y le accibn comunicativa

1. La teporia de la enunciacibn: Discurso, comunicecidn sujeto. jisﬁursﬂ
e historia (Benveniste) .

2. Dégripcibn y transformacibn (constatativos y performestivos), el discur- '
a0 hace mientras dice. Actos locutives, ilocutivos (Austin, Schmidf‘

3. La prfctica histbrica y social del discurso (Pouc-ult)

B. lLa retbrica comc —nstrumento de persuacién

vonstruccibn y ejecucibn del discurso. Clasificacibn de discursos.
Teoria de la dacisién. Los lugares comunes y la conviceién. Técnica de

la persuacibn. --etbrica como insturmento de contrel y dominio.(Barthes,
Eco, Grupo U )
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d. Relato y narracibn: un discurso particular

La temporalidad, sintesis ¥ memoria, el rol de los personajes y el rol

de la accibn. astructuras profundas, de superficie, de manifestacibn.

Greimas, Propp, Todorov)

D. Teoris del texto

La importancia del texto como conjunto coherente. Teoria del texto y
anflisis de contenido (Fabori). Reglas de contexto: la competencia
comunicativa y las reglas sociolinguisticas. Texto y proceso de decisibn.

Teoria del texto y lbgica de la accibn (Schmid).

E. La prasnbtica ¥ las estrztezias de interaccibn

Reglas de idoneidad de los discursos. Hevalorizacibn del sujeto en el
acto de comunicaciébn. Contexto y situzscibn comunicativa. Decir y no de,
cir, el problema de la verdad y la falsedad. (Scmid.Austin, Searle,

Austin, Ven Dijk, woffman)

VII. Texto y discurso en la conunicrcibn de masas -

1, El discurso publiciterio. El mensaje publicitario. funciones y estruc

tura de la publicidad. #etbrica particulsr e inmplicaciones estéticas.

2. E1 discurso filmico. El lenguaje cinematografico. Los cbdigos intra-
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y extrs filmicos, el sistema filmico, sintagma a nerracibn. Produccibn

del sentido y puesta en escena (Metz, Bettetini, Garroni, Urrutia)




