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FROGRAMA DE LA ASTIGNATURA

I.-ANTECEDENTES ¥ SITUACTION GENERAL ACTUAL

1.-Hacia un concepto del fendmeno publicitario.-Los difrentes enfoques

del mismo.-El concepto de publicidad desde la teoria de la comunicacidn.-

El concepto juridico de Publicidad.-La actividad publicitaria como obje-

to de la empresa.-El proceso de comunicacidn como configurador de la es-
tructura de la actividad publicitaria.-Hacia un concepto claro y diferenciado
de la Publividad con relacidn a otras formas de comunicacidn.-Concepto de
Propapanda.-Elementos diferenciadores entre estas dos manifestaciones.-

Sus respectivas clasificaciones.

2.-Breve sintesis de los antecedenies histéricos de Ta actividad publi-
citaria.-La imprenta.-La Revolucidn industrial.-Elsigle XIX.- La aparicidn
de la economia de empresa.

3.-La publicidad en el siglo XX.-Marco econdmico en actua y se desarrolla

la publicidad.-La scciedad de consumo de masas.-La publicidad en las 1lama-
das economias de mercado.-La publicidad en los paises en vias de deSarrﬂllo -
La publicidad en las economias tercermundistas.

4.-Los paises con economias planificadas.-Las manifestaciones publicitarias
en estas economias.

IT.-LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA Y LOS PRINCIPIOS BASICOS DE SU ORDENAMIENTO
JURIDICO,

1.-Principios generales, )
‘E1 Ordenamiento Juridico espafiol.-Mencién especifica a la situacién espe- .
cial espafiola.-Los principios constitucionales como inspiradores de la fu-
tura regulacién juridica de la publicidad.-La regulacidn autdnoma o auto-
control.-5u actividad actual.

2.-El Ordenamiento especial de la actividad publicitaria.

El Estatuto de la Publicidad.--Los Organismo de la Administracidn:su vocacidn
reguladora e interventora de la actividad publicitaria.-Departamentos minis-
teriales que de alguna forma intervienen reglamentande el ejercicio de la
actividad.-Consideraciones penerales sobre el derecho de la publicidad como
derecho especializado.

3.-En torno al concepto juridico de Publicidad.

Concepto juridico de Publicidad.-En el Derecho comparado.-Delimitaciones

de su contenido.-La actividad publicitaria.- Concepto.-Efectos econdmicos

y juridicos.--La Ley 61/1964 de 11 de Junio.- Normativa reciente que modifica

en parte dicheo texto legal.
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4.- Los llamados principios generales de la Publicidad.

Los principies generales de la Publicidad.-Principio de LEGALIDAD.-Prin—
cipio de VERACIDAD.-Principio de AUTENTICIDAD.-Principio de LIBRE COMPE—
TENCIA. : )

5.~Los sujetos de la actividad publicitaria.

Los zujetos de la actividad contémplados en el Estatuto.-El esguema del
proceso de comunicacién como guia para una perfecta comprension de quienss
intervienen en la actividad publicitaria.-La tipificacién de los sujetos,

6.-Las Apencias de Publicidad.

Concepto.-Tipolegia.-Agencia de Publicidad de Servicios Flenos.-Agencia de
Publicidad General.--Agencia de Publicidad de Distribucién a Medios.- Agen-—
cia de Publicidad de Exclusivas.

7.-0tros sujetos,.

Estudios Técnicos de Publicidad.-Agente de Publicidad.-Exclusivas de Publi-
cidad.-Titulaciones no consideradas comoc sujetos: el Técnico de Publicidad.—
La figura del Licenciado en Ciencias de la Informacién,ramaPublicidad y la
problemitica de su encaje en la actividad publicitaria.

8.-0tros elementos configuradores de la Actividad Publicitaria.

La creacién publicitaria en el Estatuto.-Su proteccién legal.-El medio pu-
blicitario.-El soporte.-El receptor de la comunicacién:-Los intereses del
consumidor y su defensa en la Constitucién y en el futuro Cédigo Penal.--
Intereses objeto de especial proteccién.-Sistemas de proteccidn.

ITI.-LA PUBLICIDAD COMO ACTIVIDAD EMPRESARIAL.

l1.-La empresa publicitaria.

Concepto general de empresa.-Evolucidn de la empresa.-Concepto econdmi-
co de empresa.-Concepto legal de empresa.-El trabajo humano en la empre-
sa publicitaria.--Los medios de produccién.-El proceso productivo.-Los
costes de produccion.

2.-La Agencia de Servicios Plenos.

Orpanigrama.-La gerencia:funciones especificas;instrumentos de direccién.—
La dirececidn de cuentas de publicidad.-El ejecutivo de cuentas.-Relacién
funcional ejecutivo--agencia; ejecutivo-cliente o anunciante.-Funciones
principales del director de cuentas.-El departamento téenico.-La labor de
los creativos.-Equipos de creacidn.-Redactor.-Visualizador.-El estudio.-
Director de Arte.-Ilustrador.-GrafistaMontador.--Laboratorio.-Funcionamiento
actual de los estudios propios de las agencias.--Suevolucién.-Departamento
de investigacidén y mirketing.-Su obligatoriedad en las agencias de 5.P..-
Funciones.-Personal a su servicio.-Trabajo de campo.-Relacidn con otros

-departamentos de la agencia.--Departamento de medios.-Jefe de departamento. -

Programacién y planificacidn de medios.-Secciones:prensa, radi,cine,tv.y
otros.-
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3.-0tros tipos de empresas publicitarias.

La Agencia de Publicidad General.--Diferencias con la de S.P.

La explotacion de exclusivas de publicidad.-Apencias de Publicidad de
Exclusivas.-Funcionamiento y estructura.-Clases. -Especial referencia a

la empresas de Publicidad Exterior..Los Estudios Técnicos.-Su actividad

y funcién.-La figura del '"free lance".-El Asesor Publicitario,-Su presente.-
Su futuro.- E1 Licenciado en Publicidad.--El Agente de Publicidad.-

4.-Empresas auxiliarez de la actividad publicitaria.

Las empresas auxiliares.- Sus clases.-Productoras de cine publicitario.-Estudios
fotograficos.- Estudios de registro de sonido.-Empresas de fabricacién y di-
sefio’ de envases y punto de venta.-Otras actividades {Agencias de modeles, ete)

IV.-EL TRAFICQ PUBLICITARIO.

1.-Ideas generales sobre obligacicnes y contratos.

Las obligaciones y contratos.-El ordenamiento juridico civil ¥ mercantil
come marcoe regulador e inspirador del negocio publicitario.-Teoria ge-
neral de los contratos:capacidad,forma.contenido, rusponaabilidad.,carac-
teres comunes,derecho transitorie.-El contrato de obras.-El contrata de
servicios.——El contrato de compraventa mercantil.-Contrato de cum;sxon mer-
cantll

2.-Los contratos publicitarios. .

Contrato de publicidad.-Sus elementos configuradores.-Obligaciones de las
partes.-Extincidn.-Contrato de obra y creacidn publicitaria.-Sus elementos
configuradores.-Extineién.-Contrato de difusién o tarifa publicitaria.-
Sus elementos configuradores.-Su extincién.-Contrato de mediacién o comi-
sion publicitaria.-Sus lementos configuradores.-Obligaciones.-Extincidn. 1

V.-ELEMENTOS DE ESTRUCTURA CONTABLE Y FINANEIER& DE LAS EMPRESAS DE PUBLICIDAD

1.-Las funciones de la economia financiera en las empresas de nublicidad.—
Concepto y funcién del capital en la empresa configurada como S.A.
Concegtu de patrimonio y su funcién.-La liquidez de la e,presa. —Plan1F1c301on fi
niﬁqzer& ~Control financiero.-Formas de obtencién de capital.--
e .
2.-La cﬂntah111dad
Ideas generales sobre la contabilidad finaciera y de explotacién.-Contabilidad ¢ —
de costos.--Sus clases.-La cuenta de resultados.--El ciere de ejercicio.- = J
El balance. : &

VI.-INSTITUCIONES ADMINISTRATIVAS DE LA PUBLICIDAD

1.-Instituciones enddgenas St
Instituto Nacional de ls Publicidad.--Junta Central de la Publicidad.-— Junta.
Fleno,Comisidn,.-Jurado Central de la Publicidad.—Registru General de la
Publicidad.- Problemitica actual.-Nueva normativa.

2.~ Insticiones exdgenas que inciden administrativamente.

Departamentos ministeriales reguladures de alpin tipo de actividad publici--
taria en funcién de la materia:

Ohras Puhlluab.Carretetas,ﬁutnplstas;Trawesias




Ministerio del Interior:Correos

Ministerio de Sanidad:Productos farmacedticos,cosméticos,ete.

Banco de Espafia:Entidades bancarias y dé capitalizacién ¥ ahorro. etc.
Comercico:Ventas a plazos,etc..

Ministerio de Defensa:Publicidad aérea,ete.

dmtocontrol de la Pyl ie sy

VII.-—EL MENSAJE PUBLICITARIO Y SU RECEPTOR.

1.-El contenido del mensaje publicitario como materia normada.

El mensaje publicitarioc y la estructura social!-El emplec de apelaciones
motivaciconales y sus implicaciones.-El concepto de status y el "set de
rales" en los anuncios.--Casos practicos de su empleo.~Ejemplos materia-
les de manifiestos publicitarios.- Los movimientos de consumidores contra
el empleo de determinadas argumentaciones.--La normativa de Autocontrol de
la Publicidad en el caso de bebidas alcohpiicas y de anuncios dirigidos

a la infancia o que empleen nifios en los mismos.-La contestacién ideold—
pica.-Previsiones en cuanto a la dindmica futura..

VIIT.-LA REGULACION LABORAL DE LA PUBLICIDAD.

La Ordenanza Laboral de Publicidad.-El Convenio Colectivo de Empresas de
Publicidad.
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Las pruebas a las que se someteran los alumnos para su evaluacién progresiva,
seran de dos clases: tedricas escritas y ejercicias practicos.

Pruebasz préiclicas:

Consistiran en un examen escrito al final de cada uno de los epigrafes (8)
de que consta el programa.la calificacién de apto en cada examen serd li-
beratoria de cara a la evaluacion de Tinal de curso.

Pruebas précticas:
Constara de tres trabajos individuales y uno colectivo,
Trabajos individuales: Los trabajos individuales corresponderdn uno a cada tri-
mestre y versaran sobre materias del progrma, a eleccién del alumno, previa
orientacién pibliografica del profesor, sobre temas comprendidos dentro de
las siguientes materias:
Frimer trimestre:Propapanda y Publicidad
Ejemplos: "Funcién de la Publicidad en el proceso econémico "
"La Publicidad come manipuladora de conductas"
"La propaganda en los regimenes democraticos'
"La Publicidad en los diferentes sistemas econdémicos".
{Cualqulera de los temarios que aqui se indican estan abiertos a la iniciativa
particular de cada alumno con respecto al tema)
Segundo trimestre: Publicidad y Ordenamiento Juridieo.
Ejemplos: "Los contratos de Publicidad " :
"La figura del Técnico de Publicidad y su tratamiento en el
Estatuto"
"La Constitucién y el principio de Legalidad"
"El derecho constitucional de respeto y salvaguardia de la
propia imagen y la actividad publicitaria"
Tercer trimestee: La Empresa Publicitaria.
Consistird en la realizacidn de un proyecto, lo mAs aproximado en sus datos
a la realidad,correspondiente a la constitucién y puesta en funcionamiento de un
cualgquiera de las empresas de publicidad estudiadas durante el curso.
= L

Trabajo colectivo: Se empezard a realizar al principio de segundo trmestre y
consistird en la realizacidén de una campafia de publicidad de producte o ser-
vicie, a eleccidn del equipo, (maximo de cinco y minimo de tres alumnos).

La campafia se realizard con arreglo a los medios de que se disponen a nivel
particular del EqulpD como de aquellos otros que pone a su disposicidén la
Facultad (Laboratorios,videos,etec.) de forma que la presentacidn de la misma
ante el resto de los alumnos se asimile lo mas posible a la realidad ¥ seé
consuman las etapas y se utilicen los procesos mas proximos al ejercicio
real de la pfﬂfesién.

Examen final,que conprendera la totalidad de las pruebas anteriores, para
aquellos que no hayan asistido a claae o no hayan realizado ninpguna de las
pruebas anteriores.
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Para el segquimiento y preparacidn de los temas del programna, se recomienda

la ayuda de la siguiente bibliografia: 2

ESTATUTO DF LA PUBLICIDAD.- Ediciones del Boletin Oficial del Estado.(0ltima
edicifng

CURSO DE DEFECHO PUBLICITARID.-Tallon Garcia,]osé.Insade —-"."alla;iolid—-‘lg}'-’-‘—_

ECONCMIA DE LA EMPRESA.-Gutenberg,Erich. Ediciones Deusto-1978

Como bibliogr-aﬂa complementaria,perc que solo sirve para aspectos muy par-—

ciales de algunos puntos de los epigrafes,pueden consultarse:

BREVE HISTORIA DE LA PUBLICIDAD.-Sanchez Guzman J.R.-Piramide-Madrid 1967

HISTORIA DE LA FROPAGANDA.-E1lul,Jacques-Monteavila-Caracas-1970

INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD, tomos I yII.- Varios autores-Estafeta de la
Publicidad-Madrid-1971.




