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Tema 1, Creatividad: conceptos generales
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Facultad Ciencias Informacién

Publicidad 42 Curso

CREATIVIDAD Profesor: José L, Segura

Primera Parte

:Qué es la creatividad? Aptitudes para la creacién, ¢Cémo
son los creativos? El pensamiento creativeo, caracterfsti-
cas vy finalidades, Diferencias entre pensamiemte vertical

y pensamiento lateral,

Tema 2, El uso de técnicas creativas

situacién del tema, Creacién espénténea versus creacién -
mediante técnicas, Técnicas creativas individuales y de =
grupo, Técnicas de asociaciones libres y de asoclaciones

forzadas’,

Tema 3, Técnicas mds divulgadas

Alternativas, Revisién de supuestos, Innovacién, Aplaza
miento de juicios y opiniones, Ideas dominantes y factores

vinculantes, Fracclonamiento, Inversidn,

Tema 4, Otras Técnicas

La sinéctica, Analogfas, Estfmulo al azax, El sofiar des
pierto. Las matrices de exploracién, El método morfoldgi

COea

Tema 5, El "brainstorming"
(Seminario especial scbre la "tormenta de cerebros", la téec
nica creativa m&s popular y utilizada) Prof, Carlos Ventin




Segqunda Parte

Tema 6, Creatividad v Publicidad

Importancia de la creatividad en la comunicacién publi=-
citaria, El wvalor de la notoriedad, Limitaciones a la
libre creatividad, WValoracién econémica de la creativi-
dad, Informacién, comunicacién y persuasién, I

Tema 7, Plataforma creativa publicitaria

Las propuestas de marketing, El "briefing®, Andlisis
de la investigacién previa, Los estudios mctivacionalésﬁ
Eje psicolégico y mensaje bdsico,

Tema B8, Corrientes creativas mundiales

Las grandes corrientes publicitarias, Creativos america
nos y europeos, U.S.P., imagen de marca y positioning,
Desarrolleo de la publicidad informativa,

Tema 9, Creatividad publicitaria en Espafia

Los pioneros, La década del desarrollismo, La aparicidén
de la televisién, Influencia americana, francesa, ingle=-
say autodidactismo, Algunas campafias que han hecho his-
toria, Los creativos y la creatividad hoy., La realizacién
creativa,

Tema 10, Lenguaje creativo en medios

Los medios de comunicaciédn masiva en relacidn a la creati
vidad, Preferencias de los creativos en relacién a los =
distintos medios publicitarios, Contraposicién entre la
unidad de campafia y el lenguaje especifico para cada medio,



Tema 11, Creatividad en TV

Importancia decisiva de este medio, Los tipos de len-
gquaje: trozo de vida, demostracién, ingredientes produc

to, encuesta, etc...

Tema 12, Creatividad en otros medios

Lenguaje creative en Cine, Radio,' Prensa,’ Revistas, Ex-
terior, Directa,' PLV, etcC...

Tema 13, Investigacién sobre creatividad

Los test para medir la creatividad. Técnicas y limitacie
nes, Tests previos, simultaneos y a posteriorisy

o/




Bibliografia bédsica

El pensamiento lateral - Edward De Bono., Programa Editorial
La creatividad en la Empresa = Guy Aznar=0ikos Tau

Teeria y Practica de la Creatividad - Martin Pueyo, Iﬁst&
Publicidad

Creatividad y métodos de innovacién. A. Moles

La imaginacién constructiva., A.F. Osboris



Publicidad 42 Curso

Creatividad = José L, Sequra

PLAN DE EVALUACION

Dado que por lo general, los cursos son poco HUmMerc=-
sos, ne se hace diffcil el conocimiento de laf aptitm
des y capacldades creativas de los alumnos que asisten
a clase, De cada uno se va formando un dossier, donde
ademds de las impresiones subjetivas del profesor pro-
vocadas por los debates en clase, figuran leos distintos
trabajos realizados dentro y fuera del aula,’ que en es-
ta asignatura representa al final un importante veolumen,

Al final de la primera parte de la asignatura (mes de E-
nero) se realiza un exdmen liberatorioc de esta parte,’ que
consiste en temas tedricos y pruebas préicticas, unas rea-
lizadas en el aula,’ otras fuera, unas individuales y una
en grupo,

Para la calificacidén de esta prueba, se invita a la cola
boracién de representantes de cada grupo, La califica-=-
eidn logicamente es individual pero se valora la partici
pacién en tareas de grupo,

A finales de curso se realiza un sequndo parcial de las
mismas caracter{sticas, Los alumnos que superan ambas =
pruebas va no realizan el exdmen final,

En las fechas oficiales, se realiza un exdmen final, para
los no aprobados en las parciales y para los hablituales =
"desconocidos" hasta el momento, Los alumnos son someti-
dos a preguntas teéricas y ejercicios homologables a los
realizados en el curso, incluyendo trabajos exteriores,




El criterio para evaluar, en esta asignatura de crea-
tividad, siempre oscila entre el talento creativo que
se demuestra y el buen seguimiento del curso,
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