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ECONOMIA DE LA INFORMACION

Facultad de Ciencias de |la Informacién de la U,A,B,
Seccidn Periodismo,- 42 Curso (1979=80)

Profesores: Charo de Mateo Pérez

Eugeni Giral -
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PROGRAMA _ §

.- INTRODUCCION

l.l.- La informacidn como realidad en el constexto socio=-

econdmico,- Crontradicciédn entre interds’ privado vy
servicio pdblico,= Interrelacidn de los aspectos po
|itico, social y econdmico de la empresa de informa
Ciﬁl’h

2,= ESTUDIO DE LA ECONOMIA DE LA EMPRESA
2.1.= Concepto de lo econdmico,- Concepto de empresa: Fines

y medios,- Factores de |la productddn,- Funcidn técnica
de produccidn; cédlculo econdmico.=- Funcidn econdmica
del empresario: Sus espectativas.- Insergidn de la
empresa en el contexto socio-econdmico: Estructuras

y coyuntura.- Sectores de actividad,

b o

2.2,- Estructurs de la propiedad.- Lla spropiacién del bene
ficio,~ Naturaleza jurfdice y financiera,- Empresa
privada: Individual y sociedades.- Empresa piblica,
Monopolios estatales.- Empresa mixta.~ Empresas en
régimen socializado,- Ensayos reformistas,

2,3,- Estructura financiera,- Capital.- Activos inmoviliza
dos y circulantes.- Acciones y obligaciones,- autofi
nanciacidén ,- Cré&ditos,- Subvenciones y desgravacio-
nes .= Retribucidn del capital y empresas no rentables,-
Inversiones: Aspectos técnologico, financiero., econg

micos y politico,

2,4,- Procesos productivos.- Medios materiales: Materias
primas, materiss auxiliares, bienes de equipo e insta
laciones.- Amortizaciones.- Factor humano: Sistemas de
retribucidn.- Costes: Fijos y variables; primario, In-
dustrial y total;medio y marginal; productividad; tipi
ficacidn de productos.




3.3.- Empresas de radio y televisién,
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3.4.- Industria del cine,

3.4,1.-
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3.4,4,-

Situecidn juridica de las empresas de radiodifusié i
y televisidn.- Estructura de propiedad: Ondas, empre
sas emisoras privadas y piUblicas.

Esquems financiero de las explotaciones,- Inversio-
nes,

Costes de produccidn seqin alcance geogrifico y co
tenido de los programas: Personal y técnico, crea- @
cién de programas, redifusién, cadenas,- Costes de #
distribucidn de la informacidén: Equipo técnico y |
mantenimiento, :

Ingresos: Tasas, publicidad, subvenciones y otras
ayudas,

El mercado: demands, saturacién y sustitucidédn, ritmo
de difugidn.- Competencia y monopolio: Tendencia a
la concentracidn y agrupacidn.- Cunsumldores prima-
rios y secundarios, é
Organizacidn de las empresas.- Planificacién y con—
trol, :
ANEXO: Estudio de |la situacidn actual de la feievf-;
sidn en Espafia, :

Situacidn socioecondmica.- Signos de decadencia.

Descenso de la asistencia, Transformaciédn de la de-
manda.- Evolucidn de la creacidn.- Evolucidn de las
exportaciones.- Concurrencias.- Mercancia cinemato-
grafica.

Los costes de la industria del cine,
Particularidades de esta industria: papel de los
"creadores", productores, distribuidores,exhibidores.
La pelicula como prototipo. |
Presupuesto de unsa pelicula.- Influencia del guidn
eleccidn de los procedimientos.- La actividad de los
productores y realizadores,- La distribucidn.- |mpﬂt
tancia de la explotacidn.- Pelfculas de arte y ensa=
yo: Una preocupacién particulear.- Reparto de los in
gresos de una pelfcula,

Financiacidn del cine,

Diversos aportadores de capital: Productores, dis=-
tribuidores, Bancos.- Piblico.- Ayudas del estado:
Fondos de aspoyo, fondos de compensacidn,

La concentracién,- Soluciones a la crisis,- El ejem=—

plo de Estados Unidos
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4,- IMPLICACIONES SOCIALES DE LA ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS

DE INFORMACION
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La informacién: Quién informa, sobre qué y con qué me
diog~ Base econdmica y superestructurs ideoldgica: Re
presidn versus dominaciédn,- Andlisis socioldgico de
productores y consumidores de informacién.- Papel del
anunciante.- Estudio de las contradicciones en la es-
cala jerarquica de la empresa: La redaccidn puente en;ﬁ
tre el consumidor y la empresa.- Influencis de la co- 4
yunturs sociopolitica en los productos de la informa-
cidn, '

La informacién: Mercado Unico;= Concurrencia o compe-
tencia.- La informacién como sector econémico.- El cos
te global de la informacién,- Nuevo orden ecénomico de

la informacién. =
. t
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SISTEMAS DE EVALUACION

Los alumnos podrén acogerse s uno de los metodos de evaluacidn
siguientes:

| .- Evaluacidn periodica a lo largo ddl cursoc., Se realizard a

travéds de las siguientes pruebas:

2 pruebas sobre el contenido del programs, que serén libe

ratorias.

- Un trabajo de curso, realizado en equipo, desarrollando un
tema relacionado con la asignaturs., El tems y proyecto de
trabajo se decidird de acuerdo con el profesor,

- Una lectura obligatoria de uno de los |ibros propuestos,

- Se realizardn dos o tres pruebas de asimilacidn de los

temas explicados a lo largo del curso,

2.- Examen final. Comprenderd toda la materia del programa y se

realizard en las fechas y condiciones gque se determinen,

Los alumnos que opten por el primer sistema de evaluacidén, de
beran obtener calificacidn suficiente en todas las pruebas
real izadas,

Caso de no conseguirlo o de no realizar la totalidad de las
pruebas, podrén acogerse al examen final para superar la asig
natura.




