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TEMARIO

Introducecidn

0. La actividad cientifica. Caracterfisticas del saber cien
tifico., Los procedimientos: observacién, descripcién,
andlisis, explicacién y prediccién. Ciencia y técnieca.
Las ciencias del hombre ¥ el problema de la introspec=

cidn, Ciencia e ideologfa. Ciencia y polftica.

El estudio de la comunicacidn

1. Uso habitual del término "comunicacidén". Aparato concep-
tual: comunicacidén e informacién. Elementos fundamenta-
les del proceso de la comunicacién: emisor, receptor, ca-
nal y mensaje. Interrelacidén de los elementos de la comu-—

nicacidn. Diferentes niveles del concepto de comunicacidn.

2, Evolucidn socio-histdrica y aparicién de los diferentes
objetos de estudic en el campo de la comunicacién. Con-
texto norteamericano: la "communication research" como
investigacidén "administrativa". Contexto tecnolégico:
el modelo fisico-matemdtico ¥ la preocupacidén por el ren
dimiento. Contexto europeo: aparicidn del andlisis estruc
turalista, La polémica intelectual: apocalipticos e inte-
grados, el seminario de Tamiment-in-the-Poconos (Culture
for the millions?)

3. La comunicacidén en el cuadro general de las disciplinas
cientificas., Ciencia de la comunicacidn o ciencias de 1la
comunicacidén. Estudio pluridisciplinar de la comunicacidn
y comunicacidn como eje tranadisciplinario., La comunica-
cién como objeto cientifico y la comunicacidn como punto

de vista.

Los modelos fisico-matemdticos

L. Informacidn, incertidumbre y probabilidad. Mensaje, re-
pertorio ¥ cpdigo. Medida y transmisidn de la informa-
cién. E1 problema de la codificacidén. E1 rufdo y la re-

dundancia. El1 concepto de entropia.
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6.

Feedback o retroalimentacidén como base de la cibernéti-

ca. El modelo de la regulacién automdtica. El contreol en

los mecanismoa, en los animales y en el hombre.

Cibernética y sociedad. Las teorfias matemdticas de la
comunicacidén ¥ la comunicacién humana. Formas de con=
trol: influencia, persuasién y manipulacién, Aspectos teg
noldégicos v epistemoldgicos de la cibernética. La teoria

de la decisidén. La teorfa general de sistemas,.

Semidtica ¥ comunicacidén

Te

8.

Dimensidén significativa de la comunicacidén. La cultura

como sistema de signos. Niveles del andlisis semidtice

seglin Morris: sintdctica, semdtica y pragmitica. Semid-
tica ¥y comunicacién de masas,

La semiética del signo. Dicotomdfas saussurianas: lengua/
habla; significado/significante; sintagma/sistema. El sis
tema de denotacidén y el sistema de connotacidén. De la se-

midtica del signo a la semidética del discurso.

El andlisis de los mensajes. El andlisis de contenido ¥y

el andlisis estructural. Las exigencias "socioldégicas del
andlisis de contenido; las exigencias semidticas del and-
lisis estructural. Tipos de andlisis: el andlisis del tex-
toj; el andlisis de la imagen; el andlisis de semidticas
sineréticas. Aproximacidn a alguncs modelos funcionales

de andlisis: prensa, radio, televisidén, cine, fotonove-

la,comic, publicidad, propaganda politica, moda...

Perspectiva sicolégica

10,El1 modelo de la comunicacidén aplicado al estudic de los

procesos sicoldgicos: el cambic de perspectiva. La con-

ducta como fendmeno comunicativo. Tipos de conducta.

11.El1 procesamiento humano de la informacién: sensacién,

percepcién,memoria,actitud y comportamiento. Papel de
la comunicacidén en la constitucidén de la personalidad.

Diferentes etapas comunicativas del individue.
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12, Comunicacidn v organizacidn social. Mierogrupos: la in-
teraccidén. Pautas de interaccidén. Convenciones comuni-
cativas; dindmica de grupos. Macrogrupos: multitudes,

masas, plblicos...

Perspectiva sociolégica

13. El1 sistema social visto como fendmeno comunicativoilas
relaciones sociales mediatizadas. El cambic social ori-
ginado por la aparicién e implantacidén de los mass-media.
El objeto "comunicacién de masas" y las cumpatanéias de

la sociclogia.

14, La sociologfa americana: el paradigma de Laswell ¥ el
andlisis de los efectos. El marco tedrico del funcio=-
nalismo. Investigaciones sobre la persuasidn: del mode-
lo "hipodérmico" al estudio de la influencia personal.
La teorfa de los dos escalones de la comunicacién. Apli
caciones a los medios informativos, la publicidad ¥ la
propaganda, Los limites de la accidén persuasiva de los
medios de comunicacién de masas, La sociologia "desarrg

llista" come encubrimiento del imperialismo.

15, La sociologia critica. Mercado capitalista y cultura:
"eultura de masas", "industria de la eultura". La pers=
pectiva de la escuela de Frankfort. Mercado capitalista
y el sistema internacional de las comunicaciones: nuevas
perspectivas de andlisis; estudio del imperialismo. Sis=-
temas tedricos implicados: sicoandlisis y comunicacidnj

marxismo ¥ comunicacién.
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EVALUACION

La calificacidén de este curso se somete a los crite-—
rios generales de evaluacidén aprobados en su dfa por el

Departamento de Teorfa de la Comunicacidén.

Se prevén dos exdmenes:
l?2,- finales de Enero: temas O=6.

22,- finales de Mayo : s T=15,

La posible "repesca" correspondiente a estos exdme-—
nes se efectuard el mismo dia que tenga lugar el examen
final de Junio.

Todos estos exdmenes son eliminatorios de materia y
tienen efectividad de cara a la convocatoria de Setiem-
bre. De este modo,aquellos que hayan superado un examen
¥ suspendido el otro sdélo se examinardn de la materia

correspondiente al filtimo en Setiembre.

51 no se han realizado parciales es posible concurrir
al examen final de Junio, pero en este caso se hace obli-
gatoria la presentacidén de una memoria detallada de las
lecturas efectuadas durante el curso. Dicha memoria pue-
de ser debatida por el alumno con el profesor si édste lo

requiere,

Aquellos que realicen exdmenes parciales deberdn reali-
gar ademds un trabajo de andlisis de una muestra de mensa-
jes. Este trabajo puede efectuarse:en grupo (méximo 3 per-
sonas o individualmente), pero en cualquier caso tendrd
gque ser convenido con el profesor antes del mes de Febrero.
El plazo mdximo de entrega de estos trabajos es el 15 de
Mayo.
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