e ——

17

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION: UAB.
Curso Académico 1980-1981.
Asignatura: Teoria e Historia de la Publicidad.

Departamento: Teoria de la Publicidad.
Curso: 12
profesores: Francisco Gozalvez, José M? Ricarte, Mario Herreros Arconada.

A) TEMARIO

INTRODUCCION PREVIA
1

1.— E1 analisis y la sintesis, principios metodoldgicos del proceso creativo.
2.- El mecanismo del pensamiento en el proceso de creacidn. 3.- La creatividad
y la selectividad en el tratamiento de la informacién.

II:

1.- Hablar y comunicar. 2.- La comunicacién y el desarrollo de la humanidad., 3.-
Su evolucién. 4.- Comunicacidén verbal y comunicacién visual.

ITI:

1.— Alcances, fines y propdsitos de la comunicacién. 2.- La comunicacién y los -
sistemas sociales. 3.- La comunicacion en el contenido cultural.

IV:
1.- Linpiiistica y semiética. 2.— El idioma: funciones del lenguaje.
Vi

1.- Finalidad del lenguaje. 2.- El "que'" y el "como" de la comunicacidn.

VIi:

1.- La redaccién y la comunicacién publicitaria. 2.- Esquema del proceso comuni-
cativo: elementos.

VIiI:

1.- Analisis de los elementos del esquema comunicativo. 2.- Definiciones y funcio-
nes de cada elemento.

LA COMUNICACION PUBLICITARIA

VIII:

1.- Comunicacidn informativa y comunicacién persuasiva. 2.- La comunicacién pu-
blicitaria y la comunicacidén de masas. 3.- Comunicacién comercial y comunicacién
publicitaria.

IX:
1.- Un modelo de comunicacién publicitaria. 2.- La publicidad como ciencia y arte.
X:

1.- Publicidad y economia. 2.- Publicidad y sistemas econdmicos. 3.- Papel de
la publicidad en la sociedad de consumo. 4.- Publicidad 'y desarrollo. 5.- La
publicidad en la empresa.
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XI: -

1.- Breve historia de la comunicacion publicitaria.

- EL EMISOR DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

XII:

1.— El1 anunciante. 2.- Papel subordinado de la comunicacién publicitaria a los
objetivos del emisor..

XIII:

1.— El emisor publicitario en la empresa comercial. 2.- La lucha comercial. 3.-
La estrategia comercial: objetivos de empresa, objetivos de marketing y objeti-
vos publicitarios.

XIV:

1.— El1 encodificador de la comunicacion publicitaria. 2.- Los profesionales de
la comunicacién publicitaria. 3.- Estructura profesional de la actividad publi-
citaria.

XV:

1.- E1 control de la publicidad. 2.- El1 estatuto de la publicidad. 3.- Autocontrol.

EL RECEPTOR DEL MENSAJE PUELICITARIOQ

XVI:

1.- La comunicacién publicitaria en un contexto personal: publicidad y psicologia.
2.- La nocidon de consumidor. 3.- La produccidén de bienes y la satisfaccidn de
necesidades. 4.- Teorias psicologicas y la publicidad.

XVII:

1.- La comunicacidn publicitaria y los sistemas sociales: publicidad y sociologia.
2.- La sociedad como mercado y el mercado como objetivo. 3.- La estrategia comer-
cial y el Plan’de Marketing. '

XVIII:

1.- La investigacidn publicitaria. 2.- La investigacidn cualitativa. 3.- La inves-
tigacidn cuantitativa.

EL CONTENIDO DE LA CCMUNICACION PUBLICITARIA

XIX:

1.- El mensaje publicitario. 2.- Estrategia creativa. 3.- El producto como men-
saje. 4.— El mensaje sin producto. 5.- El mensaje como fuente entre el producto
¥ =su mercado.

XX

1.- La creacidén del mensaje publicitario. 2.- La tacticd creativa. 3.- El lengua-
je de la publicidad. 4.- La encodificacion del mensaje publicitario.

XXI:

Los condicionantes del mensaje. 2.- Capacidad creativa y técnicas de estimulo
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creativo. J.- Calidad del mensaje y su encodificacidn. 4.- Adecuacién a la capa-
cidad deeodificadora del receptor. 5.- La influencia del medio en el mensaje.

.6.— La inversion publicitaria como condicionante.

CANALES DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA ' "
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1.- Medios de informacidn y publicidad.
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1.- Medios especificamente publicitarios.

XXIV: .

1.- La comunicacidn interpersonzl y la publiéidad.

EFECT0OS DE LA COMUNICACIQON PUBLICITARIA
XXV

1.- Publicidad e informa¢ién. 2.- Publicidad y persuasidén. 3.- Publicidad y edu-
cacion.

XXVI:

1.~ Limites éticos de la publicidad., 2.- La defensa del consumidor. 3.- La funcién
social de la publicidad. 4.- La publicidad como indice de comportamiento social.

XXVII:

1.- Medicién de los efectos de la comunicacién publicitaria.

B) BIBLIOGRAFIA GENERAL

BOGARTI, LEO: Estratepia publicitaria. Deusto .

CADET-CATHELAT: La publicidad, del instrumento econdmico a la institucién social.

DUNN, WATSON: La publicidad.

JOANIS, H.: Del estudio de la motivacién a la creacién publicitaria y a la pro-
mocién de ventas. Paraninfo.

LEDUC, R.: La publiecidad, una fuerza al servicio de la empresa. Paraninfo.

C) ORIENTACION DEL CURSO Y EVALUACION DEL MISMO

Se realizara, de acuerdo con el trabajo efectuado durante el curso, estrcutura-
do del siguiente modo:
a) TRABAJD TEQORICO: Se desarrollarid de acuerdo con las explicaciones de clase y
la lectura comentada de una serie de textos (2 libros por tri-
mestre). De este trabajo se realizari una prueba trimestral.
b) TRABAJO PRACTICO: Consta de dos tipos de actividades:
1. Comentario critico a la bibliografia recomendada.
2. Investigacion de campo (encuestas y andlisis de campafia).

Para los alumnos que no hayan podido asistir a clase, se realizaran las prue-
bas Ledricas de, acuerdo con la bibliografia recomendada y el andlisis critico de
los textos comentados en clase.
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