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' FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION. UAB.
curso Académico 1980-1981.

Asipgnatura: Teoria General de la Informacidn.
pepartamento: Teoria de la Comunicacién.

curso: 2%
profesores: Salvador Alsius, Guillem Lluis Diaz-Plaja, Miguel de Moragas i Spa.

A) TEMARIO

INTRODUCCION

0:

1.- La actividad ciéntifica. 2.- Caracteristicas del saber ciéntifico. 3.- Los
procedimientos: observacidn, descripcidn, andlisis, explicacién y prediccién.
4.- Ciencia y técnica. 5.- Las ciencias del hombre y el problema de la intros-
peccidén. 6.- Ciencia e ideuldgia. 7.— Ciencia y politica.

EL ESTUDIO DE LA COMUNICACION

Iz

"1.- Uso habitual del término comunicacién. 2.- Aparato conceptual: comunicacién

e informacidn. 3.- Elementos fundamentales del proceso de la comunicacidn: emisor,
receptor, canal y mensaje. 4.- Interrelacién de los elementos de la comunicacidn. 5.
Diferentes umbrales del concepto de comunicacidn.

1 3

1.- Evolucidn, socio-histérica y aparicidn de los diferentes objetos de estudio en
el campo de la comunicacién. 2.- Contexto norteamericano: la "communication
research"” como investigacidn "administrativa". 3.- Contexto tecnolégico: el mo-
delo fisico matematico y la preocupacién por el rendimiento. 4.- Contexto europeo:
aparicifn del andlisis estructuralista. 5.- La polémica intelectual: apocalipticos
e integrados .ante la cultura de masas.

1

1.- La comunicacidn en el cuadro general de las disciplinas cientificas. 2.- Cien-
cia de la comunicacién o ciencias de la comunicacién. 3.- Estudio pluridisciplinar
de la comunicacidén y concepto de comunicacidén como eje transdisciplinario: la co-
municacién como objeto cientifico y la comunicacidén como punto de vista.

LOS MODELOS FISICO-MATEMATICOS

IV:

—

1.- Informacidn, incertidumbre y probabilidad. 2.- Mensaje, repertorio y codigo.

3.- Medida y transmisién de la informacién. 4.- El problema de la codificacién.
S5.— El ruido y la redundancia. 6.- Concepto de entropia.

Ei

1.- Feedback o retroalimentacién como base de la cibernética. 2.- El modelo de
la regulacidén automatica. 3.- El control de los mecanismos, en los animales y en
el hombre.

vI: .
1.- Cibernética y sociedad. 2.- Las teorias matemiAticas de la comunicacién y la
comunicacién humana. 3.- Formas de control: influencia, persuasidn, manipulacién.
4.- Aspectos tecnolépicos y epistemoldgicos de la cibernética. 5.- La teoria de
la decisidn. 6.-‘La teoria general de sistemas.
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gEMIOTICA Y COMUNICACION

- VI

———

1.- Dimensidén significativa de la comunicacidn. 2.- La cultyra como sistema de

signos. 3.- Niveles de anidlisis semidtico: sintictica, semintica y pragmdtica.
4,- Semidtica y comunicacion de masas.

VIII:

1.- Conceptos fundamentales de semidtica. 2.- Dicotomias saussurianas: lengua/

habla; significado/significante; sintagma/sistema. 3.- El sistema de denotacién
y el sistema de connotacidn.

IX:

l.- E1 andlisis de los mensajes. 2.- El andlisis de contenido y el-andlisis es-
furctural. 3.- Las exigencias "socioldgicas" del andlisis de contenido. 4.- Las
exigencias semiéticas del andlisis estructural. 5.- Aproximacién a algunos mo-
delos operativos de anidlisis: prensa, radio, televisién, cine, cartel, cémic, fo-
tonovela, moda, valla publicitaria,...

PERSPECTIVA PSICOLOGICA

X: i ?

1.- £l modelo de la comunicacidén aplicado al estudio de los procesos sicolégicos.
7.- La conducta como fendémeno comunicativo. 3.- El procesamiento humano de la in-
formacidn: sensacidn, percepcidn, memoria, actitud y comportamiento. 4.- Papel de

municativas del individuo. o
Il:

la comunicacidén en la constitucidn de la personalidad. 5.- Diferentes etapas co-

1.- Aportaciones de la psicologia al estudio de los fendémenos comunicativos. 2.-
la psicologia de la forma y la teoria informacional de la percepcidn: caracteris-—
ticas fisisco-sensoriales de los canales de la comunicacién. 3.- El conductismo

y su instrumentalizacidn por parte de las técnicas persuasivas: los efectos de

‘=t medios de comunicacidén en el individuo. 4.- Psicoandlisis, incomunicacién ¥
tomducta andmica: los mecanismos de identificacién y de proyeccidn.
i
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*-= Peicologia social y comunicacién. 2.- El individuo y las interacciones en los
gty grupos,

3.- Sociometria y redes de comunicacién: status y roles. 4.- Li-
beruigs poder,
L

3.~ Los comportamientos en los grandes grupos: plblicos, multitu-
®.- Los fendmenos de las masas.
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1.- La sociologia critica. 2.- Mercado capitalista y cultura: "cultura de masas",
nindustria de la cultura". 3.- La perspectiva de la escuela de Frankfurt. 4.-
Mercado capitalista y sistema internacional de la comunicaciones: nuevas perspec-
tivas de andlisis. 5.- Sistemas tedricos implicados: psicoanilisis y comunicacién;
marxismo y comunicacién.
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C) DRIENTACIﬁN DEL CURSO Y EVALUACION DEL MISMO

- Después de la asipnatura de primero "Introduccidn a la Comunicacién de Masas",
de caracter eminentemente descriptivo, la presente asignatura tiene como objetivos
fundamentales dotar al futuro comunicador de un bagage tedrico que pueda servir
como marco de referencia de su actividad y proporcionar el aparato conceptual ne-
cesario para abordar sucesivas- asignaturas programadas por el mismo departamento
de Teoria de la Comunicacidén ('"Sociologia de la comunicacién'", 'Semidtica de la
Comunicacidn de Masas", "Teoria de la Imagen'...) asi como otras materias que se
pueden cursar a lo largo de la carrera.

El sistema de evaluacidn se somete a los criterios generales aprobados en su

{ dia por la Junta de Facultad y a la normativa especifica del Departamento de Teo-

I ria de la Comunicacion. El procedimiento de evaluacion se basa en los siguientes
elementos:

| - Participacién en clase y realizacidn de pequefios trabajos o comunicaciones
que puedan ser propuestos a lo largo del curso.

- Una prueba parcial sobre la mitad del programa de la asignatura, a realizar
. durante el mes de enero.
- Una segunda prueba parcial sobre la mitad restante del programa, a realizar
durante el mes de mayo. _ .
- Un trabajo ‘monogrifico de analisis de mensajes de produccién reciente, cuyas
caracteristicas que explicitaran al comenzar el curso y que se realizaria segin

el siguiente calendario:

Antes de final de noviembre, presentacidn y aprobacidn del tema elegido.
Antes de final de diciembreé, presentacién y aprobacién de una relacién bi=
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bliografica y de una propuesta metodolégica.
Antes de final de marzo, entrega de los trabajos para ser presentados en
clase durante los meses de abril y mayo.

Los estudiantes que por razones justificadas no sipgan regularmente el curso

Padpén presentarse a un examen final sobre la totalidad del programa, pero habrin
de presentar previamente una memoria sobre la forma de preparacién de dicho examen.
El mismo dia en que se realice en examen final tendra lugar la recuperacién
para aquellos estudiantes a los que haya quedado pendiente alguna de las pruebas

parciales.
Los criterios sobre el examen final y las pruebas de recuperacidén son exten-
sivos a la convocatoria de septiembre.



