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FACULTAT DE CIENCIES DE LA INFDRMACIU. UARB,

Curs Académic: 1980-1981

Assignatura: Llenguatge Publicitari en Catalid

Departament: Teoria de la Publieitat : _ '
|l Curs: 4art. . ’
Professora: M? Euldlia Fuentes Pujol

ll A) TEMARI
|l 12 PART

I: Bibliografia Fonamental i breu histdria de la llengua catalana.

|l II: Concepte de llengua i dialecte. Presentacié sumiria dels dialectes o variants
del catald, amb referéncia especial a la variant barcelonina.

III: Fonética i fonologia catalanes:
1.- El vocalisme iton i tdnic conectat amb les variants socluloglques i peo-
grafiques.
2.- El sistema consonantic catali, segans les materies sil.labiques. (Lletres

i fonemes, digrafs, enllagos fonics, oposicions i gradacions fonétiques,
ascent tonic).

IV: Ortografia catalana:
1.- Ortografia natural en la correspondéncia so-grafia.
2.- Grafies segures de lletres i digrafs.

V: Morfosintaxi:
1.~ Identificacié de la frase i dels grups sintdctics, llipiam entonacid, mor—
fosintaxi, puntuacid. ;
2.- La frase i els diversos grups sintictics.
3.~ Complementacid de la frase i dels nuclis. (Categories gramaticals, substan-
tius, adjectius, articles, pronons, verbs, adverbis, preposicions, conjuc-
cions, interjeccions).

VI: Les faltes més usuals de gramitica.

22 PART

It Llenguatge: Principals barbarismes. Treballar la comparacio, el sentit figurat,
en sentit figurat, la metafora,...Treballs sobre derivacid i composicid.

II: La llengua en el mén de la publicitat. Autonomia del llenguatge publicitari.

III: La receptivitat popular a la publicitat en llengua catalana. Factors gque hi
intervenen (socio-politics, ideoldgics, psicoldgics...)

IV: Caracteristiques del catald des del punt de vista publicitari. Valors absoluts:

contundéncia, brevetat, clareday. Valors relatius: familiaritat, popularitat. Limi-

tacions: els condicionaments i influéncies exteriors. L'hibit insuficient de lectu-
- PA.

V: El problema del llenpuatge de masses en catall. La zona d° equ1d15ténc1a entre
la 1llengua culta 1 la llenpgua envilida: el llenguatge popular viu en is.

VI: E1l llenguatge publicitiri en catall, des del punt de vista informatiu, expresiu
i.persuassiu en premsa didria, revistes, radio, TV, publicitat exterior, publicitat
directe,...
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VII: Els girs genuins de la llengua viva eficagos publicitariament. Estudi, valora-
cid6 i dossificacié.

B) BIBLIOGRAFIA BASICA

COROMINAS, J.: El que s'ha de saber de la llenpua catalana. Palma de Mallorca, Raixa.

FABRA, P.: Les principals faltes de gramatica. Barcelona, Barcino.

MARVA, J.: Curs superior de gramatica catalana. Barcelona, Barcino, 1968.

RUAIX.: El catald en fitxes.

Vocabulari basic infantil i d'adults. Barcelona, Bibliograf.

CODINA, V.: Escriviu bé el catald. Barcelona, Claret,

CARALT, R.: Parleu bé el catala. Barcelona, Claret.

XURIGUERA, J.B.: Els verbs catalans conjugats. Barcelona, Claret.

SOLER, J.M.: Gracia i desgracia de les traduccions literals. Barcelona, Claret.

FABRA, P.: Diccionari catali-castelld i castelli-catalid. Barcelona.

ALBERTI, S5.: Diccionari de sindnims, idees afins i autdénims. Barcelona, Teide.

C) ORIENTACIO I AVALUACIO DEL CURS

L'assipnatura consta de dues parts. La primera, d'estudi de fonética, fonologia,
ortografia i morfosintaxi, que s'allargard més o menys, depenent dels coneixements
dels alumnes. La segona part serad d'estudi del llenguatge, per centrar-lo en el
mon de la publicitat.

Les dues seran tedriques i practigues.

Entre les practiques a realitzar al llarg del curs hi haura:

-Exercisis de repas sobre fonética, fonologia, ortografia i morfcsintaxi.
-Correccid de textes amb barbarismes.

-Redaccid inventiva.

-Recull de tota la documentacid possible sobre publicitat catalana de qualsevol
mitja de comunicacié.

-Us dels girs, eslogans, frases vives populars i correctes.

-Us dels refranys i frases fetes.

-Adaptacié de textes d'altres llengiies, etc..

Avaluacid:

L'avaluacié serd continua i constari dels elements segiients:

-Treballs indivuduals fets durant les classes.

-Proves escrites sobre la primera part del programa.

-Recull de documentacidé de publicitat catalana.

~Fitxes de lectura de les obres o bé dels articles assenyalats per cada trimestre.
—Treballs trimestrals, que podran ésser indivuduals o col.lectius (Aquests podran
ésser substituits per examens, quan la matéria ho requereixi).

-Practiques.




