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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION. UAB.
Curso Académico: 1980-1981,

o Asignatura: Teoria y practica de la Propaganda Politica.
Departamento: Marketing.
Curso: 3%2. )

o Profesor: Pere Oriol Costa.

e A) TEMARIO
I: 1.- Propaganda politica; definiciones y alcance. 2.- Propaganda de agita-

L cidén y propaganda de integracién. 3.- Publicidad, Relaciones Pliblicas y Propa-
ganda.

II: 1.- Las masas y la opinidn piblica. 2.- Definiciones y caracteristicas. 3.-

B Los fenfmenos de masa. 4.- Dindmica. 5.- Cambios.

III: 1.- Historia de la Propaganda Politica. 2.- Antecedentes. 3.- De 1830 a

— 1914, 4.- La propagnada en la Primera Guerra Mundial. 5.- La propaganda de en-
treguerras. 6.- La Segunda Guerra Mundial. 7.- De 1945 a nuestros dias.

3 IV: 1.- La propaganda facista. 2.- La psicologia de masas del fascismo. 3.- Pe-
netracifén y conquista. 4.- Propaganda interior. 5.- Propaganda exterior. 6.- Ins-
trumentos y mensajes. 7.- El lider.

i V: 1.- La propaganda de tipo leninista. 2.- La psicologia colectiva. 3.- INfor-

- macifén y propaganda. 4.- La utilizacidn de la prensa,la radio y la televisidn.

VI: 1.- Propﬁganda democritica. 2.- Propaganda e informacién. 3.- Campafias lo-
cales y campafias estatales. 4.- Campafias de patronazgo. 5.- Campafias de parti-
do. 6.- Campafias de masas. 7.- La motivacidn en el electorado conservador. 8.-
La motivacidén en el electorado progresista.

VII: 1.- Marketing electoral. 2.- Eleccidn del plan de maniobra. 3.- Formula-
cién del marketing-mix. 4.- Puesta en marcha de la estrategia. 5.- Oraganiza-
cidén, planning y control.

VIII: 1.- Marketing electoral II. 2.- Particularidades y gestién. 3.- Clasifi-
cacién de los estudios del "meércado electoral". 4.- Analisis estadistico de la
poblacidén y de los escrutinios.

IX: 1.- Marketing electoral III. 2.- Encuestas sobre el comportamiento y acti-
tud de los electores. 3.- Segmentacidén y tipologia del electorado: las "fami-
lias politicas".

X: 1,- Mirketing electoral IV. 2.- La gestidn marketing aplicada a la estrate-
gia electoral. 3.- Eleccidén’'de los blancos prioritarios. 4.- Blancos naturales,
lideres de opinién y electores criticos. :

XI: 1.- Marketing electoral V. 2.- Definiciones y contenido de la campafia. 3.-
La eleccidén de ejes y temas. 4.- Eleccidén de los medios de comunicacién. 5.- Or-
ganizacidén, planning y control de las campafias electorales.

XII: 1.- Marketing electoral VI. 2.- Critica de los resultados. 3.- Los sondeos
como arma de propaganda. 4.- La publicacién de sondeos sobre intencidén de voto.

XIII: 1.- La prensa en las campafias electorales. 2.- Publicidad politica. 3.- El
periodista militante. 4.- Oficinas de prensa. 5.- Portavoces oficial
inspirada. 6.- Relaciones del comunicador politicoe con la prensa.




'f i ;i _ 165

(‘ XIV: 1.- Propaganda de difusién oral. 2.- Mitings. 3.- La visita domiciliaria.
4.- Vallas. 5.- Pasquines. 6.- Disco y contas magnetofénicas. 7.- Folletos. 8.-
Mailing.

XV: l.- La radio en las campafias electorales. 2.- El modelo USA. 3.- El modelo
britanico. 4.- E1 estilo de la propaganda radiofénica.

XVI: 1.- Televisién y propaganda politica. 2.- Los spots. 3.- La entrevista te—
levisida. 4.~ La utilizacidn del -lenguaje documental. 5.- La intervencién direc-
ta. 6.- Los lideres y el uso de la televisidn.

XVII: 1.- Partidos y propaganda politica. 2.- Decisiones politicas y decisiones
técnicas. 3.- Objetives. 4.- Propaganda interna y externa. 5.- Eleccciones muni-
cipales, sectoriales y legislativas. 6.- Elecciones parciales. 7.- La propagan-
da sindical.

— XVIII: 1.- Propaganda para independientes. 2.- La blsqueda de la informacién. 3.-
El perfil del lider independiente. 4.- Creacién de imagen. 5.- Los programas de
actuacidén populista.

XIX: 1.- Financiacidn de la propaganda politica. 2.- El partido en el poder. 3.-
Partidos en la oposicién, 4.- El panorama legal. 5.- Cotizaciones y subvenciones.
- 6.— Empresas comerciales de apoyo.

XX: 1.- La redaccién de textos en propaganda politica. 2.- Creatividad publicita-
ria y creatividad politica. 3.- Los andlisis de contenido en propaganda politica.
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C) ORIENTACION DEL CURSO Y EVALUACION DEL MISMO

La asignatura Teoria y Prictica de la Propaganda Politica tiene por objeto
l deseribir cientificamente el proceso comunicative, cuando se utilizan las tée-
nicas especificas de la Propaganda Politica. Ello proporciona una aproximacidn
l' tedrica y prictica a estas cuestiones lo cual tiende a preparar al alumno para
la utilizacidén profesional de las técnicas especificas y al mismo tiempo lo in-
troduce en aquellos campos tedricos con los que la Propasanda Politica estd re-

I lacionada.
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La evaluacién de los alumnos se realizard por un sistema continuado que contem-

plard tanto la asistencia a clase como los trabajos de investigacién, recensio-

nes, etc...

Los minimos para aprobar el curso son los siguientes:
a) Tres recensiones, una por trimestre, escogidas entre los libros de la biblio-
grafia.

b) Trabajos de investigacidén con propuesta previa, gque podrd hacerse individual-
mente o en equipos de alumnos cuyo nimero no sea superior a tres,
¢) Una prueba objetiva al final del curso.

Habrd exdmenes opcionales para aquellos alumnos que no hayan aprobado el curso

por el sistema de evaluacién continuada.




