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Jepartament: asnectes socials de la informacid.

Professor: Enric Marin Otto

nartir d “una concepcid de cultura (material i intelectual)
entesa com un conjunt articulat de sistemes de significacid, tota
societsat humana pot ser analitzada des de la perspectiva de la pro-
duccid, distribucid i apropiacid-consum d ‘unitats culturals signi-
ficants. .ualsevol intent d analitzar un ecosistema comunicatiu
histdricament determinat (dindmic i internament contradictori) no
not limitar-se a la descripeid de=ls missatges gque circulan pel cos
social i la sevs vehiculacid, sino que ha de concedir atencid prio-
ritdria a les modalitats de codificacid i decodificacid espeeffiques
de cada cultura, aixf com a 1 organitzacid social dels mecanismes
informatius-comunicatius. Des d “agquesta perspectiva tedrica, 1“objec-
te central de la histdria de la comunicacid consisteix en esbrinar
el paper jugat per 1 organitzacid de la comunicacid social entre
les classes socials, i entre aguestes i 1 Estat.

El curs estd concebut en funcid de 1 interds prioritari dels
processos histdrics gue van donar lloc a la génesi de la cultura de
mzsses, i a la seva consolidacid i universalitzacid. Per tal d acon-
seguir aguest objeete, =1 programa s’articula en tres blocs:

Primer (®Bloc introductori®™): definicid tedrica i metodoldgica de la

disciplina, amb una breu referdncia al passat llunyd que té per
objecte relativitzar histdricament els models culturals més propers
a la nostra realitat.

Segdn ("Cultura i comunicacid a les societats vre-industrials euro-

pees™): descripcid dels ecosistemes comunicatius europeus tradicionals.
i el llarg procés de transicid cap els models culturals propis del
capitalisme industrial.

Tercer ("Xevolucid industrisl, subversid de 1’ecologia comunicativa

tradicional i cristal-litzacid de la cultura de masses"™): anilisi de
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les implicacions de la irreversible urbanitzacid de la societat en

el terreny de la comunicacid social, aixf com de la consolidacid

de les societats de masses (articulades sobre la base de la separacid
sancionada per les relscions socials de domini econdmic, polftic i
ideoldgic), i dun sistema internacicnal -globzl- jerdrquie d “informa-
cid-comunicacid. La ranorimica dibuixada en aguest ltim bloc del
orogramid hauria de permetre 17estudi de les tenddncies obsevables
actualment en el terreny de 1 organitzacid de la comunicacid social,
tot fixant-se en les mossibilitats de control social gue les noves
tecnologlies ofereixen ales Estats,

PROGHRAMNA :

A) BLOC INTRQUUCTORI

l. Histdria, semidtica i antropologia. Produccid material i produccid
intelectual: concepcid unitdria dels .rocessos productius. La cultu-
ra com sistema de sistemes de signes., Ecologia comunicativa i models
culturals, Organitzacid social i organitzacid de la comunicacid social.
Poder i comunicacid. Circuits comunicatius i relacions de classe.

Comunicacid i vrogramacid social: sexe, classe i nacid. Comunicacid,
ideologia i vida gquotidiana. Comunicacid interpersonal, col,lectiva

i de masses,

2. Comunicacid animal i comunicacid humana: natura i cultura. Les
possibilitats humanes per a la comunicacid: el llenguatge verbal i la
seva interrelacid amb els altres llenguatges. Llengua i cultura.

La Revoluecid neolftica: economia, sexisme i poder. Explotacid de la
natura & escissid de 1 experi®ncia cbdsmica monfstica: el dualisme

religiéfpoiftica i 1 ordenacid de la vida quotidiana (temps i espai).

B) CULTURA I COMUNICACIC A LES SOCIETATS EUROPEES PRE-INDUSTRIALS

J« Estructures socials, econdmiques i politiques prdpies del mode de
nroduccid feudal. Jultura rural i cultura urbana: castell, llogarret,
vila.Monestirs, llibres, ordres mendicants. Comunicacid oral i comu-
nicacid icdnica. Religions primitives (bruixeria) i cristianisme,
Inquisicid. Del pelegrinatge a les creuades. Les llenglies romdnicues
i el control sobre els codis lingll{stics. Romdniec. Art cortesa,

Joglars, "vagans™, etc. Srisi del sistema feudal, rellancament del
G
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comer¢ i urbanitzacid. Transports, descobriments i unitat del mén.
Rutes, fires i ticniques comercials. Secularitzacid de la cultura.
Univerzitats. Codificacid de 1%alta cultura. Gdtic i classicisme,
Humanisme i Renzixement. Técnica i cidneia. La cultura cldssica i el
racionalisme, Imnremta. Noticiarisme. La ldgica familia-individu-Bs-
tzt. La Heforma. Discurs »nolftic i discurs religids: "E1 Princep®.
Gomunicacid col.lectiva: el control sobre els mitjans i sobre les
modalitaets de codificacid i decodifiecacid. La normativitzacid de les

noves llenglies: les gramidtiques,

4, Can a les monargquies absolutes. Centralitzacid estatal i desenvo-
lupzment de la teoria nolitica. Reforma i Contra-Reforma. Codificacid
de les tdcniques de propaganda politica. Revolta camperola i revolta
burgesa. Lilografia i cultura popular. Dissid®ncia i heretgia: 1“enfor
timent de la Injuisicid. Economia monetaria i %ticz capitalista: la
dialdctica valor 4 “us/valor de canvi. Cap al periodisme regular,

L'evolucid de 1’art: el manierisme,

5. Mercantilisme i colonialisme. L exportacid de models culturals

europeus: 1 eurccentrisme androcdntric. Monarguies absolutes, enfor-

timent de 1 Estat i creixement del control de la comunicacid col.lec-

tiva. Larxa burocritica i cohesid "nacional": el concepte "Estat-nacid

Serveis postals. Premsa periddica. Necessitats comunicatives de les

ciutats: oficines d “informacid i col.locacid. Elahoracid del teixit

ideoldgic-cultural liberal-burgds, Cidnecia i religid. Il.lustracid

i Enciclopedisme, La lluita per la llibertat 4 “informacid (llibertat
d ‘empresa). Extensid de la ldgica de 1°espectacle. La tradicié oral,
El pamflet, la cangd i el teatre. Art i societat: el barroc. La re-

volucid del gravat. Produccid i unitat familiar. La codificacid dels
fssers no »roductius: asils, presons i manicomis, Dualitat social i

anti-estatisme popular. Tres exemples: PFranga, Anglaterra i Holanda.

C) REVOLUCIO INDUSTRIAL, SUBVERSICU DE L ECOLOGIA COMUNICATIVA TRADI-
CIONAL I CRISTAL.LITZACICU DE LA CULTURA DE MASSES.

6, Ia revolucid industrial i la g2nesi de la societat de masses. Ia

construccid de 1’Estat canitalista: societat civil i societat polfti-

ca., La progressiva complexitat de les sobreestructures ideoldgiques



i politigues. Ia secularitzacid del consens. Les noves formes de con=-

trol ideoldgic i vrogrumacid social. Redefinicid de la ldgica patriar=j
cal., Produccid industrial, discizlina de treball i ordenacid del tempﬂf
(oei i feina), Migracions i massificacid de les ciutats. Temps urbdl i
noves dimensions de 1“esmai (el rellotge). L ENtat com a racionalitza-
dor de 1 escisczid »iblic/wrivat. Le familia com a unitat de consum,

La "ueclaracid dels drets de 1 home™: ciutadania i articulacid de les
divisgions socials de sexe i classe. La identitat cultural del prole-—
tariat urbd. La miguina de vapor i les noves nossibilitats de la co-
municacid col.lectiva. Art i revolucid: la dissolucid de 1’art cor-

tesad,

7. De la comunicacid col.lectiva cohesionadora a la comunicacid col.leg
tiva disgregadora: nremsa doctrinal i vremsa informativa de masses.
Llibertat & “empresa i llibertat d “informacid. De la democricia censa-
tdria al sufragi universal {masculf). abolicidé dels™impostos sobre el
saber", Pinanciacid publicitdria i premsa barata. La cristal.litzacid
dels codis periodistics: de la intcerpretacid de la realitat a 1%oferi-
ment de nautes ner a la seva interpretacid. Ordenacid interna del diari
i concepcid del mén. Les agincies informatives: Ch. Havas i J. Reuter.
L'Drganitzaciﬁ del proletariat i la lluita per mitjans de comunicacid

nronis. Locomotora i fotografia. Homanticisme i realisme.

8. Del capitalisme liberal al capitalisme monopolista. Produccid in-
dustrial i massificacid dels elements significants. Temps i producti-
vitat. L égser humd com a mercaderia. Valor simbdlic versus valor-signe
Democracia i opinid nfiblica: escola i premsa de masses (la f{ de la
tradicié oral). Premsa sensacionalista i premsa d “opinid. E1l renar-
timent imperialista del mén: els vedats informatius. L hegemonia brita-
nica en el sistema comunicatiuvu-informatiu internacional., Cap al nou
nredomini de la comunicacid audiovisual: fotografia i cartelisme,

La imatge de les masses. El fotogravat. Iconografia i paisatge urbd.
Les Exnosicions universals. Cultura de masses i programacid social.
La 1ldgicae de 1°espectacle. Joc versus esport. La concepcid mddica del
cos humd. La redefinicid de la familia nuclear. L’ideal de wnrogrids i

el mite de la individualitat.
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9. Imperialisme i militarisme. La revolucid dels transports i la pro-
gressiva unitat cultural wiversal, Bl reforcament de 1‘hegemonia bri-
tanica al si de 1%rdre internscional de la informacié. E1 centre i la
neriferia del sistema mundial. Telefonis i telegrafia, Concentracid

de la inddstria cultural. llaquines fonedores de tinus. Increment de
les tirades a la nwremsa eserita i reforgament de les agdncies informa-
tives. Informacid i esforg bdlic. Conductisme i nublicitat. El llen=-
guatge nublicitari. Liniei de 1°%era de 1’automdbil. E1 turisme, La
Civulgacid de la cambra fotogrifica. E1 teatre., =1 naixement del cine-

ma. Els nrimers cdmics moderns.

10. L hegemonia mundial dels ectats industrials, La cultura occiden-
tal: implicacions de 1%occidentalisme en els discurssos cientffic i
idecldgic-nolitic. Desemvolupzment de les Gidncies socials: els pri-
mers =studis sobre la societat de messes. Crisi de la democricia li-
beral, lioviment obrer i reforgament dels aparells coercitius de 1 Bs-
tat; ampliacid del sector piblie i creixent control de la vida priva-
da. Organitzacid internacional de la informacid: de 1‘hegemonia brita-
nica a 1°hegemonia nordamericana. Cultura i mites "made in U.S.4.":
entre el "Reader”’s Digest" i Hollywood. Cinema i discurs histdric.
L’american way of life. La industria del disc. Ia moda. E1l disseny

industrial. La riadio i la propaganda politica de masses. Tres models

d‘utilitzacid de 1‘aparell de comunicacid de masses ner 1°Estat: els

E.U.a., 1°Alemanya nazi i la U.R.S.S.

11. Guerra freda, politica de blocs i desenvolupament de la inddstria
armamentista: ciberndtica i inddstria electrdnica comunicativa. De 1la
televisié als sat®l.lits de comunicacid. La crisi de la premsa escrita,
Publicitat i llenguatge: 1‘ordre simbdlic i el subconscient col.lectiu,
Multinacicnals i colonitzacid vertical de les conscidneies: nrogressi- [
va uniformitat de la cultura i inflacid informativa. Elg desequilibris
estructurals de la nova ecologia comuniecativa. ®1 centre i 1la uerlférla
del sistema mundial davant de 1 ‘organitzacid internacional de la comu-
nicacid de masses. La crisi del sistema de valors liberals: aQCEntuaclﬁ
de 1 autoritarisme estatal i nerfeccionament del control social, La
difusid de 1ssistncia nsiquiltrica, Les modalitats de control sobre

els mitjans i sobre els codis. Tecnocricia: el voder de la rad i la
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rad del Poder. Energia electrdnica-atdmica, automatitzacid i informa-
titzacid de la societat. La convergdncia de les formes-kstat. La vi-
sid de 1’esguerra tradicional. De la cultura "underground® a les ra-
dios lliures. La contra-informacid. =1 contradictori ressorgiment de
les identitats culturals nacionals colonitzades. I estitica de 1 uni-
sex i la crisi d’identitat sexual: édiscriminacid, igualtat, diferdn-
cia (ner un feminisme i un masculinisme deliberats-alliberats?). Les

noves tecnologies comunicatives i la nerspectiva de "1984"...
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