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CREATIVIDAD Profesor José L, Segura

Primera parte

Tema 1, Creatividadt conceptos generales

¢Qués es la creatividad? Aptitudes para la creacién. Cémo
son los creativos? El pensamiento creative, caracter{isti--
cas y finalidades. Diferencias entre pensamiento vertical
v pensamiento lateral,

Tema 2, El uso de técnicas creativas

Situacién del tema. Creaclén esponténea versus creacién -
mediante técnicas, Técnicas creativas individuales y de =
grupo, Técnicas de asociaciones libres y de asociaciones
forzadas,

Téma 3: Técnicas més divulgadas

Alternativas, Revisién de supuestos, Innovacién, Aplaza-
miento -de juicios y opiniones, Ideas dominantes y factores
vinculantes, Fraccionamiento, Inversién,

Tema 4: Otras técnicas

La sinéctica. Analogias, Estimulo al azar. El sofiar des-
plerto, Las matrices de exploracién, El método morfolégi-
co,

Tema 5: El "brainstorming”

La “tormenta de cerebros®, la técnica creativa mids popular
y utilizada,




Segunda Parte

Temy 6, Creatividad y Publicidad

Importancia de la creatividad en la ecomunicacién publi-
citaria. El valor de la notoriedad, Limitaciones a la
libre creatividad, Valoracién econdmica de la creativi-
dad, Informacidn, comunicacién y persuasién,

Iema 7, Platafopma creativa publigitaria

Las propusstas de marksting. El "brisfing”. Andlisis
de la investigacifn previa. Los estudies motivaciemales,
Eje psicolégice y mensaje bdsice,

Tema 6. corxientes crestivas mundisles
Las grandes cerrientes publicitarias, Creativos amerigy

nos y eurocpees, V,.3.P,, imagen de marea y positioning,
Desarrollo de la publicidad informativa,

licitar

Los pioneros, La década del desarrellisme, La apariciéa
de la talevisida, Influencia americana, francesa, ingle-
sa y sutodidactismo. Algunas campafias que han hecho his-

toria. Los creativos y la creatividad hoy, La realisaciéa

exreativa,

Iema 10, Lenguaje creativo en medigg

Los medios de camunicaciln masiva em relacién a la creati
vidad, Preferencias de los creativos en relacién a les -
distintos medies publicitariocs., Cemtraposicién entre la

unidad de campafia y el lenguaje especifico para cada medie,
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Temg 11, Creatividad en TV
Importancia decisiva de esta medio, Los tipos de len=

guaje: troso. de vida, demostracidém, ingredientss produg
to, encuesta, etg,..

Tema 12, Creatividad en otros medies

Lenguaje creativo en Cine, Radie, Prensa, Revistas, Ex-
teariar, Directa, PLV, ata,..

Tema 13, Investigacidn sobre cregtividad

Los test para medir. la creatividad, Téonicas y limitasig
nes, Tests prevics, simultanscs y a pestariori,
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QBJETIVOS A ALCANZAR

El objetivo fundamental de esta asignatura es formar crey
tivos, desarrellar la creatividad innata en cada alumneo y
encauzarla en los medios de comunicacién masiva y per dl-
time en el campo especifico de la publicidad, tomada esta
palabra en su més smplio sentido,

Junto a ests abjetivo primario de estimular la creatividad
hay dos cbjetives secundarios. Une, la divulgacién entre
los estudiantes de las técnicas creativas y el otro la f3
miliarizacién con el mundo de los creatives publicitarios

para su mis !luﬂ integracién profesional,

En definitiva, miestro ocbjetivo se cumple cuando al final
del curso los alumnos han aumentado su capacidad creativa,
conocen el use de distintas técnicas y han practicade repg
tidaments el trabajo habitual de un creativo publicitarie,

HETODOLOGIA

El curso se campone de dos partes fundamentales, expresadas
en al programa adjunto, La primera parts, destinada a egt--
plicar los conceptos generales de creatividad y las distin-
tas tdcnicas creativas, se desarrolla en el primer trimestre.
La segunda parts, qQue ocupa el resto dal curso, se ooupa da
la creatividad publicitaria y su lenguaje en los distintos =
mediocs,




La clase, por su duracién de hora y media, se intenta
tenga un contenido variado y poco formal (nada més com
trapuesto a la creatividad que la rutina y el aburrimien
to). A este fin junto a una explicacién tedérica del te-
ma qQue corresponda (no superior a media hora) se intenta
provocar un debate scbre el misme con activa participacida
de los alumnos y la mayorf{a de los dias se realizan ejer-
cickos practicos, blen de tipo individual o de grupo. A
este efecto la clase se organiza en grupos creativos de -
unas 6-8 personas, Es costumbre tambidn aportar materias-
les, como estimulo y discusién creativa tanto por parts del
profesor camo por los alumnos, Afarte de los trabajos rea-
lizados en clase, se encargan trabajos en el extarier, tan-
to individuales como de grupo, con caracter més formal y
una periodicidad méds o menos quincenal,

Vemos con muchosinterés la realizacién @e un gran caso preg
tico (el desarrolleo de una campafia campleta), en colsbora=-
cién con las asignaturas de marketing, medios y tecnologia.
Por otra parte, precisamos una gran colaboracién con tecno-
logia y los laboratorios a partir del segundo trimestre pa=-
ra estudio practico del lenguaje creativo en distintos me-
diocs.,
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PLAN DE EVALUACION

Dade que por lo general, los cursos son pPOCO MEMIO=
sos, Be se hace dificil el conocimiento de lad aptity
des y capacidades creativas de los alumnos que asisten
a clase, Be cada uno sse va formando un dossier, donde
ademis de las impresiones subjetivas del profesor pro=-
vocadas por los debates en clase, figuran los distintos
trabajos realisados dentro y fuara del aula, que en es-
ta asignatura representa al final un importante volumen,

Al final de la primera parte de la asignatura (mes de E=-
nero) se realiza un exdmen liberatorio de esta parte, Que
consiste en temas tedricos y pruebas prédcticas, unas rea-
lizddas en el sula, otras fuera, unas individuales y una

an grupo.
Para la calificacién de esta prueba, se invita a la coly
boracién de representantas de cada grupo, La califica—

cién logicamente es individual perco se valora la partici
pacién en tareas de grupo,

A finales de curso se realiza un segundo parcial de las
mismas caracteristicas, Los alumnos qQue superan ambas -
pruebas ya no realizan el exdémen final,

En las fechas oficiales, se realisa #n exfmen final, para
los no aprobados en las parciales y para los habituales =
*desconocidos” hasta el momento, Los alumnos son sameti-
dos a preguntas tedricas y ejercicics hamologables a los
realizados en el curso, incluyendo trabajos exteriocres,




El criterio para evaluar, en esta asignatura de crea=
tividad, siempre oscila entre el talento creativo que
se demuestra y el buen seguimiento del curso,
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