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ECONOMIA DE LA INFORMACION

Facultad de Ciencias de la Informacifn de la U.A.B.
Seccién Periodismeo.- Curso 32 (1982-1983)
Profesores: Ml Resario de Mateo Pérex

Eugeni Giral

PROGRAMA

1.- INTRODUCCION
La informacién come realidad en el contexto socio-ece=
némico.- Contradiccifn entre interfs privade y servi-
cio plblico.- Interrelacifn de los aspectos pelitice,
social y econfmico de la empresa de informacibm,.

2.,= ESTUDIO DE LA ECONOMIA DE LA EMPRESA
2,1.,~ Concepto de leseconbmico.- Concepte de empresa: Fines
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y medios.- Factores de la produccifm.- Funcifa téemi-
ca de produccifnj cllculo econfmico.~ Funcifn econbmi
ca del empresario: Sus empectativas.- Inserciém de la
empresa en sl contexte socio-econfmico: Estructura y
coyuntura.- Sectores de actividad.

Estructura de la propiedad.- La aprepiacifém del benef
cio.,~ Naturaleza jurfidica y financiera.,- Empresa pri-
vada: Individual y seciedades.- Empresa pliblica, menc
pelies estatales.- Empresa mixta.- Empresas em rigi-
men socializado.- Ensayos reformistas.

Estructura financiera.- Capital.- Activos immeviliza-
dos y circulantes.= Acciones y eobligaciones.- Autefi-
nanciacifn.- Créditos.- Subvenciones y desgravaciomes
Retribucifn del capital y empresas ne rentables.-
Inversiones: Aspectos tecnolfgico, finamnciero, ecomb-
mice y politice.

Procesos preductives.- Medios materiales: Materias
primas, materias auxiliares, bienes de equipo e insta
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.| la laciones.- Amortizaciones.- Factor humanco: Sistemas
de retribucién.- Cestes: Fijos y variables; primario,

industrial y total; medio ¥y marginal.- Productividad,
Tipificacién de productes.

- 2.5+~ Comercializacifn.- Comcepto de mercado: Ofsrta y des:
manda.- Politica de precies.- Compras y ventas.- Ca-
nales de distribucién.- Investigacidn de mercado.-

Limitacifn de la competencia: Monopolies y oligope-
lios.= Publicidad.

2,6+~ Organizacifm, planificaciln y control.- Pelftica de
empresat Previsiones y programas.- Organizacifm admi-
nistrativa.- Estructuras de responsabilidad y jerér-
quica.~- Contabilidad infermativa y de contrel.,- Cuen-

ta de explotacin.- Balances, estadisticas y rendi-
mientos,

3~ ECONOMIA DE LA EMPRESA DE INFORMACION

3ele= Concepto econbmico de la informacibn.- La informacidn
como mercancia.- La industria de los medios de inferm
cifn.- Especificidad de estes tipo de empresas.- Ambi

to de estudio: Premsa escrita, radie, televisifam y
cine,
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5¢2.~ La empresa de premsa escrita.
3¢241e= Legislacifn que afecta a la empresa de premsa: r¢
quisites de censtitucidn, registre.- Estructura «
la propiedad: Empresas privadas y dependientes d:

sector plblico; grupos y tendencia a la concenmtr:
¥ ﬁi‘lq

30242.= Ayudas financieras: Créditos, subvenciones, desg
vaciones, primas.- Inversiones.
342.3.,~ Costes de produccifn intelectual: Redaccidn, doct
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mentacibn, administracifn y agencias.- Costes de
produccién material: Materias primas, salarios,
inversiones.- Costes de distribucifn.- Coste medio
del ejemplar y variacionmes.

3+.2.44~ Ingresos: Ventas, suscripciones, publicidad.
3+2.5.= El1 mercade: Precieo, saturacidn y sustitucibm.- Com

petencia intramedia e intermedia.- Consumidores
primarios y secundarios.

32464~ Organizsacibn de la empresa.- Planificacibm y con-

trol: Balances,

ANEXO: Estudio de la situacifnm actual de la prensa
escrita en Barcelona.

3¢5+~ Empresas de radio y televisibn.

3e3ele=
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Situacifn jurfdica de las empresas de radiodifusiém
y televisifn.- Estructura de propiedad: Ondas, em-
presas edisetras privadas v pfiblicas,

Esquems financiereo de las explotaciones.- Inversio-
nes.

Costes de produccifn seglin alcance geogriéfice y con
tenido de los preogramas: Personal y técniceo, crea=-
cifn de programas, redifusibn, cadenas.- Costes de
de distribuciln de la informacifm: Equipo téecmice

y mantenimiente.

Ingresos: Tasas, publicidad, subvenciones y otras
ayudas,

El mercado: demanda, saturacifn y sustitucifn, rite-
mo de difusifn.- Competencia y monopelio: Temden-
cia a la concentracila y agrupacifn.- Censumidores
primarios y secundaries.

Organizacifn de las empresas.- Planificacifmn y con-
trol.

ANEX0: Estudio de la situscibn actual de la televie
sifn en Espaiias

3elo= Industria del cine.

5‘ ﬂi 1‘-

Situacifn sociceconBmica.- Signes de decaddncia.-
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Descenso de la asistencia.- Transformacifn de la
demenda.- Evolucién de la creacifn.- Evolucibm de
de las exportaciones.- Concurrencias.- Mercancia
cinematogrifica.

Los costes de la industria del cine.
Particularidades de esta industria: papel de los
Wecreadores®, productores, distribuideres, exhibide
res.- La pelficula como pretetipe.

Presupuesto de una pelicula.- Influencia del guién
¥ eleccibn de los procedimientos.- La actividad de
les productores y realizadores.- La distribucibm.-
Importancia de la explotacifn.- Peliculas de arte
¥y ensaye: Una preocupacila particular.- Reparte de
los ingresos de una pelicula.

Financiacifn del cine,

Diverses aportadores de capital: Producteres, dis-
tribuideres, bancos.- Pfiblice.~- Ayudas del Estado:
Fondos de apoyo, fondos de compensacifn.

La concentracifn.- Seluciones a la crisis.- El o im
ajempleo de Estades Unides.

b.- IMPLICACIONES SOCIALES DE LA ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS
DE_INFORMACIONA

bole= La

informacifn: Quifn informa, sobre qué y con qué

medios.~ Base econfmica y superestructura ideollgica:
Represifn versus dominacifn.- Anflisis sociellgice
de productores y consumideres de informacifm.- Papel
del anmunciante.- Estudie de las contradicciones en la
escala jerfrquica de la empresa: La redaccifm puente
entre el consumidor y la empresa.- Influencia de la
coyuntura sociopolitica en les productos de la infor=-
macibn,

4,2.- La informacifn: Mercado finico.- Concurrencia o compe-
tencia.- La informacifn come secter ecomlmice.- El

coste global de la informacifn.- Nueve orden econbmi-
co de la informacifm.
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SISTEMAS DE EVALUACION

Los alumnes podrin acogerse a uno de los métodos de evalua-
cifn siguientes:

l.- Evaluacifn perifdica a lo largo del curso.- Se realizard

a travis de fas siguientes pruebas:

= prueba sobre el contenide del programa,

= Un trabaje de curse, realizade emn equipe, desarreoliande
un tema relaciemado cem la asignatura. E1 tema y proyec
to de trabaje de decidirf de acuerdo con el profesor.

= Lectura ebligatoria de les libres prepuestos.

= Se realisarfn dos o tres pruebas de asimilacifn de los
temas explicadeos a lo large del curso.

2.~ Examen final.- Comprenderf toda la materia del programa y

se realizarf en las fechas y condiciones que se determi-
Nnens

Los alummos que optem por el primer sistema de evaluaciln, de
berfn obtener califucacifn suficiente en todas las pruebas re.
lizadas,

Case de ne censeguirle, ¢ de ne realizar la totalidad de las
prusbas, podrfin acogerse al examen final para superar la
asignatura.




