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PROGHAMA

l.- Propaganda polltica; definiciones y alcance.~ Propaganda de
agitacibn y propaganda de 1ntugrn=1un.— Publicidad, Relagicnas
Publicas y Propaganda.

2.~-Las masas y la opinidtn pliblica.- Definicicnes y caracterlstie
cas.~- Los fendmencs de masa.- Dinamica.- Cambios,

3.=Historia de la Propaganda Polltica.- Antecedentes,- De §.830
a 1,914,-La propaganda en la Primera Guerra Mundial.=La propagan-
da de entresguerras.~ La Segunda Guerra Mundial.- De 1.945 a nues-
tros dias.

4,-La propaganda facista.~ La Psigologla de Masas del fascismo.=
Penetracibn y eonquista.= Propaganda interios.= Propaganda exte=
rioz.= Instrumentos y mensajes.= E1 lider,

5,= La propaganda de tipo leninista.- La sicologla colectiva,= Ir
formacibn .y propaganda.-La utilizacibdn de la prensa, la radio y 1
televisibn.,

Ge-pPropaganda democratica.- Propaganda s informacibn.= Campafias
locales y campaiias estatales.-~ Campafias de patronazgo.- Campafias
de partido,- Campafias de masas.- La motivecidn en sl slectorado
conscrvador.= La motivacidn en el electorado progresista.

7.= Bazketing slectoral I.-Eleccibn del plan de maniobra.- Formu-
lagibn del marketing-mix.= Puesta sn marcha de la estrategia.-0r-
ganizacidn, planning Yy contzol,

8.-arketing elsctoral Il.-Pagticularidedes y gestibn.- Clasifice
cibn de los estudios dsl "mercado slectoral®.- Analisis cstadlsti
co de la poblacibn y de los escrutinios.

9.= Marketing slectoral IIl.= Encusstas sobre el comportamiento y
actitud de los electores.- Segmentacidn y tipologla del alectora-
dos las "familias pollticas",”

lo.=llarkoting electoral 1V,= La gestibn ﬁarknting aplicada a la
estrategia slectoral.-Elsccibn de los blancos prioritarios.-Blan-
cos naturales, lideres de opinidn y slectores crlticos.
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ll.~mMarkcting electoral V.- Definicionss y contenido de la cam=
pafia.=La sleccibn de ejes y temas.=Eleccidn de los medios de go~
municacidn.- Organizasibn, planning y control de las campafias
sloctorales,

12.- ma:keting electoral VI.= Crltica de los resultados.- Los
sondeos como arme de propaganda.- La publicacidn de sondecs so=
bre 'intencidn de voto.

13,= La prensa sn las campafas slectorales.-Publicided polltica,:
El periodista militante.,= Oficinas de prensa,- Portavoces ofi-
ciales y prensa inepirada.,=- R-lauiunnn del comunicador pollticeo
con la prensa.

14,-Propaganda de difusibn oral.- Mitings.- La visita domicilia=
ria.- Unllnl.-vfnnquln--.- Disco y contas magnetofbnicas.= Folle
tos.- Mmailing.

156,= La radioc en las campafias slectorales.- E1 modelo USA.- El
modelo briténico.,~ E1l estilo de la propaganda rediofbniga.

16.,~ Televisibn y propaganda politica,- Los spots.-La entrevista
televisada.= La utilizacidn del lenguaje dogumental.,- La intar=-
vengibn directa.—~ Los lideres y el uso de la televisibn,

17.=Partidos y propaganda polltica.- Decisiones politices y deci

siuvnes tscnicas.- Objstivos.- Propaganda interna y sxterna.- Els
gi.nes municipales, sectoriales y legislativas,= Elscciones par=
ciales.~ La propaganda sindigal,

18.=Propaganda para independientes.- La blsqueda de la informa=-
cibn.= E1 perfil del lider independiente,- Creacidn de imagan.=
Los programas de actuaeibn populista.

19,=Financiecidn de la prupaganda polltica.=- E1l partido en sl
poder,~ Partidos an la oposicibn.= El panorame legal,= Cotéza=-
eiones y subveneiones,= Empresas comsrcialss de spoyo,

20,~ La redaccidn de textos en Propagsnda Polltics.~ Creatividad
publiecitaria y creatividad palltina.— Los andlisis de gontenide
en propaganda polltiga.
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1 La asignatura Teorla y Practica de la Propaganda Polltiea

tiene por objeto describir elentlficemente el proceso comunica=-
tivo, cuando se utilizan las tienicas sspecificas de la Propa-
ganﬂ! Pnlltinu. Ello prupplllunu una aptu:imauihn tebrica y
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La evaluacibn de los alumnos se realizard por un sistema
continuado que contemplard tanto la asistencia a clase como los
trabajos de investigacibn, recensiones, ste.

Los minimos pare aprobar el curso son los siguientes:
4) Tree recensiones, una por trimestre, lanugidau entre
los libros de la bibliografla.

* b)Trabajos de investigacidn con propussta previa, que
podra hacerse individualmente o en equipos de alumnos cuyo numero
no sea superior a tres.

¢) Una prueba objetiva al final del curso.
Habra examenes opcionales paras aquellos alumnos que no haysn
apfobado el curso por sl sistema de evaluacion continuada.




