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SOCIOLOGIA DELS MITJANS DE COMUNICACIO (Tercer curs)
Programa 1982-1983
Dr. Miquel de Moragas Sph

Historia i estat actual de la recerca

- La Sociologia de la Comunicacié de Masses en el marc general

de la recerca sobre els mitjans de comunicacié.

— El1 naixement de la Sociologia dels mitjans de comunicacié =a

Europa.

= El1 naixement de la Sociologia dels mitjans de comunicaciéd als
EEUU,

— El1 naixement de la Sociologia dels mitjans de comunicacid als
paisos del Tercer Mén. La UNESCO i la recerca sobre comunica-

¢ié i desenvolupament.

Definicid i descripcid del fendmen comunicatiu de masses

-Els paradigmes de la Sociologia de la Comunicacid (Lasswell,
Westley y Mc Lean, W. Schramm, Mc Luhan),

-Tipologies de la comunicacié massiva. E1 procés i els elements.
-La transformacié tecnolégica i la tipologia dels "mass media”.

-Les funeions culturals, econdbmigues i politiques dels mitjans

de comunicacié.
-L’informe Mac Bride i la descripcié de 1 ambit de la informacié.
=La comnicacié com a fendmen urbd,

-La comunicacid de masses a 1 entorm rural.
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3)= Eles conceptes i métodes de la sociologia de la comunicacid de

magges

- Les primeres experi®ncies d’investigacié sobre els efectes de

la comunicacié, (Centril y Berelson).

= E1 funcionalisme. Les seves definicions de la comunicacid de

masses i les seves clagificacions.

-~ Les tend¥ncies bhsigues de 1la recerca sobre els efectes i les

campanyes electorals. La Teoria del "Two step flow of communi
cation®,

- Psicologia social i teoria dels efectes de la Comunicacié.
Hovland. E1 grup de Yale..

- La moderna teoria dels usos i gratificacions de la comunicacié.

- Importhncia histdrica i metodoldgica de 17estudi de la audidn-
cia dels "Media",

4)- PI‘DE'EE.ﬂa politica i opinié pdblica

- La aparicié de la propaganda politica moderna.
- Valor i abast del concepte "opinié pdblica".

- La propaganda i 1°estudi del comportament electoral. Els estu-
dis clhsics de Lazarsfeld.

- Propaganda politica i aparicié de la televisié. Les infludn-
cies de la cultura de masses sobre la informacié politica mo-
derna,

5)- Mitjans de comunicacid i cultura de masses

- Els conceptes i ambits del terme "cultura”.
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- Les relacions entre cultura i mitjans de comunicacié.

- Caracteristicues i organitzacié del lleure a la societat con-
temporinea,

= Mpgunes de les més importants posicions tedricues. E1 grup de
Frankfurt, E. Morin, F. Alberoni, U. Eco.

= Cultura de masses i politiques nacionals de comunicacié i cul
tura.

Documentaci§ sobre els mitjans de comunicacié

- Bibliografia especialitzada en sociologia dels mitjans de co-
mnicacid,

= Fls principals centres mundials de ls especialitat.
- Les revistes especialitzades.

- Les fonts documentals sobre la informacid-comunicacid.




Organitzacié del curs

Es realitzaran dos examens parcials. E1l primer examen, dintre del
mes de febrer, es realitzarh sobre la temhtica dels apartats 1, 2
i 3. El1 segon es realitzarh a propdsit dels apartats 4 i 5,

cas )
En qualsevol, pels no presentats o suspesos dels parcials, es farh

un examen final a juny, corresponent a la totalitat del programa.

Tots els alumnes hauran de participar en la realitzaciéd d’un treball

que tindrh carlcter collectiu, i gue haurk d4°ajustar-se a un, qual-

sevol, dels tres temes segllents:

1- La televisié i la tercera edaf.
2- Els mitjans de comunicacié a 1 Bmbit rural.

3- Mitjans de comunicacié i cultura al sector juvenil (14 a 18 anys).

Com a cas excepcional podrhk acceptar-se la realitzacié d"un treball
individual i relatiu a un tema diferent dels tres anteriorment pro-
possats, Per aixd caldrh presentar una proposta per escrit abans
del dia 30 de novembre.

La realitszacié i participacidé en els treballs col.lectius serhk con-

dicié indispensable per a poder aprovar 1  asignatura.
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