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" R} “PEMARTO
I: INIRXODUCCION

l.- Tecnologia de las Artes Grdficas, 2.= Tinolozla., 3.- Preparacidén
de originales. 4.- Formatos y pautas. 5.- Premaguetas y maguetas.
be= La ordenacidn espacial de una pigina., T.- Los méddulos. S.- Los
sistemas de composicidn e impresidn.

IY: REALIZACION DE LA MAQUBTA DE UN OIARIO O DE UNA REVISTA

l.- Los originales: recepcién y preparacién. La seleccién y presen-
tacidn de originales (textos e ilustraciones), La correccidénm de tex-
tos, La divisidn del diario o revista en secciones, lLa relanldn

contenido-forma como punto de partida.

2,= La medicidn de los originales. Los textos irregulares, Los cua-
dros. Evaluacidn global de una publicacidn.

3.= La codificacién de originales, La eleccidn del cuerpo de la le=
tra, La eleccidn de las diferentes familias de letras. El interli-
neado. La justificacién, Las justificaciones falsas, Otras codifi=-
caciones.

4o~ Los titulares: redaccidn, medicién y codificacidn. La realiza-

cidn de un titular. E1 titular segfin su contenido. La eleccidn del
cuerpo., La eleccidn de las familias de letras, Las diversas formas

y disposiciones de un titular.

De= Las ilustraciones. La eleccidn de las ilustraciones. La funcidm
de la imagen. Ea influencia del texto sobre la imagen, Los dibujos.
Los dif 1;3;. Ia medicién y la codificacidn.

6a= gueta, La funcidn de la magueta, E1 texto y los problemas

de lagih [idad, Los titulares. Las ilustraciones, La publicidad. El
aspeeto general de una pédgina,

Te= La publicidade. La medicidén. La ubicacién de la publicidad en la
pdgina, Los aspectos tipogrdficos y la reproduceidn de la publicidad,

B.= La eleccidn de la imprenta, La adecuacidén del modelo de diarie
o de revista a la capacidad +t¥cnica de la imprenta. Los medios tée-
nicos como condicionante de la organizacidén del trabajo de una He-
daccidn., Eleccidn de los sistemas de composicidén e impresidn.’

III: LA WUEVA TECEOLGGIA Y LA PRENSA DE BARCELONA

Je= La tecnologia de la prensa: de Gutenberg al ordenador. La nue-
va tecnologia de la prensa,




10,~ Los procesos de producecidn. La tipoﬁrafia. Loz diferentes gra-
dos de ormatizacién de la prensa: la fotocomposicidn off limes;

la fotoeemposicidn parcislmente off line y parcialmente on line; la
fotocomposiciém on line., La Redaccidn electrénica. Los sistemas de
informaeidn electrdénicos. Consecuencias sociales de la revolucidn
tecnolégica., Consecuencias de la nueva tecnologla para la informa-
cidn, el periodista y la empresa periocdistica.

1l.- La tipografia o composicién caliente. Z1 proceso de fabrica——
¢idn de "La Vanguardia®.

12,- La fotocomposieidn o composieidn fria. El proceso de fabrica-
cién en los talleres de "La Vanguardia", El proceso de fabricacién
en los talleres de "El Correo Cataldn"., Z1 proceso de fabricacidn
en los talleres de "El Noticiero Universal" ("El Periddico" y "El
Noticiero Universal"), &l proceso de fabricacidn en los talleres
de "Diario de Barcelona", El proceso de fabricacién del diarie

] H-Wl“ .

13.= El fotopolimere o la adaptaciém.de la fotocomposicién a las

rotativas de tipograffa. Los procesos de "La Vanguardia®, "El Co-
rreo Cataldn" y "Avui®, '

14.,=- Las ilustraciones en la tipografia: caso de "La Vanguardia",
Las ilustraciones en la fotoeomposicidn: los diferentes casos de
la prensa de Barcelona,

15,- La impresién tipogrdfica, El proceso de impresidn tipogrédfica
en "La Vanguardia". La fotocomposicién y la impresidn tipogréfica.

16.,- La impresién en offset. E1 proceso de impresién en offset en
los talleres de "Diario de Barcelona®™ y de "El Noticiero Universal®,

17.- El1 huecograbado. El procese de impresién en huecograbado en
los talleres de "La Vanguardia®,

IV: LOS SISTEMAS DE INFORMACION ELECTRONICOS

_5*ii§l telemdtica. E1l cambio técnico, cultural y so——
)io en la organizacidén y formas de comunicacidn,

stemas de informacién electrénicos. El videotex inter-
Experiencias de videotex interactivo en Europa, Japfn y
Estados Unidos. El videotex interactive espaiiol.

20.~ La prensa y la telemdtica.la competitividad informativa., La
competitividad publiecitaria. Consecuencias de la telemdtica para
la informacidn, el periodista y la empresa periodistica.
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C) WEMORIA Y EVALUACIONES

EL OBJETIVO DE LA ASIGNATURA TecnoLocla DE LA |NFOR=
MACISN=PRENSA EScrITA || ES DOBLE: DE UNa PARTE, SE TRATA
DE QUE EL ALUMNO ADQUIERA AQUELLOS COMNOCIMIENTOS |NDISPEN=
SABLES PARA ESTAR EN CONDICIONES DE ELABORAR UN PROYECTO COM—
PLETO (DISEfi0 ¥ PRESUPUESTO) DE PERISDICO O REVISTA] DE OTRA,
SE PERSIGUE INTRODUCIR AL ESTUDIANTE EN TODAS AQUELLAS TECN|=
cas QuE SENERICAMENTE SE CONOCEN COMO NUEVA TECNOLOGTA,CON UNA

REFERENCIA EXPRESA A SU UTILIZACION EN LA PRENSA DOF SARCELO=

EL PRIMER TRIMESTRE LO OCUPARA LA REALIZACISON DE
UN PROYECTO DE PERISDICO O REVISTA,TENIENDO EN CUENTA TODOS
LOS ELEMENTOS NECESARIOS DE COMPAGINACISN ¥ LA RELACISN
FORMA=COMTENIDO DEFINIDORA DEL MODELO QUE SE ELIJA .

EL SEGUNDO TRIMESTRE CONSISTIRA EN EL ESTUDIO DEL
CAMBIO TECNOESGICO EN LA PRENSA ESCRITA, EN GENERAL, Y EN LA
DE BARCELONA , EN PARTICULARy DURANTE LOS UOLTIMOS aflos,SE
ABORDARA DE FORMA GENERAL LA EvoLucién TecnoL8cica DEsDE
La TIPOGRAFTA A LA INFORMAT1ZACION DE LA PRENSA , ANALIZAN=
DO LA PRENSA DE BARCELONA CASO POR CASO.ASIMISMO, SE ANALI=
ZARAN LAS CONSECUENCIAS SOCIALES DEL CAMBIO.

_TAL COMO SE HA HECHO EN A0S ANTERIORES, ESTA PARTE

5! ;”gﬁnh SE COMPLEMENTARA CON VISITAS A ALGUNOS PERI&=
.-. _E ..' t—r{ L
DICOS DE BARCELONA.

DURANTE ESTE TRIMESTRE EL ALULNO oEBERK EFECTUAR
UN PRESUPUESTO Y LA ELECCION DE LA IMPRENTA EN LA QUE SE
poDRIA EDITAR SU PROYECTO, AS[ COMO SUPERAR UN EXAMEN.

EL TERCER TRIMESTRE SE DEDICARA AL ESTUDIO DEL
SLTINMO GRADO DE EVOLUCISN DE LA PRENSA! LOS SISTEMAS DE IN=
FormAcISn ELECTRONICOS (LA DESAPARICISON DEL PAPEL COMO SO-
PORTE DE IMPRESION) JADEMAS DE LOS SISTEMAS ELECTrRENICOS
(REAL1ZACISN DE UN SEMINARIO EN cOLABORACISN con LA CTNE),

SE ESTUDIARAN LAS CONSECUENCIAS QUE EL DESARROLLO DE LA TELE=-




W

MEATICA TIENE PARA LA PRENSA ESCRITA,

LA ASIGNATURA SE EVALUARA MEDIANTE LA REALIZACISN
pE EXAMENES TRIMESTRALES EXCLUYENTES. JUIENES NO PUEDAN SUPERAR
ESTAS PRUEBAS DEBERAN ACREDITAR SUS COMOCIMIENTOS EN UN EXA=
MEN FINAL QUE SE CONVOCARA OF ICIALMENTE.

LA CALLFICACISN DE LOS ALUMNOS QUE HAYAN SUPERADO
TODAS LAS EVALUACIONES TRIMESTRALES SERA LA MEDIA DE LAS NOTAS

OBTENIDAS EN CADA UNA DE ELLAS.




