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Curso Académico: 1983-84

Asignatura: Economia de la Informacidn.

Departamento: Aspectos Sociales

Curso: 3¢

Profesores: Eugeni Giral Quintana y M2 Rosario de Mateo Pérez.

A) TEMARIO.

I: INTRODUCCION.

1.- La informacidn como realidad en el contexto socio-econdmico. Contradiccidn
entre interés privado y servicio piblico. Interrelacidén de los aspectos politico.
social y econémico de la empresa de informacidn.

II: ESTUDIO DE LA ECONOMIA DE LA EMPRESA.

2.- Concepto de lo econdémico. Concepto de empresa: Fines y medios. Factores de
la produccién. Funcién técnica de produccidén: cdlculo econdmico. Funcidén econd
mica del empresario: sus expectativas. Insercién de la empresa en el contexto |
sociocecondmico: estructura y coyuntura. Sectores de actividad.

3.- Estructura de la propiedad. La apropiacidn del beneficio. Naturaleza juri-
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dica y financiera. Empresa privada: individual y sociedades. Empresa pliblica:
monopolios estatales. Empresa mixta. Empresa en régimen socializado. Ensayos
reformistas.
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4.- Estructura financiera. Capital. Activos inmovilizados y circulantes. Accio
nes y obligaciones. Autofinanciacidn. Créditos. Subvenciones y desgravaciones.
Retribucién del capital y empresas no rentables. Inversiones: aspectos tecnolé
gicos, financieros, econdmicos y politicos.
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5.- Procesos prc&ﬁctivas. Medios materiales: materias primas, materias auxilia
res, bienes de equipo e instalaciones. Amortizaciones. Factor humano: sistemas
de retribucién. Costes: fijos y variables; primario, industrial y total; medio

¥ marginal. Productividad; tipificacién de productos.

6.~ Comercializacién. Concepto de mercado: oferta y demanda. Politica de pre— |
cios. Compras y ventas. Canales de distribucién. Investigacién de Mercado. Li
mitacién de la competencia: Monopolio y oligopolio. Publicidad.
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7.~ Organizacién, planificacién y control. Politica de empresa: previsiones y
Programas, Organizacidn administrativa. Estructuras de responsabilidad y je-
rdrquica. Contabilidad informativa y de control. Cuenta de explotacién. Balan

+ ©es, estadisticas y rendimiento..
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III: ECONOMIA DE LA EMPRESA DE INFORMACION

8.- Concepto econdmico de la informacién. La informacién como mercancia. La
industria de los medios de informacién. Especificidad de este tipo de empre
sas. Ambito de estudio: prensa escrita, radio, televisién, cine, libros y
disco.

9.- La evolucién del mercado: demanda efectiva, Saturacién y sustitucién;
ritmo de difusién. Competencia y monopolio: la tendencia a la concentracidn;
la politica antimonopolistica. Consumidores primarios y secundarios. La parti
cipacifn creciente de la prensa escrita en la propiedad de los otros medios.

10.- La empresa de prensa escrita. El marco legal: la libertad de empresa
periodistica. Los requisitos exigidos para su constitucidén. Las restriccio-
nes a la libertad de empresa: Registro de Empresas Periodisticas. La libertad
de prensa y sus limitaciones: la autorizacidén previa de las publicaciones. La
publicidad y el control de la propiedad y la situacidén econdmica de las empre
sas periodisticas. La regulacidn espafiola.

11.- La organizacién de la empresa: Planificacidn y control. Balance y su ve-
rificacidén. La estructura esencial de los ingresos y los gastos. La cuenta ti
po de explotacidn.

12.- Los costes de produccidén intelectual. La informacién: agencias interna-
cionales, nacionales, servicios especializados, corresponsales. Personal de
redaccién, talleres y distribucién. Categorias, politica salarial, productivi
dad. Las asociaciones profesionales y empresariales de prensa.

13.- Costes de produccidén material. Materias primas y auxiliares. El papel:
Situacién y caracteristicas del mercado mundial. Los precios. Las politicas
comerciales: la asignacién de cupos de importacién. Subvenciones al consumo:
el "canon prensa".espafiol. Los procesos de impresidén y su coste.

14.- Costes de distribucién: los canales de distribucién. El control de las
tiradas y la difusién. Los organismos de control de la difusién. Los puntos
de venta. Los kioscos. Costes aparentes y costes de invendidos y abonos. El

coste medio y el coste marginal. Umbrales de entrada en el mercado de la pren-
§a escrita.

15.- Los ingresos. Ventas al nimero y suscripciones. La fijacién administra- |
tiva de los precios y el precio libre. La publicidad: agencias y anunciantes.
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Financiacién del proceso publicitario. Ingresos menores: servicios informati- |
Vos '
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16.- Las ayudas del Estado a la prensa. Justificacién de las ayudas. La situa
cién en los paises occidentales y en Espafia. Los incentives a la inversién.
Las ayudas a la difusién. La prensa gratuita.

17.- Radio y Televisién. La limitacién espacialista: la asignacidn de frecuen
cias. La Unién Internacional de telecomunicaciones. Las organizaciones regiona

les y sus conferencias.

18.- Las empresas de radio. concesién administrativa, régimen de propiedad y
monopolio piblico. EmisoraB propiedad de asociaciones de radioyentes, emiso-
ras comerciales, institucionales y comunitarias.

19.- Las inversiones. Emisora y antenas. Los costes de funcionamiento segin
la programacién. Los ingresos: subvenciones, publicidad y otros ingresos. Los
"networks" y cadenas como factor esencial de ampliacién del mercado y reduc-
cién de costes.

20.- Las empresas de televisién. Regimenes de reserva piblica y de concesién.
Modelos organizativos bdsicos. TV en Espafia: E1 Estatuto de 1979.

21.- Las inversiones. La red de emisoras y enlaces. Los estudios de grabacién
¥y emisidn. Los costes de mantenimiento.

22.- Costes de produccidn segin el contenido de los programas. Costes de per-
sonal y técnicos. El coste global de la programacidén. Los mercados de progra-
mas.

23.- Los ingresos. Subvenciones, publicidad. Canon y otros ingresos. Organiza
cién de las empresas de TV. Planificacién y control.

24.- Los satélites de telecomunicaciones y su uso por la televisién. La tele-
visién por cable. "PAY TV". El video y sus mercados.

25.- Industria del cine. Situacidn socio-econdmica. Signos de decadencia.
Descenso de la asistencia, transformacién de la demanda. Evolucién de la crea
cién. Evolucién del mercado mundial.

26.- Los costes de la industria cinematogréfica. La pelicula como prototipo.
Presupuesto. El guidén y la eleccién de los procedimientos de realizacién. La
actividad de productores y realizadores. La distribuciébn.

27.- Financiacién del cine. Diversos portadores de capital: productores, ban
cos, distribuidores. Importancia de la explotacién. Ayudas del estado: fondos
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de apoyo y fondos de compensacién. Distribucién de los ingresos de una peli-
cula. Una preocupacién especifica: el cine de arte y ensayo.

28.- La tendencia a la concentracién. El ejemplo de los E.E.U.U. Vias de solu
cién a la crisis: las peliculas para la TV.

29,.- La industria del Libro. La empresa editorial. Los costes de produccién.
La imprenta. La comercializacidén del libro, El comercio internacional del 1li-

bro.

30.- La industria del Disco. Las relaciones entre radio y produccién disco
grafica. Los costes de produccién. Los canales de comercializacidén. Ingresos

derivados de la venta.

IV: IMPLICACIONES SOCIALES DE LA ACTIVIDAD DE LAS EMPRESAS DE INFORMACION.

31.- La informacidn: Quién informa, sobre que y con queé medio. Base econdmica
y superestructura ideolégica: represién versus dominacién. Andlisis sociolégi
co de productores y wnsumidores de informacién. Papel del anunciante. Estu-
dio de las contradicciones en la escala jerirquica de la empresa: la redaccién
puente entre el consumidor y la empresa. Influencia de la coyuntura socinpoli
tica en los productos de la informacién.

32.- La informacién: mercado dnico. Concurrencia o competencia. La informacidn
como sector econdmico. El coste global de la informacidén. Nuevo orden econdmi
co de la informacién.
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SISTEMAS DE EVALUACION.

Los alumnos podran acogerse a unc de los métodos de evaluacidn siguientes:

1.- Evaluacién periédica a lo largo del curso.- Se realizara a través de las

siguientes pruebas:

a) pruebas sobre el contenido del programa.
b) Un trabajo de curso, realizado en equipo, desarrollando un tema relacio

nado con la asignatura. El tema y proyecto de trabajo se decidiria de

acuerdo con el profesor.

¢) Lectura obligatoria de los libros propuestos.

2.- Examen final.- Comprendera toda la materia del programa y se realizarid en

las fechas y condiciones que se determinen.

Los alumnos que opten por el primer sstema de evaluacidén, deberin obtener cali

ficacién suficiente en todas las pruebas realizadas.

Caso de no conseguirlo, o de no realizar la totalidad de las pruebas, podrén

acogerse al examen final para superar la asignatura.
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