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A) TEMARIO 1a. PARTE

Tema | : CREATIVIDAD: CONCEPTOS GENERALES.

1.-LQué es la creatividad?. 2.-Aptitudes para la creacién.
- 3.-Creacidn espontanea versus creacidn mediante técnicas.

k.-La actitud creativa. 5.- Blogueos emocionales de la

creatividad. 6.- La necesidad de personas creativas.

Tema Il : LAS TECNICAS CREATIVAS,

1.- El persamiento creativo: caracteristicas y finalidades.
2.- Diferencias entre pensamiento vertical y pensamiento
lateral. 3.- Técnicas creativas individuales y de grupo.
— .- Técnicas de asociaciones libres y de asociaciones for-

zadas.
' Tema 111 : TECNICAS MAS DIVULGADAS.
1.- Alternativas. 2.- Revisidn de supuestos. 3.- lnnovacidn.
L.- Aplazamiento de juicios y opiniones. 5.- ldeas dominantes
- y factores vinculantes. 6.-Fraccionamiento. 7.- lnversién.
Tema IV : 1.- La sinéctica. 2.- Analogias. 3.- Estimulo al azar. 4.- EI

sofiar despierto. 5.- Las matrices de exploracién. 6.- EI méto
do morfoldgico.

Tema V : EL ""BRAINSTORMING'.

1.- El brainstorming como método pedagbgico, de formacién y
de perfeccionamiento. 2.~ Perspectivas de utilizacidn de
3 ejemplos de aplicaciones del brainstorming vy de las técnicas
g ! del pensamiento creador.
HC Y




TEMARID 2a. PARTE

- Tema VI : CREATIVIDAD Y PUBLICIDAD.

1.- La psicologia aplicada a la publicidad. 2.- Técnicas
psicolégicas y su aplicacién en publicidad. 3.- Valores
psicolégicos del producto y del consumidor. L.- Psicologia
en la creatividad y en los medios publicitarios.

Tema VI1 : INVESTIGACION DE MOTIVACIONES.

-4 1.- La motivacién humana y la investigacién motivacional.

2.- Principios metodolégicos de la investigacién motivacio-
nal. 3.- Técnicas de investigacidn motivacional. 4.- Las
diferentes aplicaciones de los resultados de la investigacién
motivacional en publicidad.

- Tema VIIl: CREATIVIDAD EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA.

1.- El valor de la notoriedad. 2.- Limitaciones a la libre
- creatividad. 3.- Valoracidon econémica de la creatividad.

b.- Informacién, comunicacién y persuasién. 5.- Técnica de |

la persuasion. |

Tema IX : PLATAFORMA CREATIVA PUBLICITARIA,
- 1.- Las prppuestas de marketing. 2.- El "briefing''. 3.- Anj

lisis de la investigacién previa. 4.- Aplicacién de los estu
dios motivacionales., 5.- Eje psicolégico y mensaje basico.

Tema X : CORRIENTES CREATIVAS MUNDIALES.

1.- Las grandes corrientes publicitarias. 2.- Creativos ame-
ricanos y europeos. 3.- U.5.P., imagen de marca y positioning.
.- Desarrollo de la publicidad informativa. .

Tema XI| : CREATIVIDAD PUBLICITARIA EN ESPARA,

1.- Los pioneros. 2.- La década del desarrollismo. 3.- La apa-
ricidén de la televisidn. 4.- Influencia americana, francesa,
inglesa y autodidactismo. 5.- Algunas campafias que han hecho
historia. 6.- Los creativos y la creatividad hoy. 7.- La rea-
lizacidn creativa.




TEMARIO 3a. PARTE

Tema X11 : LENGUAJE CREATIVO EN MEDIOS.

1.- Los medios de comunicacién masiva en relacién con la
b creatividad. 2.- Preferencias de los creativos en relacion
con los distintos medigs publicitarios. 3.- Contraposicién

entre la unidad de campafa Y el lenguaje especifico para
cada medio.

Tema XI11: CREATIVIDAD EN TV,

1.- Importancia decisiva de este medio. 2.- Los tipos de
lenguaje: trozo de vida, demostracién, ingredientes pro-
ducto, encuesta, etc...

Tema XIV : CREATIVIDAD EN OTROS MEDIOS.

1.- Lenguaje creativo en Cine, Radio, Prensa, Revistas,
Exterior, Directa, PLV, etc...

Tema XV : INVESTIGACION SOBRE CREATIVIDAD.

1.~ Los tests para medir la creatividad. 2.- Técnicas vy

limitaciones., 3.- Tests previos, simultinecs ¥ a poste-
riori,
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c)
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ORIENTACION DEL CURSD Y EVALUACION DEL MISMO

El objetivo fundamental de esta asignatura es formar creativos, desa-
rrollar la creatividad innata en cada alumno y encauzarla en los medios
de comunicacidn masiva y por dltimo en el campo especifico de la publi-
cidad, tomada esta palabra en su mas amplio sentido.

Junto a este objetivo primario de estimular la creatividad hay dos
objetivos secundarios. Uno, la divulgacién entre los estudiantes de
las técnicas creativas y el otro la familiarizacién con el mundo de
los creativos publicitarios para su mds fécil integracién profesional.

En definitiva, nuestro objetivo se cumple cuando al final del curso
los alumnos han aumentado su capacidad creativa, conocen el uso de
distintas técnicas y han practicado repetidamente el trabajo habitual
de un creativo publicitario.

-

El curso se compone de tres partes fundamentales, expresadas en el
programa adjunto. La primera parte, destinada a explicar los conceptos
generales de creatividad y las distintas técnicas creativas, se desa-
rrolla en el primer trimestre. La segunda parte, se ocupa de la creati
vidad publicitaria. Y la tercera y Gltima, correspondiente al tercer
trimestre, desarrolla el lenguaje creativo en los distintos medios.

La clase por su duracidn de hora y media, se intenta tenga un contenido
variado y poco formal (nada mds contrapuesto a la creatividad que la
rutina y el aburrimiento). A este fin junto a una explicacién tedrica
del tema que corresponda (no superior a media hora) se intenta provocar
un debate sobre el mismo con activa participacién de los alumnos y la
mayoria de los dias se realizan ejercicios pricticos, bien de tipo indi
vidual o de grupo. A este efecto la clase se organiza en grupos creati-
vos de unas 3-6 personas. Es costumbre también aportar materiales, como
estimulo y discusién creativa tanto por parte del profesor como por los




alumnos. Aparte de los trabajos realizados en clase, se encargan
trabajos en el exterior, tanto individuales como de qrupo, con
caracter mis formal y una periodicidad mas o menos quincenal,

Vemos con mucho interés la realizacion de un gran caso practico
(el desarrollo de una campafia completa), en colaboracién con

las asignaturas de marketing, medios y tecnologia. Por otra parte,
precisamos una gran colaboracién con tecnologia y los laboratorios

a partir del segundo trimestre para estudio practico de] lenguaje
creativo en distintos medios.




