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Presentacidn.

El programa para el presente curso 1984-B4, con las variaciones introducidas
respecto a la sistemdtica mantenida en cursos anteriores, pretende ofrecer a
los alumpos de publicidad, en el iltimo cursoc de su carrera, una visidn de

la actividad publicitaria circunscrita a los limites de la unidad de produc-
cidn de servicios con valor econémico, llamada genéricamente EMPRESA DE SER-
VICIOS, pero contemplada con la singularidad de sus objetivos fundamentales
y diferenciadores comoc son la creacién,direccién,realizacién y difusién de
mensajes publicitarios o de campafias de publicidad.Se trata, por tanto,del

— estudio de la EMPRESA PUBLICITARIA.

Este tipoc de empresas, por la singularidad de los servicios que prestan, se
encuentran sometidas en su funcicnamiento a las leyes econdmicas generales,
pero ademds pesa sobre ellas la notoria influencia de los cauces marcados al
efectopor un ordenamiento juridico particular, con entidad suficiente como
para formar todo un cuerpo, denominado DERECHC DE LA FUBLICIDAD, con entidad
suficiente para ser objeto de un estudio particularizado, en cuya materia
inciden la casi totalidad de las ramas del Derecho.

La actividad publicitaria analirzada a través de esta dual perspectiva puede
resultar novedosa a los alumnos, dado su acercamiento al estudio de la comu-
nicacién publicitaria desde la dptica espectacular y subyugante del proceso
de creacidén y realizacidn de campafias y anuncios.

Es obligado considerar gue, tras cualguier labor creativa en favor de la me-
jor publicidad, se encuentran siempre intereses econdmico-empresariales,tan-
to del lado del anunciante, (cliente), comoc de parte del anunciador,( Empre-
sa publicitaria). ;

Pero, ademds, al otorgar a la publicidad unos efectos de mayor transcendencia
aparente de los producidos por otras manifestaciones comunicativas que utili-
zan idénticos medios, el Derecho entiende que el acto de publicidad traspasa
la Srbita particular de los sujetos directamente implicados en la elaboracidn
y difusidén del mensaje y, en consecuencia, entra a regular la actividad pu-
blicitaria con una especial minuciosidad y detalle superior a la dedicada

en la regulacidén de otras formas de comunicacién colectiva.

El caracter tuitiveo del Derecho de la Publicidad se origina en la presuncidn
de que los intereses del receptor de la comunicacidén publicitaria pueden ver-
se lesicnados por los contenidos de la misma, de ahi el despliegue de su nor-
mativa en defensa de los mismos.

La asignatura contempla la actividad publicitaria en su doble e inseparable
aspecto econdmico-jurfidico, como caras de una misma moneda.Su conocimiento
resulta obligado en el ejercicio de la profesidén publicitaria cualquiera

que sea el lugar que un Licenciado en Publicidad ocupe en la actividad.

El funcionamiento de la misma se regulado por una legislacién cada vez mds
abundante y pormenorizada,debido a que el legislador considera gue el cam-
po en el gue se deciden actualmente las batallas de la competencia comer-
cial es en las campafias publicitarias, a la vez que atiende con celo a la
limitacidn o disminucién de la supuesta influencia que,en términos no
comprobados,la publicidad ejerce sobre los receptores de sus mensajes.
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PRIMERA PARTE
Generalidades econdmico-juridicas sobre la EMPRESA y su funcionamientc.

1 .-INTRODUCCION

Valores econdmicos.-La produccidn.-El consumo.-Bienes y servicios.-
El valor circunstancial de los bienes y servicios.-Los juicios de
valor.-Los juicios de valor y la publicidad.-El1 valor afiadido.

2.-La Produccidén

La actividad productiva.- Factores de la produccidn.-El trabajo-
La organizacidn de la produccidn.-La técnica.-Productividad y cam-
bio de técnica.-Estimulos a la productividad.-La economia de mercado.

3.-La Empresa

Estructura general.-Actividades funcionales.-El marco financiero.-
El elemento humano.-Empresa y empresaric.-La situacidn actual.-Empre-
sas publicas y privadas.-Empresas nacionales y multinacionales.

4.-Concepto Juridico de la Empresa

La empresa como concepto juridico.-Identificacidn de los conceptos juri-
dicos y econdmicos de la empresa.-El circulo de actividades de la empre-
sa y su patrimonio.-La empresa como objeto del trédfico juridico.-Esta-
blecimientc mercantil.

5.-0Objetivos Empresariales

El beneficio.-La retibucidn del empresario.-La justificacidn del benefi-
cio del empresario.-El riesgo.-La adopcidén de decisiones empresariales.

6.-La Economfia de la Empresa

a

Elaboracidén de decisicones.-Las funciones especificas de la direccidn .-
Direccidn vy dimensiones de la empresa.-Departamentos.

7.-El Mercado

La comercializacidén.-Problemas de andlisi de mercados.-Planificacién de
ventas.-Instrumentocs de la pelitica de wventas.

B.-Aspecteos Juridicos Generales de la Actividad Mercantil

Los contratos en general.-Contratos mercantiles.-Elcontrato mercantil como

acto de empresa.Forma ¥y prueba del contrato.-Elcontrato de comisidn.-
El contrato de agencia.

9.- La Financiacidn.

La estructura finaciera de la empresa.-Concepto y funcidn del capital.
Concepto y funcidn del patrimonic.- Ciclo de transformacidn.-Liguidez.-

Formas y clases de obtencidn del capital.-La empresa en el funciona-
miento normal.-

10.-Aspectos Jurfidicos del Funciconamiento Empresarial

El tridfico de bienes y servicios.-Bancos e instituciones de crédito.-
Los bancos industriales y de negocios.-Contratos bancarios.-El contrato

de cuenta corriente.-Letra de cambio.-Posibilidades de las letras en las
operaciones financieras.-Descuentc de letras.-El aval.-El cheque.
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11.-Funcidn de Control Empresarial

La contabilidad financiera y la explotacién.-Pagos,gastos,costes.-
Costes fijos y wvariables.-Costes de explotacién.-Costes financieros y de
organizacién.-Los costes interrelacionales en la empresa.

12.-La Contabilidad

El balance.-Su estructura.-Interpretacidn.-Problemas de valoracién.-
Relaciones entre las partidas.-Andlisis del balance.-Rentabilidad del
capital.-Los distintos ratios.

SEGUNDA PARTE

La Empresa Publicitaria en particular

13.-Antecedentes de la Empresa Publicitaria

Antecedentes histdéricos.-Actividad comercial y publicidad.- Origenes
de la publicidad tal como se entiende en la actualidad.-Relacién entre
publicidad, industrializacidén y los mass-media.

14.-Produccidn de Masas y Empresa Publicitaria

El desarrollo de la produccidén en masa.-La publicidad en el siglo XIX.-
Los origenes de la agencia de'Publicidad.-Ereve repaso de fechas importantes.

15.-Marketing y Empresa Publicitaria

Desarrclloc del marketing de masas.-La comunicacidn comercial y los mass-media
en la actualidad.-La influencia de la publicidad en el valor afiadido,como
factor de inportancia fundamental en la comercializacidn actual.-Cuantifi-
cacidén de las inversiones actuales en publicidad.

l6.-La Agencia de Publicidad

La Agencia de Publicidad.-Evolucidén de la moderna agencia.-Razones gue
justifican en la actualidad el uso de la agencia.-Tamafic de las agencias.-
Organizaciones tipo.-Departamentos,funciones y actividades.

17.-El Ordenamiento Juridico y la Comunicacidn Comercial

El Derecho a la informacidén.-El concepto juridico de la actividad publi-
citaria.-La regulacidn juridica de la publicidad espafiola:El Estatuto de
la Publicidad.-Su justificacidn dentro del marco constitucional.-Su fu-

turo.-Estructura.-El contexto en gue fué promulgado.- El contexto y alguna
de sus- concepciones.

18.-Los Fundamentos Juridicos de la Estructura Empresarial Espafiola Rela-
cionados con la Empresa Publicitaria.

La Sociedad Andnima.-Concepto.-Fundacién.-Escritura.-Estatutos.-Capital
social.-La accidn.-Inscripcidén en el Registro Mercantil.-Organcs de ad-
ministracidn.-Juntas.-Derechos de los accionistas.

(II) Sociedades de responsabilidad limitada.-Concepto.-Capital social.-

Limitaciones de responsabilidad.-Fundacidén.-Cualidad de socio.-Organcos.-
RAumento o disminucidn de capital.

(III) El comerciante individual.
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19.-Clases de Empresas Publicitarias

La Agencia de Servicios Plenos.-La Agencia de Publicidad General.-La Agen-
cia de Exclusivas.-El Estudio Técnico de Publicidad.-La Distribuidora de
Publicidad como empresa no contemplada en el Estatuto.

20.-El Resto de los Sujetos de la Actividad Publicitaria sequin el Estatuto

El anunciante.-Concepto.-Relaciones juridicas a que da lugar.-El medioc.-
Concepto.-Relaciones juridicas.-El Agente de Publicidad.-Su funcidn en la
actividad publicitaria.-Relaciones juridicas que se derivan de su actividad.

21 .- El Técnico de Publicidad y su problemdtica

El Técnico de Publicidad.-Concepto.-Regulacidn estatutaria de su actividad.-
El Licenciado en Ciencias de la Informacidén.-Su preoblemdtica actual.-La fi-

gura del Asescor en Publicidad.- La figura del "Free-lance".-Perspectivas de
futuro.

22 .-Los Contratos Publicitarios

Clases de contrates publicitarios.-Sus fuentes.-La contratacidn publicitaria.
Génesis del contrato de puklicidad.

(II) El contrato de publicidad.- Concepto.-Elementos.-Contenido.-Obligaciones
de las partes.-Extincidn.

(IIT) El1 contrato de difusidn o de tarifa.-Concepto.-Elementos.-0Obligaciones
de las partes.-Extincidn.

(IV) El contrate de obra y el de comisidn publicitaria.-Conceptos.-Su frecuen
cia en el negocio publicitaric.Elementos de cada uno de los contratos.-Conte-
nide y obligaciones de las partes.-Extincidn.

A

(V] El contrato de mediacidn.-Su problemdtica.- Elementos gque intervienen.-
Obligacicnes.-Extincidn.

23.-El Factor Humano en la Empresa Publicitaria.

Empresario vy trabajador.-El contrato de trabajo.-Concepto y na-
t raleza.-Clases.-Diversidad de trabajadores vy & v categorias.-
Las posibles zonas grises: los "artistas" o creativos por obra

¥y los"ejecutivos-promotores" .Las Reg lamentaciones de trabajo
en el sector.-Los Convenios colectivos.,

TERCERA PARTE

El mensaje publicitario como producto de la empresa publicitaria.

24.-La Produccidén Publicitaria

La comunicacidn publicitaria como servicio de walor econdmico.-
El anuncio.-Clases.-Elementos determinantes.-Medios uty izados.-
La campafia de publicidad.-Concepto.-Tipos de campafia: por su con-

tenido,porsus medios,por su extensién en espacioc y tiempo,por
su intenciona lidad.

25.-La Concepcidn Jurfidica del Acto de Pub licidad

Concepcién legal del acto de pul licidad.-El1 mensaje publicita.vh

Definicidén de otros concepto afines.-Elementos constitutivos
del mensaje.- 3
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26.-Los Principios Jurfdicos Reguladores de 13 Comunicacidn :
Publicitaria. H

Los Principios Generales de la Publicidad.-E]l Principio de lega- |
lidad.-E1l Principioc de autenticidad.-El Principio de veracidad.-
Su formulacidn y tonsecuencias.-Principio de libre competencia.-

27.-La Disciplina Penal de la Cmunicacidn Publicitaria.

Generalidades.-Propiedad industrial.-Competencia,—Ccnsumidcres.—
Normas :generales aplicables a_ &K comunicacidén publ ' citaria.-
La proteccidn de los receptores del mensaje publicitario.

28.-El Delito Publicita{io

Generalidades.-La publicidad en el Cc6digo Penal.-Los delitos
contra el orden socioecondSmico.-El delito bPublicitario.-con- I
cepto.-Trascendencia, ;

29.-La Competencia y el Mensaje Publicitario

El mensaje publicitarie de tono excluyente.-El juicieo estimative j
publicitarie.-Los limites de la creatividad.- 1,3 incitacién a la I
tompra .al uso o al consumo.-La exageracidén publicitaria.-La dis- I
ciplina en funcién del lugar de exhibicidn.-En funcidén del tipo i
de producto,. :

30.-E1 Autocontrol de la FMublicidad

La autorregulacién de la actividad publicitaria.-E1l autocontrol
como limitador de contenidos.-Regulacién actual limitadora sobre
marerias publicitarias concretas.-Limitaciones sohre contenidos. -
Limitaciones schre BProductaos,
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31.-El Derecho Fubligitario Comparado

Lineas orientadoras de las legiglacicnes occidentales.-Las normas
en U.S.A..—Generalidades.—Principales limitaciones.-Leqislacidn
alemana.-Principales bPreceptos reguladores.-La legis heidn francesa,

FPreohibiciones.-Normasg inspiradoras de la legiglacién Publicitaria
en el Mercado Comin.

gque fueron materia de resoluciones del Jurado de Puhlicidadjasi
como la confeccidn de un Plan empresarial gqvy2 culminard con la

¥ealizacién , lo mds proxima a la prdctica real , de una campafa
de pwblicidad, ¥ Cu¥a presentacidn sersy requisito indispensa-
ble para aprobar la dsignatura.
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