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Prﬂgrama

l.- Propaganda politica: definiciones y alcalce.- Propaganda
de agitacién y propaganda de integracion.- Publicidad, Relacio
nes plblicas y Propaganda.

2.— Lasa masas y la opinion pdblica.- Definiciones y caracte-
risiticas.- Los fenomenos de masas.— Dinédmica.- Cambios.

3.~ Historia de la Propaganda Politica.- Antecedentes.- De 1,830

a 1.Bl4.- La Propaganda en la Primera Guerra Mundial.- Le propa-— |

ganda de entregurras.- La Segunda Guerra Mundial.- De 1.945 a
nuestros dias.

4,- La Propaganda facista.- Psicolonia de Masas del facismo.-
Penetracidn y conquista.- Propaganda interior.- Propaganda ex-
terior.- Instrumentos y mensajes.- E1 lider,

S.—- La Propaganda de tipo leninista.- La psicologia colectiva.-
Informacion y Propaganda.- La utilizacion de la prensa, 1
dio y la television,

g ra-

6.- Propaganda democratica.- Propaganda e informacion.- Campa-
flas locales y campafias estatales.—- Campafias de partido.- Cam-
pafias de masas.- La motivacion en ml electorado conservador.,-
La motivacion en el electorado progresista,

7.- Marketing electoral I.- Eleccion del plan de maniobra.- For-
mulacion del marketing-mix,- Puesta en marcha de la estrategia.-
Organizacién, planning y control.

8.- Marketing electoral I1.,- Particularidades y gestion.- Cla-
sificacion de los estudios de "mercado electoral",- Analisis
estadisitico de la poblacion y de los escrutinios anteriores,

9.- Marketing electoral III.- Encuestas sobre el comportamiento
y actitud de los electores.- Segmentacion y tipologie del elec-

torado: las familias politicas.

10.- Marketing electoral IV.- La gestion marketing aplicada a
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la estrategia electoral.- Eleccion de los blancos prioritarios,-
Blancos naturales, lideres de opinidn y electores criticos.-

1l.,- marketing electoral V.- Definiciones y contenido de la
campafia.- La eleccion de ejes y temas.- La eleccion de los me-

dios de comunicacion.- Organizacidon, plenning y control de las
campafias electorales.

12.- Marketing electoral VI.- Critica de los resultados.- Los

sondeos como arma de Propaganda.- La publicacion de sondeos
sobre intencion de votao,

13.- La prensa en las campafias electorales.- Publicidad poli-
tica.- El1 periodiste militante.- Oficinas de prensa.- Porta-

voces oficiales y prensa inspitada,- Relaciones del comunica-
dor politico con la prensa.

l4.- Propaganda de difusion oral.- Mitings.- La visita domici-

liaria,— Vallas.- Pasquines.-— Discos y cintas magnetofbnicas.-
Folletos.- Mailing.

15.- La radio en las campafias electorales.- El modelo U.S.A.-
El modelo briténico.- El estilo de la propaganda radiofonica,

l6,— Television y Propaganda Politica.- Los spots.- La entre-—
vista televisada.- La utilizacion del lenguaje documental.-
La intervencion directa.- Los lideres y el uso de la television,

17.- Partidos y Propaganda Politica.- Decisiones politicas y
decisiones tecnicas.- Objetivos.- Propaganda interna y exter-
na.- Elecciones municipales, sectoriales y legislativas.- Elec-
ciones parciales.- La Propaganda sindical.

18.- Propaganda para independientes.- La blisqueda de la infor-
macion.- E1 perfil del lider independiente.- Creacion de imagen.-
Los programas de actuacion populista.

19,- Financiacion de la Propaganda Politica.- El partido en el
poder.— Partidos en la oposiciodon.- E1 panorama legal.- Cotiza-
ciones y subvenciones,- Empreseas comerciales de apoyo,

20.- La redaccion de textos en Propaganda Politica.- Creativi-
dad publicitaria y creatividad politica.- Los analisis de con-
tenido en Propaganda Politica.
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Plan del curso |

La asignatura Teoria, Historia y Técnica de la Propaganda
Politica tiene por objeto describir cientificamente el proce-
$0 comunicativo, cuando se utilizan las técnicas especificas i
de la Propaganda Politica. Fllo proporciona una aproximacién
tedrica y préctica a estas cuestiones, lo cual tiende a pre-
parar al alumno para la utilizacidn profesional de las técni-
cas especificas y al mismo tiempo, lo introduce en aquellos
campos tedricos con los que la Propaganda Politica estad rela-— %
cionada,

La evaluacion de los alumnos se realizara por un sistema
continuado que contemplara tanto la asistencia a clase caomo
los trabajos de investigacién, recensiones, etc.

Los minimos para optar a aprobar el curso son los siguien-
tes: '

@) Dos recensiones escogidas entre los libros de la biblio-
grafia,

b) Un trabajo de investigacidn, con propuesta previa, que
podra hacerse individualmente o en equipos de alumnos, cuyo
nimero no sea superior a tres.

c) Prueba objetiva el mes de febrero y otra al final de
cursao,

Habra examenes opcionales para agquellos alumnos que no hayan
aprobadao el curso por el sistema de evaluacidn continuada,




