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| informacidn:

ECONOMIA DE LA INFORMACION
Prof.: M® Rosario DE MATED FEREZ
3er. CURS coDIl 3017

1. Introduccidn

Leccidn 1,- El estudio econdmico de la informacidém. 1.1.= Delimitacidn

de los aspectos determinantes del fendmeno informativoe.
1.2.- La nocide econdmica de la informacién. 1.3.- La
factor de produccidn ¥y bien de  eonsumo.
1.4.- La industria de los medios de informacidn: su especi-
ficidad, Prospectiva de este tipe de industrias. 1.3.-
Ambitos de estudio: prensa, radio, televisidm, cine, video,

libro, disce, publieidad y los nuevoes medios electrdnicos.

Leccidn 2.-  Aspectos sociocecondmicos y politicos de la informaciom.

2.1.- La informacién: gquién informa, sobre qué y con qué
medios, 2,2.- Base econbmica, 2,3.- Superestructura. 2.4.-
Influencia de la coyuntura soclopolitica en los productos
de la informacién, 2.5.,- Politicas econdmicas de comunica-

cldn.

1 II. Economia de la prensa escrita

Leccifn 3.- El marco juridice. 3.1.—- La libertad de explotacidn de

la prensa escrita. 3.2.- Requisitos exigidos para la cons-—
titucidn de empresas, 3.3.- El Registro de Empresas Peric-
disticas, 3.4,- La publicidad, el control de la propiedad
¥ la situacibén econémica de las empresas periodisticas,

3.5.- La situacién internacicnal. 3.6.- El caso espaiiol.

Leccidn 4,—- La organizacidn de la explotaciénm de la prensa escrita.

4.1.—- Estructura organizativa v tipos de propiedad. 4.2.-

T

Explotacidén privada: individual v sociedades. 4,3.- Explo-

tacidn piblica: monopolics estatales. 4.4.—- Explotacidn

mixta. Concesidén administrativa, &4.5.- Explotacién en

régimen soclalizade.

&a




Lecciéin 5.- Los costes de produccidn intelectual. 5.1.— Personal de

redaccién. Categorias. 5.2.- Politica salarial. Productivi-
dad. 5.3.- Las asociaciones profesicnales y empresariales
de prensa escrita, 5.4.- Servicio de agencias. 3.5.- Servi-
cios de documentacién. 5.6.- Administracifn y gastos gene—

rales.

Leccitn B.- Loz costes de producciédn material I. 6.1.- Materias primas

y muxiliares. 6.2.- El papel: situacién y caracteristicas
del mercade mundial. 6.3.- Los precios del papel-prensa
¥ su evolucién., 6.4.- Las politicas comerclales en la
asignacién de cupos de importacidn. 6.5.- Subvenciocnes

al consume. 6.6, Paginacibn y consumo de papel-prensa.

Leccidn 7.— Los costos de produccidén material II. 7.1.— Personal de

talleres. Categorias, 7.2.- Folltica salarial. Organizacidn
gindical, 7.3.- Costes de confeccidén y de impresidn. 7.4.-
Bienes de equipo e instalaciones. 7.5.- Inversiones. 7.6.-

Amortizaclones.

Leccidén 8.- Los costes de distribucidn. 8,1.- Canales de distribucidn.
' §.2.- El1 control de las tiradas y la difusién. 8.3.- Los
organismos de control de la difusién. #.4.- Los puntos

venta. Los kioscos. 8.5.- Costes sparentes, coste de inven-

didos y abonos. 8.6.- Sistemas de distribucidn: individual

¥y cooperativas,

Leccidn 9.- Las fuentes de financiacién I. 9.1.—- Venta directa de

ejemplares, 9.2.- Suscripeiones. 9.3.- Fijacibn administra-
tiva de los precios y precic libre. 9.4.— Evolucién del
precie nominal de la prensa escrita, 9.5.- Evolucidn del
precic real de la prensa escrita. 9.6.— Los ingresos por

publicidad.

Leceidn 10,— Las fuentes de financiacidn II. 10.1.- Las ayudas del

Estado a la prensa escrita: su justificacién. 10.2.- Siste-
mas de ayudas: la experiencia internacionsl. 10.3.- El
caso espafiel, 10.4.- La subvencién de las Comunidades
Auténomas para el uso de las lenguas minoritarias. 10.5.-

Avyudas a la prensa local., 10.6.- La prensa gratulta.
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Leccifn 1l1.— La gestidém financiera v la valeracifn de la explotacidn

de la prensa escrita. 10.l.- La cuenta tipo de expletactdn

10,2, El1 belance y su verificaciém., 10.3.- La estructura
esencial de los ingresos y los gastos, 10.4.- El wvalor
sustancial de la explotacidn, 10.5.- El valor capitalizado

de 1a explotacidn, 10.6.- Fondo de comercic o "good-will".

Leccién 12.- Los nuevos servicios comerciales de la explotacién de

la prensa escrita, 12.1.- Comercializacidtn de archivos.

12,2.- Proveedores de videotex. 12,3.- Teletexto. 1Z.4.-
Fijacién de "standards” para les dos servicios anteriores.

12,5.- Bancos de datos. 12.6,- Nuevos tlpos de mercados.

I11, Economia de la Radie.

Leccidn 13.- Marco juridica. 13.l.- Propiedad del espacio radiceléctri-
ca. 13.2.- Nermas internacionales. 13.3.— Monopolio esta-
tal. 13.4,- Explotacién poblica y privada de les servicios
radiofbnicos. 13.5.- Concesidn sdministrativa de las

licencias. 13.6.- Asignacidn de frecuencias.

Leccidén 14.- Tipologia empresarial segin el dmbite de circulacidn

de la radio., 14.l1.- Emisoras locales. 14.Z.- Emisoras
reglonales. 14.3.- Emisoras de alcance estatal. 14.4.-
Las cadenas y "netwerks". 14.5.- El casc espafiol. 14.5.-

Comparacién con otros palses occidentales.

Leccién 15.- Los costes deproducciém I. 15,1.- Estructuras del proceso

productivo, 15.2.- Factores de produccidn. 15.3.- Materias
primas y auxiliares. 15.4.- Personal. Categorias. 15.5.-
Politica salarial. Productividad. 15.6.- Las ascciacicnes

profesionales v empresariales radicfdmicas.

Leccidén 16.- Los costes de produccidm II. 16,1,- Costes de funciona-

miento sepln programacién, 16.2.- Servicios de agencias
¥ decumentacidn, 16.3.- Administracién y gastes penera-
les. 16.4.- Bienes de equipe e instalaciones, emisora

¥ antenas. 16,5.—- Inversiones., 16.6.- Amertizaciones.

Leccidn 17.- Las fuentes de financiacidén. 17.1.- 3Bubvenciones del

Estado y otros organismos pdblicos, 17.2.— Tasa por el

uso del receptor. 17.3.- Publicidad, 17.4.- Venta de
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Leccién 17.- (continuacién). programas y otros ingresos. 17,5.- La

experiencia internacional. 17.6.- El casc espafiol.

Leecifn 18.—- Le gestifn financiera y la valeoracibn de la explotacidn
de radiodifusidn. 18.1.,- La cuenta tipo de explotacidn.

18.2,- El balance y su verificacién. 18.3.- La estructura
esencial de los ingreses y los gastos, 18.4.— El valer
sustancial de la explotacifn. 18.5.— El valor capitalizade

de la explotacién, 18,6.- Fondo de comercio o "good-will".

I¥. Econemia de la televisidn,

Leccidn 19.- El marce juridico. 19.1.- El marco juridico en Espafia.

19.2.- Estatuto de Radic y Televisién., 19.3.- La ley
de los terceros canales, 19.4.— Implicaciones econdmicas
del debate Televisidn piblica-Televisidn privada, 19.5.-

Los modelos televisivoes en la experlencia internacional,

Leceifn 20,- Estructura de propiedad de las emiscras de televigidn,

20.1,- Servicios explotados por el Estado. 20,2,- Corpora-
ciones plblicas. 20.3.- Corporacicnes privadds. 20.4.-
Emisoras privadas comercieles. 20.5,- Otros modelos mixtos

de propiedad. 20.6.- El modelo espaficl.

Leccidén 21.- Los costes de produccidn I. 21.1.- Materias primas y
auxiliares. 21.2,— Personal. Categor{as. Politica salarisl

21.3. Las asociaciones profesionales ¥ empresariales
de televisibn. 21.4,- Servicios de agencias y documenta-

cién. 21.5.- Administracitén y gastos generales.

Leccidn 22.- Los costes de produccidn II. 22.1.- Bienes de equipo

e instalaciones: la red de transmisiones, los estudios
de grabaciém y emlsién. 22,2.- E1 mantenimiento de las
instalaciones. 22.3.- Inversiones, 22,4.- Amortizaciones.
22.5.- El coste global de la programacién. 22.6.- Los

mercados de programas.

Leccidn 23.- Las fuentes de fipanciacidn. 23.1.- Subvenciones del

Estado vy otros organismos piblicos. 23.2,- Tasa por el
uso del receptor. 23.3.- Publicidad., 23.4.- Venta de
programas y otros ingresos. 23,5.- la experiencia interna-

cional. 23.6,- El casoc espaficl.

Leccibn 24.- Gestifn financiera y valeracibén de la explotacibn de

televigibn, 24.l1.- La cuenta tipo de explotacidn. 24.2.-

El balance y su verificacidém. 24.3.- La estructura esencial

de los ingreses y los gastos. 24.4.- El valor sustancial
de la explotacién. 24.5.- El valer capitalizade de la

explotacidén. 24.6.- Fonde de comercic o "goud—wiil”,

Leccidn 25.- El future desarrolle de la industria televisiva, 25.1.-

Nuevas tecnologias y transformacién de los proceses de
producelén. 25.2,- La teledistribucién. 253.3.- La televi-
sién por cable, "Televisién-pay". 25.4.- La television

por satélite, 25.5.- La experiencia internacional, 25.6.-

El caso espaicl.

¥. La industria del video.

Lecciféin 26.- La industria y videopréfieca. 26.1.- Las expletaciones

]
productoras de peliculas, 26.2.- Los canales de distribu-

cién. 26.3.— Los puntos de venta o intercambic. 26.4.-

El consumc de peliculas. 26.5.- La pirateria en el sector
del video., 26.6,- Intervencién de la Administracldén Plbli-

Ca.

Leccidn 27.- La produccibn de magnetoscopios. 27.1.- Los productores

de magnetoscopics. 27.2.- Evolucidn de la preduccidn.
27.3.—- El mercado internacional. 27.4.- El mercado espaficl
27.5.- Dependencia espafiola frente a la tecnolegla japo-

nesa y eurcpea. 27.6.- Diversas utilizaciones del magne-

toscopio v nuevos mercados de productos.

¥I. La industria cinematografica.

Leccidn 28.- El marco juridice. 28.1.- El marce juridice en Espafia.
98,2.,- La Direccién General de Cinematografia. 28.3.-

Traspasos a las Comunidades Auténomas. 28.4.- Legislacidn

de las comunidades autbnomas. 28.5.- Politicas de protec-

cidn del cine nacional. 28.6.- Le experiencia internacio-

nal.

Leccidn 29.- Evolucidn y situacién sctual del sector cinematopréfico,
29.1.- Signes de decadencia, 29.2.- Descenso de la asis-
tencia. 29.3.- Transformacidén de la demanda. 29.4.- Evo-
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Leccién 29.— (continuacién). lucién de la creacidm, 29.5.- Concu=- VIII. Le industria fonogréfica.

rrencia de otros medios de comunicacién. 29.6.— Evolucidn
Leccidn 35.- El sector discogréfico. 353.1.— Estructura crganizativa.

del mercado internacional.
35.2.— Editoras y distribuidoras. 35.3.- La comercilaliza-

Leccifin 3.- Organizacifn, eostos y fuentes de financiacién de la

cifn., 35.4.- La promocién. 35.5.- Las multinacionales

lotacidn roduccidn  cinematografica. 30.1.- Las 53 : ; : : 3 o
EXD 1 B de la industria discogréfica. 35.6.- El sector en Espafia.

asociaciones profesicnales y empresariales de cinematogra-
Leccifn 36.- Costes, financiacién y gestibn de la explotacidén discogrd-

f{a. 30,2,- La pelicula come prototipo: presupuesto.
%0.3.- Fuentes privadas de financiacién. 30.4.- Ayudas ELeg. 3.1 an s tasten HE produccibn. 36.2.~ Los® costes
del Estade. 30.5.— La experiencia internaciocnal. 30.8.- & de edicién. 36.3.- Fuentes de financiacién. 36.4.- La
El case espafiol. Las comunidades autfnomas., cuenta tipo de explotacién. 36.5.- El balance y su verifi-

i cacifn. 36.6,- La estructura esencial de los ingresos

Leccién 31.- L mercializacifn de los productos cinematogréficos.
£ a_co & produy I i} y los gastos.

31.1. Distribucién y exhibicidn. 31.2.- Cuotas de pantalla
31.9. Licencias de doblaje. 31.4.- Contrel de taguillas. I%¥. La industria de la publicidad.

31.5.- Promocién de los productos cinematogréficos. 31.6.-
Leccibn 37.— El fendmeno econdmice de la publicidad. 37.1.- Delimita-

Festivales de cine y campafias de la Administracidn Piblica
cifn de los aspectos determinantes de dicho fenfmeno.
Leccifn 32,- La evolucidn y futuro desarrolle del sector cinematografi- 37 .9

: La nocifn econfémica de la publicidad, 37.3.- Lla
co. 32.1.— La tendencia & la concentracidn. 32.2.— Inci- i o
= h publicldad come producte final. 37.4.- Lla publicidad
dencia de las producciones norteamericanas en el mercado 3 A 2 . ;
comg bien de consumo. 37.5.- La importancia economica
eurcpeo. 32.3.- El casoc espafiol. 32.4.- Necesidad de o
e g 5 del sector publicidad.
ontrar nuevas salidas a los productos cinematograficos.

Leccifn 38,- La publicidad v los medios de comunicacién. 38.1.- Los

(o]

n

2.5.— Acuerdos cine—televisidn. 32.6.- Video: la nueva
; ; anunci . Za= ir 5 a5 P icitarias :
frontera de la creacién cinematoprifica. unciantes. 38.2 Las imversiones publicitarias de

las explotacicnes espafiolas. 38.3.- La selectividad de

VII. La industria del libra. las soportes. 38.4.- Dependencia de las expletacicnes

5 e v : : o : g informacio e 1 icidad. 38.5.- E ]
Leccién 33.— La explotacién editorial. 33.1.- Estructura organizativa d on respecte la publicidad B.3 Efectos

. i ; = ; econdmic corto plazo sobre las explotacion je infor-

seglin tipos de propiedad. 33.2,- Actividades gue desarro- 0s a p sobre plotaciones de r
i . i A £ . macidn, 38.6.- Efectos economicos a medico y largo pla:

1la. 33.3.- Los costes de produccibn. 33.4.- La comercia- ERIES 5 B ] 2 e g

i 7 = . zobre las explotaciones de informacion.

lizacifn: distribucién y venta. 33.5.- El mercado interna- - P : LI

cional. 33.6.— El mercado espafol. Leccién 39.- Situacidn actual y futuro del secter publicidad. 39.1.-

; G L . Evolucid . ifras T Espafia. 39.2.-
Leccibn 34, Fuentes de financlacién y gestién financiera de la explo— v ciftn de las cifras del sector en Espafa. 39.1.

s ; . S . " it ! El 1 de las multinacionales en este sector. 3%9,.3.-
tacidn editorial. 34.1.- Financiacién privada. 34.2.- paps L Elna Renas BhLe  Sechy 39.3

Las ayedas del Estado, 34.3.- Las ayudas de los gobiernoce Agencias y wmedios: internscionalizacién creciente de
ayu stada, 34.3, s d gobie
autanémicos. 36.4.- La cuenta tipo de explotacibn. 34.5.- la produccién y la distribucién de la publicidad. 39.4.-

El balance y su verificacién., 34.6.- Estructura esencilal Importancia creciente de los grandes imeversionistas.

[ o i i & g o
de los ingresos y los gastos. 20.5.- Consolidacién de los grupos dominantes del mercado.
19,6,— HNuevas tecnolopglas vy transformaciones del sistema

publicitaria.
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X. Las agencias de informacidn,

Leccidn 40,-

Leccidn 41.-

Las agencias de prensa. 40.1.- 5Su desarrollo a nivel

mundial. 40.2,- Las agenciss locales., 40.3.- Las agencias
en Espafia, 40.4.- Costes de funcionamiento. 40.5.- Fuentes
de financiacidén., &0.6.- Los servicios de noticias de

los periddicos.

Las agencias de informacién audievisual. 41.1.- Costes

de transmisibn, 41.2.- Redes de transmisibén. 41.3.- Compra
de programas en exclusiva. 41.4,- Los servicios controla-
dos por las organizaciones internacionales. 41.5.- La

UER ¥ la UIT, 41.6,- Participacidn espafiola.

1. Los nuevos medios en el sector de la informacidn.

Leccién 42,-

Leccidn 43.-

Leccibn 44—

40

La industria electrénica de la comunicacidén. 42.1.- Los

sectores de la  industria electrénica. 42.2.- Centros
hegeménicos de produceibn tecnoldgica. 42.3.- Electrénica
de consume ¥ sistema informative. 42.4.- Sectores princi-
les de consumo de la industria electrdnica: TV, telefonia,
documentacibn, etc, 42.5.- Relacién entre empresas produc—
toras de hardware y -las que prestan servicios de informa-
cién, 42.6,- el wvalor econdmice de la investigacidmn en

nuevas técnicas de informacidnm,

Situacién actual v futuro de los nuevos medios, 43.1.-

Caracterfsticas bisicas de la nueva sociedad telemitica.
43,2,- La experiencia japonesa: el informe Jacudi. 43.3.-
lLa experiencia americana en el sector. $3.4.- Principales
informes y posiciones en Europa: el informe KORA-MIKC.
43,5,- La experiencia espafiola: el Plan Electrénico e
Informidtico Macional (PEIN). 43.6.- La politica espafiola
en materie de telecomunicaciones: el proyecto de ley

para la ordenacién de las comunicaciones.

Industria multimedia e institucignes., 44.l.- Concentra-

cién vertical en la industria de los medios de informa-
cidn. 44.2.- Concentracidn horizontal en dicha industria,
44,5,- Densidad de relaciones entre las expletaciones

del sector informacién. 44.4.- Asoclacicnes profesionales

Leccidn 44,— (continwacidn)., vy empresariales. 44.5.- Orpanismos estata-
les del secter de la comunicacién, 44.6,.- Organismos

internacionales del sector de la comunicacién.

Leccién 453.- Implicaciones econdmicas de la actwal evolucign de la

cominicacién a nivel mundial. 45.1.- Los nuevos plantea-

mientos de la politica econdmica de 1a comunicacidn.
45,2.- Internacionalizacifén de la 1informacidém e interna—
cionalizacidn del capital. 43.3.- El Nueva Orden Econdmica
Internacional v el Nuevo Orden Internacional de la Infor-
macidn. 45.4.- Politicas nacionales de informacidn ¥y
desarrclle socicecondmico, 45.5.- Plan internacicnal

para el Desarrollo de la Comunicacidn (FIDC).

BIBLICGRAFIA

AL VY (1982), El cine y el Estado, Secretariam General Técnica. Ministe-

rio de Cultura, Madrid.

BARMETT, S.F. (1980), Newspaper monopoly and the law, "Journal of

communication" Spring 1980,

BARRON, G. (1968), L'information economigue et sociale au stade du

capitalisme monopoliste d'Etat, "Economic et Policique", n® 172-173,

Paris.

BELL, Daniel (1976), El advenimiente de la sociedad postindustrial,

Alianza Editorial, Madrid.

BONELL, E. (1978}, Le cinéma exploité, Sewil, Paris.

BUSTAMENTE, E. (1982), Los amos de lu informacién en Espafia, Akal,
Madrid.

CARLES I SOLSONA, José (1983), El sector cinematogréfic a Catalunya:

Una aproximacid quantitativa, Z vol,, ed. Alba, Barcelona.

COLLEMAN, H. (1978), Case studies in broadeast management:; Radio and

Television, Hastinps House, New York,

COMPAINE, B, (1982), ¥Who owns de media?, Enowledge Industry Publica-

tions Inc., New York.

41




CHISMAN, Forest P. (1982), Bevond deregulation: Communications policy

and economic crouth, "Journal of comunications' N® 32.

DIAZ, A. (1984), La empresa de radio en USA, EUNSA, Pamplona.

Estatuto de la Radio v la Televisibn, B.0.E., 10,1.1980.

FERMANDEZ-SHAW, F. (1978}, Organizacion internacional de las telecomu-—

nicaciones v de la radicdifusidn, Tecnos, Madrid.

FLICHY, P. (1982), Las multinacionales del suwdiovisual., Por umn anhlisis

econémico de los media, Gustavo Gili, Barcelona.

GARNHAM, WNicholas (1979}, Contribution to a politicas econcmy of mass-

communication, "Media, Culture and Society” vol. 1, n® 2,

GOROSTIAGA, E. {1976), Notas para un concepto de la empresza en radiote-

levisidn, "Medics Audiovisusles", n® 56, Madrid.

GUBACK, Th. (1980), La industria internacional del cine, Fundamentos

Madrid.

HAMELINE, CJ. (1951}, La aldea transnacionsl., El papel de loz trusts

en la comunicacidn mundial, Gustave Gili, Barcelona.

HUET, &.; TON, J. v alt. (197B), Capitalisme et industries culturelles,

"Presses universitaires de Grenoble" Gremoble.

[CLESIAS, F. (1980), Historia de una empresa periodistica. Prensa

Fspaficla, Editora de ABC v Blanco y Megro 1891-1975, Prensa Espadola,

Madrid.

JANUS, M. (1981}, Advertising and the mass media: transnational T

ink between production and {:|_',h|'|_51_1||‘|[_|:'|_‘_I_(_u|1 "HEI‘HE, Culture and S-::u:'let;-"',

vol, 3, n? 1 London.

LAMBERTON, D.M. (1977}, Econcmia de la informaclén y del conocimiento,

Fondo de Cultura Econdmica, México.

Les agences de presse (1962), "Notes et Etudes Documentaires", n®

2887, "La Documentation Frangaise", Paris.

MADEC, &, (1982), Les flux transfrontiéres de données: vers une &cono-

mic internationale de 1'information?, "La Documentation Frangaise",

Paris.

MATED PEREZ, M? Rosario de (1985), Periodismo empresarial. El1 Consumo

de Prensa Escrita, Analisis del caso, ed. Mitre, Barcelona.

42

MATTELART, A. (1977), Multinacionales y sistemas de comunicacidn.

Loz aparatos ideolégicos del imperialismo, sigle XX, Mexico.

NIETO, Alfonso (1967), El concepto de empresa pericdistica, EUNSA,

Pamplona.

NIETO, Alfonse (1973), La empresa pericdistica en Espada, EUNSA, Pam-

plona.

HMORA, 5.; MINC, 4., (1980), La informatizacion de ls sociedad, Fondo

de Cultura Econfmica, Mexiceo.

KUDA, N. (1974), L'industrie de la presse face sux nouvesux media,
"F.I.E.J. Bulletin", Parie.

PINILLOS, P.J. (1981), Problemfitica financiera de las empresas informa-—

tivas, Forja, Madrid.

Plan Electrénice e Informdtice Naecional, "Actuslidad Econdmica", &-

10 nov., 1983.

FOMONTI, Jacques (1980), La communication: besoin social ou marche?,

"L.a documentation Francaise", Paris.

PORTER, V. (1978), Television and the film industry: competition or

cooperation in the EEC?, "Journal of Communication", wol. 28, n? 3.

POURPRIX, B. (1971), La presse gratuite, Ed, (uvriéres, Paris.

POWELL, W. (1980}, Competition versus concentration in the book trade,

"Journal of Communication”, wel. 30, n® 2.

RICHERI, G, (1984), El universo telemitico. Trabajo v cultura en el

future inmediato, ed. Mitre, Barcelona,

RUCKER, F.; WILLIAMS, H. (1977), Organizacién vy administracidn de
periddicos, Marymar.
SANTINI, A. (1966}, L'aide de 1'Etat & la presse, P.U.F., Paris,

SCHILLER, H. (1983), El poder informético. Imperios tecnologices y

relaciones de dependencia, Gustave Gili, Barcelona.

SEENA, V. (1980), La ayuda del Estado, una institucién en Europa.

Idea comim con la realizacidn multiforme, "AEDE", n® 3, Madrid.

SCHWOEBEL, Jean (1971}, La prensa, el poder v el dinero, Dopesa, Bar-

celona,

43




r________________________________________________________________________________:l‘ll!'l‘:________________________________________________________________________________*

SMITH, A. (1983), OGoodbye Gutenberg. La revolucidn del periodismo LITERATURA ESPANYOLA

electrdnico, Gustave Gili, Barcelona. -
T e PROF. F. HUERTA

TEJERINA, J.L. (1983), Sistema espafiol de TV por satélite, 22 Jornadas

jer. CURS cOoDl 3018
europeas de las telecomunicaciones, Madrid.

TOUSSAINT, MNadine (1979), lLa economia de la informacidn, Oikes Tau,
Yilassar de Mar. A] TEMART

TUNSTALL, J. (1977}, The media are american: Anplo-american media

in the world, Columbia University Press, New York.

: ¥ Concepte i definicid de literatura segons l'enfocament

WASKO; J. (1981), The political economy of the american film industry, dels diversos corrents de la critica contemporinia. For
malisme i estructuralisme. Critica i marxisme. Literatu
ra 1 psicoandlisi. La critica antropoldglca 1 mitica. O
L'existencialiesme 1 el compromis en la literatura con-

temporinia. El New Criticism; formalisme orgdnic; Glti-
mes tendidncies de la critieca.- La classificaci§ de la

literatura i pericdisme.

)

"Media, Culture and Society™, wol, 3

» n¥ 2 Lendon.

TEMA II:

Estudi de 1'evolucid seguida, en lInies generals, per

la poesia, la narrativa i el drama durant els segles
¥IX i XX.-La nowvel.la:; realisme i1 naturalisme, rencova-
cions formals aparegudes a partir de la narrativa de
Joyce, Woolf, etc., realisme en la novel.la espanyola

i situacid actual, amb inclusid de l'estudi de la nar-
rativa hispanoamericana i catalana.-La poesia: la seva
evalucid a Espanya 1 a AmBrica Llatina durant el saegle
X¥X. La generacid del 27, La poesia en les generacions

de postguerra espanycla. Poesia catalana contempordnia.-
El teatre: renovacid de les formes dramdtigues en la 14
teratura contemporfnia eurcpea. Teatre i surrealisme.
Oltimes tendéncies a partir dels anys cinguanta.

B) BIBLIOGRAFIA

Titols de consulta bisica

GIROLAMO, €. di: Teoria critica de la literatura. Ed. Critica
Guijalbo.

WELLEK i WARREN:Teorfa literaria. Gredos.

AGUIAR E SILVA: Teorfia de la literatura. Gredos.

El comentario de textos. Castalia. vols. I, II i III.

BOURNEUF i OUELLET: La novela. Ariel.

MAYORAL, M.: El anfilisis de textos. Gredos.




