TEORIA E HISTORIA DE LA PUBLICIDAD E €] EWALUACIONES

PROF. PERE SOLER PUJALS _ Examen final (sobre programa dado en clase)
_ Doz resimenes de libros o Lrabajo de investigacidn sobre cualguiera de los
1 er., CURSD coDl 1011 temas del programa {presentar antes del 15 abrill.

Nota. Consultar con el profesor bibliografia sobre temas especificos.
A} PROGHAMA

1. HISTORIA E INTRODUCCION AL SISTEMA PUELICITARIA.

1.1. La comunicacién publicitaria.— 1.2. Cronclogia histérica.- 1.3. Laz em-
presas transnagonales de publicidad.- 1.4. La publicidad como factor de desa
rrolle de la economia.- 1.5. Publicidad persuasiva, informativa y manipulati
va.— 1.8. Argumentos a favor y en contra.- 1.7. Publicidad subliminal.- 1.8,
La Agencia de Publicidad.- 1.9. Etapas y desarrollo del proceso publicitario.-
1.10. El briefing y los objetivos publicitarios.

2. TEORIA DEL SISTEMA PUBLICITARID.

2.1, La persuasién publicitaria.- 2.2. Metivaciones, actitudes y comportamien
to del consumider ante el mensaje publicitario.- 2.3. Teoria d¢ los productos.-
2.4, El acto de compra.- 2.5. Teoria de la imagen y del posicionamiento.— 2.6.
Las tendencias sociales y los estilos de vida.- 2.7. Teorias cientificas gue
utiliza la comunicacibén publicitaria.

3. LA TECNICA PUBLICITARIA Y SUS CODIGOS.

3.1, La creatividad publicitaria.- 3.2. El disefio y la produccidn de materia-
les.— 3.3. Los medios.- 3.4, Estructuracién de mensajes y cidigos en los me-
dios graficos y en los audiovisuales.

4. EL MARKETING ¥ LA INVESTIGACION DENTRD DEL SISTEMA PUBLICITARIO.

4.1. Las fuentes de datos.- 4.2. Funcién del departamento de marketing.- 4.3.
La investigacién y los institutes.- 4.4. El marketing mix.
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